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OZET

Blog, Internet uygulamalar1 ve araglarim kullanmada uzman olmaya gerek olmaksizin Internet
kullanicilarinin herhangi bir konuda iirettigi icerikleri diger kullanicilar ile paylasabildigi Web
2.0 araglarindandir. Bloglarin 6ne ¢ikan énemli 6zelliklerinden biri etkilesimsellik 6zelligidir.
Bu calismada, blogalan kullanicilarinin (blog yazarlar1 ve kullanicilari) bloglarda etkilesim
amaciyla kullandiklar1 gorsel 6ge ve araglar incelenmistir ve bu calisma, blog iceriklerindeki
gorsel dgelerin blogalan kullanicilar1 arasindaki etkilesime nasil yon verdigini degerlendirmeyi
amaglamistir. Arastirmanin 6rneklemini farkli blog tiirlerinden 18 blog yazari olusturmaktadir.
Aragtirmada nitel veri toplama yontemi kullanilmis, blog yazarlariyla ¢evrimici goriismeler
yapilmigtir. Arastirma sonucuna gore blogalan kullanicilart e-posta ve toplumsal aglar
aracilifiyla etkilesim kurarken blog yazarlarina gore metinsel ve gorsel Ggelerden olusan
icerikler blog kullanicilar ile kurulan etkilesimi artirmaktadir. Diger yandan blog yazarlarina
gore igeriklerde kullanilan fotograf, gorsel, videolar ve sayfa tasariminin, etkilesim {izerinde
olumlu etkilere sahip oldugu bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Web 2.0, Blog, Blogalan, Etkilesim, Gorsel 6geler

Blogger Interaction Styles and the Usage of Visuals in Blogosphere
ABSTRACT

Blog is one of the Web 2.0 tools that any contents created by the Internet users can be shared
with the other users without the need to become proficient in using the applications and tools.
One of the featured vital properties of the blogs is interaction. In this study, the visuals and tools
used for interaction on blogs by the users of the blogosphere (bloggers and users) were
examined and the aim of this study evaluates how the visuals in the contents of blog direct
interaction between the users of the blogosphere. The sample of this research includes 18
bloggers from different types of blogs. The qualitative method used to collect data in this

! Bu makale; “Erben, S.E. (2014). Blogalan kullamicilarimin blogalan deneyimlerine ve etkilesimlerine
yonelik algisi. Yayimlanmamis yiiksek lisans tezi, Anadolu Universitesi” Dog.Dr. Jale Balaban-Sali
danigmanligindaki tezin nitel bulgularina dayanmaktadir.
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research, the bloggers was interviewed online. According to result of this research, the
blogosphere users communicate through e-mail and social network; the contents consisted of
textual and visuals enhance interaction between the blog users and the bloggers. On the other
hand, photographs, visuals, videos and design of pages in the content have constructive
influences over interaction as regards to the bloggers.

Keywords: Web 2.0, Blog, Blogosphere, Interaction, Visuals

Giris

Sosyal medya uygulamalar1 ve araglarinin sayisi, yeni iletisim teknolojilerinin
yayginlasmasi ile birlikte her gegen giin artmaktadir. Insanlarm 1990’11 yillardan bu
yana igerik paylasiminda bulundugu ya da var olan igeriklere katki sagladigi bloglarin,
etkilesimsellik 6zelligi ile birlikte Web 2.0 geleneginin 6nemli temsilcilerinden biri
olarak sosyal medyada 6nemli bir yeri vardir.

Bloglar, Internet kullanicilarinin olusturabildigi, icerik paylastigi, giincelledigi;
kisaca igerige katki sagladig1 ve herhangi bir kod bilgisi gerektirmeyen Web siteleridir.
Bagka bir deyisle, bloglarda hem siradan kullanicilarin hem de profesyonellerin tirettigi
icerik  paylasilmaktadir. Blogalan, bireylerin duygularina gore kimliklerini
belirleyebilmesine ve siradan insanlarin kitlelerle iletisim kurmasina imkan
saglamaktadir (Perlmutter, 2008, s.10). Buna ek olarak bloglar; blog yazar -
kullanicisi, blog yazar1 — blog yazari, blog kullanicis1 — blog kullanicist gibi blogalanda
zaman zaman birbirinin yerine gegebilen aktorlerin etkilesimine de olanak sagladigi
sOylenebilir.

Gogela (2011) bloglarin 6zelliklerini kullanici dostu olmasi, orgiitlii yapilanmasi,
gercek zamanl yayin yapilmasi, dahili ve harici baglantilara sahip olmasi ve etkilesime
olanak tanimasi olarak bes baslik altinda toplamistir. Icerigin ters tarihsel siralamayla
akis1 ve kategorilere, etiketlere, tarihe vb. gore arsivleniyor olmasiyla bloglar kendine
0zgii bir sayfa yapisina sahiptir.

Bireylerin kendilerine ifade alani agtigi, muhalif tavirlarin agikca yer aldigi,
geleneksel medyanin yer vermedigi haberlerin aninda yaymlandigi, kurumsal iletisimin
cift yonlii saglandigi, karar alicilar iizerinde baski olusturulan, kamuyu ilgilendiren
skandallarin ag¢iga c¢iktig, farkli tiirler altinda birbirinden ¢ok farkli igeriklerin
paylasildig: bloglar, Richardson’in (2010) deyisiyle etkilesim istegiyle yayinlanan Web

siteleridir. Bu durum, bloglarin teknik ve tasarim 6zelliklerinin ¢ok Gtesinde, toplumsal
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yOniine isaret etmektedir.

Bloglarin 6nemle iizerinde durulan 6zelliklerinden biri olan etkilesim, blogalan
kullanicilar (blog yazarlar1 ve kullanicilar1) tarafindan farkli araglar ile saglanmakta ve
desteklenmektedir. Bunlar; igerikte yer alan yorum alani, e-posta ve iletisim formu vb.
uygulamalar, toplumsal aglarda paylas butonu, blog profilinde yer alan iletisim bilgileri
ve gorsel ogelerdir (fotograf - video). Gorsel ogeler, blog igerikleri hakkinda bilgi ve
fikir verdigi gibi igerigin kendisini de olusturmakta ve etkilesim araci olarak blogalanda
yer almaktadir. Berger (1999) gormenin kelimelerden once geldigini belirtmistir. Bu
bakis agisi ile blog igeriklerinde gorsellere yer verilmesinin 6nemi daha agik goriilebilir.
Gorsel oOgeler blog trafigini, ziyaret siiresini, yorum oranini biiyiik dlgiide
etkilemektedir; 6te yandan blogun sayfa tasarimi i¢in de dnemli bir yere sahiptir.

Blog iceriklerinde yer alan gorsellerin etkilesim araci olarak degerlendirilmesi blog
yazarlart ve kullanicilart igin ayri birer ¢alisma konusu olabilir. Bu ¢alisma, blog
yazarlar1 agisindan etkilesim amaciyla kullanilan gorsel 6geleri degerlendirmeye; blog
yazarlarinin gorsel, hareketli gorsel, video vb. ortamlar1 paylagmalar1 araciligiyla blog
kullanicilar ile kurduklar etkilesim arasindaki iliskiye dair goriislerini ortaya koymaya
yoneliktir.

Web 2.0 ve Blog Kavramm

1990’11 yillardan itibaren hizla artan Internet kullanicis1 sayisi, 2000°li yillardan
itibaren biiyiik bir ivme kazanmistir. Tiirkiye’de Internet kullanicilarinm sayist 2000’1i
yillarin baginda 2 milyon civarinda iken 2 bugiin yaklasik 36 milyon kisi® Internet
kullanmaktadir ve bu da niifusun %45’inin internet kullandig1 anlammna gelmektedir.
Kisisel / kamusal iletisim, bilgi erisimi, aligveris ve ticaret, eglence, egitim gibi
amaglarla Internet kullanimi yayginlasmaktadir. Diger yandan son 10 yilda Internetin
etkilesimsellik 6zelliginin artmasinin daha ¢ok kullaniciya sahip olmasinda 6nemli pay1
oldugu soylenebilir.

Tim Berners-Lee’nin 1990°da temelini attigit Web (World Wide Web veya www),
Internet kullanicilarini birbirine baglayacak uygulamalar ve servisler agisindan biiyiik

bir 5nem tagimaktadir. /stemci-sunucu modeli iizerine kurgulanan Web, belirli dillerin

Z (Turkey) Internet usage and statistics. http://www.internetworldstats.com/euro/tr.htm (Erisim tarihi:
13.04.2014)

3 Tiirkiye’de Internet kullamimi yiizde 1750 artt1._http:/sgh.kulturturizm.gov.tr/TR,15252/turkiyede-
internet-kullanimi-yuzde-1750-artti.html_(Erisim tarihi: 11.04.2014)
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kullanilarak istemci ve sunucu bilgisayar arasinda kurulan etkilesimle birlikte gorsel,
ses, hareketli gorsel, metin, video dosyalarim1 agdaki diger bilgisayarlara
ulastirmaktadir. Internetteki bilgileri goriintiilemek i¢in kod dgrenmek durumunda kalan
Internet kullanicilar1 Web ile birlikte bu zorunluluktan kurtulmus (Lovink, 2009, s.7) ve
kullanicilar i¢in bilgi goriintiilemek, paylasmak, depolamak daha kolay hale gelmistir.

Web, 2004 yilina kadar internetin en énemli hizmetlerinden biri olarak anilirken
2004 yilinda, Internette etkilesim ve katilmcilik bakimmdan yeni bir dénemin
baslangici olarak goriilen Web 2.0 ortaya ¢cikmistir. Web 2.0 sozciigii ilk kez, O’Reilly
Media ve MedialLive International’in birlikte diizenledigi bir beyin firtinasi
toplantisinda kullanilarak yeni tartisma konularinin ve fikirlerin ortaya atilmasina sebep
olmustur. O’Reilly (2005) Web 2.0’dan 6ncesini Web 1.0 olarak adlandirmis ve bu iki
kavrami1 ayirmak i¢in bir makale yazarak Web 2.0°1 su sekilde agiklamistir:

Web 2.0, aga bagl tiim aygitlar1 kapsayan diizlem olarak Internettir; Web 2.0

uygulamalari, bu diizlemin kendine 6zgli avantajlarini en iyi ortaya g¢ikarandir:

Daha ¢ok insan kullandik¢a daha iyi hale gelecek sekilde siirekli giincellenen

yazilimlar olusturmak, bireysel kullanicilar dahil olmak iizere bir¢ok kaynaktan

gelen verileri kullanmak ve birlestirmek, bireysel kullanicilarin bagkalari
tarafindan da kullanilabilecek sekilde kendi verilerini yaratmalarini saglarken

“katilm mimarisi” aracilifiyla ag etkileri yaratmak ve zengin kullanici

deneyimleri olusturmak i¢in Web 1.0’1n sayfa metaforunun otesine gegmektir.

(paragraf 1)

Boylece Web 1.0’1n taniminin yeniden yapilmasi ihtiyaci da agiga ¢ikmaistir. Buna
gore Web 1.0, Internet kullanicilarmin — goreli olarak — pasif alict konumunda oldugu
bir donemi isaret etmektedir. Web 1.0 siteleri, duragan, etkilesime kapal1 ve kisiye 6zel
olarak tanimlanmaktadir.* O’Reilly’nin Web 2.0 tanmm ise yeni goriis ayriliklarim
ortaya ¢ikarmistir. Web 1.0’1n bilgisayarlara baglanma ve bilgiyi erisilir kilma ile ilgili
oldugunu; ancak Web 2.0’ insanlara baglanma ve yeni is birlikleri kurma algisi
tizerine oldugunu aciklayan Laningham’a karsin Berners-Lee, Web 1.0’in zaten bu
ozelliklerini tagidigini ve “insandan insana” oldugunu belirtmistir. Berners-Lee’ye gore
Web 1.0 standartlarinin kullanilmasiyla Web 2.0 kavrami dogmustur (Laningham,
2006).

Musser ve O’Reilly (2006, s.7) Web 2.0 kavraminin Web 1.0’dan teknolojik

farkinin olmadigma dikkat ¢cekmis ve Web 2.0°1 Internet’in sonraki neslinin temelini

* http://computer.howstuffworks.com/web-101.htm
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olusturan ekonomik, toplumsal, teknolojik egilimler olarak ve katilimecilik vurgusu ile
birlikte agiklamistir. Saka (2011, s.36) da benzer yaklasimla Web 2.0’in yeni bir
teknoloji olmadigini, yapilmasi gerekenin orijinal igerik saglamak oldugunu belirtmistir.
Web 2.0, kullanicilarin igerige dogrudan katkida bulunabilecegi ve 90’11 yillara gore
daha etkin role sahip olabilecegi Internet’in ikinci dénemidir (Basaran & Tasdemir,
2011). Bu donemler arasinda belirgin bir sinir olmadigr i¢in Cevikel’in (2010) belirttigi
gibi Web 2.0, Web 1.0’ karsi degildir. Kullanimi i¢in bi¢imlendirilmis veya
paketlenmis 6zel bir dil bilgisi gerekmedigi i¢in genis Kkitlelerin kolayca dahil
olabilecegi bir hizmettir. Artan internet kullanici sayis1 ve etkilesimsellik 6zelligi ile
birlikte yeniliklerle diizenlenmis bir kavramdir (Aslan, 2007).

Web 2.0’in en Onemli uygulamalarindan biri ise bloglardir. Blog sozciigii,
1990’larin sonundan baglayarak Web journal (Web dergisi), Web log (Web giinliigii),
Weblog, Wee blogs (kiigiik bloglar) ve blog olarak evrimlesmistir (Blood, 2002). Bu
baglamda, bloglarin ¢evrimig¢i giinlilk olusturmak, bellek olusturmak igin ortaya
ciktigin1  sOylemek yanlis olmayacaktir. Bagka bir deyisle, insanlarin kisisel
giinliiklerinde yer verdigi her konu bloglarda yer alabilir.

Bloglar; diizenli olarak giincellenen, blog yazarlar1 ve kullanicilarinin ¢esitli blog
araglartyla etkilesime girdigi, sayfa tasariminda temel degisiklikler yapilabilen, bir veya
daha ¢ok yazarli Web 2.0 araclaridir. Metinler, gorseller, video ve animasyon gibi
hareketli gorseller ile ses dosyalar1 bloglarin iceriklerini olusturabilir ve bu igeriklerle
farkli web sit

klerinin
kullanicilarin herhangi bir programlama bilgisine gerek kalmadan bilgi paylagimi
saglamalarina olanak veren yapilar olduklarini vurgulamistir.

Bloglar1 kullanmak i¢in kod yazilim bilgisine gereksinim yoktur. Bloglarin
arayiizlerinin karmasik olmamasi nedeniyle de Internet kullanicilariin iirettikleri
icerikler kolay ve hizli bir sekilde yaymlanabilmektedir. Bloglarda paylasilan
baglantilar, etkilesim i¢in kullanilan gesitli blog araglar1 ve yorumlar, igerige katki
saglayan kullanicilarin deneyimlerini, birden-¢oga iletisim uygulamasi olmaktan oteye
tasimaktadir (Erben, 2014). Bloglarin 6nemli kismi, haberler ve yeniliklerle ilgili
bilgiler igcerse de, genis Kkitlelerce erisilebilme ve toplumsal - kiiltiirel etkilesim

bicimlerini ortaya koyma bakimindan biiyiik rol oynamaktadir (Huff, 1996, s.123).
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Bloglarin etkilesimsellik 6zelligini, igerik lireten, icerige katkida bulunan, igerigi
paylasan kullanicilar etkin hale getirmektedir. Bu noktada, blogalanda, kullanicinin
irettigi igerik (user generated content — UGC) kavrami 6n plana ¢ikmaktadir. Herhangi
bir uzmanlk veya profesyonellik gereksinimi duyulmaksizin Internet kullanicilari
tarafindan olusturulan igerik, kullanicinin irettigi igerik olarak adlandirilmaktadir.
Video paylasim aglarina yiiklenen amatdr ve yari-amator gorsel isitsel ogeler, ¢evrimigi
haber sitelerine yapilan okur yorumlari, sayisal oyun arayiizlerine yapilan yamalar,
bloglar (Binark, 2013, s.165), vikilerin igerikleri, soru-yanit forumlarinin tamami, bir
markanin ¢evrimi¢i reklam kampanyasina toplumsal aglardan yazilan yorumlar vb.
kullanicinin irettigi igeriklerdir (Erben, 2014). Bu dogrultuda bloglar1 diger Web
sitelerinden ayiran genel 6zellikleri soyle siralanabilir:

e Icerik kullanicilar tarafindan iiretilebilir ve bdylece kullanici pasif konumdan etkin
bir konuma ge¢mektedir.

e Bloglar, blog saglayicilarin blogalan kullanicilarina sundugu imkanlar dahilinde
kolaylikla olusturulabilir. Blog saglayicilarin iicretsiz ve (standart 6zelliklerin daha
fazlasini sunan) ticretli tiyelikleri vardir.

e Bloglarda icerikler cogunlukla ters tarihsel siralama ile yer almaktadir ve bloglarin
dinamik yapis1 bloglar1 daha etkilesimli kilmaktadir (Blood, 2002).

e Blog icerikleri, tematik veya tarihsel olarak siraya koyulabilir; ayrica bloglarda
genellikle blog yazarinin tavsiye ettigi diger bloglarin veya Web sitelerinin
baglantilarini i¢eren bir liste mevcuttur (Walker, 2005).

e Bloglar igerik eklendik¢e zenginlesmektedir. Onceki igerikler, blog kullanicismin
kolayca erigebilecegi sekilde blogda arsivlenmektedir.

e Bloglarin sayfa tasarimina bakildiginda c¢ogunlukla; blog bashigi, takvimi, arsivi,
arama c¢ubugu; icerik gruplamasi, en son igerikler, toplumsal ag yonlendirmeleri,
blog basligi, icerigi ve igerigin yorum boliimi, igerigi paylas butonu ve etiketlerden
olustugu sdylenebilir.

Blog yazarlan ekledigi iceriklere bagli olarak bloga kimlik kazandirmaktadir.
Iceriklerine, hitap ettigi blog kullanicilarina ve yazilma amaclarina gére bloglar farkli
tiirlerde olabilir. Okur (2013) bloglari; kisisel, kurumsal, igerik tiirline, medya tiiriine ve

cihaza gore olmak iizere teknik 6zelliklerine ve igeriklerine gore siniflandirmistir. Blog
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saglayicist Wordpress® ise blog tiirlerini kisisel, is, okul, kar amac1 giitmeyen, politik,
askeri, 0zel, spor ve nasil yapilir (how-to) olmak {izere sadece igeriklerine gore
siralamigtir.  Bloglar, olusturuldugu teknolojik cihazlara, igerdigi ortamlara, blog
etiketlerine ve igeriklerine, yasal diizenlemelere uygunluguna goére yine farkli sekillerde
simiflandirilabilir. Ayrica, blogalanda farkli blog saglayicilar hizmet verirken bugiin en
cok kullanilan blog servis saglayicilardan bazilar1 Wordpress, Blogspot, Tumblr’dir.

Tirii ne olursa olsun bloglarin bir arada olusturdugu topluluk veya evren,
blogalan (blogosfer) olarak adlandirilirken bu diizlemde paylasilan her tiirlii fikir, bilgi
ve deneyim, zaman ve mekan sinirlarin1 agmaktadir. Papachirissi (2007) blog kavramini
basitlestirerek blogalani, igerdigi bilgiyi, arsivlenen klasik bir toplumsal ag olarak
aciklamaktadir. Blogalanin dogusunun belirgin bir zamani yoktur. Ancak 1990’larin
sonuna dogru Open Diary isimli g¢evrimici giinliik sitesinin kurulmasiyla birlikte
iceriklere yorum boliimii eklenmis ve blogalanda etkilesim agisindan énemli bir adim
atilmistir. Blogalanda kullanict sayisinin artmasi ve Internet kullanicilariin artik igerik
iiretmeye ve icerigi gelistirmeye baslamasi ile birlikte ticari kuruluslar da blogalanda
kendine yer agmaya baslamistir. Tiim bu gelismelerle birlikte blogalan kullanicilari,
2000’11 yillardan itibaren ahlaki ve yasal sorumluluga sahip bir duruma gelmistir.

Blogalanda Etkilesim ve Gorsel Etkilesim Araclar

Web 1.0’daki bilginin genellikle tek yonlii akis1 ve siirl etkilesim 6zelliklerinin
yaninda Web 2.0 kullanicilarina genis bir etkilesim alani sunmustur. Web 2.0°1n
etkilesim anlayiginin bloglarda dogrudan hayat buldugu séylenebilir.

Etkilesim, yalnizca birbirini etkileme hali degil, neden ile sonucun karsilikli
iliskisidir (Piiskiilliioglu, 1995). Etkilesim i¢in en az iki nesnenin birbirilerini iletisim
veya davranig diizeyinde etkilemesi gerekmektedir. Etkilesim insan-insan, insan-belge
ve insan-sistem etkilesimi olarak {i¢ ayr1 bi¢imde gerceklesebilir (McMillan, 2002). Bu
noktada onemli olan yeni mesaja, siirecte gelen bir dnceki mesajin etki etmesidir.

Etkilesimin, c¢ogunlukla yiiz yiize iletisim veya aninda geribildirim ile
gerceklestigi diisliniilse de fiziksel ve teknolojik kosullara bagli olarak etkilesim
beklenenden daha uzun siirece yayilabilir. Bu dogrultuda geleneksel medya araclarinin

etkilesimden tamamen yoksun oldugunu sdylemek dogru degildir. Rafaeli (1988, s.110)

> http://wordpress.com/types-of-blogs/ (Erisim tarihi: 22.03.2014)
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geleneksel medyada editorlere yazilan mektuplar, dinleyici katilimli programlar ve talk
showlarin etkilesimli oldugunu belirtmistir. S6z konusu Internet ortaminda etkilesim
oldugunda ise Rogers, Frederick ve Rice (1988) yeni medyaya dair li¢ 06zellik
belirtmektedir: Etkilesim, eszamansiz etkilesim ve kitlesizlestirmedir.

Internette iletisim siirecinde yer alan alic1 ve kaynak rolleri birbirlerinin yanitina
bagli olarak yer degistirebilir. Dahas1 kullanicilar, iletisim kurmak i¢in ayni anda ayni1
sistemi kullanmak durumunda degildir; istenen zamanda mesajin i¢eriginde herhangi bir
degisiklik yapilabilir, mesaj alinabilir veya gonderilebilir. Eby’e (2013) goére yeni
iletisim teknolojilerinin yiikselen 6zelliklerinden biri, bireylerin kendi gereksinim ve
istekleri dogrultusunda iletisim ortamlarin1 kullanmalaridir. Bu noktada, iletisim
stirecinde veri kayb1 olmamasi da biiyiik 6nem tasimaktadir.

Sayisal ortamin etkilesimli boyutunu dort diizeyde agiklayan Van Dijk ve de
Vos’a (2001°den aktaran van Dijk, 2006, s.8) gore baslangic diizeyinde etkilesim,
birden-goga veya coktan ¢oga iletisim kurma imkam saglamaktadir. ikinci diizey,
zamanla ilgilidir ve eszamanliligin yani sira bireyler yanit iizerinde daha c¢ok
diisiinebilmek icin yeni medyanin eszamansizlik 6zelligini etkinlestiren araglar ve
uygulamalari kullanmaktadir. Ugiincii diizey, etkilesimin kontrol boyutuyla ilgiliyken
dordiincii diizey ise etkilesim siirecindeki bireylerin aldigr mesaj dogrultusunda tepki
vermesi ile ilgilidir.

Bloglarda etkilesim i¢in bloga 6zgii cesitli araclar kullanilmaktadir. Bu araclarin
kullaniminda, sik  gilincelleme, sansiirsiiz  bilgi, blogun farkli cihazlarda
gorlntiilenebiliyor olmasi, blog yazarinin etkilesime agik olmasinin etken olmasi s6z
konusudur. Blog kullanicilari; blog yazarlarinin bilgi, deneyim ve fikirlerini okurken
icerige katki saglama imkani buldugunda kendisinin de blogun bir par¢ast oldugunu
hissedebilir. Sonucta, bu 06zellikle blogun etkilesimsellik 06zelliginin arttigt da
sOylenebilir. Blogalanda blog yazarlar1 ve kullanicilarimin yaygin olarak kullandigi
etkilesim araglar1 sdyle siralanabilir:

Icerigin  toplumsal agda paylasiimasi: Hem blog yazarlarmin hem de
kullanicilarinin kullanabilecegi bir “paylas” butonu ile gerceklesmektedir. Toplumsal
aglarda paylasilan blog igerigi; blog trafiginin artmasimi saglamakta, farkli saat
dilimlerindeki blog kullanicilarina ulasmay1 kolaylastirmakta ve yeni takipgilerin blogu
fark etmesine sebep olmaktadir (Cooper, 2013).
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Icerik yorum alam: Blog yazarlari ve kullanicilarinin etkilesime girmek igin
kullandig1, kullanim1 en kolay ve hizli araclardan biridir. Blog igerigine yazilan yorum
blog yazar tarafindan goriildiigli gibi blogu ziyaret eden diger kullanicilar tarafindan da
gorilmektedir. Bu durumda blog kullanicist icerige dogrudan katki saglama ve diger
blog yazarlariyla da etkilesime girme olanagi bulmaktadir.

Iletisim formu: Blog kullanicilarinin blog yazari ile paylasmak istedigi bilgi ve
fikirlerini yalnizca blog yazarmin okuyabilecegi sekilde paylastigi bir alandir. Blog
kullanicisinin iletisim formunda kendi iletisim bilgisini (e-posta adresi, toplumsal ag
hesab1) paylasmasi durumunda blog yazari, kullaniciya geribildirimde bulunabilir.

Blog trafigi: Yalnmizca blog yazarmin blog saglayicist aracilifiyla
goriintlileyebildigi istatistikler, blogun etkilesimselligine dair blog yazarina fikir
vermektedir (Erben, 2014).

Bunlarin yan sira bloglardaki gorseler ise, yalnizca sayfa tasarimini desteklemek
icin kullanilmamakta 6nemli bir etkilesim araci olarak blogalanda yerini almaktadir.
Bloglarda kullanilan fotograf, video, resim, hareketli goriintii ve animasyon dosyalar1
icerik hakkinda bilgi verebilecegi gibi dogrudan icerigin kendisini de olusturabilir
(Erben, 2014). Dizdarevic’e’ gore blog igeriklerinde kullanilan gorsel 6gelerin 6nemi su
sekilde aciklanabilir:

e Gorseller, bloga daha ¢ok ziyaret¢i cekmekte, blog igerigine dikkat ¢ekmekle paralel
olarak igerige daha ¢ok yorum yazilmasini saglamaktadir.

e Blog iceriklerine dikkati artirmakta, icerik hakkinda blog kullanicisina fikir
vermektedir.

e Gorsellerle birlikte blog daha okunabilir duruma gelmektedir.

e lyi hazirlanmis gorseller toplumsal aglarda konusularak bloga daha gok ziyaretgi
¢ekmektedir.

e Teknik bilgilerin gorsellestirilmesiyle birlikte blog icerikleri daha anlasilir hale
gelmektedir.

e Ogzellikle haber niteligi tasiyan igeriklerde, igerikle ilgili fotograf veya videonun

icerikte yer almasi blog kullanicilarinin yalnizca ilgisini ¢ekmekle kalmamakta,

®10 Reasons Why You Need Them In Your Content (Zemanta Guest Post)
http://www.inboundwriter.com/content-marketing/10-reasons-why-you-need-images-in-your-blog-posts/
(Erigim tarihi: 20.04.2014)
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kullanicilara igerikle ilgili fikir de vermektedir. Bloglarda metinsel bir igerigin
gorsellerle desteklenmesi, blog yazarlari i¢in gereksinim olarak goriilmektedir.

e Gorsellerle desteklenen igerigin metinle bir iligkisi kuruldugunda akilda kaliciligi
artmaktadir.

Bloglarda gorsel 6gelerin kullaniminin sagladigi tiim kazanimlarin yani sira blog
yazarlar1 i¢in kimi sorunlara zemin olusturmasi da olasidir. Bu sorunlar ¢ogunlukla
yasal diizenlemeler ve telif hakki ile ilgilidir. Bloglarda kullanilan gorsellerin
kullanimina iligkin 6nemle {izerinde durulan bazi durumlar sunlardir:

e Blog iceriginde kullanilan gorselleri blog yazarinin kendisinin olusturmus olmasi
icerige 6zgilinliik katabilir ve karsilasilmasi muhtemel yasal sorunlari biiyiik 6l¢iide
onleyebilir.

e internette yer alan her gorselin “eser sahibi” tarafindan {icretsiz kullanima
sunuldugunu diisiinmek yanilticidir. Telif hakk: sorunuyla karsilasmamak i¢in blog
yazarlar1, herkesin kullanimina agik gorsel 6geleri kullanabilir.”

e Baskasinin olusturdugu gorselin baglantis1 igerikte kaynak gosterilebilir veya
gorselin olusturan kigiden izin almabilir.

e Bir gorseli manipiilasyonla baska bir gorsele doniistiirerek blog iceriginde
kullanmak, telif hakki acisindan riskleri ortadan kaldirmamaktadir.®

e Uygun 6l¢iilendirme gorselin blog iceriginde daha hizli goriintiilenmesini saglarken
gorsel icin kullanilan uygun etiketler igerigin daha ¢ok kisiye ulagsmasinda etkili
olabilir.

Bloglarda gorsel ogelerin kullaniminin, blog yazar1 — blog kullanicisi, blog
kullanicis1 — blog kullanicisi, blog yazar1 — blog yazar etkilesiminde dnemli pay sahibi
oldugu soylenebilir. Bu arastirmada gorsellerin, blog yazarlarinca etkilesim agisindan

nasil degerlendirildigi ele alinmaktadir.

" Bu noktada, stock issue olarak adlandirilan, belirli bir iicret karsilig1 satin alinabilen veya kullanicilara
belirli kosullarda kullamim yetkisi verilen dosyalar bloglarda kullanilabilir. Ancak bu materyaller
genellikle eser sahibi / iireticisi tarafindan kurgulanarak olusturuldugu (bir kurgu triinii oldugu) igin blog
kullanicilar tarafindan yapay veya gercek dist bulunabilir.

® Ornegin, ABD Bagkani Barack Obama’nin 2006 yilinda The Associated Press (AP) tarafindan gekilen
fotografi 2008 yilinda sanatgr Shepard Fairey tarafindan manipiile edilerek kampanya siiresince
kullanilmig ve Fairey, daha sonra AP’nin agtig1 telif davasini kaybetmistir.
(http://www.bbc.co.uk/news/world-us-canada-12720159).
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Yontem

Bu calisma, katilimcilardan veri toplamaya olanak veren 6zaktarim arastirmalari
(Kircaali, 1999, s.7) baglaminda betimsel bir calismadir. Arastirmada, blog yazarlarinin
blogalandaki goérsel 6geleri, etkilesim ve deneyim bakimindan nasil degerlendirdikleri
ve blog yazarlarinin gorselleri nasil kullandiklarini ortaya koymak igin nitel
aragtirmalarda kullanilan veri toplama yoOntemlerinden goriisme kullanilmigtir.
Goriismelerden elde edilen verilerin degerlendirilmesi ile blog yazarlarinin igeriklerde
gorsel O0ge kullanim amaclari, kullandig1 gorsel o6ge tiirleri ve blogalan kullanicilar
arasindaki etkilesime dair goriislerini ortaya koymak hedeflenmistir.

Tablo 1. Katilimeilarin Demografik Ozellikleri

Degiskenler N Degiskenler N

1. Cinsiyet 5. Mesleki Alan
Kadin 8 Ogrenci 2
Erkek 10 Medya, iletisim, yayincilik 6
Toplam 18 Egitim 2
2. Yas Ticaret, satis, pazarlama 2
18-24 4 Kimya 1
25-31 9 Biligim 1
32-38 2 Is ve Yonetim 2
39-45 2 Kiiltiir ve Sanat 1
46 + 1 Emekli 1

4. Sehir 6. Egitim Durumu

Istanbul 10 Lise 1
Ankara 2 On lisans 1
Izmir 1 Lisans 13
Trabzon 1 Lisanstistii 3

Eskigehir 1 3. Gelir Diizeyi
Gumiighane 1 Diisiik 1
Seattle 1 Orta 10
Luzern 1 Yiiksek 7

Arastirmanin  O6rneklemini, Tablo 1’de gorildiigii gibi, 2011 Turkcell Blog
Odiilleri (BO!) sahiplerinden 11 blog yazari, 2012 Hiirriyet Bumerang Blog Odiilleri
sahiplerinden 2 blog yazari, 2012 Hiirrivet Bumerang Blog Odiilleri finalistlerinden 2
blog yazar1, 2013 Hiirriyet Bumerang Blog Odiilleri sahiplerinden 3 blog yazar1 olmak
tizere farkli demografik 6zelliklerde toplam 18 blog yazari olusturmaktadir. Haber /
giindem, aile, kiiltiir sanat, kadin, moda, yemek, spor, teknoloji, oyun / eglence, gezi,
kisisel ve is bloglar1 ise arastirmanin 6rneklemini olusturlar blog tiirleridir. Turkcell

Blog Odiilleri ve Hiirriyet Bumerang Blog Odiilleri’nin kazananlari, Internet
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kullanicilarinin oylariyla belirlenmektedir. Dolayisiyla farkli tiirden blog yazarlariin

olusturdugu bu amaclh 6rneklem, konu ile ilgili ayrintili verileri saglama bakimindan

Onem tasimaktadir.
Aragtirma kapsaminda yazarlari ile gériisme yapilan bloglar soyledir:

e 29Saat: Ugiincii Bumerang Blog Odiilleri, En Iyi Yerel Site kategorisinde kategori
birincisi (http://www.29saat.com)

e Aristolog: Ugiincii Bumerang Blog Odiilleri, IGaranti En Sosyal Site kategorisinde
kategori birincisi (http://www.aristolog.com)

e Bikotbitisort: 2011 Turkcell Blog Odiilleri, Collezione Moda Bloglar1 kategorisi
kazanani (http://www.bikotbitisort.com)

e Dadatart: ikinci Bumerang Blog Odiilleri, En Tarz Blog kategorisinde kategori
birincisi (http://www.dadatart.com)

e Define’nin Annesi: 2011 Turkcell Blog Odiilleri, Aile Bloglari kategorisi kazanani
(http://www.defneninannesi.com)

e Dukan Diyeti Tariflerim: ikinci Bumerang Blog Odiilleri, En Caliskan Blog finalisti
(http://www.dukandiyetitariflerim.com)

e FCN Blog: 2011 Turkcell Blog Odiilleri, Spor Bloglar1 kategorisi kazanani
(http://www.fcnblog.com)

e Fotografium: 2011 Turkcell Blog Odiilleri, Hobi Bloglar1 kategorisi kazanani
(http://blog.fotografium.com)

e GARIPIN: 2011 Turkcell Blog Odiilleri, The Game Oyun ve Eglence Bloglari
kategorisi kazanan1 (www.garip.in)

e | can travel: 2011 Turkcell Blog Odiilleri, Gezi Bloglar1 kategorisi kazanani
(http://www.icantravel.co)

e Istanbul Eskrim: 2011 Turkcell Blog Odiilleri, Spor Bloglar1 kategorisi kazanam
(http://istanbuleskrim.com)

e Kayp ruh: 2011 Turkcell Blog Odiilleri, GNCTRKCLL Kisisel Bloglar1 kategorisi
kazanani (http://kayipruh.com)

e Kevser’in Mutfagr: ikinci Bumerang Blog Odiilleri, En Caliskan Blog kategorisinde
finalist (http://www.kevserinmutfagi.com)

e Leyla'min Kahve Diikkani: 2011 Turkcell Blog Odiilleri, Sana Yemek Bloglari

kategorisi kazanan (http://www.leylaninkahvedukkani.com)
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e ManyetikBant: 2011 Turkcell Blog Odiilleri, Efes Pilsen Kiiltiir Sanat Bloglari
kategorisi kazanani (http://manyetikbant.me)

e MaxiGame: Uciincii Bumerang Blog Odiilleri, iGaranti En Bilge Forum
kategorisinde kategori birincisi (www.maxigame.org)

e Mecraburada: 2011 Turkcell Blog Odiilleri, Mindshare Reklam Pazarlama Bloglari
kategorisi kazanani (http://www.mecraburada.com)

e Pembe ruj: 2011 Turkcell Blog Odiilleri, Schwarzkopf Kadin Bloglar1 kategorisi
kazanani (http://pemberuj.net)

Blog yazarlarindan veri toplamak icin ¢evrimici yari-yapilandirilmig goriismeler
gerceklestirilmistir. Blog yazarlarina yazarlarin Twitter hesaplari, blogdaki iletisim
formlar1 ve e-posta adresleri gibi farkli araclar ile ulasilarak arastirma hakkinda bilgi
verilmis ve gorligme talebi iletilmistir. Gorligmeler e-posta lizerinden, gerektiginde yeni
sorularla yanitlar detaylandirilacak sekilde yapilmistir. Verilerin ¢oziimlemesinde
benzer durumlar iizerinde durulmustur. Gorlismelerde benzerlik gosteren yanitlari
ortaya c¢ikarmak i¢in anahtar kelimeler her bir yanit i¢in basliklar olarak belirlenmistir.
Gortismeden elde edilen sayfa tasarimi, gorsellik ve etkilesim araglar ile ilgili veriler
cozlimlenirken katilimeilarin bloglar takip edilmis ve gézlemlenmistir.

Arastirmada, katilimcilarin yanitlar1 miimkiin oldugunca kendi sozciikleriyle
birlikte aktarilmaya calisilmig, arastirma verilerinin gecerliligi adina ilk goriismelerden
yedi ay sonra verilerin gecgerligini saglamak icin yeniden blog yazarlar1 ile goriisme
yapilmistir.

Arastirma Bulgulan

Bu calismadaki bulgular, Mayis 2013 - Subat 2014 tarihleri arasinda
gerceklestirilen goriismeler sonucunda elde edilmistir. Calismada, blog yazarlarinin
iceriklerde paylastigi fotograf, video ve bloglarmin sayfa tasarimi gibi gorselleri
etkilesim arac1 olarak nasil degerlendirdiklerini ortaya koyacak sekilde veriler
¢Ozlimlenmistir.

Blog yazarlarinin Internet kullanicisi ve blog yazari olma siireleri

Goriisme verilerine gore, en az Internet kullanim siiresinin 9 yil olmas: dikkat
cekmektedir. Blog yazarlarmin énemli béliimii (10 kisi), 9-13 yil aras1 siiredir Internet
kullandigini belirtmistir. Yedi kisi ise 14-17 yil aras1 siiredir Internet kullandigin1 ifade

ederken bir kisi de 17 yildan uzun siiredir Internet kullandigin1 sdylemistir.
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Blog yazarlariin yarisi (9 kisi) blog alandan 6-9 y1l aras1 haberdardir. Alt1 kisi ise
2-5 yil arasi; iki kisi ise 10 yildan uzun siiredir blogalandan haberdardir. Yalnizca
29Saat isimli blogun yazar1 bir yildir blogalandan haberdar oldugunu ifade etmistir.
Katilimcilarin blog yazari olma siireleri ise blogalandan haberdar olma siireleri ile
paralellik gostermektedir. Buna gore, sekiz kisi 6-9 yil arasi siiredir, yedi kisi 2-5 yil
arasi siiredir blog yazmaktadir. Iki kisi, 10 yildan uzun siiredir blog yazari oldugunu
belirtmistir. Yalnizca bir blog yazar1 yaklasik 1 yildir blog yazar1 oldugunu belirtmistir.
Blog yazarlarimin blog giincellemeye ayirdiklari siire ve blog giincelleme sikhigi

Katilimeilarin 6nemli kisminin (10 kisi) blog gilincellemek i¢in 3 saate kadar
zaman ayirdiklar1 goriilmiistiir. Ug kisi, blog giincellemek i¢in 4 saatten daha ¢ok zaman
ayirdigin1 ifade ederken; bes kisi, icerige gore giincellemeye ayirdiklari siirenin
degisiklik gosterdigini belirtmistir. Blog yazarlarindan on kisi, haftada birkag¢ kez; bes
kisi ise her giin blogunu giincelledigini belirtmistir. Bir blog yazar1 haftada bir, bir blog
yazar1 da ayda bir blogunu giincellemektedir.

Blog yazarlarimin blog yazma amaci

Blog yazarlarinin bir kisminin birden ¢ok amacin iizerinde durdugu goriilmiistiir.
Bilgi paylagimi, deneyim ve duygu paylasimi, maddi kazang, kisisel gilinlik tutmak,
hobi, bagkalarina yardimci olmak gibi amaglarla blog yazarlarinin blog yazdig1 ortaya
cikmistir. Katilimcilarin paylasim olarak ifade ettigi amac; daha ¢cok deneyim, hislerin
paylasimi ve yardimi kapsarken; bilgi paylagimi olarak belirtilen amag, bilgilendirmeyi
ve haber paylagimimi karsilamaktadir. Blog yazma amagclarina bakildiginda genel olarak
blog yazarlarinin kullanicilar ile etkilesime girmeye agik olduklari dikkat ¢ekmektedir.
Katilimcilarin - yaris1 (9 kisi) deneyim ve hislerini paylasmak amaciyla blog
yazmaktadir. Birkotbitisort isimli blogun yazar1 ‘“Ne amacgla blog yaziyorsunuz?”
sorusuna sdyle bir agiklama getirmistir: “Igimdekileri bir yere dokmezsem delirecegimi
diisiindiigiim 1¢in.” (¢evrimigi goriisme, 12 Mayis 2013)

Miizik, sinema ve sehir yasamu ile ilgili gonderilerin paylasildigi ManyetikBant
isimli blogun yazar1 da blog yazma amacin1 benzer sekilde aktarmigtir: “Aklimdakileri
kaybetmemek, yaziya gecirmek ve baskalariyla paylasmak icin. Bazen sadece i¢imi
dokmek i¢in.” (¢evrimigi goriisme, 20 Mayis 2013). Defne 'nin Annesi isimli blogun
yazarinin blog yazma amaci paylasim olsa da, yukaridaki amaglardan farkli olarak

kendi odakli degildir: “Cocuklarima hazirladigim okuma yazma alistirmalarini
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paylasmak i¢in.” (gevrimigi goriisme, 9 Mayis 2013). Yemek blogu Kevser’in
Mutfagr’nin yazari ise, deneyimledigi siire¢ sonunda blog yazma amacinin paylasim ve
yardim etmek oldugunu ifade etmistir:

Baglarda sadece kendi tarif defterimi olusturma amacindaydim. Ama zamanla bu

tariflerin insanlarin ¢ok isine yaradigini gérdiim. Ozellikle Internette yer alan

basarisiz tarifleri gordiikce insanlarin hata paymni sifira diislirecek tarifler
paylagmay1 amac¢ edindim kendime. Blog yazmaktaki dncelikli amacim insanlara

yardim etmek aslinda (¢evrimigi gériisme, 8 Mayis 2013).

MaxiGame isimli, gevrimi¢i oyunlar1 konu alan blogun yazar1 da yardim amacinin
lizerinde durarak blog yazma amaglarmi su sozlerle aktarmustir: “Oncelikli sebebim
tamamen hobi ve yardimseverlik, ¢ok az da olsa bir beklentim de var bloglardan.”
(¢evrimigi goriisme, 9 Mayis 2013). Benzer sekilde | can travel isimli blogun yazar1 da
blog yazma amacim “Insanlara fayda saglamak” olarak belirtmistir. Yine, beslenme ve
diyet blogu Dukan Diyeti Tariflerim’in yazari, blog yazma amacinin blog
kullanicilarina motivasyon saglayarak yardim etmek oldugunu su sekilde aciklamistir:
“Diyet blogu yazdigim i¢in amag takipgilerin motivasyonunu diisiirmeden diyete
yardimci olmak.” (¢evrimigi goriisme, 15 Mayis 2013)

Blog yazarlarindan altt kisi blog kullanicilarina haber ve bilgi aktarmak,
paylasmak amaciyla blog yazdigimi ifade etmistir. Mecra Burada isimli pazarlama
blogunun yazari, blog yazma amacini {i¢ madde halinde belirtmistir: “Bilgi paylasimi,
sektorel paylasim, kendimi giincel tutmak.” Fotografium isimli blogun yazari,
kendisinin ve blogda yazan diger yazarlarin blog yazma amaglarinin yalnizca haber ve
bilgi paylasmak olmadigini su sekilde ifade etmistir: “Fotograf konusunda son haberleri
vermek ve bilgi paylasmak amaciyla yaziyoruz. Tabi kurumsal blogda satis gayesi de
glidiiliiyor.” (¢evrimici gériisme, 9 Mayis 2013)

Maddi kazang tizerinde duran bir diger blog Pembe Ruj’un blogunun yazari blog
yazma amacini yalnizca “Is” olarak belirtmistir.

Blog yazarlarimin bloguna baglandig: araclar

Blog yazarlarinin hangi araglar ile bloglarina baglandigr merak edilmistir. Dort
kisi yalnizca bilgisayardan, bes kisi bilgisayar ve akilli telefondan, {i¢ kisi bilgisayar ve
tablet bilgisayardan, alt1 kisi ise hem bilgisayar hem akilli telefon hem de tablet
bilgisayardan baglandigin1 ifade etmistir. Fotografium’un blog yazar1 blogalanlara

baglanilan araglar i¢in blogun sayfa tasariminin 6nemine dikkat ¢ekmistir:
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...glniimiizde responsive diye bir kavram var ve blogunuz responsive tasarima’
sahipse telefon, tablet, ekrani ne ¢oziiniirliikte olursa olsun giren herkes gorebilir
ve uygun tasarimla karsilasirlar. Blogu responsive yapmak giinlimiizde cok
Oonemli (¢evrimici goriisme, 9 Mayis 2013).

Blog kullanicilarinin blog yazarlariyla iletisim kurma yollar:

Blog yazarlar1 birden ¢ok iletisim kurma kanali belirtmislerdir. Buna gore, blog
yazarlarindan on ii¢cli e-posta; on ikisi ise toplumsal paylasim aglar1 yoluyla blog
kullanicilarinin kendileriyle iletisime gectigini belirtmistir. Iletisim formu ve/veya blog
icerigindeki yorum alani yoluyla iletisime gegctiklerini belirten blog yazari ise alti
kisidir.

Blog yazarlarinin baska blog yazarlariyla goriismesi

Katilimeilarin -~ biiylik  ¢ogunlugu (15 kisi), blogalanda iletisime gecip
(online/oftline) goriistiigii blog yazarlar1 oldugunu ifade etmistir.

Blog yazarlarinin blog profilinde kendi fotografimi kullanmasi

Katilimcilarin yarisi blog profilinde kendi fotografini kullanmakta, diger yarisi ise
kullanmamaktadir. | can travel isimli blogun yazari blog profilinde kendi fotografini
kullanmama sebebini sOyle ifade etmistir: “Ben c¢ok kendimi oOne c¢ikartmay1
sevmiyorum. Zaten bu blogu kim yazmis diye merak eden kisi tek tikla bana ulasabilir
durumda.” (¢evrimigi goriisme, 20 Mayis 2013). 29Saat isimli blogun yazar1 da benzer
bir yaklagimla kendisinin 6ne ¢ikmak istemedigini aktarmistir: “Hayir. Blogumun 6n
planda olmast gerektigini diisiiniiyorum. Blogu tiklayanlar beni degil, igerigi
incelemeliler.” (¢evrimici goriisme, 31 Ocak 2014). Bikotbitisort isimli blogun yazari
ise kendi fotografi yerine eserinin fotografini kullandig1 belirtmistir: “Ilk blog agtigim
giinden beri profil fotografi olarak ilk kitabimin kapagini kullantyorum. Senelerdir
degistirmedigim i¢in de hala o durur.” (¢evrimigi goriisme, 12 Mayis 2013)

Blog yazarlarimin blog profilinde kendi ismini kullanmasi

Blog yazarlarinin on biri gergek ismini, dordii rumuzlarini, {i¢li ise hem gergek
ismini hem rumuzunu kullandigmi agiklamistir. ManyetikBant isimli blogun yazari
rumuz kullandigin1 ancak gergek ismini saklamadigini, belirtmistir. Dukan Diyeti

Tariflerim isimli blogun yazari da benzer sekilde hem rumuz hem gergek isim

9 Web sayfasi tasarimimun, kullaniciya okunurluk ve gezinebilirlik yoniinden en iyi deneyimi saglamasi
amaciyla ekran ¢oziiniirliigiine uygun yanit vermesi (Web Design Shock, 2014).
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kullanmaktadir: “...yanitlarken blog ismimle yanithiyorum ancak takipgilerim adimi
biliyorlar.” (¢cevrimigi goriisme, 15 Mayis 2013)

Fotografium isimli blogun yazari ise ger¢ek ismini kullanmakta bir sakinca
gormedigini, ifade etmistir.

Blog yazarlarimin bir giinde blogunu ziyaret eden Kisi sayisi

Verilen yanitlarin 6énemli kismina bakildiginda, her blogun ziyaret¢i sayisinin o
giin paylasilan icerige bagli olarak degiskenlik gosterdigi anlasilmaktadir. 29Saat isimli
blogun yazari ortalama ziyaret¢i sayisinin degistigini soyle aciklamustir: “...yazi
paylastigim giin ve ertesi giinii 200 - 250 civart diger giinler 150 - 170 aras1.” (¢evrimici
goriisme, 31 Ocak 2014)

I can travel isimli blogun yazari1 da benzer sekilde igerik eklenmesinin etkisi
tizerinde durmustur: “Bu rakam c¢ok degisken. Higbir icerik girmedigimde min. 100 kisi
geliyor ancak post girdigim giinlerde bu rakam baya yiikseklere ¢ikiyor.” (¢evrimigi
goriisme, 20 Mayis 2013)

Birden ¢ok blog yazanlardan Istanbul Eskrim isimli blogun yazari diger bloglarimi
da g6z onilinde bulundurarak ortalama ziyaret¢i sayisini su sekilde ifade etmistir: “En
cok ziyaret edileni giinliikk 150 civan tekil ziyaret¢i aliyor. Haftada 10 ziyaret¢i gelen
blogum da var.” (¢evrimigi goriisme, 9 May1s 2013)

Katilimcilar arasinda blogu en ¢ok ziyaretgi alan Pembe Ruj isimli blogun yazari,
ortalama 6 bin 500 — 7 bin tekil ziyaret¢i aldigini belirtmistir. Kevser’in Mutfag: isimli
blogun ziyaret¢i sayis1 da bloglar arasinda en yiikseklerden birisidir. Kevser in Mutfag:
1simli blogun yazari, ziyaretgi sayisini sdyle ifade etmistir: “6000 — 7000 ziyaretgim var
giinliik. Ortalama 2 saatte bir kontrol ediyorum, herhangi bir teknik aksaklik olup
olmadigini anlamak i¢in.” (¢evrimigci goriisme, 8 Mayis 2013)

Aristolog isimli blogun yazari ise gilinde ortalama bin 500 tekil ziyaretgileri
oldugunu belirttikten sonra ziyaret¢i sayisinin haftalik ve aylik olarak raporlandigini

aciklamistir. Leyla’min Kahve Diikkan: isimli blogun yazari, giinlik ortalama 3 bin

ziyaret¢i geldigini ve her gilin 2 — 3 kez ziyaret¢i sayisin1 kontrol ettigini belirtmistir.
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Blog yazarlarimin blog ziyaret sikhi@in1 artirma stratejileri

Arastirmaya katilan blog yazarlari, blog iceriklerini toplumsal paylasim aglarinda
paylasmak, blogu sik giincellemek ve SEO™ kullanmanin blog ziyaretini daha ¢ok
artirdigini belirtmislerdir. Bununla beraber, blog yazarlarindan alt1 kisi ziyaret sikligin
artirmak i¢in higbir sey yapmadigimi belirtmistir. Leyla 'nin Kahve Diikkani isimli
blogun yazari ziyaretgi sikligini artirmak i¢in ne yaptigint sOyle aciklamistir:
“Yazilarimi sik sik sosyal medyada paylasiyorum. Eski gorseller sikict olmasin diye ara
ara yeniliyorum.” (¢evrimigi goriisme, 13 Mayis 2013)

Dukan Diyetleri Tarifim isimli blogun yazar1 da blog ziyaret sikligin1 artirmak
icin toplumsal paylagim aglarimi kullandigini agiklamigtir: “Facebook sayfam su anda
neredeyse 60 bin kisi. Tarifler i¢in link verdigimde otomatikman ziyaret sayisi artiyor.”
(cevrimigi gorlisme, 15 Mayis 2013)

Is amagli blog yazdigmi belirten Pembe Ruj isimli blogun yazar1 ise birden ¢ok
yontemle ziyaret¢i sikligimi artirdigini su sekilde ifade etmistir: “Dogru igerik
yayinlamaya calistyorum. Insanlarin sevdigi yazilari yani. SEOQ’ya dikkat ediyor, sosyal
aglarda aktif olmaya calistyorum.” (¢cevrimici goriisme, 10 Mayis 2013).

Blog yazarlarimin blog iceriklerini gorsel iletisim ogeleri ile desteklemesi

Blog yazarlarinin tamami gorsel iletisim dgeleri ile metinsel igerikleri destekleme
ihtiyact duydugunu belirtmislerdir. Bikotbitigért, Fotografium, Leyla’nin Kahve
Diikkami, Pembe Ruj, Dadatart ve GARIP!N isimli bloglarmn yazarlari, gorsel iletisim
ortamlarinin kullaniminin blog igerikleriyle alakali olarak gerekli olduguna dikkat
cekmiglerdir.

Bikotbitisort: Moda yazdigim i¢in her yazim gorselli oluyor zaten ama moda dist

yazilarimda olmasa da olur gibi geliyor (¢evrimici goriisme, 12 Mayis 2013).

Fotografium: Gorsellik ¢ok 6nemli, fotografcilar hedef kitle olunca dikkatsiz

olamazsiniz, video da tabii destekleyici ve blogda tutucu unsurlardan. (¢evrimigi

goriisme, 9 Mayis 2013)

Leyla’min Kahve Diikkani: Mutlaka. Ozellikle de yemek blogu yazarken gorsel

kullanmamak imkansiz (¢evrimigi gériisme, 13 Mayis 2013).

9 SEQ (Search Engine Optimization, Arama Motoru Optimizasyonu): Arama sonuglarinda anahtar
kelimelerle iist siralarda yer almak i¢in yapilan islemlerdir. Bu ¢aligmalarin sonucunda sitelerde yer alan
bilgi, hizmet ya da satislarin daha fazla ilgili kisilere ulasmasi saglanir.
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Sekil 1. Leyla’nin Kahve Diikkani, icerigin gorselle desteklenmesi drnegi

ANASAVFA  LEVAKIMDR  DOKKANINYAZDIILERI ARGV ILETSM  KATEGORLER v

FACEBOOK

Patatesli Rulo Pogaca

Leyiak

Mdu YIllrLZgﬂ‘emi
Herkes bu diyeti konusuyor...

Simdi Ogren Jp

atesli-rulo-pogaca html

(http://www.leylaninkahvedukkani.com/2014/10/patatesli-rulo-pogaca.html)
Pembe Ruj: Evet moda bloglarinda gorseller bazen metinlerden daha onemli
oluyor (¢evrimi¢i goriisme, 10 Mayis 2013).
Dadatart: (Gorsel sanatlarla ilgili i¢eriklerin agirlikta oldugu bir blog) Kesinlikle

evet yoksa amacimiza ulagsmis sayilmayiz (¢evrimigi goriisme, 14 Mayis 2013)

Sekil 2. Dadatart, Igerigin gorselle desteklenmesi drnegi

II ,f"\ f | G '| AnaSayfa  Manifesto  BasndaBz  letigim

[ | Katja Kettler: Gok Disiplnli ve Deneysel Mizikli

Size bir

A

eV hn.iE\L\,\

) B i |-
] 1 [} 0

Grubu Katja)
“Anything Sold s

(http://www.dadatart.com/2013/07/29/katja-kettler-cok-disiplinli-ve-deneysel-muzikli)

GARIP!N: Eskiden blog yazarken biraz uzun olsun, icerisinde en az 3 link olsun,
resim eklenecekse ufak olsun gibi kriterler vardi. Ama giiniimiizde yazilar

kisald1 (cogu zaman yaziya gerek bile kalmiyor), igerigin yerini resimler veya
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videolar aldi. Zaten sitemde uzun uzadiya anlatilacak konular yok ¢ok fazla, bir
resim veya video konuyu anlatmak i¢in yeterli olabiliyor. (¢evrimigi gériisme, 9
Mayis 2013).

MaxiGame isimli blogun yazari, gorsel iletisim ortamlarinin okunabilirlik
tizerindeki etkisine deginmistir: “Gorsel Ogeler metinsel igeriklerin okunabilirligini
biiyiik oranda arttirtyor. O nedenle miimkiin mertebe metinsel igeriklerde olabildigince
gorsel dgelere yer vermeye calistyorum.” (¢evrimigi goriisme, 9 Mayis 2013)

I can travel isimli blogun yazari, gorsel iletisim ortamlarinin blog kullanicilarinin
tercihine etkisine dikkat ¢ekmistir:

Insanlarin artik okumaya c¢ok vakitleri yok. Benim blogumun izleyici kitlesi daha
ziyade bilgisayar basinda vakit geciren insanlar bu nedenle tim gilin zaten
ekranlardan bir seyler okuyorlar. O nedenle anlatacaginiz seyi ne kadar
gorsellestirirseniz o kadar tercih ediliyorsunuz (¢evrimici goriisme, 20 Mayis
2013).

FCN Blog’un yazari, metinsel igerigi gorsel ortamlarla zaman zaman
desteklediklerini belirtirken ManyetikBant isimli blogun yazar sadece metinden olusan
icerik girmedigini, ifade etmistir.

Blog yazarlarina gore icerigin metinsel veya gorsel olmasinin etkilesimle iliskisi

Katilimcilar, igerigin metinsel veya gorsel olmasinin gilivenilirligi, dikkat
cekiciligi, anlasilirhigi, gorsel cekiciligi, etkilesimi artirmasi, daha c¢ok kisiye hitap
etmesi agisindan fark yarattigim belirtmistir. GARIP/N, Dadatart, Pembe Ruj, Leyla 'nin
Kahve Diikkani isimli bloglarin yazarlari igeriklerin metinsel veya gorsel olmasinin
etkilesim agisindan 6nemini su sozlerle belirtmislerdir.

GARIP!N: Insanlar ¢ok uzun metin goriince, siteden kagiyor hemen. Gérsel igerik,

cogu Internet kullanicisiyla daha kolay etkilesime gegcmenizi sagliyor (¢evrimigi

gorusme, 9 Mayis 2013).

Dadatart: Metin agirlikli gonderiler entelektiiel altyapisi olam kisilerce daha fazla

etkilesim oranina sahip, gorsel gonderiler ise daha genis bir kitleye hitap ediyor

(cevrimigi goriisme, 12 Mayis 2013).

Pembe Ruj: Gorsel olmast moda bloglarinda daha fazla etkilesim olmasin

sagliyor (¢evrimi¢i goriisme, 10 Mayis 2013).

Leyla’min Kahve Diikkani: Takip edilmek i¢in kaliteli gorsel igerik iiretmek

gerekiyor. Ne kadar basarili fotograf, o kadar ¢ok takip¢i demek (¢evrimici
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gorliisme, 13 Mayis 2013).

Kevser’in Mutfagi ve Mecra Burada isimli bloglarin yazarlari, gorsel ortam
barindiran blog igeriklerinin metinsel iceriklere gore daha anlasilir oldugunu ifade
etmislerdir.

Kevser’in Mutfagi: Benim icerik sagladigim kategoride yemek tariflerinin daha

anlasilir olmasi igin fotograf oldukca 6nemli, hatta fotografsiz igeriklerin giiven

vermedigini diisiinliyorum yemek tarifi bloglarinda (¢evrimigi goriisme, 8 Mayis

2013).

Mecra Burada: Kullanicilarin blogda daha fazla zaman gegirmesine ve fikrin

anlasilmasina katkis1 oldugunu diistiniiyorum (¢evrimigi goriisme, 9 Mayis 2013).

ManyetikBant, Kayip ruh, | can travel ve 29Saat isimli bloglarin yazarlari ise blog
iceriklerinin gorsel ortamla desteklenmesinin, blog iceriklerini daha dikkat / ilgi ¢ekici
kildigini belirtmislerdir.

ManyetikBant: Gorselle desteklenen igerik daha fazla ilgi ¢ekiyor, daha ¢ok

paylasiliyor. Blogumda en c¢ok begenilen ve paylasilan igerikler konser

fotograflar1 (¢cevrimigi goriisme, 20 Mayis 2013).

Kaywp ruh: Eger metin uygun gorselle desteklenmiyorsa, dikkat ¢ekmiyor. Ya da

sikict olmaktan kurtulamiyor. Gorselsiz igerik, her tiirlii okuyucu kaybi demek

benim i¢in (¢cevrimici goriisme, 8 Mayis 2013).

| can travel: Cok fark yaratiyor. Dedigim gibi insanlar artik okumaya ¢ok vakit
bulamiyorlar. Bu nedenle isi ne kadar gorsellestirirseniz o kadar 1ilgi
goriiyorsunuz (¢evrimigi goriisme, 20 Mayis 2013).

29Saat: “Yaziy1 herkes okumaz ama fotografa herkes bakar” mantigiyla hareket
ediyorum. Bu diisiinceden yola ¢ikarak blogumu gorsel agirlikta tasarladim.
Bazen tek bir kare fotograf sayfalarca yaziy1 agiklar nitelikte oluyor. Ciinkii her
gecen giin okumadan uzaklasiyoruz. Hemen hemen bircogumuz gazeteyi elimize

aldigimizda ilk 6nce fotograflara bakiyoruz (¢evrimigi goriisme, 31 Ocak 2014).
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Sekil 3. Mecra Burada, Gorselle desteklenen igerik drnegi

(ay/ Y reeh

Fnjnep qecgn

anasayfa  denemeler filmoykileri hikayeler  dokunanyanar gezmek gizelsey  projeler iletisim

ali ismail korkmaz hep 19 yaginda

(http://kayipruh.com/2014/03/17/ali-ismail-korkmaz-hep-19-yasinda.html)

Bikotbitisort isimli blogun yazari blog iceriklerinde gorsel ortam olmasinin
kendisi agisindan farkini soyle aciklamistir: “Bir blog yazar1 degil okuyucusu olarak
sOylemem gerekirse paragraflara ayrilmamis, kiitle gibi yazilar1 okumaktan zevk
almiyorum. Aralarda gorsel olmasi hosuma gider.” (¢evrimici goriisme, 12 Mayis 2013)

Fotogafium isimli blogun yazar ise igeriklerde gorsel ortam ve metinsel igerik
arasinda bir denge olmasi1 gerektigini belirtmistir: “Burada bir oran var, o orani iyi
tutturmak lazim, sadece gorsellik blogun izleyicisini sadik yapmaz, eger sadik izleyici
istiyorsaniz iyi metin yazari olmalisiniz.” (¢evrimigi goriisme, 9 Mayis 2013)

Blog yazarlarimin gorsel icerikleri kendilerinin iiretmesi

Icerigini beslenme ile ilgili gonderilerin olusturdugu Leyla 'min Kahve Diikkant,
Dukan Diyeti Tarifleri ve Kevser’in Mutfag: isimli bloglarin yazarlari, blog
igeriklerindeki gorsel ortamlari kendilerinin tirettigini belirtmistir.

Blog yazarlarinin bir kismi ise blog igeriklerindeki gorsel ortamlar1 kendilerinin
tiretmedigini ifade etmistir. MaxiGame isimli blogun yazar1 gorsel ortamlari neden
kendisinin tiretmedigini s0yle aciklamistir:

Hayir, maalesef. Photoshop, Flash gibi gorsel icerik tiretebilecek programlara ¢cok
hakim olmadigim icin genelde gorsel geleri Internet ortaminda hazir olarak
edinip kullanmaktayim. Bazen buldugum o&geleri direkmen kullanmak yerine
tizerinde ihtiyacima yonelik biraz degisikliklik yaparak kullanmaktayim
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(¢evrimigi goriisme, 9 Mayis 2013).

Sekil 4. Kevser’in Mutfagi, Blog yazarinin tirettigi gorsel igerik 6rnegi

Evde Galeta Unu Nasil Yapilir?

B

(http://www.kevserinmutfagi.com/evde-galeta-unu-nasil-yapilir.html)

Gortisme yapilan blog yazarlarindan bir kismi da igeriklerdeki gorsel ortamlart
kimi zaman kendilerinin tirettigini belirtmistir. Bikotbitisért isimli blogun yazari, kendi
irettigi gorsel ortamlar1 soyle agiklamistir: “Mekan, etkinlik vs. oldugunda kendi
tirettiklerimi kullantyorum ama s6z konusu defileler, kirmizi hali etkinlikleri oldugunda
ne yazik ki bu miimkiin olmuyor.” (¢cevrimici goriisme, 12 Mayis 2013)

FCN Blog’un yazari, blog igeriklerindeki gorsel ortamlari zaman zaman
kendilerinin trettiZini zaman zaman ise ajanslardan ve gorsel ortam saglayicilardan
temin ettiklerini ifade etmistir. Fotografium isimli blogun yazari, blog igerigine nasil

13

gorsel ortam irettigini s0yle anlatmistir: “...yani istedigim tip gorseli bulamazsam
kendim yapiyorum, iki fotografi birlestiriyorum veya metin ekliyorum.” (¢evrimici
goriisme, 9 Mayis 2013)

| can travel isimli blogun yazar1 ise blog iceriklerindeki gorsel ortamlar
kendisinin tiretmesi ile ilgili sunlar1 aktarmistir: “Fotograflart ben ¢ekiyorum ancak
fotograf ¢ekmedigim veya basima bazi aksiliklerin geldigi bir kag¢ seyahatle ilgili yazilar
icin bagkalarimin fotograflarin1 kullandim. Begendigim gorselleri sitemde kullanim
kurallarina uyarak kullantyorum.” (¢evrimigi goriisme, 20 Mayis 2013)

Blog yazarlarimin blog iceriklerinde kaynak gosterimi

Blog yazarlarindan on kisi her zaman,; ti¢ kisi ise cogunlukla kaynak gosterdigini
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belirtmistir. Iki blog yazar1, cogunlukla biitiin igerigi kendilerinin olusturdugunu ve
kaynak gostermek i¢in bir durumun olusmadigini ifade etmistir. Kevser in Mutfagi’nin
blog yazar1 gorsel igerigi kendisinin olusturdugunu belirtmistir. Bir diger, igerigin
tamamini kendi olusturan blog yazar1 ise Leyla 'nin Kahve Diikkant isimli blogun
yazaridir. Leyla 'nin Kahve Diikkani’nin blog yazari, kaynak konusunda gosterdigi
tutumu soyle agiklamistir:

Tarifler disinda yararlandigim herhangi bir kaynak olmuyor. Tim gorselleri
kendim hazirladigim i¢in kaynak gésterme durumum olmuyor. Ama esinlendigim
tariflerde mutlaka tarifin altina kaynagin sahibini yaziyorum (¢evrimici goriisme,
13 Mayis 2013).

MaxiGame’in blog yazari, kaynak gosterdigini belirtmekle birlikte blog

kullanicisinin kaynaga yonelmesi ile bloga olan dikkatin azalacagindan s6z etmistir:

Farkli kaynaklardan yararlandigimda sadece metin olarak kaynak gosteriyorum.
Gorsel ve hareketli gorsel seklinde kaynak gostermek pek benimsenen ve
kullanilan bir yontem degildir. Ciinkii herkes olabildigince dikkatleri sadece
kendi bloguna ¢ekmeye calisir, miimkiin mertebe kendi blogu iizerinden diger
Web sayfalar1 ve bloglarina kullanict gondermeyi tercih etmez (gevrimigi
goriisme, 9 Mayis 2013).

Blog yazarlarinin bloglarinda reklam alani belirleme olgiitleri

Gorlisme yapilan onsekiz blog yazarindan yedisi blogunda reklam alam
olmadigint belirtmistir. Blog yazarlarinin 6nemli kismi, blogun sayfa tasarimina gore
reklam alani belirledigini, blog yazarlarindan iki kisi ise reklam alani yerine metin
mesaji ile reklam aldigini ifade etmistir. Aristolog isimli blogun yazari, reklamin blogun
genel goriintiisiine uyum saglayacak sekilde yerlestirildigini aktarmistir: “Sayfanin {licte
biri gibi bir alanini reklam alan1 olarak ayiriyoruz. Metin ve gorsellerin, ayn1 zamanda
da sayfanin genel konseptini ve goriintiisiinii bozmayacak sekilde.” (¢evrimigi goriisme,
21 Ocak 2014).

Defne’nin Annesi isimli blogun yazari, reklam alaninin blog servis saglayicisinin
(Wordpress) sablonuna gore olusturuldugunu belirtmistir: “Reklamlart Wordpress
koyuyor.” (¢evrimigi goriisme, 9 Mayis 2013). MaxiGame isimli blogun yazari ise
blogunda reklam alani belirlerken blog takipgilerini géz 6niinde bulundurdugunu ifade
etmistir: “Ziyaret¢ci ve lyelerimi rahatsiz etmeyecek sekilde alanlar1 belirlerim.”

(cevrimigi gorliisme, 9 Mayis 2013)
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Sekil 5. MaxiGame, Blog sayfa tasariminda reklam alani

(http://www.maxigame.org/)

ManyetikBant isimli blogun yazari da benzer yaklasimla blog takipgilerini
diistinerek reklam alanini belirledigini belirtmistir: “Okuyucuyu rahatsiz etmeyecek
miktarda ve konumda olmasina dikkat ediyorum.” (¢evrimigi goriisme, 20 Mayis 2013).

FCN Blog’un yazari, neden reklam alani yerine metin mesajina yer verdiklerini
sOyle agiklamistir: “Bugiine kadar (ki neredeyse bes yil oldu) aldigimiz reklam sayisi
bir elin parmaklarini gegmez. Reklam alanimiz bu nedenle yok, daha ¢ok metin mesaji
veya kampanya (win/win) mesajlar1 yayinliyoruz.” (¢cevrimici goriisme, 12 Mayis 2013)
Blog yazarlarimin sayfa gorsel tasarimina karar vermesinde ziyaretgi etkisi

Blog yazarlarinin biiylik boliimii kendi begenisine veya kullandig1 blog servis
saglayicisinin sablon segeneklerine gore sayfa tasarimimi yaptigini ifade etmistir.
Bununla birlikte, blog yazarlarmin bir kismi yalnizca ziyaret¢i oOnerilerini dikkate
aldiklarini, bazilar1 ise hem kendi begenisine hem ziyaretgilerin Onerisine gore
bloglarinin sayfa tasarimini yaptigini belirtmistir. Aristolog isimli blogun yazari, sayfa
tasarimin1 blogun tiim yazarlarinin ortak bir karara vararak kendi begenilerine gore
yaptigini, ifade etmistir. Fotografium isimli blogun yazari, sayfa tasarimini kendi
begenisine gore yapmasini su sekilde gerekgelendirmis: “Kendi begenime gore
yapryorum. Ciinkii o kadar farkli tasarimlar var ki bunu okuyuculara birakma miimkiin
degil, zaten ben de fotograf¢r oldugum icin ne tip tasarimlari begeneceklerini agagi
yukar1 tahmin edebiliyorum.” (¢evrimi¢i goriisme, 9 Mayis 2013)

Kevser’in Mutfag: isimli blogun yazari, sayfa tasarimini kendi begenisine gore ve
neye dikkat ederek yaptigini soyle agiklamigtir: “Kendi begenime gore, igeriklerin kolay
ulagilabilir olmasini hedefleyerek yapiyorum.” (¢evrimigi goriisme, 8 Mayis 2013)

MaxiGame, Leyla’min Kahve Diikkani, MecraBurada isimli blogun yazarlar1 ve
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FCN Blog'un yazari, blog tasarimini kendi begenilerine gore yaparken ziyaretgilerin
Onerilerini dikkate aldiklarini su sekilde ifade etmislerdir;

MaxiGame: Genelde kendi begenime gore hazirlarim ancak ziyaretcilerden

oneriler geldik¢e diizenlemeler yapar her iki tarafin da memnun olacagi bir sekle

getirmeye calisirim (¢evrimigi goriisme, 9 Mayis 2013).

Leyla’min Kahve Diikkani: Kendi begenime gore yapiyorum ama takipgcilerden

begenip begenmediklerine dair mutlaka fikir aliyorum (¢evrimigi goriisme, 13

Mayis 2013).

MecraBurada: Kendi begenime gore ve kullanici deneyimine uygun olacak

sekilde belirlemeye calisiyorum (¢evrimigi goriisme, 9 Mayis 2013).

FCN Blog: Kisisel bir tasarim oluyor daha ¢ok fakat zaman zaman ziyaretgilerden

gelen elestirileri de degerlendirerek degisiklikler yapiyoruz. (¢evrimigi goriisme,

12 Mayis 2013)

GARIP!N isimli blogun yazari ise sayfa tasarimin ziyaretcilerin dnerisine gore
yapmistir: “Onceki tasarimlar ¢ok igrencti ve bence icerige yakisiyorlardi. Ciinkii igerik
de cicili bicili seyler degildi. Fakat siteye girenler bdyle diistinmiiyor olacaklar ki, ¢cok
tepki geldi ve biraz daha eli yiizii diizglin bir temaya ge¢gmek zorunda kaldim ©”
(cevrimigi gorlisme, 9 Mayis 2013).

Dadatart isimli blogun yazar1 da ziyaretgilerin Onerilerine gore sayfa tasarimini
yaptiklarini ve bunun igin A/B testi " kullandigimi belirtmistir. Bikotbitisort ve
Defne’nin Annesi isimli bloglarin yazarlar ise kullandiklar1 blog servis saglayicilarin
sundugu blog sayfa tasarimini kullandiklarini ifade etmistir.

Bloglarin icerik akisi
Katilimcilara bloglarin igerik akigini (yatay-dikey) degistirip degistirmedikleri ve en
cok hangi igerik akisini kullandiklar1 sorulmustur.

Kayp ruh, ManyetikBant, Pembe Ruj isimli bloglarin yazarlari, dikey igerik
akisini tercih etmesinin sebebini soyle aciklamstir:

Kayip Ruh: Degisim yapmiyorum, dikey igerik akisini tercih ediyorum daha kolay

okunurlugu oldugunu diisiindiiglim i¢in (¢evrimigi gériigme, 8 Mayis 2013).

Manyetikbant: Degistirmiyorum, dikey akisi tercih ediyorum ¢ilinkii yazi/fotograf

igerigine daha uygun oldugunu diisiinliyorum (¢evrimig¢i goriisme, 20 Mayis

Y jeerik ve tasarim drneklerinde ikili karsilastirma kullanarak gerceklestirilen test.
(http:/lwww.webrazzi.com/2011/02/25/ab-testi-nedir-ab-test-araclari-ornekler-ve-kaynaklar/)
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2013).

Pembe Ruj: Dikey kaydirma kullaniyoruz Web kavrami olustugundan beri dikey

scrolling var. Tiirk millet Internet kavramini tam oturtamadigi i¢in yaratic1 bir

seyler yapmaya kalktiginizda malasef sasiriyor kullanamiyor :) (¢evrimigi

goriisme, 10 Mayis 2013).

GARIP!N ve Dukan Diyeti Tariflerim isimli bloglarin yazarlar1 da dikey icerik
akis1 kullandiklarini ve igerik akisini degistirmediklerini belirtmislerdir. Dadatart isimli
blogun yazari, igerik akisini kimi zaman degistirdigini belirtmistir ve neye gore
degistirdigini su sekilde agiklamustir: “Onemli etkinliklere gore yataylasiyor fakat
normal bir siirecte dikey yayin tercih ediyoruz.” (¢evrimigi goriisme, 12 Mayis 2013)

FCN Blog’un yazar1 da igerik akisini degistirdigini ifade etmistir: “Cok nadir
degistiriyoruz ve bunu biz istedigimiz i¢in yapiyoruz. Eger tasarimdan / sablondan

sikilirsak, bunu degistiririz.” (¢evrimigi goriisme, 12 Mayis 2013).

Sekil 6. GARIP!N, Blog sayfa tasariminda dikey igerik akis kullanimi

mcil,g@iMEZARuA Y
GARIPIN YA & GARIPN
'«,,:?5:« 8 -~ 9 ¥ ‘ A %.::5‘,,‘

CRn KDy KIYANET GUNU ( )
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(http://www.garip.in/)

29Saat isimli blogun yazari ise yatay icerik akisi kullanmasinin sebebini soyle
aciklamustir: “Igerikler yatay sekilde yaymimlaniyor. Aslinda bu konu tercihime baglh
oldugunu sdyleyemiyorum. Blog diizeni yatay oldugu i¢in, igeriklerde ona uygun bir
sekil aliyor.” (¢cevrimigi goriisme, 31 Ocak 2014)

Yatay icerik akisi kullanan bir diger katilimci ise Aristolog isimli blog yazaridir
ve yatay igerik akisini okunurluk agisindan tercih ettiklerini ifade etmistir. Fotografium
isimli blogun yazar1 ise, blogalana baglandig1 araglar1 agiklarken soziini ettigi

responsive tasarimin islevine deginerek blogun igerik akisini soyle agiklamistir:
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“Icerigimiz sabit, nereden girildiyse ona gére ¢ikiyor, rnegin bilgisayardan girdiyseniz
monitor yatay oldugu i¢in yatay, cep telefonundan giriyorsaniz monitdr dikey oldugu
icin igerik de dikey ¢ikiyor.” (¢evrimigi goriisme, 9 Mayis 2013)

Calismanin bundan sonraki boliimiinde ise bulgular {izerinden genel bir
degerlendirme yapilmistir.

Sonu¢

Bloglar, birikimli yapist ve etkilesimsellik ozelligi ile birlikte Web 2.0
uygulamalar icinde biiylik bir yer tutmaktadir. Blog yazarlar1 ve kullanicilariin
blogalandaki igerik iiretici rolii kolaylikla degismekte, etkilesim ara¢ ve uygulamalari da
bu baglamda cesitlilik gostermektedir.

Bu calismada, blog yazarlarinin internet kullanma ve blogalandan haberdar olma
siireleri arasinda bir paralellik goriilmektedir. Bu durum arama motorlarinda
kullanicilarin karsisina ¢ikan ve toplumsal aglarda paylasilan blog icerikleri géz oniinde
bulunduruldugunda kag¢inilmaz olarak goriilebilir. Dolayisiyla blog yazarlarinin,
ulasmak istedigi blog kullanicilarinin &tesinde, farkli Internet kullanicilarma da
kolaylikla ulasabildigi sOylenebilir. Blog yazarlari, yalnizca blog ziyaretgileri ile
etkilesime girmemekte, farkli bloglar1 ziyaret etmekte ve farkli blog yazarlariyla
blogalan araciligiyla tanigsmaktadir. Bu durumda, blogalan kullanicilart arasindaki
iliskilerin Internet ortaminda smirl kalmadig1 sdylenebilir.

Arastirma sonucuna gore, blog yazarlarinin blogalanda baglanmak icin kullandig:
araglar arasinda bilgisayar 6n plana ¢ikmaktadir. Blog igeriklerinin bilgisayarda kolayca
gorlntiilenebilir ve ayn1 sayfa igerisinde yer alan tiim araglarin kullanilabilir olmasinin
bu durumda pay1 bliyiiktiir. Zira blog yazarlari, igerik giincellemek i¢in ayirdiklari
zaman zarfinda teknoloji ile de etkilesime girmektedir. Blog yazarlarimin profillerindeki
bilgilere bakildiginda ise onemli kisminin kendi fotografini veya gergek ismini
profilinde kullandig1 goriilmektedir.

Blog yazarlari, blogalan kullanicilariyla dogrudan etkilesime girmek icin ise en
¢ok e-posta ve toplumsal aglar1 kullanmaktadir. Cevikel’in (2010) arastirmasinda da
benzer sonuglar goriilerek blog yazarlart ve kullanicilarinin e-posta, yorum, toplumsal
aglar ve iletisim formu araciligiyla iletisim kurmay: tercih ettigini ortaya koymustur.
Ayrica, Erbasg’in (2011) Tumblr ortamindaki kullanici deneyime iizerine yaptigi

arastirmada da hipermetinselligin oldukg¢a etkin kullaniminin tizerinde durulmaktadir ve
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blog yazarlarinin diger toplumsal aglarda bulunan kisileri blog baglantilari ile blog
ortamina ¢ektigini belirtilmektedir.

Calismada anonimligi tercih etmeyen arastirma katilimcis1 blog yazarlarmin bir
kismi telefon numaralarini da paylagsmaktadir. Bu durum farkli agilardan
degerlendirilebilir. Birincisi, blog yazarlar1 yasadisi veya rahatsiz edici igerik
paylagmadigi zaman, ikincisi blog ziyaret¢ileri ile giiven iliskileri gelistirdigi ve daha
cok kanaldan etkilesime girmek istedigi zaman profilinde kimlik bilgilerine agik¢a yer
vermektedir. Gorlilmektedir ki arastirma katilimcist blog yazarlarinin  higbirinin
iceriklerle ilgili yasal veya etik olarak ¢ekincesi yoktur.

Bloglarin giinliik ziyaretci sayisinda bloglarin icerigine ve igerik giincellemesine
bagli olarak biiyiik farklilik goriilmektedir. Bu noktada blog yazarlarinin, kullanicilarin
icerige yorum yazma amacini genellikle igerige katki saglamak veya blogalan
kullanicilariyla etkilesime girmek olarak algilamasi 6nemlidir. Metinsel icerik, gorsel
ve hareketli gorsellerle desteklendiginde daha ¢ok dikkat ¢ekmektedir. Chanan (2012)
Vloglar iizerine yaptign arastirmada 2010 Ingiltere genel secimlerinin video
kampanyalarina ve 2011 Sili protestolarinin video paylasimlarina yogunlasmistir.
Chanan, ¢esitli Web sitelerine veya Youtube gibi kaynak sitelere yiiklenen sonraki
videolarin izlenme sayismin arttifina isaret etmis ve Internet kiiltiiriiniin video ile
sekillenen uzun bir yolu oldugunu belirtmistir. Bu durum, videonun tipki resim, fotograf
veya gorseller gibi etkilesim i¢in kullanilan 6nemli bir politik ve kiiltiirel ara¢ olarak
kullan1ldig1 seklinde yorumlanabilir.

Aragtirmada, blog tiirline ve igerigine baglh olarak blog yazarlarinin gorsel
icerikleri kendilerinin iirettikler: goriilmektedir. Metinsel veya gorsel olarak farkli
kaynaklardan yararlandiklarinda 1ise - dogrudan telif hakki veya etik ile
degerlendirmeseler de - kaynagi belirtme konusunda ortak goriise sahiptirler. Sayfa
tasarimi da tipki icerigin gorsel 6geleri gibi etkilesimde 6nemli rol oynamaktadir.

Blog ziyaretcilerinin blogda daha ¢ok zaman geg¢irmesini ve istedigi bilgilere
ulagsmasin1 saglayan yapilardan biri de sayfa tasarimidir. Blog yazarlarimin onemli
kismi, sayfa tasarimimi blog servis saglayicisinin  sundugu sablonlara gore
belirlemektedir ve icerikte dikey akisa sahip sayfa tasarimlarini tercih etmektedir.
Ancak yine oOnemli kismi blog kullanicilart ile girdigi etkilesim sonucu sayfa

tasariminda degisiklik yapmaktadir.
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S6z konusu bulgulara ek olarak bu arastirmada, blog yazarlarinin etkilesim
vurgusu dikkat cekmektedir. Blog yazarlarinin blog yazma amaglarinin, bilgi ve
deneyim aktarmak, kendini ifade etmek, bellek olusturmak, blog kullanicilart ile
etkilesime girmek oldugu belirlenmistir. Erbas’in (2011) arastirmasinda da blog
yazarlarinin 6nemli kismi, kendini ifade etmek i¢in igerik iirettigini belirtmektedir.
Ancak bu siirecte iki farkli durum ortaya ¢ikmaktadir. Blog yazarlari, gercek kimligini
aciklamak zorunda olmadigi igin ¢evrimdisi ortama gore kendini daha rahat ifade
edebilmekte veya yazdiklarinin kayit altina alindigini diisiinerek diisiincelerini ifade
etmekten ¢ekinmektedir.

Son olarak arastirmada, blog yazarlarinin, metinler ile birlikte gorsel dgelerin yer
aldig1 iceriklerin etkilesimi artirdigi, daha genis kitleye ulastifi ve daha anlasilir
olduguna dair bir degerlendirme yaptiklari goriilmiistiir. Girgin’in  (2009)
gerceklestirdigi  arastirmada, blog yazarlarinin  %32’sinin  hi¢  video igerigi
kullanmadigini, %49’unun ise yazdigi icerigin onda birinden daha azimi video igerigi
olarak paylastig1 vurgulanmistir. Glinlimiizde ise bu oranin mobil teknolojilerin igerdigi,
video paylasim uygulamalariyla birlikte arttigi diisiiniilebilir. Ancak Girgin’in de
belirttigi gibi Tirkiye’de donem donem uygulanan Youtube erisim yasaklarinin, video
paylagiminin diger ortamlarin paylasimina nispeten daha az olmasinda énemli bir etken
oldugu sdylenebilir. Fotograflarin ise birer belge niteligi tasiyor olmas, iceriklerde
gorsel olarak fotografin tercih edildigi konular bakimindan 6nem tasimaktadir.
Boylelikle icerigin dikkat ceKiciligi ile birlikte akilda kaliciligi da artmaktadir. Blog
yazarlar1 gorsel, video, fotograf gibi gorsel Ogelerle icerigi destekleme ihtiyaci
duymaktadir. Zira igerikte yer alan gorseller de birer bilgidir ve ayni dili bilmeyen
kullanicilara dahi hitap etme giicline sahiptir. Yalmizca gorsel ogelerden olusan
iceriklerde bu durum daha agik bir sekilde goriilebilirken blog yazarlarinin igeriklerini

gorsel ile desteklemesi igerigi daha anlagsilir kilmaktadir.
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