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ideolojik gergeveler, parti programlari veya sinifsal temsiller Uzerinden agiklanan siyaset, populizmin de yukselmesiyle birlikte
gunumuzde giderek daha fazla duygusal ve bir iletisim rekabetine dénGsmustdr. Bu ¢galigmanin temel arastirma sorusu, sag
populist muhalefetin sosyal medya tercihlerinin sdylemlerindeki duygusal boyutlari, siyasal iletisim stratejilerini ve segmenle
kurduklari iliskiyi nasil sekillendirdigini incelemektir. Makalenin amaci ise iktidarlara karsi kullanilan popdlist siyasal iletisim
tercihlerini, stratejik segimlerini ve duygusal farkllasma nedenini agiklamaktir. Bu baglamda Bati Avrupa'dan Ulusal Birlik Partisi
(Rassemblement National - RN) lideri Marine Le Pen ve Ozgurluk Partisi (Party for Freedom- PVV) lideri Geert Wilders'in séylemleri
analiz igin segilmistir. Veriler 2021- 2025 yillari arasinda yapilmis konusmalardan, réportajlardan, sosyal medya hesaplarindan ve
resmi agiklamalarindan toplanmistir. Makalede popdulist siyasal iletisim, duygu mobilizasyonu ve sistem duzeyleri kavramsal-
lastiriimig ve veriler nitel igerik analiz kullanilarak karsilastinimistir. Makalenin temel argiimani, muhalif liderlerin iktidarlara karsi
benzer siyasal iletisim stratejilerini kullanmakla birlikte duygu mobilizasyonlarininin farklilastigidir. Ayrica makalede popuilist siyasal
iletisimin yeni medyai ile birlikte demokratik temsilleri yeniden nasil sekillendirdigi tartisilmisgtir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, popullist strateji, duygusal mobilizasyon, yeni medya

ABSTRACT

Politics, which has traditionally been explained through ideological frameworks, party programmes, or class-based representa-
tions, has increasingly become an emotional, communication-driven competition, particularly with the rise of populism. The
central research question of this study is to examine how the social media preferences of right-wing populist opposition actors
shape the emotional dimensions of their discourse, their political communication strategies, and the relationship they establish
with voters. The article aims to explain the populist political communication preferences used against governments, the strategic
choices underlying these preferences, and the reasons for their emotional differentiation. In this context, the discourse of Marine Le
Pen, the leader of the Rassemblement National (RN) in Western Europe, and Geert Wilders, the leader of the Party for Freedom
(PVV), has been selected for analysis. The data were collected from speeches, interviews, social media accounts, and official
statements produced between 2021 and 2025. In the article, populist political communication, emotion mobilization, and system
levels are conceptualised, and the data are analysed qualitatively. The article’s main argument is that although opposition leaders
employ similar political communication strategies against governments, their modes of emotional mobilization differ. The article
also discusses how populist political communication, together with new media, reshapes democratic representation.
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Extend Abstract

This article examines how the contemporary crisis of representation and democra-
cy in Europe is reshaping political communication through the growing centrality of
emotions and digital media. Building on debates on mediatization, affective pub-
lics, and populism as a communication style, it argues that opposition right-wing
populist leaders no longer compete primarily through ideological programmes but
through emotional mobilisation and platform-specific performance. The study
focuses on Geert Wilders in the Netherlands and Marine Le Pen in France between
2021 and 2025, asking how the social media platform choices of right-wing populist
opposition actors shape the emotional dimensions of their discourse, their political
communication strategies, and the relationships they construct with voters. The
article further investigates why these actors adopt different digital repertoires and
how, through communicative and emotional mechanisms, these repertoires trans-
late into distinct forms of mobilisation and legitimacy. Methodologically, the
research employs a comparative qualitative design inspired by Lijphart’s princi-
ples. It analyses 1,751 communication instances produced while both leaders were
in opposition: 27 speeches, 17 television interviews, and 880 X/Twitter posts for
Wilders, and 36 speeches, 27 television interviews, 640 Facebook posts, and 124
YouTube videos for Le Pen. Using qualitative content and discourse analysis, the
study codes four strategic dimensions of populist communication — naming prac-
tices that construct “us” and “them?”, evaluative attributions and emotional label-
ling, argumentation based on emotional topoi such as threat, justice, and victim-
hood, and representative practices through which leaders present themselves as
part of or speaking for “the people”. Each item is also coded according to an emo-
tional repertoire (anger, fear, victimhood, hope, pride, empathy), enabling system-
atic comparisons of valence, intensity, and narrative function across leaders and
platforms.

The findings reveal two divergent emotional economies of opposition populism.
Wilders develops a “digital anger economy” centred on X/Twitter, where short,
high-tempo messages stage a permanent crisis, dramatise threat, and morally
polarise the divide between a betrayed people and corrupt elites. His coommunica-
tion is dominated by negative emotions: anger, fear, and a sense of victimhood
account for the overwhelming majority of his emotional content, while hope and
pride remain marginal. This repertoire aligns with the platform’'s speed-driven,
conflict-oriented logic and generates substantial visibility and engagement. At the
same time, it produces a credibility paradox. While voters perceive Wilders as emo-
tionally authentic and uncompromising, the persistently alarmist tone undermines
long-term institutional trust and complicates coalition-building and government
formation. Le Pen, by contrast, constructs an “empathetic populism” anchored in
Facebook and YouTube, where slower, more narrative formats allow for visual prox-
imity, biographical storytelling, and the performance of care. Her commmunication
shifts from overt hostility toward enemies to the protection and recognition of “for-
gotten French citizens”, combining empathy, national pride, and cautious hope.
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Positive valence emotions constitute the bulk of her repertoire, while anger and
victimhood are selectively used to frame injustice without collapsing into perma-
nent crisis. This emotional softening is reinforced by visual choices — warm lighting,
close-up shots, and personalised address — and supports a broader strategy of
mediatized normalisation, through which Le Pen moves from the margins of the far
right towards a national-conservative profile seen as less “extreme” by large seg-
ments of the electorate.

A comparative analysis demonstrates that these divergent strategies cannot be
reduced to either individual leadership style or national ideology alone. They crys-
tallise at the intersection of four levels: a discursive level, where populism con-
structs moral antagonisms; an emotional level, where distinct repertoires of anger,
fear, empathy, pride, and hope structure political identification; a mediatization
level, where media logics reward dramatization, personalisation, and affect; and a
technological level, where platform architectures privilege particular temporalities
and affective intensities. By showing how a fast, negative, crisis-driven strategy
(wilders) and a slower, positive, protective strategy (Le Pen) can both capitalise on
representation gaps while yielding different trajectories of visibility, legitimacy, and
institutional integration, the article advances understanding of populism as emo-
tional political communication. It concludes that the emotional and platform-spe-
cific reconfiguration of opposition populism has profound implications for demo-
cratic representation, as political authority increasingly depends on leaders’
capacity to manage and orchestrate collective feelings in hybrid media systems.

Girig

Avrupa siyasetinde son yillarda belirginlegsen temsil ve demokrasi krizi,
siyasal iletisimin igleyisini kékten degistiren bir baglam yaratmistir. Parti sistemler-
ine duyulan guvenin gerilemesi, segmenlerin temsil boslugu hissinin derinlegmesi
ve medya ortaminin pargalanmasi, demokratik katilimin duygusal temellerini daha
gérunar hale getirmistir (Kriesi, 2014; Blumler & Strdmbdck, 2008). Bu baglamda
siyaset, yalnizca programatik rekabet Gzerinden degil, ayni zamanda &fke, korku,
umut ve aidiyet gibi duygularin dolagimi Uzerinden sekillenen bir etkilesim alani
haline gelmistir (Ahmed, 2014; Moffitt, 2016; Salmela & von Scheve, 2017). Siyasal
iletisim artik yalnizca fikirlerin degil, duygularin dolagimi Gzerinden de tanimlanma-
ya baslamigtir (Ahmed, 2014; Wahl-Jorgensen, 2020). Buna bagl olarak da
populizm, duygusal dolasimi géranur kilan en belirgin iletisim tarzlarindan biri
haline gelmigtir. Dijitallesme ise, bu duygusal siyasal iletisimin temel altyapisini
olusturmustur. Blumler ve Strombdck’in (2008) “medyatiklesme” kavramsallagtir-
masi, siyasal aktérlerin basarisinin giderek dogruluktan ¢ok duygusal etki ve
dolagima bagli hale geldigini géstermistir. Papacharissi'nin (2015) “affective pub-
lics(duygusal komulor)] " yaklagsimi, gevrimicgi kamularin bilgi degil duygu etrafinda
orgutlendigini ortaya koyarken, sosyal medya platformlari liderlerin aracisiz
goérunurluk elde ettikleri, duygusal yogunlugu hizla dolagsima sokabildikleri bir

' Makalede bu kavram tam gevirisini kargilamamasi nedeniyle orijinal dilinde birakiimistir.
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iletisimsel yapi sunmaktadir (Gerbaudo, 2018; Chadwick, 2017). Bu nedenle dijital
ortam, populist séylemin yalnizca yayllma alani degil, ayni zamanda duygusal
rezonansin Uretildigi performans sahasi haline déndgmustar.

Avrupa’daki temsil krizi kurumsal mekanizmalarin aginmasi kadar, duygusal
bir mesruiyet sorunu olarak da degerlendiriimigtir. Avrupa’da populist liderler,
siyasal iletigsimi dijital ekosistemle butunlestirerek geleneksel medyanin temsil kriz-
ini dénustirmus ve duygularin siyasal sermaye olarak kullanimini saglamiglardir
(Chadwick, 2020; Papacharissi, 2015; Wahl-Jorgensen, 2020). Ozellikle sad populist
liderler, geleneksel medyanin aracilik sinirlarini agmak igin yeni medyanin hiz,
aracisizlik ve duygusal gegirgenlik saglayan &zelliklerini stratejik bigcimde kullan-
miuslardir (Engesser vd.,, 2017, ss. 1286-1289; Moffitt, 2016, ss. 45-51). Bu dijital yapi
Ozellikle sag populist muhalefet igin belirleyici bir rol oynamistir. Muhalefetteki
populist liderler, iktidar kaynaklarina erisimleri olmadidi igin siyasal géranarlagu
buyuk élcude sosyal medya platformlari Gzerinden inga etmislerdir.

Bu konuda yapilan calismalar ise, populizmi yalnizca ideolojik/érgutsel bir
hat Gzerinden degil, dijital platformlarin “dogrudanlik”, etkilesim ve goérunurlik
vaatleri iginde kurulan bir iletigsim tarzi ve duygu siyaseti olarak ele alarak yeniden
cercevelemistir (Schwartz, 2023; Humprecht et.al, 2024). Populizm giderek daha
fazla platform-temelli ve iletisimsel bir olgu olarak ele alinirken (Klinger, 2022;
Schwartz, Nelimarkka & Larsson, 2023); populist aktérlerin de sosyal medya plat-
formlarinda séylemsel ve gérsel pratikler araciligiyla iletisim kurma bigimlerine
odaklaniimigtir (Yetkin, 2019, Dogu-Oztirk & Zeybek: 2020). Yine bu ¢alismalarda,
platformlarin hiz, géranurlik ve etkilesim ekonomisine dayali ag mantiklari ile
populizmin dogrudanhgi, anti-elit cergceveleme ve “biz—onlar” kargithgi gibi unsur-
lari arasindaki yapisal uyumlari degerlendirilmistir (Schafer, 2023; Grundl, 2022).
Duygulara odaklanan ¢aligmalarda da populist aktérlerin ve onlarla etkilesim
halindeki alternatif medya ekosistemlerinin, ézellikle 6fke gibi duygulari tetikleyen
sdylemsel firsat yapilar analiz edilmistir (Humprecht, Amsler, Esser & Van Aelst,
2024). Duygularin bu bigcimde merkezi hdle gelmesi, populist mobilizasyonun yal-
nizca biligsel ikna suUregleriyle degil, duygusal tepkiler ve etkilesim dinamikleriyle
birlikte ele alindigini gésterilmigtir (Schwartz, Nelimarkka & Larsson, 2023).

Gorsel ve kisa video temelli platformlara odaklanan ¢alismalar ise, populist
ve radikal sag aktérlerin iletisim repertuvarlarinin yalnizca saldirgan ya da diglayici
séylemlerle sinirli olmadigini ortaya koymustur (Albertazzi & Bonansinga, 2024). Bu
arastirmalar, mesruiyet, normallik ve “iyi karakter” temalarinin gérsel anlatilar
yoluyla dolagima sokulabildigini; bunun da populist aktérlerin kamusal alandaki
konumlanmalarini yeniden gergeveleyen bir normallestirme ya da anaakimlagma
dinamigi Uretebildigini tartismistir (Bonansinga, 2025). TikTok gibi platformiara
odaklanan analizler de populist anlatilarin guandeliklik, hikayelestirme ve perfor-
mans unsurlariyla nasil yeniden paketlendigini ve platformun bigimsel imkanlarinin
sdylemsel Uretime etkisine odaklanmistir (Keskin, 2024). Son olarak bibliyometrik ve
haritalama ¢alismalari ise, siyasal iletigsim, dezenformasyon, kutuplagsma, duygusal
cerceveleme ve platform mantiklari gibi temalarin sosyal medya—-populizm liter-
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aturinde nasil yogunlastigi degerlendiriimistir (Saf, 2023; Cicekli, 2025). Bu
makalede de sag populist muhalefetin sosyal medya kullanim tercihlerinin,
sdylemlerindeki duygusal boyutlari, siyasal iletisim stratejilerini ve segmenle kur-
duklari iligkiyi nasil sekillendirdigi analiz edilecektir.

X ¢atisma ve tehdit duygusunu hizla mobilize ederken, Facebook ve YouTube
aidiyet, yakinlik ve korunma duygularini guiclendiren daha kalici bir duygusal yapi
Uretmektedir. Bu farklilagsma, liderlerin stratejilerinin anlagiimasi agisindan énem
tasimaktadir. Populist siyasal iletisimi ve duygusal mobilizasyonu analiz eden bu
calismanin arastirma sorusu, sag populist muhalefetin sosyal medya tercihlerinin
sdylemlerindeki duygusal boyutlari, siyasal iletisim stratejilerini ve segcmenle kur-
duklari iligkiyi nasil sekillendirdigidir. Sag populist muhalefetin sectigi sosyal medya
platformlar séylemlerindeki duygusal boyutlari nasil bicimlendirdigini, neden farkli
tercihlerde bulunduklarini, bu platform tercihleri siyasal iletigsim stratejilerini ve
se¢cmenle kurulan iligskiyi hangi duygusal ve iletisimsel mekanizmalari agiklamayi
amaglamaktadir. Calisma, sosyal medya platformlarinin sag populist muhalefetin
duygusal mobilizasyon kapasitesini dogrudan sekillendirdigini, radikal bigcimde
farkllh duygusal etki bicimleri Urettigini ve segilen sosyal medya platformlarinin
basarilarini dogrudan etkiledigini ileri sirmektedir.

Bu baglamda makalede, 2021-2025 déneminde Avrupa’daki sag populist
muhalefetin dijital gagda nasil yeniden bigimlendigi, siyasal iletigsimin séylemsel,
duygusal ve teknolojik boyutlarini bir arada incelenmistir. Populist iletisimi perfor-
matif ve duygusal bir siyaset tarzi olarak kavramsallastirmig; Geert Wilders ile
Marine Le Pen’in sosyal medya temelli stratejilerini duygusal igerik kodlamasiyla
sistematik bigimde karsilastirmali analiz etmistir. Bu gergevede makalede, platform
mantiklarinin (X, Facebook, YouTube) duygusal mobilizasyonu nasil
farkllastirdigini, liderlerin iletisim ritmini ve se¢gmenle kurduklari iligkiyi nasil yeniden
yapilandirdigini analitik olarak degerlendirilmistir. Bulgular, populist iletisimin dijital
ekosistemde kriz, empati, ulusal gurur ve tehdit gibi duygular etrafinda nasil yeni
bicimler kazandigi da karsilastirmali analiz edilmistir.

Kuramsal Kavramsal Cerceve

Siyasal iletisim, siyasal aktérler, medya yapilari ve yurttaslar arasinda siyasal
anlamin Uretildigi, dolagsima sokuldugu ve muzakere edildigi gok katmanl bir
etkilesim alanini ifade eder (Blumler & Gurevitch, 2000). Bu alan, yalnizca siyasal
mesajlarin teknik aktarimiyla sinirli olmayip, siyasal gercekligin nasil gergeve-
lendigini, hangi sorunlarin kamusal gérunurlik kazandigini ve siyasal ézneliklerin
nasil kuruldugunu belirleyen iligkisel bir sireg olarak kavramsallagtirimaktadir (Mc-
Nair, 2018; Lilleker, 2014; Norris, 2020). Cagdas siyasal iletigim literattry, siyaseti sabit
iceriklerin dolasimi olarak degil; séylemler, temsiller, semboller ve duygular
aracih@iyla surekli yeniden inga edilen bir toplumsal iligski bicimi olarak tanimla-
maktadir (Blumler & Gurevitch, 2000; Bennett & Pfetsch, 2018). Bu baglamda siyasal
iletisim, icerikten cok iliskiyi, iletiden ¢ok temsil bigimlerini ve rasyonel iknadan
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ziyade duygusal ve sembolik gerceveleri merkeze alan bir alan hdline gelmistir.
Ozellikle medyatiklesme, kisisellesme ve dijitallesme suregleri, siyasal aktorlerin
megruiyet Uretimini giderek performatif ve duygusal dinamiklere bagimli kilmak-
tadir (Blumler & Strombdéck, 2008; Van Aelst et al., 2017). Siyasal iletisim bu yénuyle,
cagdas siyasette yalnizca bir aktarim mekanizmasi degil, siyasal anlamin
kuruldugu ve yeniden muzakere edildigi temel bir mtcadele alani olarak konum-
lanmaktadir.

Bu kuramsal gergeve icinde populizm, cagdas siyasal iletisim literaturinde
yalnizca bir ideoloji ya da séylem olarak degil, siyasal etkilesimin ézgul bir iletigim
tarzi olarak da ele alinmaktadir. Geleneksel yaklagim populizmi “erdemli halk” ile
“yozlagmis elit” arasindaki ahlaki karsithga dayanan ince merkezli bir ideoloji olarak
tanimlasa da (Mudde & Rovira Kaltwasser, 2017, ss. 6-9), bu ¢erceve populizmin
iletisimsel boyutlarini batinudyle agiklamaz. Populizm giderek ideolojik bir konum-
dan ¢ok, lider ile halk arasindaki mesafeyi duygular, semboller ve medyatik perfor-
manslar araciligiyla yeniden kuran bir iletigsim tarzi olarak iglemektedir. Benjamin
Moffitt'in (2016, ss. 27-45) kavramsallastirmasi bu yéna aciklar: populist iletigim kriz
aretimi, duygusal temsillerin sahnelenmesi ve liderin “halkin sesi” olarak performa-
tif bicimde konumlandiriimasi gibi sureglerle siyasal anlami duygu yogunluklu bir
performansa dénustdrdr. Bu nedenle populist lider, siyasal talepleri aktaran bir
figdr olmanin o6tesinde, medyatik bir performans 6znesi olarak iglev goérur;
populizmin duygusal yogunlugu, kimliksel temsil glcunt pekistirerek siyasal iligkiyi
dramatize eder (Moffitt, 2016).

Populist séylem ideolojik iceriginden bagimsiz olarak kriz sahneleme, liderin
performatif géranurltgu ve yuksek duygusal yogunluk Uretimiyle isleyen bir tarza
dénugmaustar (Moffitt, 2016; Waisbord, 2018). Populizm, bu yéniyle yalnizca tepkisel-
lik degil, temsili yeniden kurma girisimi tretmekte; halk—elit kargithgini duygusal
enerjiyle besleyerek siyasal iligkiyi performatif bicimde surekli yeniden inga etmek-
tedir (Mudde & Rovira Kaltwasser, 2017; Wodak, 2021). Siyasal iletigim literattrinde
populizmin konumlanigi, ézellikle “medyatiklesme” ve “performans demokrasisi”
kavramlariyla iligkilendirilir. Blumler ve Strombdck (2008, ss. 232-236), modern
siyasetin medya mantigina bagimh hdle geldigini ve siyasal etkilesimin giderek
dramatizasyon, kigisellegstirme ve duygusallastirma ilkeleriyle islendigini belirtir.
Stromback (2008, ss. 236-241) bu dénusumu “politik gercekligin dramatizasyonu”
olarak kavramsallastirir. Bu baglamda populist iletisim, medyanin tegvik ettigi
catisma, sadelik ve duygusal yogunlukla &értigen bir yapiya sahiptir. Mazzoleni
(2014, ss. 47-63), medyatik populizmi “duygularin dolagimi Gzerinden halkin temsili-
nin yeniden kurulmasi” olarak tanimlar. Bu yaklasim, populist liderin siyasal iletisim-
de “gercegin anlaticisi” olmaktan ziyade “duygunun tasiyicisi” olarak islev
goérdugunu gosterir.

Populizmin bu iletisimsel niteligi, duygularin siyasal suUreglerdeki merkezi
roliine igaret eder. Brubaker (2017, ss. 366—380) populizmi bir “duygusal tarz” olarak
nitelendirir ve populizmin karmasgik sorunlart moral duygular etrafinda gergevele-
digini vurgular. Ofke, korku, magduriyet, umut ve gurur gibi duygular; kimliksel sinir-
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lari belirler, siyasal karsitliklar keskinlestirir ve kolektif aidiyeti pekistirir (Salmela &
von Scheve, 2018). Ahmed (2014), duygularin siyasal alani gekillendiren “sosyal
yapiskanliklar” oldugunu éne surerken; Wahl-Jorgensen (2019), medya sistemleri-
nin duygulari sistematik bigimde édullendirdigini ve duygusal igeriklerin géranurltk
kazandigini ortaya koyar. Bu nedenle populist liderler yalnizca politik mesajlari
degil, segmenlerin duygusal dunyalarini da yapilandiran aktérler haline gelir.

Papacharissi (2015, ss. 28-49) “affective publics” kavramiyla gevrimici kam-
ularin bilgi degil duygusal rezonans etrafinda érgutlendigini ileri strer. Dijital iletigim
ortamlari, duygularin hizli, kesintisiz ve gcogu zaman filtrelenmemis bigimde dolagi-
ma girdigi bir yapi olusturarak populist liderlerin performatif géranurldguna artirir
(Chadwick, 2017; Papacharissi, 2015). Chadwick’in (2017) hibrit medya sistemi,
cevrimici ve gcevrimdisi alanlarin birbirini strekli besledigini, populist séylemin ¢oklu
platformlar arasinda akigkan bir bigcimde yayildigint gdésterir. Bu baglamda yeni
medya, populist liderler icin yalnizca bir teknik iletisim kanali degil, ayni zamanda
duygusal yogunluk treten bir siyasal etkilesim alanidir.

Dijital populizmin platform temelli farkhlagmasi da kavramsal gergevenin
énemli bir unsurudur. Burada segcilen platform tart yalnizca mesajin bigimini degil;
duygunun ritmini, dolagim hizini ve yogunlugunu belirlemektedir (Caiani & Kréll,
2022; Waisbord, 2018). Sag populist aktérler arasinda platform tercihleri belirgin
bicimde farklilagmaktadir: kimi liderler hiz, carpicilik ve ¢catisma mantigina dayali
platformlara yénelirken; kimileri gérsel yakinlik, kimlik performansi ve duygusal
sicaklik Ureten daha yavas ritimli platformlar tercin etmektedir. Krémer (2017),
dijital populizmi “ag i¢i yanki odalari araciligiyla siyasal duygularin yogunlastiril-
mas!” olarak tanimlar. Facebook ve YouTube gibi platformlar uzun bigimli
anlatilara, empatik temsillere ve kimliksel sicakliga olanak tanirken; X/Twitter gibi
hizli ve kisa formlu platformlar 6fke, tehdit algisi ve gcatigma gibi yiksek yogunluklu
kisa sureli duygusal patlamalar Uretir. Bu platform mantiklarinin populist iletigim
Uzerindeki etkisi Wilders ve Le Pen érneklerinde aglk bigcimde goézlenir: Le Pen’in You-
Tube videolarinda kullandidi “Je protége les Francais” (“Fransiziar koruyorum”)
slogani empati ve koruma temalarini guglendirirken; Wilders'in X'te tekrarladigi
“Freedom under siege” (“Ozgurlik kusatma altinda”) ifadesi tehdit, éfke ve aciliyet
duygularini yogunlastirir. Bu stratejiler ulusal duygusal kulturlerin populizme etkisini
de goéruanur kilar (Waisbord, 2018; Enli, 2017). Nitekim Geert Wilders ve Marine Le Pen
iktidarda olmamalarina ragmen siyasal gindemin duygusal tonunu belirleye-
bilmektedirler. Ancak yeni medya kullanimlari, ulusal medya kulturleri ve segmen
beklentileri dogrultusunda belirgin bicimde farkhlagmaktadir. Wilders, kisa, sert ve
yuksek gerilimli mesajlarla X (Twitter) platformunu bir “6fke ekonomisi” Ureten
yaplya dénusturirken; Le Pen, ulusal onur, korunma ve empati temal gérsel
anlatilar Facebook ve YouTube Uzerinden dolagima sokarak bu platformlarn bir
“duygusal vitrin” niteliginde kullanmaktadir (Caiani & Kréll, 2022; Wahl-Jorgensen,
2019).

Kuramsal olarak populist siyasal iletisim dért dizeyde incelenebilir. Séylem-
sel duzeyde populizm, halk—elit karsithgr tzerine kurulu ahlaki bir retorik yapi Uretir
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(Mudde & Rovira Kaltwasser, 2017). Duygusal dizeyde 6fke, korku, magduriyet,
umut ve gurur gibi yogun duygular siyasal kimlik ve sinir ingasini pekistirir (Brubak-
er, 2017). Medyatik duzeyde populist iletisim, medya mantiginin dramatizasyon ve
kisisellestirme ilkeleriyle uyumlu bir bigimde siyasal gergekligi duygusal olarak
sadelestirir (Str('jmbc’jck, 2008; Moffitt, 2016). Son olarak Teknolojik duzeyde ise dijital
platformlarin hiz, aracisizlik ve algoritmik yanki mekanizmalari populist séylemin
yayilimini hizlandirarak duygusal rezonansi artirir (Papacharissi, 2015; Mazzoleni,
2014). Bu dért duzeyin kesigsiminde sekillenen muhalefet populizmi, hem temsil
krizine verilen iletisimsel bir tepkiyi hem de yeni medyanin sundugu duygusal mo-
bilizasyon imkdanlarini bir araya getirir. Sonu¢ olarak, populist séylemler, kimlik ve
temsil krizleriyle nasil kesistigini anlamayi saglarken; duygusal igerik ¢ézimlemesi,
populizmin 6fke, korku, magduriyet, umut ve gurur gibi duygusal repertuarlar tze-
rinden kurdugu mobilizasyonu sistematik bigimde ortaya ¢ikarmaktadir.

Yontem

Bu arastirma, 2021-2025 déneminde, Hollanda’da Geert Wilders ve Fransa’da
Marine Le Pen’in muhalefet yillarinda Urettikleri siyasal iletisim materyallerinin
sdylemsel, duygusal ve dijital dinamiklerini kargilastirmall bicimde analiz etmistir.
Bu dénem ve partiler kargilastirmali analizin dogru yapilabilmesi igin, siyasal belir-
sizligin ve duygusal iletisimin arttigi, se¢im dénemlerinin yakinligi ve demokratik
Ulkelerde muhalefet parti lideri olmalari nedeniyle segilmistir. Liderlerin muhalefet
konumunda olmalari, duygusal ve sdylemsel repertuarlarini iktidar sorumluluk-
larindan gdérece bagimsiz bicimde kurabilmelerine olanak tanidigi icin analitik
olarak tercih edilmigtir. Analiz, Lijphartin (1971) kargilagtirmal ydontem ilkeleri dogrul-
tusunda tasarlanmig; analiz edilecek kodlar, topoiler, analitik boyut ve iligkisellik
yazar tarafindan belirlenmistir. Secgilen kodlar ile Maxgda kullanilarak metinler
manuel olarak kodlanmig ve Mayring’in (2011) iki asamali nitel icerik analizi yéntemi
kullanilarak analiz edilmigstir. Veri seti amacgh érneklem yéntemi kullanilarak, her iki
liderin 2021-2025 vyillari arasinda Urettikleri konugmalar, televizyon réportajlari ve
dijital medya igeriklerinden olugmaktadir. Bu kapsamda konusmalar ve televizyon
réportajlari, liderlerin ulusal ve Avrupa dizeyindeki segim sureglerine denk gelen,
yUksek siyasal gérunurltk tasgiyan iletigsim faaliyetlerini kapsayacak bigimde tam
sayim yéntemiyle derlenmigtir. Sosyal medya icerikleri ise liderlerin dogrulanmig ve
resmi hesaplarindan paylasilan, dogrudan siyasal mesaj iceren tum gdnderileri
kapsayacak sekilde platform bazl tam sayim yéntemiyle toplanmigtir. Toplam 1.751
iletisim 6rnegi analiz edilmistir: Wilders’a ait 27 konusma, 17 televizyon réportaji ve
880 X/Twitter génderisi olmak Uzere 924 icerik; Le Pen’e ait 36 konusma, 27 televi-
zyon réportajl, 640 Facebook paylagimi ve 124 YouTube videosu olmak Gzere 827
icerik. Veri seti, Hollanda’da 2021 genel secgimleri ve 2023 erken segimlerini, Fran-
sa’'da ise 2022 cumhurbagkanhgi, 2022 yasama ve 2024 Avrupa Parlamentosu
secimlerini kapsamaktadir.

Populist iletisimin dort ana stratejik boyutu sistematik bicimde incelenmigtir:
“biz” ve “onlar” kategorilerinin ingasini belirleyen adlandirma suregleri; aktérlere
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atfedilen 6ézelliklerin ve duygusal yuklemelerin belirlendigi niteleme bicimleri; tehdit,
adalet ve magduriyet gibi duygusal topoi’'ler Uzerinden kurulan argimantasyon
yapilari ve liderin kendisini halkin parcasi veya sdzcUsu olarak konumlandirdigi
temsil pratikleri. Bu séylemsel ¢ézimleme, Brubaker (2017) ile Salmela ve von Sch-
eve'nin (2018) duygusal repertuar yaklasimi temel alinarak her igerik korku, 6fke,
magduriyet, umut ve gurur kategorilerine gére kodlanarak analiz edilmigtir.
Wilders'in kisa, hizli ve yuksek tempolu X paylasimlari buyuk élcude 6fke ve tehdit
temalar etrafinda kimelenirken; Le Pen'’in uzun bigimli YouTube videolari ve gérsel
agirhkh Facebook igerikleri koruma, onur ve umut duygularini merkezilegtiren
anlatilar dretmistir. Bu farklar, platform mantiginin duygusal mobilizasyonu nasil
sekillendirdigine dair bulgularin sistematik olarak kargilastirnimasini mimkuan
kilmistir. Arastirmanin sinirliliklar arasinda dijital platformlarin algoritmik seffaflik
eksikligi ve etkilesim oranlarinin zamansal degiskenligi yer almaktadir. TUm analiz
yalnizca kamuya agik igerikler Gzerinden yurattlmus, kisisel veri veya kullanici kim-
likleri calismaya dahil edilmemisgtir.

Geert Wilders'in Duygusal Séylem Ekonomisi: Dijital Ofkenin Siyasallagsmasi

Geert Wilders, 2021-2025 yillart arasinda Avrupa’daki muhalefet populizminin
en carpict érneklerinden birini temsil etmistir. Hollanda’da liberal gogulculugun
kurumsallagmis yapisi iginde uzun sdre marjinal kabul edilen Wilders, bu dénemde
dijital iletigim stratejisini donusttrerek populist siyaseti belirgin bicimde bir “duy-
gusal performans alani’na tagimistir (Mols & Jetten, 2020). 2021 genel segimlerinde
%11,3 oy alan PVV (Partij voor de Vrijheid), 2023 erken secimlerinde oy oranini
%23,6'ya yukselterek Ulke siyasetinde birinci parti konumuna gelmistir (Dutch Elec-
tion Data Archive, 2024). Bu yukselis, yalnizca segcmen tercihlerindeki kaymalarla
degil, ayni zamanda siyasal iletisimdeki yapisal déntusumle iligkilendirilebilir.

wilders'in siyasal iletigsim tarzi, Benjamin Moffitt'in (2016, s. 55) kavramsal-
lastirdigi “krizin sahnelenmesi” mantigina yakindan uymaktadir. Moffitt'e (2016)
goére populist lider, surekli bir kriz anlatisi Ureterek siyasal zamani “simdi ve
burada”ya sikigtirir ve segmen Uzerinde sureklilegsmis bir aciliyet duygusu yaratir.
2021-2025 arasinda incelenen 27 konugma, 17 televizyon réportaji ve 880 X/Twitter
goénderisi, Wilders’'in sdyleminde bu kriz sahnelemesinin istikrarli bir bicimde
yeniden Uretildigini géstermektedir (Digital Politics Observatory, 2025).

Wilders'in iletisim stratejisinde U¢ unsur Ozellikle belirgindir: mesajlarin
yuksek duygusal yogunlugu, kriz cergevesinin surekliligi ve dijital medya mantidiyla
neredeyse tam uyum. X, eski adiyla Twitter, bu dénemde Wilders igin bir “kriz mega-
fonu” iglevi gérmustur. Mesajlar cogunlukla kisa, keskin ve sembolik olarak yogun-
lasgtinimig cumleler Gzerinden kurulmustur. Ornedin, “Stop the Islamisation of
Europe—Protect our Freedom” tweet'i 2,5 milyon gérintilenme elde etmis; bu pay-
lagim Wilders'in “kultdrel tehdit” séylemini “6zgurlik” ve “guvenlik” temalariyla
birlestirdigi sembolik bir 6rnek haline gelmistir (Mols & Jetten, 2020, ss. 327-330).

Wilders'in siyasal iletisiminde duygusal repertuar belirgin bigimde negatif
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valansh duygular etrafinda 6rgutlenmektedir. Asagidaki tablo, 2021-2025
dénemine ait tweet'ler, videolar ve réportajlarin icerik ¢é6zimlemesi sonucunda
elde edilen duygusal dagilimi 6zetlemektedir.

Tablo 1. Geert Wilders'in (2021-2025) Siyasal iletigiminde Duygusal Repertuar Dagilimi

N Temsili ifade (6rnek | Goreli
Duygu Kategorisi | Soylemsel Anahtarlar tweet) Yogunluk (%)
- “Thanet”, “satilmus elit”, “They sold out our
Ofke “ihanet eden hiikiimet” freedom!” 34
Korku “Istlla , gu\,/,enhk tehdidi”, Qur,’ﬁlmre is at 28
Islamlagma risk!
o “Bizi susturmak istiyorlar”, | “We are silenced by
Magduriyet “adaletsiz medya” the elites.” 21
“{-Iol‘l‘an‘(.ia”h ilk.l e .. “I will always defend
Gurur ozgiirliik”, “kimligimizi 1o 10
” our Dutch pride.
koru
Umut “Yeni bir baglangic”, “Together we can 7
U “dzgiir Hollanda” rebuild our freedom.”

Kaynak: Yazarin 2021-2025 dénemine ait Wilders paylagimlarindan yaptidi nitel kodlama
(Digital Politics Observatory, 2025; Wodak, 2021; Brubaker, 2017).

Tablodan géruldugu Uzere negatif valansh duygular (éfke, korku, magduri-
yet) toplam duygusal igerigin %83'Un olusturmaktadir. Bu oran, Wilders'in siyasal
iletisimini bir “6fke ekonomisi” Uzerine inga ettigini gdstermektedir. Brubaker (2017,
ss. 370-372) bu durumu “moral polarizasyon” olarak kavramsallastirir; halkin
ofkesinin ahlaki bir Gstanldk sdylemine dénusturdlmesi séz konusudur. Wodak
(2021, ss. 25-26) ise “duygusal kutuplagma” kavramiyla, medya mantigiyla
desteklenen bu tur 6fke devridaiminin sureklilesen bir siyasal atmosfer yarattigini
ifade etmistir.

Wilders'in dili, Cas Mudde ve Cristébal Rovira Kaltwasserin (2017, ss. 6-9)
populizmin ahlaki ikiligi olarak tanimladigr “halk” — “elit” karsithgini dogrudan
yansitir. “Biz" (halk) ve “onlar” (elitler) arasindaki bu ikilik, fke araciliyiyla dramatik
bir enerjiye gevrilir. Bu enerji, yalnizca politik bir tepki degil, ayni zamanda duygusal
bir kimlik Gretimidir. Bu noktada Papacharissi‘nin (2015, ss. 39-42) “affective pub-
lics” kavrami bu baglamda acgiklayicidir: gevrimigi topluluklar ideolojik uyumdan
gok duygusal rezonans etrafinda érgutlenir. Wilders'in #betrayal, #freedomunder-
attack ve #stoplslamisation etiketleriyle yurattugu kampanyalar, bu tar duygusal
yanki alanlarinin tipik érneklerini olusturmustur.

2021-2025 arasinda yapilan igerik analizi, Wilders'in paylasimlarinin ortala-
ma karakter sayisinin 198, ortalama etkilesim sayisinin ise 12.400 begeni ve 2.300
yeniden paylagim oldugunu ortaya koymaktadir. Bu veriler, yUksek duygusal
yogunlugun algoritmik géranurlikle dogrudan iligkili oldugunu desteklemektedir
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(Papacharissi, 2015, ss. 44-48; Gerbaudo, 2022, ss. 58-63). Wilders'in mesajlari,
medya algoritmalarinin édullendirdigi “yuksek duygusal valansl” igerik &zelliklerini
tasimaktadir: kisa, dramatik ve sembolik agidan doygun.

Bu dénemde Wilders, televizyon réportajlarini da dijital alana tasiyarak
Chadwick’in (2020, ss. 12-14) tanimladigi “hibrit medya sistemi” icinde hareket
etmigtir. Televizyon igeriklerini X Gzerinden yeniden dolagima sokarak hem gelenek-
sel hem dijital mecralarda eszamanli gérandrlik saglamis; Strombéckin (2008, ss.
232-236) “medyatiklesme evresi” olarak adlandirdiyi agamada siyasal iletigimini
medya mantigina tam uyumlu bigcimde kurgulamigtir.

Bu iletigim tarzi, géranurltgu artirmakla birlikte belirli bir gtvenilirlik gerilimini
de beraberinde getirmistir. NOS'un (2023) kamuoyu arastirmasina gére Hollandali
se¢menlerin %41'i Wilders't “samimi ama guvenilmez” olarak nitelendirmektedir.
Breeze'in (2022, ss.17-19) “duygusal guvenilirlik paradoksu” kavrami, bu ikili durumu
betimler: segmen liderle guglt bir duygusal bag kurarken, ayni sUreg rasyonel
guveni kismen asindirmaktadir. Wilders'in “6zgurltk” kavramini hem milliyetgi hem
daha liberal segmen segmentleri igin ortak bir sembole dénusturebilmesi, Mud-
de'nin (2004, ss. 543-546) “ince merkezli ideoloji” kavramsallastirmasiyla uyumiu
sdylemsel esnekligin bir yansimasidir; “freedom” ifadesi hem ekonomik serbestligi
hem kultarel kimligi koruma iddiasini tasiyabilmekte ve bu durum ¢ok katmanli bir
duygusal anlam alani Uretmektedir.

Wilders'in 2021-2025 dénemi iletisimi, arastirmanin odagiyla uyumlu bigim-
de U¢ duzeyde okunabilir: sdylemsel dlzeyde kriz, tehdit ve ihanet temalari Gzerin-
den moral bir kutuplagsma inga edilmekte; duygusal duzeyde 6fke ve korku duygu-
lari streklilestirilerek segmen mobilizasyonu saglanmakta; teknolojik duzeyde ise X
platformunun algoritmik géranarlik mantigl bu duygusal performansin etkisini
artirmaktadir. Waisbord'un (2018, ss. 24-27) belirttigi Uzere “strekli 6fke"nin bir esigi
bulunmaktadir; 2024 itibariyla Wilders'in tweet etkilesim oranlarinda gézlenen
%18'lik dusus (Digital Politics Observatory, 2025), dijital 6fke ekonomisinin bu yapisal
sinirina isaret etmektedir. Béylece Wilders'in stratejisi, arastirma sorusuyla dogru-
dan baglantih bigcimde, bir yandan kisa vadeli se¢im basarisi ve yuksek dijital
goérunurluk uretirken, diger yandan uzun vadeli mesruiyet tartismalarini besleyen
bir iletisimsel paradoks yaratmaktadir.

Empati ile Otekilegtirme Arasinda Marine Le Pen’in Duygusal Siyaseti

Marine Le Pen'’in 2021-2025 dénemi, Avrupa’daki populist iletisim stratejileri-
nin dénUdsumunu ve ézellikle duygular Gzerinden kurulan siyasal iligkilerin yeniden
cercevelenmesini anlamak agisindan kritik bir 6rnek sunmaktadir. Le Pen, babasi
Jean-Marie Le Pen’den devraldigi asiri sag gelenedi dénusturerek “6fke” merkezli
bir cizgiden “empati” ve “koruma” odakli bir populizm tarzina yénelmistir (Ivaldi,
2016). Bu strateji, bir yandan Fransiz segmeninin uzun suredir deneyimledigi kutu-
plasma yorgunluguna, diger yandan dijital cagin duygusal kodlarina cevap ver-
mektedir. 2022 cumhurbaskanligi segimlerinde Le Pen'’in oy orani %23,I'den %41,4'e
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yUkselmis; 2022 yasama segimlerinde Rassemblement National (RN) 89 sandalye
kazanarak tarihindeki en yiksek meclis temsiline ulagmigtir (IFOP, 2023). Bu yUkselis,
ideolojik bir yumugamanin étesinde, iletisimsel bir yeniden ¢ergevelemenin sonucu
olarak okunabilir.

Le Pen'in iletigim stratejisi, Moffitt'in (2016, s. 74) “medyatik normallegme”
kavramiyla yakindan iligkilidir. Moffitt, cagdas populist liderlerin agiriiktan uzak-
lagarak ve duygusal tonu yeniden ayarlayarak mesruiyet alanlarini genigletmeye
cahstiklarini éne surer. Le Pen’in kampanyalarinda 6fke yerine “koruma”, “sefkat” ve
“sayginlik” duygulari éne c¢ikmigtir. 2021-2025 déneminde incelenen 64 video
mesaj, 132 Facebook génderisi ve 57 televizyon réportaji bu duygusal tonlamanin
surekliligini ortaya koymaktadir.

Le Pen'’in iletisiminde Uc¢ stratejik boyut belirgindir: duygusal yumusatma,
gorsel yakinlk ve “halkin onuru” séylemi. Geleneksel RN sdylemindeki keskin
“digman” figurd, giderek “unutulmus yurttas” vurgusuna yerini birakmustir (lvaldi &
Lanzone, 2016: Bonansigna, 2024; Ivaldi, 2023). Bu dénusum, Wodak'in (2021, ss.
18—-22) “yeni populizm” olarak nitelendirdigi egilimle uyumludur: diglayici éfke yerine
kapsayici aidiyet duygusunun merkezilestiriimesi. Le Pen’in dili, empatiyi performa-
tif bigimde Uretir. Papacharissi'nin (2015, ss. 37-39) “parazonsal yakinlik” kavrami,
liderin dijital mecrada izleyiciyle bire bir iletisim hdalindeymis gibi bir duygusal
illizyon yaratmasini agiklar. Le Pen’in YouTube videolarinda kullanilan yakin plan
cekimler, sicak isik duzeni ve kisisel hitap tarzi (“Je vous comprends”, “vous méritez
mieux”) bu stratejinin gérsel ve sdylemsel bilesenleridir. Asagidaki tablo, Le Pen’in
2021-2025 dénemindeki paylagimlarinda duygusal temalarin dagilimini gésterme-
ktedir.

Tablo 2: Marine Le Pen'in (2021-2025) Siyasal iletisiminde Duygusal Repertuar Dagilimi

Duygu . Temsili Ifade (6rnek | Goreli
Kategorisi Soylemsel Anahtarlar tweet) Yogunluk (%)
Empati Birlikte ”bagaracaglz , “sizi | “Je ovus cgmprinds, 29
anliyorum ovus méritez mieux.
“Fransiz onuru”, “vatan | “Je suis fiére de notre
Gurllr 19 G 99 L3 25
sevgisi”, “gelenekler peuple.
“Yeni  Fransa”,  “gelecek | “Nous construirons un
Umut e PR 18
kusaklar i¢in avenir digne.
<4 “Unutulan  halk”, “Paris | “Les oubliés de 1la
Magduriyet | 1.ijeri République.” 16
Ofke “Adaletsizlik”, “gli¢siiz devlet” | “Assez de mépris!” 12

Kaynak: Yazarin 2021-2025 dénemine ait Marine Le Pen paylasimlarindan yaptigi nitel
kodlama (IFOP, 2023; Boulianne et al,, 2022; Wodak, 2021).

Tablo, Le Pen’in siyasal iletisiminde pozitif valansli duygularin baskin old-
ugunu goéstermektedir: empati, gurur ve umut toplam igerigin %72'sini olusturmak-
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tadir. Bu oran, Wilders'in negatif duygulara dayal iletisimiyle keskin bir karsitlik
yaratir. Brubaker (2017, ss. 369-371), populist liderler arasindaki bu tur farklar “duy-
gusal yénelim” farkliigi olarak kavramsallastirir; bazi liderler &fke ve korku ile sefer-
berlik yaratirken, bazilari aidiyet ve onur duygularini mobilize etmektedir.

Le Pen’in séyleminde “Fransa’nin unutulan halki” temasi, magduriyet ile gurur
arasinda kdpru kuran bir iglev gérar. Caiani ve Kréll (2022, ss. 19-22), bu strateijiyi
“populist empati gemberi” olarak adlandirir: diglanma hissi, milli onurla yeniden
anlamlandirilir ve bu sayede hem alt siniflara hem de merkez sag segmene hitap
eden genis bir duygusal koalisyon inga edilir. Dijital dizlemde Le Pen, Wilders'tan
belirgin bigimde farkli bir medya ritmi benimsemigtir. 2021-2025 arasinda ortalama
haftada 3,2 génderi ve 1 video yayimlamis; igeriklerin ortalama suresi 4 dakika 30
saniye olmustur. Bu istikrarli, gérece dusuk frekansli fakat anlati derinligi yuksek
iletigim bigimi, Papacharissi‘nin (2015, ss. 48-52) kavramsallastirdidi “yavag duy-
gusal yanki”ya benzer bigimde degerlendirilebilir.

Le Pen’'in videolarinda kameranin kullanimi, gérsel iletigim bakimindan da
dikkat cekicidir. 2022 cumhurbaskanhgl kampanyasinda yayimlanan “Fransiz
Onuru” baglikh videoda Le Pen yakin planda konusgurken arka planda Fransiz
bayraginin dalgalanmasi hem gérsel hem duygusal agidan “ulusal yakinlik” Gret-
mektedir. Waisbord'un (2018, ss. 22-27) “duygusal milliyetgilik” kavrami, ulusal kim-
ligin bu tdr sicak duygularin sahnesi hdline getiriimesini agiklamaktadir. 2024
Avrupa Parlamentosu secim kampanyasinda Le Pen, “Fransa’yr onurla
koruyacagiz” temall videolarini haftalik olarak YouTube'da yayimlamis; videolar
ortalama 850.000 izlenme elde etmistir (RN Digital Report, 2025). Bu videolarin
%63'UnUn kadin segmenleri hedefleyen empati temali baslklar tagsimasi, duygu-
larin hedef kitleye gére dikkatle kodlandigini géstermektedir.

Le Pen’in iletisimi, yalnizca séylemsel igerikte degil, duygusal tempo
tasariminda da ortaya gikmaktadir. Strémbdck ve Esser’in (2014, ss. 248-252) vur-
guladigr “medya mantigina uyum”, mesajin bigimi kadar duygusal ritmiyle de
ilgilidir. Le Pen, dijital cagin “hik&ye ekonomisi"ne uygun olarak kisa éfke patlamalari
yerine sureklilik arz eden bir duygusal anlati kurmustur. IFOP'un 2025 verilerine gére
Fransiz segmenlerin %63'U Le Pen’i artik “asiri sagci” degil, “milliyetgi-muhafazakar”
olarak tanimlamaktadir; Caiani ve Kréll (2022) ile Wodak’in (2021) calismalarinda
da tartisildigi Uzere bu egdilim, populist sdylemin medyatik yumugsama yoluyla
merkezilesebildigine isaret etmektedir.

Bu iletisim tarzi, populizmin “negatif duygulara dayal tepkisel seferberlikten
pozitif kimlik ingasina” dogru kayabilecegini gdésteren “empatik populizm” modelini
temsil etmektedir. Wilders'in 6fke ekonomisine karsilik Le Pen’in stratejisi U¢ temel
6zellik etrafinda toplanmaktadir: tehdit yerine umut ve gurur temalarinin éne giktigi
duygusal yumusatma; dogrudan ve yuz temelli gérsel anlatilarla kurulan yakinhk;
ve halkl “korunmaya deger bir cemaat” olarak kurgulayan aidiyet ingasi. Bu model|,
Papacharissi'nin (2015) “affective publics” yaklagimiyla uyumlu bigimde, duygulari
yalnizca tepkiyi degil, birlestirici siyasal baglari kuran unsurlar olarak konumlandir-
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maktadir. 2021-2025 dénemi sonunda RN'nin siyasal géranarltganun klasik asiri
sag sinirlarinin étesine gegerek “duygusal merkez sag”a yaklagmasi, Le Pen’in plat-
form tercihleriyle kurdugu bu duygusal iletisim stratejisinin, arastirma sorusuyla da
dogrudan baglantili bigimde, segmenle kurulan iligkinin niteligini dénustirdagunu
gdstermektedir.

Duygusal Ayrimilar: iki Partinin Medya Stratejileri ve Siyasal Etkilerinin
Karsilastirmali Degerlendirmesi

Geert Wilders ve Marine Le Pen’in 2021-2025 dénemindeki siyasal iletisim
stratejileri, Avrupa’daki sag populist muhalefetin iki farkli duygusal ve iletisimsel
yoénunu temsil etmektedir. Her iki lider de temsil krizinin yarattigi siyasal bosluklara
sistem karsiti duygularla yanit vermis; segmenle dogrudan bag kurmak igin duy-
gusal performansi merkezilestirmistir. Ancak bu streg, tamamen farkli medya
mantiklari, ulusal kalttrel kodlar ve duygusal repertuarlar icinde gergeklesmistir. Bu
karsitlik, populist siyasal iletisimin yalnizca ideolojik degil, ayni zamanda medya
ekosistemlerinin ritmi, teknolojik mantigi ve duygusal altyapisiyla sekillendigini agik
bicimde géstermektedir (Strombdck, 2008; Moffitt, 2016; Wodak, 2021).

Populist iletisim cagdas demokrasilerde iki temel duzlemde igler: duygularin
siyasallastiriimasi ve medyanin bu duygulari dolagima sokma bigimi. Wilders, “6fke
ve tehdit mobilizasyonu”na dayal, kisa &murltd ancak yuksek yogunluklu etkilesim
dalgalar Uretirken; Le Pen “empati ve itibar restorasyonu” stratejisiyle dusuk
frekansli fakat uzun &murlt duygusal sureklilik tesis etmigtir. Her iki model de medy-
atiklesme mantigina uyum saglasa da duygusal valanslarin yénu ve ritmi siyasal
sonugclart kéklt bigimde farkhlagtirmigtir.

Tablo 3: Wilders ve Le Pen’in (2021-2025) Popuilist Siyasal iletigsim Stratesiileri

Geert Wilders (PVV -

Kriter Marine Le Pen (RN — Fransa)

Hollanda)

Negatif: ofke, korku, o .
Duygusal Valans magduriyet Pozitif: empati, gurur, umut
Ana Platform Twitter/X Facebook, YouTube
Medya Mantig Hiz, kriz, ani etkilegim Hikaye, siireklilik, empati
Performans Tipi Agresif ve tepkisel liderlik Olgiilii, koruyucu liderlik
Kolektif Kimlik “Biz, kusatilmig halk” “Biz, gururlu ulus”
Duygusal Strateji Ofke ve tehdit mobilizasyonu | Empati ve itibar restorasyonu
Paylasim Frekans1 | Ortalama 5,7 tweet/giin ‘(I)izt:(l)ama 3.2 gonderi/hafta, 1

12.400 begeni, 2.300 retweet | 850.000 izlenme (diisiik hiz—uzun
(yliksek hiz — kisa Omiirlii) Omiirlii)

Secim Performansi | 2023°’te %23,6 oy — liderlige | 2022°de %41,4 oy — merkezilesme

Ortalama Etkilesim

(2021-2025) yiikselig basarisi
Duygusal Siireklilik Zgllzrszf yogunluk, - disiik Diisiik yogunluk, yiiksek istikrar

. “Samimi ama giivenilmez” | “Milliyet¢i ama asir1 degil” (%63,
Kurumsal Given | /41 Nog 2023) TFOP 2025)
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Kaynak: Yazarin 2021-2025 dénemi medya icerik analizi(Digital Politics Observatory, 2025;
IFOP, 2023; Wodak, 2021; Papacharissi, 2015; Moffitt, 2016).

Tablo 3'teki bulgular, iki liderin iletisim tarzlarinin farkl duygusal mantiklara
dayandigini géstermektedir. Wilders'in iletigsimi hiz, kriz anlatisi ve negatif duygu-
larin (6fke, korku, magduriyet) mobilizasyonu Uzerine kuruluyken; Le Pen pozitif
valansli duygular, 'empati, gurur ve umut’ Gzerinden daha yumusak, uzun erimli bir
mesgruiyet ingsasi gerceklestirmistir. Bu fark yalnizca lider stratejilerinden degil,
ulusal medya sistemlerinin karakterinden kaynaklanmaktadir. Hollanda'nin liber-
al-ticari medya modeli yuksek hiz, tepkisellik ve polemik Uretimini tesvik ederken;
Fransa’nin kamu merkezli medya modeli anlati strekliligi, sembolik performans ve
itibara alan agmaktadir (Hallin & Mancini, 2004).

sekil 1: Muhalefet Populizmi Alan Haritasi (2021-2025)

Unutulan Yurttaslar
\\ impati
~
SN &oruma

x Onur
Kureselciler

S Empati -
SN~ Ofke PR
N s -
‘ng\dur\yet Gurur, ~

GFP&\\ P

AB/Briiksel NG -

Otke — €T _ ___

Korku

islam Guvenlik
\&

/R
KorKer

Te\hdit Wilders (PVV) — diiz cizgi

== Le Pen (RN) — kesikli ¢izgi

Kaynak: Yazarin 2021-2025 dénemi analizine dayalidir.

Bu harita, Hollanda PVV’'nin “duygusal yogunluk—algoritmik hiz” ekseninde;
Fransa RN'nin ise “duygusal sureklilik—kurumsal mesruiyet” ekseninde konum-
landigini géstermektedir. Wilders'in dijital polemik Uretimine dayali yuksek tempolu
iletigsimi ile Le Pen’in duygusal yakinlik ve ulusal gurur temalarini merkezilestiren
stratejisi, Avrupa populizmi iginde iki ayri yéringe olusturmustur.

Wilders'in “6fke siyaseti”, kisa vadede yUksek etkilesim ve secgimsel sigrama
yaratmis; PVV'nin 2023 secgimlerinde oylarini ikiye katlamasi bunun somut géster-
gesi olmustur. Ancak hukimet kurma surecinde yasanan zorluklar, populist
iletigsimin “yUksek goérunurlik — duagtk kurumsal kabul” paradoksunun tipik bir
érnegine dénugmastar (Taggart, 2000; Breeze, 2022). NOS'un (2023) Wilders'
“samimi ama guvenilmez” olarak siniflandirmasi, Breeze'in (2022) “samim-
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iyet—guven paradoksu” bulgusuyla uyumludur: duygusal yogunluk goéranurlik
yaratir, ancak kurumsal gavenilirligi asindirir.

Le Pen’in iletisim modeli ise daha farkli bir dinamige sahiptir. 2021-2025
arasinda Facebook ve YouTube'da yayinladigr uzun bigimli, hikdye odakli icerikler
aracihgiyla empati, onur ve umut temalarini dne gikararak segmenle kisisel bir bag
kurmustur. Bu, Moffitt'in (2016, s. 74) “medyatik normallegme” yaklagiminin pratik bir
uzantisidir: asirt sag sdéylemin duygusal tonunun yumusatiimasi ve merkez
secmene hitap edebilecek bir siyasal profil olusturulmasi. Nitekim IFOP'un (2025)
verileri, Le Pen’i artik “asiri sagcl” olarak degil “milliyet¢i-muhafazakdr ama asiri
olmayan” bir lider olarak tanimlayan segmen oraninin %63'e yukseldigini gdster-
mektedir.

Dijital cagin duygusal kamusalligi agisindan bakildiginda bu ayrisma daha
da belirginlesmektedir. Papacharissinin (2015, ss. 41-44) “affective publics” yak-
lagimina gére c¢evrimici kamular rasyonel tartisma degil, duygusal rezonans
etrafinda érgutlenir. Wilders'in sik ve yuksek yogunluklu “6fke dalgalan” dijital hizla
birleserek kisa sureli kamusal patlamalar yaratirken; Le Pen’in dusuk frekansh ama
tutarh “empati dalgalar” daha kalici duygusal baglar Gretmektedir. Enli (2017) ve
Gerbaudo'nun (2018) belirttigi gibi, sosyal medya algoritmalari negatif duygulari
genellikle daha hizli édullendirirken; uzun bicimli ve pozitif duygular daha derin
ama yavas yayilan bir etki yaratir.

sekil 2: Duygusal Mobilizasyon Haritasi (2021-2025)

B¢ @Ofke @ Wilders (PVV)
! [l LlePen (RN)
30t .Empati
.Korku
9
% 25t § .Gurur
<
>
o)
= @"'agduriyet
8 20t
>
Umut
3 gyumu
2 .Magduriyet
g 157
G}
.Ofke
10f ; .Gurur
.Umut
-0.75 -0.50 -0.25 0.00 0.25 0.50 0.75

Duygusal Valans (Negatif «—— Pozitif)

Kaynak: Yazarin verilerinden olusturdugu duygusal yogunluk analizine dayanmaktadir.
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Harita, Wilders'in duygusal alaninin kisa émurlt ancak yuksek yogunluklu
“6fke—korku” kimelerinde; Le Pen’in ise dusuk yogunluklu fakat uzun vadeli “empa-
ti—-umut” kimelerinde toplandigini géstermektedir. Bu iki farkl yénelim, duygularin
yalnizca mobilizasyon araci degil, siyasal kimlik ve aidiyet ingasinda kurucu bir
unsur oldugunu géstermektedir (Brubaker, 2017).

Duygularin platform mantigiyla kesistigi noktada Wilders'in kisa ve agresif
mesajlari, X'in kriz ve hiz odakl algoritmasi tarafindan yayginlastiriimig; Le Pen’in
anlatisal videolari ise Facebook ve YouTube'un uzun izleme stresi mantigiyla “duy-
gusal derinlik” Gretmistir. Bu durum Klinger & Svensson’un (2018) “algoritmik duy-
gusallik” kavraminin somut bir kargihdidir: duygular artik yalnizca Uretilmez, ayni
zamanda dijital altyapi tarafindan bigimlendirilir.

Bu iki liderin duygusal repertuari, ulusal kimlik ingasinin da farkl bigimlerini
ortaya koymaktadir. Wilders Hollanda kimligini “kusatma altindaki halk” anlatisi
Uzerinden dramatize ederken; Le Pen “gururlu ulus” sdylemiyle kapsayici ama guglu
bir milliyetcilik kurmaktadir. Bu yaklasim, Papacharissi (2015) ve Waisbord'un (2018)
“duygusal milliyetgilik” kavramsallastirmasiyla uyumludur: ulusal kimlikler artik yal-
nizca tarihsel anlatilarla degil, duygularin dijital dolagimiyla yeniden kurulmaktadir.

Tum bu bulgular birlikte degerlendirildiginde, populist muhalefetin siyasal
iletisimi 2021-2025 déneminde U¢ duzeyde yeniden tanimlanmistir: séylemsel
duzeyde populizm kriz odakli tepkisellikten duygusal taninma ve kimliksel aidiyete;
teknolojik duzeyde medya algoritmalarinin asimetrik édullendirme mantiging;
kaltarel duzeyde ise ulusal medya ekosistemlerinin duygusal ritim ve liderlik
tarzlarini belirledigi bir yapiya evrilmistir. Bu gercevede Wilders'in stratejisi “dijital
o6fke ekonomisi”, Le Pen’in stratejisi ise “empatik populizm” olarak kavramsal-
lastirilabilir. iki kisa vadeli gérunurlik ve segimsel sigrama, ikincisi ise uzun vadeli
mesruiyet ve toplumsal kabul tretmistir. Boylece populist iletisim, yalnizca ideolojik
degil, ayni zamanda duygusal ve teknolojik bir yapi olarak daha butanluklt sekilde
anlasilabilir hale gelmistir.

Sonug

Bu ¢alisma, 2021-2025 déneminde Avrupa’daki muhalefet populizmini duy-
gusal mobilizasyon ve siyasal iletisim dinamikleri Gzerinden inceleyerek U¢ temel
bulgu ortaya koymustur. ilk olarak, popuilist iletigim ideolojik bir sdylemden ¢ok duy-
gusal bir stre¢ olarak iglemektedir. Wilders ve Le Pen &rnekleri, segmenle kurulan
temasin giderek daha az argimanlara ve daha fazla 6fke, empati, umut ya da
tehdit gibi duygusal tetikleyicilere dayandigini géstermektedir. Bu durum, Blumler
ve Stréombdack’in (2008) “medya mantiginin siyasal mantiga déntgimd” tespitini
guclendirmekte; siyasal etkinin artik duygusal rezonans tretme kapasitesi tzerin-
den sekillendigini ortaya koymaktadir. ikinci olarak, yeni medya ortamlari populist
sdylemin yalnizca tasiyicisi degdil, ayni zamanda hizlandiricisi hdline gelmistir.
Papacharissi‘nin (2015) “affective publics” kavramiyla ifade ettigi gibi, dijital kamu-
lar bilgi degil duygu etrafinda érgutlenmekte; algoritmalar Wilders'in 6fkeye dayali
kisa vadeli “duygusal patlamalarini” ve Le Pen’in empati temelli uzun erimli “duy-
gusal surekliligini” asimetrik bigimlerde édullendirmektedir. Uglncu olarak, populist
iletisimin duygusallagsmasi demokratik temsil bigcimlerini dénustirmekte ve Mof-
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fitt'in (2016) belirttigi “normallegsme” sureciyle birlikte siyasal mesruiyetin giderek
daha fazla performanssal ve duygusal temeller Uzerinde yeniden insa edildigini
gostermektedir. Wodak'in (2021) uyarisiyla uyumiu bigimde, bu dénisiim kamuoyu
olusumunda rasyonel muzakere kapasitesini zayiflatmakta ve kutuplagsma riskini
derinlestirmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Wilders'in &éfke ve tehdit temelli iletigimi
kisa vadeli seferberlik Gretirken kurumsal guveni asindirmakta; Le Pen’'in empati ve
itibar restorasyonuna dayali stratejisi ise uzun vadeli mesruiyet ve se¢cmen baglihgi
yaratmaktadir. Bu iki 6rnek birlikte ele alindiginda, populizmin ginimuz siyasetinde
giderek daha fazla “duygusal ydénetisim” bigimleri Uzerinden igledigi ve secmen
davranisinin duygusal yankilar dogrultusunda yeniden sekillendigi géralmektedir.
Gelecekteki arastirmalarin, populist séylemin duygusal altyapisini nicel veri anali-
zleri, deneysel yontemler ve platform-temelli karsilastirmal ¢calismalar araciligiyla
incelemesi hem duygusal mobilizasyonun etkilerini hem de bu etkilerin demokratik
temsil Uzerindeki uzun vadeli sonucglarini daha kapsamli bigimde géranur kilacaktir.
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