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Ozet

Tiirkiye basininda yayginlasan magazin kavraminin yerel basindaki yansimalarinin, basinin
1980°1i yillardan itibaren degisen ekonomik politik yapistyla iliskilendirilerek irdelenmesi bu
caligmanin sorunsalini olusturmaktadir. Elestirel ekonomi politik yaklasim ¢ergevesinde
olusturulan bu calisma, Eskisehir’de yayimlanan magazin dergilerinin iiretim kosullarini
cozlimleyerek; yerel diizeyde isleyen magazin haberciligini ve anlayisini sorgulamayi
amaglamaktadir. Bu dogrultuda, Eskisehir’de yayimlanan magazin dergileri (Follow ve
Motto) nitel ¢oziimleme yontemiyle incelenmistir. Bu kapsamda, dergilerin iiretim siirecine
iliskin sektor analizi yoluyla her iki derginin editoryal kadrolariyla yari yapilandirilmig
derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Bu goriismelerden elde edilen bulgular,
dergilerin iiretim asamasina iligkin belirlenen bes baslik gercevesinde yorumlanmistir. Sonug
olarak, tekelci bir medya yapilanmasi igerisinde olan Follow ve Motto dergilerinin
iceriklerinin reklam ve kar kaygistyla iiretildigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Elestirel ekonomi politik, {iretim dinamikleri, yerel magazin basini,
reklam, tektiplesme.

Political Economy of Local Magazine Press: Sectoral Analysis of the Magazines
Published in Eskisehir

Abstract

The reflections of the concept of magazine which has become widespread in the Turkish press
in the local press, and their examination in correlation with the economic, political and

" Bu calisma, Prof. Dr. Erdal DAGTAS danismanliginda yiiriitiilen ve Nursen AYDIN tarafindan 2016 yilinda
hazirlanan “Eskisehir’deki Yerel Magazin Basmmin Ekonomi Politigi: Follow ve Motto Dergileri Ornekleri”
basligiyla sunularak kabul edilen yiiksek lisans tezinin Ozetlenmis ve gbézden gegirilerek makaleye
doniistiiriilmiis halidir.
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cultural changes since the 1980s constitutes the problematic of this study. This study is
formed within the frame of critical political economy approach by analyzing the production
conditions and the content of the magazines published in Eskisehir; and it aims to question the
functioning and understanding of journalism at the local level. In this regard, Follow and
Motto magazines, published in Eskisehir, were analyzed by qualitative analysis method. In
this context, semi-structured in-depth interviews were conducted with the editorial staff of
both magazines through sector analysis. The findings obtained from the interviews explicated
within the frame of five headings, which were identified in accordance with the production
phase of magazines. As a result, it was concluded that Follow and Motto magazines are in
monopolistic media structuring and their contents are produced with advertising and profit
concerns.

Keywords: Critical political economy, production dynamics, local magazine press,
advertising, uniformity.

Giris

Diinyada ve Tiirkiye’de 1980’li yillarla birlikte uygulanan neo-liberal politikalarin
ekonomi, toplum ve kiiltlir alanlarinda yayginlasmasinda bu dénemde ticarilesen medyanin
onemli bir isleve sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kaldi ki, sozii edilen donemde
kiiltiirel tiretimde ticari amaglar ugruna magazin olgusu basatlik kazanmistir. Bu noktada,
“medya kiiltlirli iirlinlerini onlart sekillendiren iiretim sistemi ve toplumsal yapi icerisinde
konumlandirmak, bu iirlinlerin yapilarini ve anlamlarin1 aydinlatmada yardimci olabilecektir”
(Kellner, 2008, s. 154).

1970’1 yillarin ithal ikameci politikalarimin yerine, 1980°li yillarda kiiresel diizeyde
uygulanan neo-liberal politikalarla hiikiimetlerin sirket ¢ikarlarina daha iyi hizmet verebilecek
Olcege indirilmesi dngoriilmiis ve bu politikalarin merkezi 6gesini de ticari medya ve iletisim
pazari i¢in kurallarin kaldirilmasi olusturmustur (Adakli, 2006, s. 49). Bu donemde temelleri
atilan yeni siyasi ve ekonomik uygulamalarin yarattig1 degisimin bir uzantis1 olarak medya
alaninda da yapisal donligiimler yasanmistir. Sermayenin serbest dolagimini hedefleyen neo-
liberal politikalarla birlikte medyanin maddi ve kiiltiirel yapilanmasi da kapitalist sermaye
birikimine gore sekillendirilmis ve bu dogrultuda bir {iretim gergeklestirilmistir.

Bu doénemde, medyadaki miilkiyet yogunlagsmasi ve yayginlasan tekellesme egilimi ile
birlikte; medya, reklam gelirlerine bagimli ve kar maksimizasyonunu hedefleyen bir yapi
icerisine girmistir. Medyanin sermaye odakli sahiplik yapisi, reklam ve magazin agirlikli
medya iceriklerinin iiretimini de beraberinde getirmistir. Diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de de
medyanin ticari bir kurulus olarak kar etme gereksinimi ve reklam gelirlerine olan bagimliligi,

kitle iletisim araglarinin varligini siirdiirmesi agisindan 6nemli hale gelmistir (Dagtas, 2013, s.
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31). Dolayisiyla, kar maksimizasyonu tiizerine kurulan bir medya yapilanmasinda, dénemin
siyasi ve toplumsal kosullar1 da g6z oOniinde bulunduruldugunda, igeriklerin {iiretiminde
magazin ve gorsellik agirlik kazanmistir. Medyanin ekonomik ¢ikarlar1 ¢ergevesinde, dnemli
bir gelir kaynag1 olan reklam, yerel magazin basiinin igeriklerini de sekillendirmektedir.

Bu baglamda, kapitalist liretim sistemi igerisinde ve bu sistemin kurallarina gore
faaliyet gosteren yerel magazin basmini, sermayenin kontroliinii eline bulunduran bir
yapilanmanin disinda degerlendirmek miimkiin degildir. Yerel magazin basininin miilkiyet
yapisinin ve sembolik liretim silirecinin irdelenmesi, magazin haberciligini sekillendiren
ideolojik siireglerin ve dinamiklerin anlasilmasinda 6nem tasimaktadir. Tiirkiye basininda
onem kazanan magazin olgusunun yerel basindaki izdiistimlerinin, Tiirkiye’nin ekonomik,
siyasal ve kiiltiirel yapisindaki tarihsel degisim ile iliskilendirilerek; Eskisehir 6zelinde yerel
magazin basininin zretim boyutunda incelenmesi calismanin problemini olusturmaktadir.
Eskisehir’de yayimlanan magazin dergilerinin (Follow ve Motto) sahiplik yapisi, liretim
dinamikleri ve profesyonel is pratiklerinin irdelenmesi dogrultusunda; yerel basinin magazin
anlayisinin ve haberciliginin irdelenmesi ise ¢calismanin temel amacini olusturmaktadir.

Kuramsal temeli, elestirel ekonomi politik yaklasim c¢ergevesinde olusturulan
caligmada; yerel magazin basinini temsilen Eskisehir’de aylik olarak yayimlanan Follow ve
Motto adli magazin dergileri nitel ¢oziimleme yoOntemi ile analiz edilmistir. Calisma,
giinimiiz endiistriyel medya yapilanmasi g6z Oniinde bulundurularak; Eskisehir’de
yaymmlanan dergilerin sektorel analizi yoluyla tiretim siirecini irdelemeyi amaglamistir. Bu
baglamda, yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme teknigiyle, dergilerin imtiyaz sahipleri,
editorleri, reklam sorumlulari ve muhabirleriyle goriismeler gergeklestirilmistir. Calisma,
Eskigehir’de yayimlanan Follow ve Motto magazin dergilerinin sadece iiretim boyutunun

¢oziimlenmesi ile sinirlandirilmastir.

Cahismanin Kuramsal Yaklasim

Kapitalist toplumlardaki kaynaklarin tiretim, dagitim ve tiiketimini karsilikli diizenleyen
toplumsal iligkilerin 6zellikle de iktidar iligkilerinin incelenmesi olarak tanimlanan ekonomi
politik (Mosco, 1996, s. 25), medyanin olusum ve iiretim dinamiklerinin ¢éziimlenmesinde
biiyiik bir 6neme sahiptir.

Ekonomi politik yaklagimin kitle iletisimi alaninda kullanilmasi, 1960°l1 yillarda
Herbert Schiller ve Dallas Smythe’nin yani sira, Edward S. Herman ve Noam Chomsky’nin
medya Tlizerine calismalariyla geligmistir. Schiller, 1960’larin ortalarindan baslayarak,

iletisimin uluslararas1 baglamini ekonomi politik agidan incelemistir. Benzer sekilde, Dallas
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Smythe, “izleyicilerin metalagsmasi” ve “medya bagimliliginin iretilmesi” tiizerinde
durmustur. Herman ve Chomsky ise, medya kontrolii, medyanin kiiresellesmesi ve medya
endiistrisi ile devlet iligkisi lizerine vurgu yapmistir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s. 270).

1960’lar boyunca iletisimin ekonomi politigi ¢ercevesinde c¢aligmalarini siirdiiren
Smythe ve bazi Amerika’li ekonomi politikciler, 6zellikle Herbert Schiller ve Thomas
Guback; bu siiregte, ¢ogunlukla genel ekonomik ve politik gelismelerden esinlenmislerdir
(Wasko, 2005, s. 28). Smythe’nin iletisim ¢aligmalarina en Onemli katkisi, medya
kuruluslarinin yapisal ozelliklerinin ve politikalarinin; ancak, bu kurumlar1 gevreleyen ve
icinde gelistikleri kapitalist toplumsal yapr baglaminda anlasilacagi lizerinedir. Buna gore,
iletisim kaynaklarinin dagilimi, genel maddi kaynaklarin dagiliminin bir pargasidir (Yaylagiil,
2013, s. 166). 1960’11 yillarla birlikte gelismeye baglayan medyanin ekonomi politigi,
1975’ten sonra “kiiltiir endiistri”lerinin uluslararast baglamda yayginlik kazanmasiyla birlikte
Oonemini daha fazla artirmistir (Mattelart, 1998, s. 89).

Medyanin ekonomi politiginin baslangi¢c noktasi, meta iireten ve dagitan medyanin en
onemli endiistriyel ve ticari kurulug oldugu kabuliine dayanmaktadir (Golding ve Murdock,
19970, s. 3). Bu baglamda, kapitalist tiretim yapist i¢inde kiiltiirel iiretim ve tiiketimin nasil
giderek meta iiretimine doniistiigiinii agiklamak icin kiiltiirel pratiklerin iiretim siiregleri ve
iligkilerinin ¢oziimlenmesi gerekir (Celenk, 2008, s. 13). Medya sirketlerinin gelir ve kar
kaynaklarmin sorgulanmasi da medyaya iliskin ekonomi politik yaklagimin 6ncelikli
sorunsallar1 arasinda yer alir. Medyanin miilkiyet yapist ve miilkiyet yapilarinin medya
riinlerine yansimasinin ¢oziimlenmesi ve medya sektdriiniin  degisen dinamikleri
kapsaminda; medya endiistrilerinin uluslararas1  boyuta ulasmasi, yogunlagmasi,
holdinglesmesi ve medya {iriinlerinin c¢esitlenmesi gibi gelismeler medyanin ekonomi
politiginin temel ilgi noktalarini olusturmaktadir (Wittel, 2014, s. 392).

Bununla birlikte, Peter Golding ve Graham Murdock’a (1997b, s. 4) gore, medyadaki
degisimler, daha genel ekonomik degisimlerden ayri diisiiniilemez. Dolayisiyla, bu da,
endiistrilesme baglami icerisinde yer alan medyadaki degisimlerin agiklanmasinda tarihsel bir
bakis agisini1 gerektirir. Medya, metalarin iiretim ve dagitiminin yani sira, ekonomik ve siyasi
yapilarla ilgili egemen diisiinceleri yayar ki; bu da, kitle iletisiminin {iretiminin ideolojik
yoniine vurgu yapar (Golding ve Murdock, 1997b, s. 4). Bu nedenle, medya iceriklerinin
olusturulma bi¢imindeki ve ideolojik islevindeki donilisiimii anlamak i¢in medya endiistrilerini
bicimlendiren tarihsel kosullara ve yapisal unsurlara bakmak gerekir. Dolayisiyla, “medyanin

ciktilarini, bagka deyisle, medya metinlerini (haberler, diziler, romanlar, filmler, video
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oyunlar1 vb.) ger¢ekei bir bakis acistyla irdeleyebilmek i¢in onlarin i¢inde yer aldigi,
yogruldugu ‘yapt’nin ortaya konulmasi gerekmektedir” (Adakli, 2006, s. 11).

Bu noktada, medyanin ekonomi politik yaklagimi icerisinde aragsalct ve yapisalct
olmak iizere iki yonelim yer almaktadir. Aragsalcilar, kapitalist stnifin kamusal enformasyon
akisin1 kendi c¢ikarlar1 dogrultusunda saglamak i¢in piyasa sistemi igerisinde ekonomik
giiclerini kullanma bicimine odaklanirlar. Buna gore, aragsalcilar, “6zel miilkiyet altindaki
iletisim arac¢larin1 siif tahakkiimiiniin araclar1 olarak goriirler” (Golding ve Murdock, 2002, s.
67). Aragsalcilara gore, medya iceriklerini belirleyen temel etmen, kitle iletisim araglarinin
sahiplik yapisidir. Iletisim sirketlerinin sahiplerinin kiiltiirel {iretim {izerindeki denetimleri
nedeniyle kitle iletisim araglari, varolan diizeni ve kitle iletisim araglarini kontrol eden
egemen sinifin ¢gikarlarini korur ve mesrulastirir (Yaylagiil, 2008a, s. 13).

Medyaya iliskin yapisalci yaklasim ise, medya endiistrilerinin isleyisinin ve
politikalarmin temelinde endiistrinin ve kapitalist ekonominin genel dinamikleri tarafindan
konan sinirlamalarin varligina vurgu yapar. S6zii edilen dinamikler, medyanin Orgiitsel
yapisinin ve igeriklerinin sekillenmesinde belirleyicidir (Murdock, 1982’den aktaran
Yaylagiil, 2013, s. 153). Buna gore, medya kuruluslarinin isleyisini ve medya ¢iktilarini
bicimlendiren etken, medyaya kimin ya da kimlerin sahip oldugundan ziyade, pazar yapis1 ve
kapitalizmin isleyis yasalaridir. Bu durum, medya kuruluslarinin kapitalist ideolojiyi
destekleyecek yonde fikir ve diisiinceleri iiretmesinin de nedenini olusturmaktadir.
Dolayistyla, medyaya yonelik yapisalci yaklagim, holdinglesme ve tekellesme gibi daha
yapisal faktorlerin isleyisine bakmaktadir (Yaylagiil, 2008a, s. 16).

Buna karsilik, elestirel bir yonelime sahip olan aragsalcit ve yapisalct yaklagimlarin
sorun ettigi ekonomik dinamiklerin ve sinirlamalarin kaynagin ise, elestirel ekonomi politik
yaklagim agiklamis ve daha makro ¢ézlimlemeler ortaya koymustur. Elestirel ekonomi politik
yaklagim, “ger¢ek diinyadaki gercek aktorlerin yasantilarini ve firsatlarini bigimlendiren
gercek sinirlamalart agiga ¢ikarmak iizere esas olarak eylem ve yapi sorunlartyla ilgilenir”
(Golding ve Murdock, 1997a, s. 64). Kiiltiirel iiretimin kiiltiirel tliketim alani iizerinde
siirlayict etkisi oldugu varsayimina 6nem veren elestirel ekonomi politik yaklagim, medya
kurumlarmin miilkiyet yapilarinin ve kontrol kaliplarinin etkinlikler iizerindeki sonuglarinin
yani sira, devlet diizenlemesi ve iletisim kurumlar1 arasindaki iligskinin incelenmesini de igerir
(Fung, 2006, s. 43). Ayrica, elestirel ekonomi politik yaklagim, medya iiriinlerinin iiretim,
dagitim ve tliketim asamalarini bir biitiinliikk icerisinde inceler; medyanin gelismesi,
biliylimesi, metalagmasi, kiiresellesmesi, iletisim politikalarinin belirlenmesi, devlet ve

hiikiimet politikalar1 ile reklamverenlerin roliinii biitiinsel olarak ele alir (Yaylagiil, 2013, s.
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147). Bu baglamda, medyanin kapsamli ve somut temellere dayandirilarak irdelenmesi;
elestirel ekonomi politik yaklasimin savundugu goriislerin 6nemini ortaya koymaktadir.

Elestirel ekonomi politik, kapitalist toplumsal yapiy1 ve medyay1 ¢oztimlerken; biitlinci,
tarihsel, kapitalist girisim ve devlet miidahalesi arasindaki dengeyi saglayan bir nitelik
gdstermesinin yani sira, adalet, esitlik ve kamu yarar1 gibi temel ahlaki sorunlarla ilgilenmek
adma verimlilik gibi teknik konularin 6tesine gider (Golding ve Murdock, 2002, s. 65). Buna
gore, elestirel ekonomi politik; ekonomik orgiitlenme ile politik, toplumsal ve kiiltiirel yagami
birlikte irdelemesi agisindan biitiinciidiir. Ote yandan, medyay: tarihsel bir bakis acisiyla ele
alan elestirel ekonomi politik yaklagim, kiiltiir endiistrisi {irlinlerinin ¢éziimlenmesi agisindan
medyanin gelismesi, sirket menzilinin genislemesi, metalasma ve devlet miidahalesinin
degisen rolii gibi dort tarihsel silirecin (Golding ve Murdock, 2002, s. 70) incelenmesini
gerekli kilmaktadir. Medyanin gelismesi, kiiltiiriin endiistrilesmesi siirecine vurgu yaparken;
metalagsma ise kiiltliirlin giderek daha fazla biitiinlesen endiistriyel  organizasyonlar
dolayimiyla birer meta haline gelmesidir (Adakli, 2006, s. 30). Diger biitiin metalar gibi,
iletisim de art1 deger iiretmenin yani sira, bilinci bigimlendiren simge ve imajlar igermektedir
(Mosco, 1996, s. 147). Golding ve Murdock’un ileri siirdiigii diger bir tarihsel siire¢ olan
sirket menzilinin genislemesi ise, 6zellestirme ve tekellesme girisimlerinin medya sektoriine
egemen olmasini ifade etmektedir (Adakli, 2006, s. 30).

Bu baglamda, medyadaki 6zellestirme ve tekellesme egilimlerine zemin hazirlayan
uygulamanin devletin ekonomideki etkinlik alaninin daraltilmast oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Medya sektoriinde, devlet miidahalesinin sinirlanmasinin temelinde, denetim ve
sermaye birikimini artirma amact yer almaktadir (Golding ve Murdock, 2002). Boylece,
dogrudan satislar, izin ve tahsisler yoluyla kamusal para ve kaynaklarin ticari sirketlere
transfer edilmesinin yolu a¢ilmistir. Sermaye girisimine yeni pazarlar agmak ve kamusal
diizenlemelerin sayisini azaltmak gibi uygulamalar, daha iyi hizmet, se¢ceneklerin artmasi ve
tilketici taleplerini daha 1iyi karsilama gibi konular ¢ercevesinde mesrulastirilmaya
calisilmistir (Golding ve Murdock, 1983’ten aktaran Adakli, 2006, s. 31). Bu sekilde devletin
yeniden diizenledigi kurallar, sermaye birikimini artirma amacina yonelik birgok kamu
kurulusunun yani sira, kamu yayinciligt alaninin da 6zellestirilmesini beraberinde getirmistir.
1980’1 yillardan itibaren tiim diinyaya yayilmis olan &zellestirme yoniindeki uygulamalar,
medyanin giderek biiyiik sirket yapilar icerisine dahil olmalartyla sonu¢lanmistir (Curran,
1997, s. 147).

Dolayistyla, devlet miidahalesinin sinirlanmasi, 6zellestirme hareketleri ve beraberinde

artan tekellesme egilimi; medya sektoriinde sahiplik yapisinin doniistime ugramasinin yani
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sira, igeriklerin de tektipleserek sermayeyi artirma hedefi yoniinde iiretilmesine neden
olmustur. Sonugta, reklam gelirlerini diislirmeme kaygisinin belirleyici oldugu sermaye odakli
medya kuruluslari, mevcut tekellesme ortaminin da getirdigi olanaklarla pazardaki reklam
pastasindan alinan pay1 artirma hedefini merkeze almaktadir. Bu siire¢, medya iceriklerinde
bir benzesme ve tektiplesmeyi de beraberinde getirmektedir (Dagtas, 2006, s. 113-114).
Kiiltiirel triinlerin c¢esitliliginin azalmasi, bir baska deyisle, tektiplesmesi; dolasimda daha
fazla {riin olmasma karsin, aslinda ayni temalarin ve imgelerin yayginlasmasina neden
olmustur (Golding ve Murdock, 2002, s. 79).

Ne var ki, medyanin tarihsel siire¢ igerisinde yapisal ve iceriksel diizeyde gegirdigi
degisimin temelleri, diinya Olgeginde yasanan ekonomik ve siyasi dinamiklerden ayri
diistiniilemez. Esdeyisle, medyanin giliniimiiz toplumundaki konumunu sorgulamak, sadece
medya alanii sorgulamak anlamina gelmez; ayn1 zamanda, toplumun biitiiniine bakmay1 da
gerekli kilar (Alemdar, 1999, s. 19). Dolayisiyla, medyanin gerek yapisal gerekse
iceriklerindeki doniisiimiiniin arkaplanini irdelerken, 1980’11 yillardan itibaren uygulanan neo-
liberal politikalar giic kazanmaktadir.

Diinya dlgeginde neo-liberal politikalarin uygulandigi 1980°li yillar, s6zii edilen
politikalarin egemenliginde is¢i sinift miicadelesinin geriletildigi, kamu hizmeti anlayisinin
giderek ortadan kaldirildigi ve medyanin karli bir yatirnm alani olarak “yiikselen” sektor
haline doniistiiriildiigli bir donemin baslangici olmustur (Adakli, 2010, s. 68). Neo-liberal
politikalarin  uygulanmaya baslamasinin yani sira, yeni iletisim ve enformasyon
teknolojilerinin kullanilmasiyla birlikte 1980°li yillar; tiim diinyada ekonomik, siyasi ve
sosyo-kiiltiirel alanda yeni bir donemin habercisi haline gelmistir (Toktas, 2010, s. 148).

1970’1i yillarin basinda, kapitalizmin dogasindan kaynakli ortaya ¢ikan ekonomik kriz
(1973 Petrol Krizi) ve sermayenin kar oranlarindaki diisiisliniin ardindan Keynes¢i ekonomi
politikalar terk edilerek; neo-liberal ekonomi politikalar benimsenmistir (Yaylagiil, 2008b, s.
106). Kapitalizm, ekonomik krizleri asmak i¢in bir yandan, yeni pazarlar yaratirken; diger
yandan, yeni metalar iireterek siirekliligini saglamaktadir. Ozellikle, iletisim teknolojileri
alaninda yasanan gelismelerle birlikte bu sektor, sermaye i¢in yeni bir yatirim ve kar alanm
haline gelmistir (Yaylagiil, 2008b, s. 107).

Diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de de medyanin doniisiimii, 1980°1i yillarla birlikte
uygulanan ekonomik ve siyasi politikalar c¢ercevesinde gerceklesmistir. 1980°li yillarin
baglarindan itibaren uygulamaya konulan medya politikalari; pek ¢ok iilkede kamusal
yaymciligin, 6zel yayin kuruluslarinin faaliyete ge¢cmesine olanak taniyan diizenlemelerle

ortadan kalkmasi sonucunu dogurmustur (Cam, 2008, s. 119). Bu baglamda, kamu tekelindeki
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yaym kuruluglari, 6zellestirme uygulamalar1 ile birlikte sermaye gruplarinin rekabetine
acilmis ve siireci engelleyen ya da sinirlayan diizenlemelerin kaldirilmasi gerekli hale
gelmistir (Capli, 2002, s. 46-47). Dolayistyla, medya sektoriiniin miilkiyet yapist degiserek
tekellesme egilimleri de hiz kazanmustir. Kiiresel 6l¢ekte artan tekellesmeyle birlikte olusan
siyasi, ideolojik ve mali bagimliliklar1 nedeniyle medya; yurttaglar1 6zgiirce bilgilendiren bir
ara¢ olmaktan ¢ikip neo-liberalizmin siradan ve yiizeysel bir propaganda araci haline gelmistir
(Duran, 1999, s. 14).

Tiirkiye’de medyanin yapisal doniisiimiiniin temelleri, 1980°li yillarda 24 Ocak Iktisadi
Kararlar1 ile baslayan ve sonrasinda 1980 askeri darbesiyle uygulanabilirligi saglanan yeni
ekonomi politik yapilanma siireciyle atilmistir. Bu donemdeki yasal sinirlamalar ve medya
sahipliginin biiylik sermaye gruplarinin eline ge¢mesi, medyanin yapisal doniligiimiine ivme
kazandirmistir (Karahan Uslu, 2001, s. 4). Kald1 ki, Tiirkiye’de, 12 Eyliil askeri darbesinin
ardindan basin iizerinde artan baskilar dolayisiyla, gazeteler siyasi haber yapmak yerine
magazin haberciligine yonelmis; boylece, darbe sonrasinda gerek toplum gerekse basin 1980
oncesindeki asir1 politizasyona bir tepki olarak apolitik konuma getirilmistir (Ozgen, 2004, s.
469). Bununla birlikte, medyanin tamamen biiyilik sermaye gruplarinin eline gegmesiyle yazili
ve gorsel basinda, reklam gelirlerinden kar elde etmek icin daha carpict ve satist artirmayi
hedefleyen iceriklere yonelme s6z konusu olmustur (Karahan Uslu, 2001, s. 5).

1980’lerden sonra, medyada ticari ve siyasi baskilarin egemen oldugu ve rekabetin
arttig1 bir ortamda; tiraj ve reyting yarisi i¢ine giren gazete ve televizyonlar, insanlarda merak
uyandiran ve ilgin¢ gelen magazin haberlerine agirlik vermislerdir (Arman ve Yapan, 2005, s.
68). Medyanin kar1 artirma amacina yonelik faaliyet gosteren birer ticari kuruluglar haline
gelmesi, apolitiklestirilmis toplumsal bir ortamda kolay tiiketilebilen ve tiraja bagli olarak kari
artirict bir unsur olarak magazin kavrammin ve magazin haberciliginin yayginlasmasi
sonucunu dogurmustur. Bu gelismelere paralel olarak, medyanin haber verme ve
bilgilendirme islevleri yerini, giderek “eglendirme” islevinin Onceligine birakmustir.
Esdeyisle, “bu degisimin arkaplaninda, yeni sag politikalari igsellestiren medya kuruluslarinin
tiraj ve reytinglerini artirma kaygis1 yatmaktadir” (Dagtas, 2006, s. 44). Schiller’e gore,
gelirini reklamlardan karsilayan ve ticari isletme mantig1 ile ¢alisan medyanin asil amaci, kari
artirmak ve Ozel miilkiyet temeline dayali tiikketim diizeninin kabuliinii ve devamliligin
saglamaktir. Serbest piyasa ekonomisine bagli oldugu ig¢in statiikonun siirdiiriilmesi
dogrultusunda davranmasini kendi ¢ikarlar1 agisindan 6nemli bulan medya; egemen iktidarin
ve kiiltlirlin yeniden iiretilmesine yonelik yayincilik anlayisin1 benimsemistir (Schiller, 1993,

5. 39).
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Bu baglamda, Tiirkiye yerel basminda magazinin gelisimini ve yayginlagsmasini da
ulusal basinm 1980°li yillardan itibaren gegirdigi donilisiimiin bir yansimasi olarak
degerlendirmek miimkiindiir. Ulusal/yaygin basmin tarihsel siire¢ igerisindeki yapisal
doniistimiine kosut olarak basat konuma gelen magazin olgusunun yerel basinda da benzer
iretim dinamikleri ve serbest piyasa anlayisiyla yaygin bir goriiniim kazandig1 sdylenebilir.
Bu dogrultuda, Tiirkiye’de yerel medyaya baktigimizda, ozellikle Antalya, Adana, Bursa,
Izmir gibi biiyiik sehirlerde yerel diizeyde magazin dergilerinin yayimlandig1 gdzlenmektedir.
Bu baglamda, Antalya’da XL Magazin, Antalya Highlife, Antalya Face; 1zmir’de Ays
Magazin, Megalife, Bursa’da Highlife, Look Magazin, Park Magazin, Weekly; Adana’da
Fashion Vip Magazin adli magazin dergileri yayimlanmaktadir. Ayrica, Bursa’da yayimlanan
Highlife magazin dergisi, 2014 yili itibariyle, 150. sayisindan sonra ulusal diizeyde
yaymmlanmaya baslamustir.' Ote yandan, izmir’de yayimlanan Megalife magazin dergisinin;
Istanbul, Ankara, Bursa, Denizli, Antalya gibi ¢esitli illerde ve Kuzey Kibris Tiirkiye
Cumhuriyeti’nde dagitim1 yapilmaktadir.

Sozii edilen yerel magazin dergilerinin igerikleri; genellikle yayimlandigi sehrin
taninmis ve ileri gelen zengin siniflarnin is, sosyal ve kiiltlirel yasamlarini 6n planda tutan
haberlerden olusmaktadir. Ayrica, dergilerde isletme agilislari, davetler, diiglinler vb.
organizasyonlarin haberlerinin yan1 sira; cemiyet hayati, moda, saglik, giizellik, stil onerileri,
en son trendler, roportaj, astroloji vb. kategorideki icerikler de yer almaktadir. S6zii edilen
dergilerin, genellikle kisa haber metinlerinden ve ¢ok sayida fotograflardan olustugu; ayrica,
dergilerin ilk 20-25 sayfasinin tamamen firma reklamlarina ayrildigi gozlemlenmektedir.
Boylece, yerel magazin basmninin ticarilesme dogrultusunda yaygin basinla benzestigini
soylemek miimkiindiir. Yerel magazin basininin ulusal basma Gykiinmesi ve igeriklerin
tiretiminde reklam ve gorselligin agirlik kazanmasi, medya igeriklerindeki tektiplesmenin
yerel diizeydeki ornegini olusturmaktadir. Dolayisiyla, yerel basinda yayginlasan magazin
haberciligi anlayisi, yereldeki magazin basiminin ekonomi politik baglamda ¢6ziimlenmesini

gerekli kilmaktadir.

Calismanin Yontem ve Simirhklari
Calismada, yerel magazin basinini temsilen Eskisehir’de aylik olarak yayimlanan
Follow ve Motto magazin dergileri ¢oziimlenmistir. Bu dergiler disinda, Eskisehir’de

yaymmlanan herhangi bir magazin dergisi bulunmamaktadir. So6zii edilen  dergilerin

' Bu bilgi, http://www.bursadameydan.com/highlife-artik-tum-turkiye-de/1734/ adresli internet sitesinde 27
Nisan 2014 tarihinde yayinlanan “Highlife artik tiim Tiirkiye’de” baslikli habere dayanmaktadir.
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secilmesinin temel nedeni, Eskisehir yerel basininda reklam pastasi acisindan tekelci bir
egilim gosteren iki ayr1 sahiplik yapisini temsil etmesidir. Coziimlemeye konu edilen Follow
ve Motto magazin dergilerinde magazin haberciligi anlayisinin nasil bir yapida isledigi ortaya
konmaya ¢alisilmistir. Ekonomi politik baglamda, dergilerin iiretim siireci ve iiretim iligkileri
irdelenmistir.

Calismada, Follow ve Motto dergilerinin {retim siirecini irdelemek amaciyla
gerceklestirilen sektorel ¢oziimlemede, yart yapilandirilmig derinlemesine goriisme teknigi
uygulanmistir. Bu baglamda, dergilerin imtiyaz sahipleri, yazi isleri sorumlulari, editorleri,
reklam sorumlular1 ve muhabirleriyle goriismeler gergeklestirilmistir. Gorlismelerde, sektor
temsilcilerine dergilerin iiretim siireclerine iligkin sorular sorulmustur. Goriismeler dncelikle
sektor temsilcilerinden randevu alinarak gergeklestirilmistir. Her iki derginin sektor
temsilcilerine iletilen goriisme talepleri ¢ogunlukla olumlu karsilanarak goriismeler verimli
bir sekilde gerceklestirilirken; Motto dergisi imtiyaz sahibi ile goriisme talebi, tiim g¢abalar
karsisinda olumlu ya da olumsuz herhangi bir yamit verilmemesi nedeniyle
gerceklestirilememistir. Dolayisiyla, ¢alisma kapsaminda Motto dergisi imtiyaz sahibinin
goriiglerine yer verilememistir.

Calisma, Eskisehir’de yayimlanan Follow ve Motto magazin dergilerinin iiretim
dinamiklerinin irdelenmesiyle sinirlandirilmistir. Konuya iligkin yerel gazete, radyo,
televizyon ve internet yayimnciligi kapsam disinda tutulmustur. Bununla birlikte, dergi
iceriklerinin ¢odziimlenmesi ve alimlanmasit sorunsali da c¢alismanin kapsami disinda

tutulmustur.

Dergilerin Uretim Asamasina Iliskin Sektorel Coziimleme Bulgulan

Calismanin bu bdliimiinde, Follow ve Motto magazin dergilerinin yazi isleri
sorumlulari, reklam sorumlular1 ve muhabirlerinin yani sira Follow dergisinin imtiyaz sahibi
ile gergeklestirilen yar1 yapilandirilmig derinlemesine goriismelerden elde edilen bulgular
cozlimlenmistir. Yapilan gorligmelerle her iki derginin Orgiitsel ve finansal yapist ile
iceriklerin {iretim siirecine iliskin bilgilere ulasilmaya calisilmig; bu dogrultuda, yerel
basindaki magazin haberciliginin nasil bir maddi yapilanma igerisinde ve hangi anlayisla
yapildig1 irdelenmistir.

Bu baglamda, Follow dergisinden 4 ve Motto dergisinden 5 olmak iizere toplam 9
kisiyle goriisiilmiistiir. Ancak, dergilerin editdryal kadrolarinda tanimlanan kisi sayisinin
farkli olmasi; Follow dergisindeki muhabirlerden sadece bir muhabirin goriigme talebini kabul

etmesi ve Motto dergisinin sahibi ile gdriismenin yapilamamasi nedeniyle goriisiilen kisi
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sayisinda esitlik saglanamamustir. Buna gore, Follow dergisinin orgiitsel yapilanmasinda, yazi
isleri sorumlusu ve editorliikk gorevi tek bir kiside tanimlanmisken; Motto dergisinde, yazi
isleri sorumlusu ve editorliik gorevleri iki ayri kisi tarafindan yiirtitiilmektedir.

Buna gore, Follow dergisinden Imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih Demirdas, Yazi Isleri
Sorumlusu/Editér Zehra Cam, Reklam Sorumlusu Ovgii Yazicioglu ve Muhabir Emine
Girgin; Motto dergisinden ise Yazi Isleri Miidiiri Cemal Tarkan, Editsr Merve Giiney,
Reklam Sorumlusu Asli Yildirim ve Foto Muhabirleri Abdurrahman Basarict ve Yasin Acar
ile gorlistilmustiir.

Gortigmelerde, sektor temsilcilerinin verdigi yanitlar basglica bes konu bagligr altinda
siniflandirilmustir: (1) Sahiplik Yapist ve Orgiitsel Yapi, (2) Gelir Kaynaklar1 ve Finansal
Durum, (3) Aylik is Akis1 ve Haber Kaynaklarmin Se¢imi, (4) Magazin Anlayis1 ve llkeleri,
(5) Okur Profili.

Sahiplik Yapisi ve Orgiitsel Yapi

Bu baslik altinda, incelenen dergilerin sahiplik ve orgiitsel yapilarinin nasil oldugu
sorgulanmigtir. Dergilerin sahiplik yapisinin ve orgiitsel yapinin tasidigr nitelik, yerel basinda
magazin haberciliginin nasil yapildiginin belirlenmesinde 6nemli dinamiklerden birini
olusturmaktadir. Tiirkiye basininin tarihsel siire¢ igerisinde gegirdigi yapisal doniisim
sonucunda; medyanin kar1 artirmaya yonelik bir yatirnrm ve giiclin kullanim alani olarak
gorlilmesinin yerel basindaki yansimasinin 6rnegini Follow ve Motto dergilerinin {iretiminin
gerceklestirildigi maddi yapilanmanin igerisinde gérmek miimkiindiir.

Ekonomi politik arkaplaninda sermaye sahibi iki isadaminin ortakligina dayanan Follow
dergisinin miilkiyet sahiplerinden biri olan Ozgiir Fetih Demirdas, ayn1 zamanda Eskisehir’de
faaliyet gosteren Esgroup Medya’'nin Yonetim Kurulu Bagkanidir. Esgroup Medya
bilinyesinde Es TV, Anadolu Gazetesi, Yeni Giin Gazetesi, Son Haber Gazetesi ve Follow
dergisi gibi yazili ve gorsel yayin organlar1 yer almaktadir. Demirdas, ayrica, ¢esitli iletisim
hizmetleri sunan Pusula Medya’nin sahibi olmasinin yani sira, medya disinda fotografcilik,
otel isletmeciligi, diigiin-davet salonu gibi hizmet sektoriinde de faaliyet gostermektedir.
Derginin diger ortagi olan Serkan Zengin ise, Tiirkiye Gen¢ Isadamlari Konfederasyonu
(TUGIK) Genel Sekreterligi, Eskisehir Geng isadamlar1 Dernegi (ESGIAD) Yénetim Kurulu
Baskanlig1 ve Eskisehir Ozel Cagfen Okullar1 Yénetim Kurulu Uyeligi ve Genel Miidiirliigii
gorevlerini yliriitmektedir. Sahiplik yapist yar1 yariya iki kisili bir ortakliktan olusan Follow
dergisinin yonetimi de iki baskanli olarak yiiriitilmektedir. Derginin orgiitsel yapisi, genel

olarak tepede yer alan iki yonetim kurulu bagkanindan sonra gelen genel yayin yonetmeni ve
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daha sonra fotografci ve tasarimcilardan olusmaktadir (Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan
derinlemesine goriisme, 19.12.2015).

Motto dergisi ise, ¢ogunlugu medya alam1 disinda yatirimlart bulunan isadamlarinin
hisselerinden olugan bes ortakli bir miilkiyet yapisina sahiptir. Aralarinda derginin imtiyaz
sahibinin de bulundugu ortaklardan {i¢ii sanayi sektoriinde faaliyet gostermekte ve s6zii edilen
bu ortaklardan birisi, ayn1 zamanda Eskisehir’de yayimlanan 2 Eyliil gazetesinin de sahibidir.
Ayrica, derginin diger iki ortagindan birinin organizasyon sirketinde; diger ortagin ise sadece
Motto dergisinde sahipligi bulunmaktadir. Derginin iiretim siirecinde, ayni kisiden olusan yazi
isleri miidiirii ve gorsel yonetmen, bir editor, iki foto muhabiri, iki reklam sorumlusu yer
almaktadir (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme, 03.12.2015).

Ayrica, gerek Follow gerekse Motto dergisinin miilkiyetinin medya digindaki
sektorlerde yatirimlar1 bulunan isadamlarinin sahipliginde olmasinin bir sonucu olarak
dergilerin igeriklerinin iiretiminde patronlarin editdryal kadroya miidahale etmedigi; ancak
maddi anlamda derginin ihtiyaclarinin giderilmesi noktasinda devreye girdikleri belirtilmistir.
Bu baglamda, edebiyat kokenli olan ve daha 6nce de edebiyat alaninda dergicilik deneyimi
olan Follow dergisi Yazi Isleri Sorumlusu/Editérii Zehra Cam, magazin dergilerinin
entelektiiel bir kaygi tagimadigini ve magazin dergilerinde icerigin en son diisiinlilen sey
olduguna; bunun da “paraya dayali varolma bi¢imiyle ilgili” olduguna isaret etmistir (Zehra
Cam ile yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015). Bu noktada, Motto dergisi Yazi Isleri
Miidiirii Cemal Tarkan, dergi igeriklerinin iiretim siirecinde patronlarmin is konusunda
kendilerine herhangi bir “dayatma”lar1 ve “miidahale”leri olmadigin dile getirmistir. Ayrica,
patronlarinin bazen sdylesiler konusunda 6neride bulunabildiklerine de isaret eden Tarkan, bu
durumu sdyle agiklamigtir: “Onlarin is diinyasiyla ve Istanbul ile baglantilar1 kuvvetli ve
cevreleri genis oldugu icin kimlerle roportaj yapacagimiz konusunda onerilerde bulunuyorlar.
Ancak, bugiine kadar is konusunda bize karsi herhangi bir dayatmalari olmadi” (Cemal
Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme, 03.12.2015).

Bu baglamda, Edward S. Herman ve Noam Chomsky’nin tekelci kapitalist sistem
icerisinde medyanin sermayenin ¢ikarlarina uygun olarak hareket ettigini ileri siirdiikleri
propaganda modelinde, medya c¢alisanlar1 da i¢inde bulunduklart medya kurulusunun isleyis
yapisina ve yayin politikasina uygun olarak icerikleri iirettiklerinden s6z ederler. Dolayisiyla,
yukaridan herhangi bir miidahaleyle karsilagmazlar. Bu goriisler, her ne kadar Amerikan
haber medyasinin elestirisine dayansa da, Follow ve Motto dergilerinin iiretim siirecinde de

bu egilimler nispeten gdzlemlenmistir.
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Ote yandan, medya sahiplerinin basin sektorii disinda da faaliyet gdstermesi
gerektiginden sdz eden Follow dergisi Imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih Demirdas; bunun, medya
sektoriinde ayakta kalabilmenin, “gilicii” elinde bulundurmanm ve “bagimsiz” bir yayin
politikasi yiiriitebilmenin kosulu oldugunu vurgulamistir. Demirdasg, higbir medyanin ticaret
yapmadan ayakta duramayacagini; bu durumun, 6zellikle yerel medyada kendini daha fazla
hissettirdigini dile getirmistir (Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine goriisme,
19.12.2015). Bu noktada, Demirdag’in goriisleri, iceriklerin kar ve tiraj kaygilartyla
iiretilmesi siirecinin sonucu olarak degerlendirilebilir. Dolayistyla, igeriklerin iiretiminde
sermaye birikimini esas alan ticari bir medya yapilanmasi biinyesinde ifade edilen bagimsiz
yaymcilik anlayist gergek habercilik degerleriyle bagdastirilamaz. Bdylesi bir yapilanmada,
sermaye sahibi patronlarin ticari ¢ikarlar ile gii¢ iliskilerinden s6z edilebilir.

Kaldr ki, yaygin/ulusal basinin maddi yapisiyla paralel ozellikler tasiyan dergilerin
basin sektorii disindan isadamlarinin sahipliginde olmasi, goriisiilen kisiler tarafindan olumlu
bir durum olarak degerlendirilmistir. Bu durum, medyanin sermaye sahiplerinin elinde
bulunmasi, medya igeriklerinin sermaye birikimini artirma amaciyla olusturulmasi ve bdylece
tektiplesen iceriklerle kapitalist sistemin yeniden {iretilmesi sonucunu dogurmaktadir.
Dolayistyla, boylesi bir yapilanmanin, 06zellikle “bagimsiz” yayin politikas: ile
iliskilendirilmesinin de farkli bir anlama karsilik geldigini s6ylemek yanlis olmayacaktir. Bir
bagka deyisle, medyanin sermayeye bagimli olmamasi durumunda bagimsiz yayin
politikalarindan s6z edilebilecektir. Bununla birlikte, her iki derginin de, yaygin/ulusal basina
egemen olan tekellesme egilimlerinin yerel diizeydeki orneklerini olusturdugu saptanmaistir.
Ekonomi politik baglamda dergilerde gozlemlenen tekellesme egilimleri; igeriklerin

tektiplesmesini ve reklamla baglantili olarak karin 6ncelenmesini ortaya koymaktadir.

Gelir Kaynaklar1 ve Finansal Durum
Bu baslik altinda dergilerin temel gelir kaynaklari, aylik satis rakamlarinin maliyetleri
karsilayip karsilamadigi ve reklam gelirlerinin aylik satis rakamlari igerisindeki orani
sorgulanmistir. Ayrica, dergilerin nasil bir reklam politikasina sahip olduklar1 ve
reklamverenlerin ayn1 zamanda haber kaynagi olarak kullanilmasini nasil yorumladiklari
degerlendirilmistir. Yapilan goriismelerde, Follow ve Motto dergilerinin temel gelir
kaynaklarmin, aldiklari reklamlardan elde edilen gelirlere dayali oldugu belirtilmistir. Follow’

dergisi Reklam Sorumlusu Ovgii Yazicioglu, bayi satislarindan ¢ok fazla  beklentileri

g Aylik yayimlanan Follow dergisi, bayilerde ve kitabevlerinde 10 % karsiliginda satilmaktadir. Derginin yillik
abonelik Tticreti ise 120 4 ’dir. Derginin bayiler disinda yillik yapilan aboneliklerle de satist
gerceklestirilmektedir.
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olmadigini, satig gelirlerini abonelik sistemiyle tamamladiklarin1 ifade etmistir. Ancak,
derginin asil gelirinin alinan reklamlardan saglandigina vurgu yapan Yazicioglu, reklamlardan
elde edilen gelirlerin satislardan ¢cok daha fazla oldugunu ve reklamlardan elde edilen gelirin,
satis gelirleri icerisindeki oraninm ise yiizde 60’m iizerinde oldugunu soylemistir (Ovgii
Yazicioglu ile yapilan derinlemesine goriisme, 07.12.2015).

Follow dergisinin sahibi Ozgiir Fetih Demirdas da derginin iicretsiz dagitim ve
aboneliklerle yiiriitiilmesi nedeniyle satis rakamlariyla ilgili net bir rakam sdyleyemeyecegini
belirtmistir. Ancak, derginin temel gelir kaynaginin reklam oldugunu kaydeden Demirdas,
dergi gelirlerinin yetmedigi alanlarda kendi 6z sermayelerinden dergiye aktarimda
bulunduklarimi vurgulamistir. Dergiye abone olmayanlara dahi iicretsiz dagitim yaptiklarini
ifade eden Demirdas, bu sekilde derginin daha fazla kisiye ulagsmasini amagladiklarini dile
getirmistir. Ote yandan, Follow dergisinin yatay ve capraz tekellesme bigiminde drgiitlenmis
bir medya yapilanmas igerisinde faaliyet gostermesi, derginin hem goriiniirligiinii hem de
reklam alma potansiyelini artirdig1 ifade edilmistir. Bu baglamda, Yazicioglu, Esgroup
biinyesindeki Follow dergisinin yani sira, li¢ gazete ve bir televizyona sahip olmalarinin hem
reklamverenler hem de kendi sirketleri agisindan avantajli bir durum sagladigin1 kaydetmistir.
Yazicioglu, boylece, reklamverenlere genis bir alan sunduklarindan ve karsilikli bir
“kazandirma” durumunun varligindan soz etmistir: “Eskisehir’deki medya kuruluslarindan en
biiylik farkimiz, miisterilerimizin bir telefonla istedikleri mecraya ulasabiliyor olmalaridir.
Elimizin genis olmasi ve ¢ok sey yapiyor olmamiz da aslinda insanlarin ilgisini ¢ekiyor
(Ovgii Yazicioglu ile yapilan derinlemesine gériisme, 07.12.2015).

Motto® dergisinin de temel gelir kaynagin agirlikli olarak reklamlarin olusturdugunu
ifade eden Motto dergisi Reklam Sorumlusu Asli Yildirim, gelir kaynaklar1 arasinda yer alan
satis ve aboneliklerin ancak derginin giinliik ihtiyaclarini, mutfak masraflart vb. giderleri
karsiladigindan s6z etmistir. Yildirim, Motto dergisinin sadece reklam gelirleriyle faaliyet
gosteren bir kurulus oldugunu vurgulayarak disaridan herhangi bir destek almadiklarinin altini
cizmistir: “Temel gelir kaynagimiz reklam satislari. Reklam, dergimiz i¢in olmazsa olmaz.
Maas, sigorta, matbaa vb. masraflarimiz1 reklam gelirleriyle karsiladigimiz i¢in reklam c¢ok
onemli” (Asl Yildirim ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Motto dergisinin, Follow dergisinden farkli olarak temel gelir kaynagini yalnizca

reklamlardan sagladig1 ve derginin basin sektorii disinda faaliyet gosteren sahiplerinin 6z

* Motto dergisi de aylik olarak yayimlanmakta ve derginin satigi belirli bir iicret karsiliginda bayilerde,
kitabevlerinde yapilmaktadir. Abonelik sistemiyle de dagitimi yapilan dergi, bayilerde 7 % ’ye satilmaktadir.
Yillik abonelik iicreti, 70 £ olan dergi, ayrica, Eskisehir’deki kafeler, restoranlar, otel lobileri, spor salonlart ve
kuaforlere de ulagtirilmaktadir. Dergi, ayda 3 bin kiginin adresine teslim edilmektedir.
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sermayelerinden dergiye herhangi bir aktarimda bulunmadig1 saptanmistir. Dolayistyla, Motto
dergisinin maliyetlerinin tiimii reklamlardan karsilanmakla birlikte; derginin satig rakamlari
icerisinde reklam gelirleri tahmini olarak yiizde 80-85 oranindadir. Bu dogrultuda, abonelik
ve satiglardan ¢ok fazla birikim saglanmadigi; ancak sadece reklamin toplam ciroyu ¢ok daha
yiiksek seviyelere cektigi belirtilmistir (Asli Yildirim ile yapilan derinlemesine goriisme,
04.12.2015). Ayrica, Motto dergisi Yazi Isleri Miidiirii Cemal Tarkan, derginin abonelik
sistemiyle gerceklesen dagitiminin Motfo dergisinin reklam alma potansiyeli agisindan 6nemli
bir isleve sahip olduguna vurgu yapmistir (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme,
03.12.2015).

Bu baglamda, her iki derginin de isadamlarinin sahipliginde tekelci bir medya
yapilanmasi igerisinde yer almasi nedeniyle, dergilerin yeniden {iiretimi reklam gelirlerine
bagimlidir. Bunun yani sira, Follow dergisinin yatay ve ¢apraz tekellesme tiirlerinin egemen
oldugu bir medya kurulusu biinyesinde yer aldig1 belirginlik kazanmistir. S6zii edilen medya
kurulusunun birden fazla gazeteye (Anadolu ve Son Haber) sahip olmasi yatay tekellesmenin;
bu gazetelerin yani sira, dergi (Follow) ve televizyon kanalina (Es TV) sahip olmasi ise
capraz tekellesmenin bir 6rnegini olusturmaktadir. Ayni zamanda, derginin imtiyaz sahibinin
medya alant disindaki sektorlerde yatirimlarinin bulunmasi da c¢apraz tekellesmenin
kapsamina girmektedir. Capraz tekellesme, sermaye sahiplerinin kontrol alanlarmni
genisleterek medya disindaki sektorlerden elde edilen gelirlerin medya alanina aktarilmasini
saglamaktadir. Ote yandan, yatay tekellesme ise, tasidig1 ozelliklerinden kaynakli olarak
capraz promosyon olanagini sunmaktadir. Bu durum, bir yandan, iiretilen medya {iriinlerinin
yeniden tiiketimini saglarken, diger yandan da bu sekilde tiiketimin siirekli hale getirilmesiyle
kar oranlar1 artirilmaktadir. Bu noktada, Follow dergisinin reklam sayfalarinda kendi
gazeteleri olan Anadolu ve Son Haber ile televizyon kanali Es TV nin, Motfo dergisinde ise
kendi bilinyesindeki 2 Eyliil gazetesinin reklamlarina yer verildigi goézlemlenmistir.
Dolayisiyla, ¢apraz promosyon olgusunun yerel basinda da etkin bicimde kullanildigini
sOylemek miimkiindiir.

Ote yandan, Follow ve Motto dergilerinin reklam politikalarinda, “reklamverenlerin
talepleri” ve “hedef kitlelerin uyusmasi” unsurlarinin belirleyici oldugundan séz edilmistir.
Buna gore, Follow dergisinde, reklamverenlerin taleplerinin c¢esitli reklam tiirlerine gore
degerlendirildigi; yazi isleri ve editorler uygun gordiigii takdirde, reklamverenlerin talep ettigi
sOylesi tiiriindeki iceriklerin reklam haber bigiminde olusturuldugu ifade edilmistir (Ovgii
Yazicioglu ile yapilan derinlemesine goriigme, 07.12.2015). Motto dergisinde ise, reklamlara

yer verirken, “reklamveren firmanin hitap ettigi kesim ile derginin okuyucu Kkitlesinin
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uyusmast” esasinmn temel alindigina vurgu yapilmustir: “Oncelikle dergimize uygun
olabilecek firmalari se¢iyoruz. Reklamini alacagimiz firmanin hitap ettigi kesim, dergimizin
hedef kitlesiyle uyusuyor mu uyusmuyor mu bunlari degerlendiriyoruz ilk etapta (Ash
Yildirim ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Reklam politikalarinda, gorsellik ve sikligin da belirleyici oldugunu ifade eden
Yildirim, ayrica, reklam metinlerinde kullanilan goérsel 6gelerin dergi icerisindeki uyumu ve
stkligimin yani sira, firmanin reklamdan geri doniis alip alamayacagini da onemsediklerini
sOylemistir (Ashi Yidirim ile yapilan derinlemesine goriigme, 04.12.2015). Reklamini
aldiklar1 firmalara ayn1 zamanda haber yapma vaadinde bulunmadiklarin1 ve bu sekilde bir
reklam alma stratejisine sahip olmadiklarini belirten Yildirim, “etik olarak reklam ile haberin
ayr1 tutulmast” gerektigini vurgulamistir: “Siz bize reklam verin, sizinle iki sayfa roportaj
yapalim ya da sizin haberinizi yapalim seklinde bir ¢aligma stratejimiz yok. Ciinkii, reklam ile
haber etik olarak ayri tutulmak durumundadir.” Yildirim, istisnai durumlarda dahi “haber
degeri” kriterini gz oniinde bulundurduklarini belirterek; haberin satin alinamayacagini ve
reklam almak icin haberi One siirmediklerini de ag¢iklamistir (Asli Yildirim ile yapilan
derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Bu noktada, Motto dergisinde, reklam karsiliginda haberin yapilmasi uygulamasina etik
habercilik anlayis1 ¢ercevesinde karsi ¢ikilmaktadir. Ancak, haber degeri dlgiitleri g6z ontinde
bulunduruldugu durumlarda bile yine de haberin yapilmasinda reklam kaygisinin s6z konusu
oldugu soylenebilir. Kaldi ki, bu durumun aksini diisiinmek, Motfo’nun reklam gelirlerine
bagl bir yayimn organi oldugu gercegini goz ardi etmek olur. Bu dogrultuda, Cemal Tarkan,
reklam haberi neden tercih ettiklerini soyle aciklamistir:

Yeni agilan bir mekan bize reklam igin geldiyse, tabii ki onun haberini de
yapiyoruz. Bu, advertorial dedigimiz iicretli haber oluyor. Yani, mekana haber
destegini sagladigimiz da oluyor. Magazin haberciligi acisindan haber degeri
soyle: Cemiyet hayatindan insanlar o mekanlar tercih ettigi i¢in yer veriyoruz.
Diger yandan, bize de reklam doniisii oluyor bu haberlerin. Dolayisiyla, haberim
burada yayimlaniyor; ayni1 zamanda reklam da vereyim diyorlar (Cemal Tarkan
ile yapilan derinlemesine goriisme, 03.12.2015).

Bir firmanin reklaminin haber metni bi¢iminde olusturulmasini ifade eden reklam haber
olgusu, Follow ve Motto dergilerinde, etkin bir reklam politikasiyla isletilerek karin
arttirllmasinin bagka bir yolu olarak uygulanmaktadir. Ayni1 zamanda, reklamverenler
derginin Onemli haber kaynaklarindan birisi olarak kullanilmaktadir. Dergiye
reklamverenlerin ayni1 zamanda, haber kaynagini olusturmasinin gerekli bir durum oldugunu

ileri siiren Yazicioglu, haberin “reklam kokmadan yapilmasi” kosulunu  vurgulamistir.
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Yazicioglu, dergide reklami yer alan bir firmanin ayn1 zamanda haberinin de yapilmasinin
aslinda bir “pekistirme” islevine sahip oldugunu soyle ifade etmistir:

Kisi neyi istiyorsa onu yapiyoruz. Mesela bir miisterim kapakta yer almak
istiyordu. Bir bagka miisterimin de koleksiyonu varmis; o yoniiyle dergide yer
almak istiyordu. Bu noktada, aslinda reklam kaygisi var; ama réportaji okurken
bu fark edilmez. Ornegin, derginin giindiiz magazini dedigimiz bdliimiinde bir
firmanin sahibi beyefendinin veya hanimefendinin haberi yer aliyor. Arka
sayfalarda bir bagka haber iceriginde ne is yaptiklariyla ilgili detayli bilgiye
ulagilabiliyor. Aslinda bu, ¢ok fazla reklam kokmadan haberin yapilmasidir. Bir
sekilde reklami1 haber ile destekliyoruz ve desteklememiz de lazim. Hi¢ haber
yapmadan reklamin etkisi olmaz m1? Olur elbette, ama bir sekilde pekistirmek
gerekir (Ovgii Yazicioglu ile yapilan derinlemesine goriisme,07.12.2015).

Follow dergisinde igeriklerin reklamverenlerin taleplerine gore bi¢imlendirilmesi,
derginin reklam politikalariin  danmisikli  doviis  iligkisi  igerisinde  yiiriitiildiigiini
gostermektedir. Reklamverenler ile arz-talep iliskisi temelinde karsilikli ticari ¢ikarlara dayal
olarak iretilen icerikler, derginin ve haberin bir meta olarak kullanildigina da isaret
etmektedir. Dergide yiiriitiilen reklam politikalar1 arasinda prestij reklamlarindan da s6z
edilmistir (Ovgii Yazicioglu ile yapilan derinlemesine gériisme, 07.12.2015). Dolayisiyla, bu
sekilde, biiyilk ve taninmis firmalardan tcretsiz olarak alinan prestij reklamlari, ticari
yaymciligin ruhuna uygun olarak yiritilen uygulamalarin bir parcast olarak kar
maksimizasyonunu artirma islevine sahiptir. Esdeyisle, biiyilkk ve tanimnmis firmalarin
reklamlarinin  Follow dergisinde yer almasi, Eskisehir’deki firmalarin Follow dergisine
reklam vermesi noktasinda dolayli olarak giidiileyici bir etkiye sahip olmaktadir.

Follow ve Motto dergilerinin gelir kaynaklar1 ve finansal durumlar1 genel olarak
degerlendirildiginde, her iki dergi de abonelik ve bayi satislarindan belli bir gelir elde etse de,
aslinda, dergilerin temel gelir kaynaklarini reklam olusturmaktadir. Dergilerin reklam
gelirleri, satig gelirlerinden fazla olmakla birlikte oransal olarak farklilik gostermektedir.
Ancak, maliyetlerini reklam gelirlerinden karsilayan Motto dergisi, Follow dergisi gibi
disaridan destek almamaktadir. Ayrica, Follow dergisi, bilinyesinde gazete ve televizyon
bulunan Esgroup medya sirketi igerisinde yer aldig1 i¢in reklamverenlere daha genis bir alan
sunabilmekte; dergide, kendi gazete ve televizyonunun reklamina yer verebilmektedir. Kaldi
ki, bu durum yaygin basinda Orneklerine sik¢a rastladigimiz ¢apraz promosyon olgusunun
yerel basindaki 6rnegi olarak ifade edilebilir.

Dergilerin reklam politikalarina bakildiginda ise, “reklam haber” olgusunun her iki
dergide de yer aldig1; ancak bu durumun, Follow dergisinde bir gereklilik olarak goriilmekle
birlikte, haberlerin “reklam kokmadan” yapilmasi sartinin vurgulandigi sonucuna varilmistir.

Motto dergisinde ise, reklamverenlerin ayn1 zamanda haber kaynagi olarak kullanilmasi “etik”
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acidan dogru bulunmamakla birlikte, “haber degeri” tasidigi Olgiide reklamverenlerin
haberlerine yer verildigi belirtilmistir. Ne var ki, haber degeri kriterinin esas alinmasi, reklam

kaygisiyla haberin metalastirildig1 gercegini saklamamaktadir.

Ayhk Is Akis1 ve Haber Kaynaklarinin Secimi

Bu baglik altinda, dergilerin giinliik is pratikleri icerisinde editdryal siirecin nasil
gergeklestirildigi; muhabirlerin haber takibi ve haber toplama asamasinin nasil isledigine
yonelik verilere ulagilmigtir. Ayrica, dergi igeriklerinin iiretiminde hangi haber kaynaklarinin
kullanildig1, haber kaynaklarinin se¢iminde, haber kaynaklariyla iligkilerin yiiriitiilmesinde
belirleyici unsurlarin neler oldugu ve igeriklerin iiretimindeki temel dinamikler
sorgulanmistir.

Buna gore, Follow dergisi belli haber kaynaklarina sahip olmakla birlikte, imtiyaz
sahipleri tarafindan dergi iceriklerine fazla miidahale edilmedigi bilgisine ulagilmigtir:
“Follow, magazin ve cemiyet dergisi oldugu icin zaten haber kaynaklar1 belli. Derginin yazi
isleri sorumlusu konular1 belirliyor; saglik vb. sektorlerle ilgili tanitimlar yapiliyor. Derginin
iceriklerine ¢ok karigmiyoruz. Dogrudan yazi isleri sorumlusu bu islerle ilgileniyor (Ozgiir
Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine goriisme, 19.12.2015).

Follow dergisinin igeriklerinin tamamiyla reklama dayali olmadigi ve derginin
iceriklerinin ylizde 30-40’1min reklamlardan, geriye kalanin ise cemiyet hayatina iligkin
haberlerden olustugu ifade edilmistir: “Dergimizde sadece reklam kaygis1 yok; bunun disinda
hedef kitlemizi bilgilendirme amaci da var. Bu, sadece bir reklam dergisi degil, bir cemiyet
dergisidir” (Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine goriisme, 19.12.2015). Demirdas,
haber ve sdylesi igeriklerinde yer verilen kisileri belirlerken; kisilerin Eskisehir’de ne kadar
biliniyor ve tanintyor olduguna dikkat ettiklerini ve bu konuda se¢ici davrandiklarini sdyle
belirtmistir:

Dergide yer alan Kkisilerin taninirligi, Eskisehir’e ne kadar mal oldugu,
Eskisehirlilerin o kisiyle ne kadar ilgilendigi de ¢ok onemli. Bizi ilgilendiren,
diisiindiiren bunlardir; yoksa ¢ok iyi giyinmistir ama taninmiyordur. Cok koklii
bir ailenin ¢ocugu degilse, cemiyette bir yeri yoksa kiyafet cok da onemli
degildir. Bizim icin bir haber degeri yoktur (Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan
derinlemesine goriisme, 19.12.2015).

Follow dergisinde, haberlerin insasinda “giincellik” ve “Eskisehirlilik bilinci tagiyor

olmas1” gibi Olgiitlerin belirleyici olduguna dikkat cekilmistir. Ayrica, “bizim igimiz,
Eskigehir i¢in bir fayda saglamis taninmis kisilerledir. Eskisehir i¢in 6nemli ve faydali isler

yapmus kisilere dergimizde yer veriyoruz” vurgusunda bulunulmustur (Zehra Cam ile yapilan
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derinlemesine goriisme, 01.12.2015). Haber kaynaklarindan gelen talepler dogrultusunda da
haber yapildig1 belirtilerek zaman zaman haberlerin kurgulandigi da ifade edilmistir:

Biz tamamen etkinlik haberleri ilizerinden gidiyoruz. Street baslig1 altindaki
haberlerde, o giinlerde sosyal etkinliklerle giindemde olan kisileri, orada rastladik
seklinde veriyoruz. Genellikle ig diinyasindan yeni bir is yapmak iizere olan ya da
yaptig1 isin giindemde kalmasini isteyen kisilerin talepleri dogrultusunda da
haberleri yapiyoruz (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015).

Bu noktada, derginin haber kaynaklar1 arasinda reklamverenlerin de yer aldigindan sz
edilirken; Ote yandan, Follow’un “mutlak olarak reklam kaygisiyla sekillenen bir dergi”
olmadigi da 6zellikle vurgulanmaistir:

Reklamverenler de ayn1 zamanda haber kaynaklarimizdir; ama reklam alamasak da yineo
haberi yapiyoruz. Ama niyet olarak reklam almayi iimit ediyoruz. Dolayisiyla,
dergimizde reklamlarin etkisi var; ancak mutlak olarak reklam kaygisiyla sekillenen bir
dergi degiliz (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme,01.12.2015).

Ayrica, sanat, saglik, psikoloji alaninda haberler yapilirken reklam kaygisinin
tasinmadigi; “habercilik” ve “sosyal sorumluluk” esdeyisle, kamu yarar1 bilinciyle habercilik
yaptiklarini sdyleseler de; aslinda, temel belirleyici unsurun reklam oldugu dile getirilmistir:
“Eskisehir’de yerel bir dergi liretiyorum ve Eskisehir’den beslenmis, bu sehirde biiylimiis kisi
olarak tekrar Eskisehir’e doniis saglayabilecek sosyal sorumluluk ve habercilik bilinciyle
hareket etmeye calisiyorum. Ancak su bir gergek ki, carklar reklamlar iizerinden doniiyor”
(Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015). Motto dergisinde de yer verilen
kisilerin ayn1 zamanda reklamverenler oldugu ya da potansiyel reklamveren goziiyle bakilan
kisiler oldugu kaydedilmistir. Bu noktada, dergi igeriklerinde yer verilen kisilerin ulusal
diizeyde taninmis isadamlarindan ziyade, ¢ogunlukla Eskisehir’deki taninmis isadamlarindan
olustugu vurgulanmistir (Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme, 03.12.2015).

Ote yandan, her iki dergide de haber iiretim siireci genellikle benzer sekilde
yiriitiilmektedir. Buna gore, haberlerin iiretim siirecinde, habere iliskin elde edilen bilgilerin
haber kaynaklarindan bizzat dogrulanarak kullanildigina isaret edilmistir (Zehra Cam ile
yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015). Ayrica, haber toplama siirecinin ti¢ kisilik bir
muhabir ekibiyle gerceklestirildigi; muhabirlerin haber kaynaklarina bazen derginin editorii
aracilifiyla ya da kendi baglantilariyla ulastiklari, bazen de haber kaynaklarimin dergiye
ulasarak kendilerine bilgi verdiginden s6z edilmistir (Emine Girgin ile yapilan derinlemesine
gorlisme, 14.01.2016). Motto dergisinde ise iki muhabir ve bir editorle yiiriitiillen haber
toplama siireci sOyle agiklanmigtir:

Dergiyi basima hazirlamadan 6nce bir giindem toplantis1 yapiyoruz. Derginin
saglik, moda, sanat vb. sabit haberlerin oldugu sayfalarimiz var. Mesela, sanat
sayfasin1 hazirlamadan 6nce Eskisehir’deki sanatgilarin listesini ¢ikartiyoruz.
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Kabul edilen isimleri arayip randevu aliyoruz. Aradiktan bir hafta sonra
goriismeler bashiyor. Daha sonra hazirladigimiz metinleri tasarim ekibine
yonlendiriyoruz (Merve Giliney ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Motto dergisinde, foto muhabirlerinin diigiin, acilis, sergi vb. organizasyonlara katilarak
fotograflar1 ¢ekerek ve organizasyonlar1 diizenleyenlerden bilgileri alarak editore ilettikleri;
daha sonra editoriin bu bilgilere gore haber metnini olusturdugu ifade edilmistir. Haber
kaynaklarina erisimin ise iki sekilde oldugu belirtilmistir: “Bazen haber kaynaklari bize
ulastyor; bazen de haber kaynaklarina kendimiz ulasarak etkinliklere katiliyoruz” (Cemal
Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme, 03.12.2015). Haber kaynaklarina erisim
konusunda, “insanlarin Motto’da yer almaktan keyif almas1” nedeniyle bu kisilerin yapilacak
etkinlikleri kendilerinin haber vermesinin, haber kaynaklarina ulagim agisindan kolaylik
sagladig1 sOyle agiklanmugtir:

Mesela, su giin surada kizim evleniyor ya da su rezidanslari bitirdik agiligini
yapacagiz buyurun gelin diyorlar. Kiiltiir sanat etkinliklerine c¢ok fazla
katilmiyoruz; ama bazen sergilerden haberimiz oluyor. Patronlarimizin esleri de
sanata deger veren kisiler oldugu i¢in sanat camiasindan onlar vasitasiyla ya da
kendimiz haberdar oluyoruz. Bu noktada herhangi bir sikintiyla karsilasmiyoruz
(Merve Giiney ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Motto dergisi Foto Muhabirleri Abdurrahman Basarict ve Yasin Acar ise, gittikleri
etkinliklerde fotograflarin1 ¢ekecekleri kisilere kendilerinin karar verdigini belirterek; temel
kriterlerinin kisilerin dis goriiniisleri oldugunu sdylemislerdir. Fotografini ¢ektikleri kisilerin
genelde ayni kisilerden olustugunu kaydeden Basarici, ¢ok nadir olarak farkli kisilere yer
verdiklerini sOyle ifade etmistir.

Genelde fotografin1 ¢ekecegimiz kisileri biz belirliyoruz. Mesela, bir hastanenin
iinite acilisinda ya da 222 isimli mekanda gerceklesen herhangi bir konserde
farkli ylizler oluyor. Taninmis degiller ama bunda da giyim kusamina bakiyoruz.
Mesela, bir kazak giyip altina bol pantolon giyen birini ¢ekmiyoruz
(Abdurrahman Bagarici ile yapilan derinlemesine goriisme,03.12.2015).

Yasin Acar ise haber kaynaklarini yakindan tanidiklart i¢in “artik i¢li disli” olduklarini,
fotograf ¢ekerken insanlari zorlamadiklarini, istemeyen kisilerin fotografini ¢ekmediklerini
belirtmistir. Fotograf cekerken daha cok kiyafeti diizgiin kisileri sectiklerini ve hangi
fotograflarin dergide yer alacagi konusunda ise yonetimin son sozili sdyledigini kaydetmistir
(Yasin Acar ile yapilan derinlemesine goriisme, 03.12.2015).

Bu baglamda, gerek Follow gerekse Motto’da, magazin dergisi olmalari nedeniyle
gorselligin; dolayistyla ¢ok sayida fotograf kullaniminin énemli olduguna vurgu yapilmistir.
Follow dergisinde, magazinin diger haber tiirlerinden farkli olarak daha ¢ok gdze hitap ettigi

ve eglendirme islevine sahip oldugu kaydedilmistir. Ote yandan, gorsellikle ilgili olmasimnin
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yani sira, insanlarin birbirlerinin giysilerini ve nasil goriindiiklerini merak etmeleriyle iliskili
olarak dergide biiylik fotograflarin kullanildigi belirtilmistir (Emine Girgin ile yapilan
derinlemesine goriisme, 14.01.2016). Benzer sekilde, Motto dergisinde ¢ok sayida fotograf
kullanim1, magazin dergisi olmanin gerekliligi olarak agiklanmistir. Ayrica, insanlar, baski
kalitesinin yliksek oldugu ve fotograflarin biiylik boyutlarda kullanildigi bir dergide
kendilerini gérmekten hoslandig1 icin biiyiik fotograflara yer verildiginden s6z edilmistir
(Cemal Tarkan ile yapilan derinlemesine goriisme, 03.12.2015).

Ozetle, Follow ve Motto dergilerinin aylik is akisi, haber kaynaklarinin segimi ve haber
kaynaklarina erisim noktasinda; her iki dergide de haber kaynaklarmma ulasma konusunda
sikintt yaganmadigi, haber kaynaklariyla iligkilerin karsilikli iyi niyete dayali olarak
stirdiirildigii saptanmistir. Bu durumu dergilerin  haber kaynaklarmin ayni zamanda
reklamverenler olmasmin bir sonucu olarak degerlendirmek miimkiindiir. Dolayisiyla,
yaygin/ulusal magazin medyasinda tiraji/reytingi artirmanin temel kosulu olarak islevsel hale
gelen paparazzi tarzindaki haberler, Follow ve Motto dergilerinde haber kaynaklari ile
reklamverenlerin ayni kisiler olmas1 nedeniyle reklam gelirlerinin oranim diistirmemek igin
yapilamamaktadir. Boylece, reklam kaygisi, bu baslik altinda da, dergilerin {iretim siirecinde
belirleyici unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bunun yamn sira, dergilerde ¢ok sayida ve biiyilik
boyutlarda fotograflarin kullanilmasi da; 1980°1i yillarla birlikte karin artirilmasi i¢in medya
iriinlerinde gorselligin yayginlastirilmast politikalarinin yerel basindaki yansimasina isaret
etmektedir.

Magazin Anlayisi ve Tlkeleri

Bu boliimde, yerel magazin basinindaki sektor temsilcilerinin magazin kavramina ve
magazin haberciliginin kural ve degerlerine iliskin goriislerine yer verilmistir. Bu dogrultuda,
yerel basindaki magazin haberciligi anlayisi ve magazin dergilerinin yayimlanma amaci
sorgulanmistir. Ayrica, yerel magazin dergilerinin yaygin/ulusal magazin dergileriyle
benzerlik ve farkliliklar1 da sorusturulmustur.

Yerel basindaki magazin haberciliginin “ailenin magazini” seklinde ilerledigini ifade
eden Follow dergisi Yazi Isleri Sorumlusu Zehra Cam; yeri geldiginde haber degeri olmadig
halde bir ailenin bir yasindaki ¢ocugunun dogum giinii haberine bile yer vermek durumunda
kaldiklarindan soz etmistir: “Biz her ne kadar kent kiiltiirii igerisinde yasiyor olsak da kiigiik
kiigtik gruplar halinde yasiyoruz ve agikcasi bu kiigiik gruplarin 6zel giinleri, 6zel haberleri ve
kendi beklentileri iizerine sekilleniyor magazin haberciligi” (Zehra Cam ile yapilan
derinlemesine goriisme, 01.12.2015). Aslinda, dergilerin bu tiir haberlere yer vermesi, bir

anlamda “danmigikli doviis™ iliskisi igerisinde kapitalist sistemin kendini var etme ¢abasina
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hem ideolojik hem de maddi boyutuyla katki saglamaktadir. Bu tlir konularin magazin
kapsaminda yer almasmin, hizmet sektoriiniin gelisimi ve sunmus oldugu olanaklarla
iligkilendirilmis olmasi da dikkat ¢ekmektedir:

Eskisehir’deki hizmet sektorii bu ozel giinler i¢in 6zel paketler hazirliyor.
Mekanlar sunuyor. Bu 6zel giinler artik evlerde kutlanmiyor. Eskiden aile hayat1
ve ailenin kabul giinleri evde olurken; birincil dereceden akrabalarla da iligkili
olabilecek her sey sosyal hayatin bir parcasiymis gibi disarda yasaniyor. Biitiin
bunlar i¢in digarda organizasyonlar yapiliyor. Tabii, insanlar bu kadar dzenle ve
cesitli konseptlerle hazirladiklar: seyler i¢in de haber olmak istiyorlar (Zehra Cam
ile yapilan derinlemesine goériisme,01.12.2015).

Magazin kavramini “kurguyla olusturulmus bir sey” olarak da tanimlayan Cam,
magazin dergilerinin reklam i¢in bir ara¢ olduguna da isaret etmistir. Bu baglamda,
yaygin/ulusal magazin basminin tiraji ve kari artirmak adma sansasyonel haber yapma
anlayisinin tersine yerel magazin basininda kari artirmanin temelinde reklamlar yer
almaktadir. Dolayisiyla, yerel magazin basininda igeriklerin {iretiminde reklamin énemli bir
unsur oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Ote yandan, Motto’'nun bir magazin dergisi olarak daha c¢ok cemiyet hayatini
yansittigim1  belirten Yazi Isleri Miidiirii Cemal Tarkan, magazin kavramini sdyle
tanimlamistir:

Magazin kavramini, cemiyet hayatinin ve is diinyasimnin giindelik yasantisindaki
haberleri yaymlamak olarak degerlendiriyoruz. Magazini genelde ulusal basinin
kim kiminle nerede ne yapmis tarzindaki haberler olarak degil de; cemiyet
hayatinin giindelik yasantisindaki agiliglar, davetler veya yasam tarzlar
hakkindaki haberler olarak tanimliyoruz. Yerel basindaki habercilik anlayisimizi
da bu yonde diizenliyoruz (Cemal Tarkan ile yapilan goriisme, 03.12.2015).

Magazinin genel tanimi igerisinde Motto  dergisindeki haberlerin  genel
degerlendirmesini yapan Tarkan, bu baglamda dergideki igerikleri genelde diiglin haberlerinin
olusturdugunu belirtmistir. Bu noktada “simif farki” gozeterek her diigliniin haberini
yapmadiklarinin altin1 ¢izen Tarkan; sozii edilen ayirimin gerekgesini ise, “Eskigehir’in {ist
tabakasinin katildigy, tercih ettigi diigiinlerin haberlerine yer veriyoruz. Is diinyasindan veya
cemiyet hayatindan insanlar dergimizi takip ettigi i¢in biz de ona gore haberleri diizenlemek
durumunda kaliyoruz” ifadesiyle aciklamistir (Cemal Tarkan ile yapilan goriisme,
03.12.2015). Motto dergisinde paparazzi anlayisiyla magazin haberciligi yapilmadigini
belirten derginin Editérii Merve Giiney; Eskisehir’deki magazinin “cemiyet hayatinin
etrafinda” dondiigiinii sOylemistir: “Ulusal magazin basmindaki gibi gece kuliiplerinin

cikisinda bekleyip sunu sununla yakaladik seklinde haberleri yapmiyoruz. Bizimkisi, sadece
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bu kiiciik cemiyet hayatinda insanlarin birbirinden haberdar olmasi diyebiliriz (Merve Giiney
ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Follow dergisinin de hi¢bir zaman paparazzi mantiiyla ¢calismadigin1 kaydeden Zehra
Cam, derginin magazin haberciligi anlayisini ise su sekilde 6zetlemistir: “Muhabirlerimiz bir
etkinlige gittigi zaman oradaki kisiler Follow magazin dergisi i¢in fotograf ¢ekildigini bilirler
yani, o kisilerin fotograflarin1 habersiz yaymlamayiz. Hi¢ kimsenin haberini izinsiz
yayinlamayi1z” (Zehra Cam ile yapilan derinlemesine goriisme, 01.12.2015). Follow dergisi
Muhabiri Emine Girgin de, Eskisehir’deki magazinin paparazzi anlayisiyla yapilmadigini,
daha ¢ok kisilerin istekleri ve izinleri dogrultusunda haberlerine yer verdiklerini sdyleyerek;
bu noktada ulusal ve yerel basindaki magazin habercili§i arasinda ¢ok fark oldugunu
belirtmistir (Emine Girgin ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.01.2016).

Yerel basindaki magazin dergilerinin, belli bir kesimin aktivitelerini duyurmak igin bir
arag oldugunu belirten Follow dergisi Imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih Demirdas; yerel ile ulusal
basindaki magazin dergilerinin mantik olarak ayni oldugunu ifade etmistir: “Ulusaldaki
magazin dergilerinde ¢ok iist dlizey taninmis sanatg¢1 ve is diinyasindaki patronlar yer alirken;
Eskigehir’dekini de bunun bir kii¢iigii olarak diisiinebiliriz. Aslinda ayni seyler, ¢cok bir sey
fark etmiyor. Mantik aym” (Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan derinlemesine goriisme,
19.12.2015). Magazin igeriklerinde kullanilan dilin yaygin/ulusal ve yerel magazin basininda
da ayn1 olduguna isaret eden Motto dergisi Yazi Isleri Miidiiri Cemal Tarkan ise yerel
magazin dergilerinin, gerek igerik gerekse haber dili agisindan ulusal magazin dergilerinden
cok farkli olmadigini s6yle degerlendirmistir:

Onlarin haber kaynaklar1 ¢ok ve Istanbul’da olduklar: icin ulusal diye sunuluyor.
Igerik acisindan da asagi yukari ayniyiz. Magazin dili, asag1 yukar1 Tiirkiye nin
her yerinde ayni. Istanbul’daki dergilerde de bizdeki gibi bir anlayis vardir;
fotograflar konusunda segicilerdir, kotii fotograflart koymazlar. Dergilerde bu
kaygi var. Gazetelerin magazin ekleri de, televizyondaki gibi paparazzi
tarzindadir. Ancak, dergiler daha farklidir (Cemal Tarkan ile yapilan goriisme,
03.12.2015).

Follow ve Motto dergilerinde, sektor temsilcilerinin magazin kavramina bakis agist ve
yerel basindaki magazin haberciligi anlayis1 benzerlik gdstermektedir. Her iki dergide de
magazin, genel olarak “cemiyet hayatinin ve ig diinyasiin giindelik yasantisindaki haberleri
yayimmlamak” seklinde degerlendirilmistir. Bununla birlikte, Eskisehir’deki magazin
haberciliginin, yaygin/ulusal magazin basininda {inlii kisilerin 6zel hayatlarini desifre etmek
tizerine kurulu bir magazin anlayisiyla Ortiismedigi ifade edilmistir. Buna gore, yerel
basindaki magazin anlayisinin, “kisilerin istekleri ve izinleri dogrultusunda” yapilan haberlere

dayandigi sonucuna ulasilmistir. Bunun, yerel magazin basininda reklamverenler ile haber
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kaynaklariin ayni kisiler olmasindan kaynaklandigi; dolayisiyla magazin igeriklerinin
iretiminde reklam kaygisinin etkili oldugu sdylenebilir. Sermaye birikimine dayali bir
yapilanma igerisindeki bu dergilerin reklam gelirlerini artirma hedefine odaklanmalari, dergi

iceriklerinde bir benzesme ve tektiplesmeyi de beraberinde getirmistir.

OKkur Profili
Calismanin bu baslig1 altinda, dergilerin hedef kitlelerini tanimlamaya yonelik verilere
ulagilmaya calisilmistir. Bu dogrultuda yapilan sorgulamada, dergilerin hedef kitlelerinin
toplumun hangi kesiminden insanlardan olustugu ve nasil bir okuyucu profiline seslendikleri
sorularina yanitlar aranmistir. Bu baglamda, Follow dergisinin hedef kitlesini, Eskisehir’deki
“{ist tabaka” insanlarin olusturdugunu belirten Follow dergisi Imtiyaz Sahibi Ozgiir Fetih
Demirdas, bu durumu reklam sektdriiyle iliskilendirmistir:

Hedef kitlemiz, schirdeki iist kesim, iist tabaka. Ciinkii, reklam sektorii buradan
doniiyor. Reklamverenler zaten iist diizey isadamlar1 olunca, hedef kitle de onlar
oluyor. Dergide belediyelerin, iiniversitelerin aktivitelerine ya da ¢alistaylarina da
yer veriyoruz. Bu organizasyonlara katilanlar, davetliler iist diizey insanlar.
Dolayisiyla, hedef kitlemizi iist diizey biirokratlar, siyasiler, i diinyasindan, spor
ve cemiyet hayatindan insanlar olusturuyor (Ozgiir Fetih Demirdas ile yapilan
derinlemesine goriisme, 19.12.2015).

Bununla birlikte, Follow dergisinin igeriklerine konu edilen Eskisehir’in zenginler
siifinin giindelik yasamlarinin, yine ayni sinifa tiye kisiler tarafindan takip edildigini belirten
Demirdasg; derginin dagitiminin da bu dogrultuda yapildigindan s6z etmistir:

Okuyucu, Eskisehir’e mal olmug bu sehrin zenginleri, sosyetesi ne yapiyor bunu
merak ediyor. Ciinkii, dergimizin dagitimi toplumun alt kesimine degil; sosyal
diizeyi yiiksek insanlara, doktorlar, list diizey avukatlar, biiylik isadamlart gibi
belli kesimlere gidiyor. Biiylik isadami derken, bir demirciye, bir kaynakgiya
gitmiyor. Bir demirci ¢ok zengin olabilir ama cemiyette yoksa bu dergi o adami
ilgilendirmiyordur; bu dergi de o adamla ilgilenmez. O yiizden bizim yayinimiz
biraz daha sosyal insanlarin takip ettigi bir dergi (Ozgiir Fetih Demirdas ile
yapilan derinlemesine goriisme, 19.12.2015).

Bu baglamda, derginin Yazi Isleri Sorumlusu/Editérii Zehra Cam, Follow’un is
diinyasina yonelik bir dergi oldugunun altini ¢izmistir. Muhabir Emine Girgin ise, derginin
hedef kitlesini 18-55 yas aralifindaki {ist smifa iiye kisilerin olusturdugunu belirtmistir
(Emine Girgin ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.01.2016). Motto dergisini, dergide
haberi ¢ikan kisilerin okudugunu dile getiren Motto dergisi Editorii Merve Giiney ise, hedef
kitlelerini olusturan yiiksek gelir diizeyine sahip kisilerin dergiyi ilgiyle takip ettiklerini
sOylemistir (Merve Giiney ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015). Motto dergisi

Reklam Sorumlusu Asli Yildirnrm da hedef Kkitlelerini cemiyet hayatindan insanlarin
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olusturdugunu kaydederek, dolayisiyla, reklam politikalarini da buna gore belirlediklerini
belirtmistir (Ashi Yildirim ile yapilan derinlemesine goriisme, 04.12.2015).

Follow ve Motto dergilerinin hedef kitleleri genel olarak degerlendirildiginde, her iki
derginin de Eskisehir’in iist ve iist orta sinifa iiye cemiyet hayatindan ve is diinyasindan
kisilere yonelik oldugu saptanmistir. Bununla birlikte, sektdr temsilcilerinin ifade ettigi
goriiglerde, aslinda, dergilerin haber igeriklerine konu edilen kisiler ile dergilerin okuyucu
kitlesinin ayni kisiler oldugu belirlenmistir. Ciinkii, dergileri belirli bir iicret karsiliginda satin
alan ya da dergilere abone olan kisiler, dergide haberleri yayimlanan kisilerdir. Dolayisiyla,
dergilerde iist ve iist orta sinifa {iye kisilere yer verilerek belli bir arzin/pazarin yaratilmasi
saglanmakta ve sOzii edilen kisiler tarafindan bu arzin tliketilmesiyle de kari artirma

yoniindeki satislarin siirekliligi garanti altina alinmaktadir.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Tiirkiye medyasinda magazin olgusunun basat konuma gelmesinin temelinde, 1980°li
yillarla birlikte ekonomik ve siyasi alanda uygulanan neo-liberal politikalar yer almaktadir.
1980°1i yillarda ekonomik ve siyasal alanda yasanan gelismeler, toplumsal ve kiiltiirel yagsami
oldugu kadar medya iceriklerini de etkilemistir. Kaldi ki, donemin siyasal ortaminin sansiircii
politikalartyla medya, toplumsal ve siyasal olaylar1 glindeme getirmekten uzaklasarak
magazin agirlikli eglenceli ve depolitize iceriklerin iiretimine yonelmistir. 1990’11 yillardan
sonra, sermaye odakli medya yapilanmasinin yayginlagsmasiyla da tiraj ve kari artirma
kaygisi, medya iceriklerinde magazin olgusunun yayginlasmasina neden olmustur.
Dolayisiyla, toplumsal ve ekonomik sorunlari yansitmaktan uzak, serbest piyasa kosullarinin
stirdiiriilmesine yonelik bir ideolojinin {iretiminde magazin 6nemli araclardan biri haline
gelmistir.

Bu baglamda, sermaye sahiplerinin yatirnmina agilarak tekelci bir yapilanmaya dogru
evrilen medya sektoriinde; kolay tiiketilen ve ayni zamanda tiraji artiran magazin tiiriindeki
iceriklerin {iretiminin yayginlastirilmasi medyadaki tektiplesme sorunsalini da beraberinde
getirmistir. Ne var ki, yaygin/ulusal basinda goriilen tekellesme egilimleri ve kart artirma
hedefi dogrultusunda magazin igeriklerinin iiretimi yerel basinda da benzer yapilanma ve
itkilerle gerceklestirilmektedir. Bu dogrultuda, ¢alismada, Eskisehir 6zelinde Follow ve Motto
magazin dergileri; elestirel ekonomi politik yaklasim cergevesinde dergilerin sektorel
coziimlemesi yoluyla iiretim ve iiretim iliskileri siirecinin ortaya konulmasi amaglanmistir.

Buna gore, medya disindaki alanlarda yatirimlari bulunan isadamlarinin miilkiyetinde

olan Follow ve Motto dergilerinde, 6zellikle yatay ve ¢apraz tekellesme bi¢imlerinin egemen
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konumda oldugu saptanmistir. Dolayisiyla, dergilerdeki tekellesme egilimleri, habercilik
anlayisinin -~ ve igeriklerin iiretiminin kar1 artirmaya yonelik gerceklestirildigini
gostermektedir. Bu dogrultuda faaliyet gosteren dergilerin temel gelir kaynaginin, alinan
reklamlardan elde edilen gelirlere bagimli oldugu gézlemlenmistir. Dergilerde reklamlar igin
ayrilmig sayfalarin disinda, haber bi¢iminde olusturulmus reklamlara da genis yer verildigi
belirlenmistir. Reklamverenlerin talepleri dogrultusunda hazirlanan bu igeriklerin “reklam
kokmadan™ haber ya da rdportaj tiiriindeki igerikler biciminde kurgulandig: ifade edilmistir.
Bu noktada, reklamverenlerin ayni zamanda dergilerin haber kaynaklarini olusturmasi,
Follow dergisinde bir gereklilik olarak goriiliirken; Motto dergisi de bu duruma, etik degerler
cercevesinde haberin satin alinamayacagi bakis acistyla yaklagmistir. Dergilerin gelirlerini
artirmaya yonelik kullandiklar1 bir diger yontem ise prestij reklamlaridir. Bu dogrultuda,
sermaye odakli Follow ve Motto dergileri, yaymn yasamlarinin siirekliligini saglamak i¢in
birbirine benzeyen reklam temelli igeriklerin tiretimine odaklanmiglardir.

Ayrica, dergi igeriklerinin iiretiminde haber kaynaklari, Eskisehir’deki cemiyet ve is
diinyasindan kisiler ve reklamverenler arasindan secilmektedir. Bu noktada, reklam
kaygisinin, haber kaynaklartyla iligkilerin yiiriitilmesinde esas belirleyici unsur oldugu
soylenebilir. Ote yandan, dergi igeriklerinin birbirine benzeyerek tektiplestigi, sektor
temsilcilerinin magazin anlayisina iligkin goriislerinde belirginlesmistir. Sektor temsilcilerinin
goriislerine gore, Eskisehir 0Ozelinde yerel magazin basini, paparazzi anlayistyla
yapilmamaktadir; esdeyisle, haberler, kisilerin 6zel yagsamlarimi desifre etmeden, izinleri
dogrultusunda yapilmaktadir. Bunun yani sira, dergilerin hedef kitlesinin, toplumun iist ve tist
orta smifa {iye cemiyet ve is yasamindan kisilerden meydana geldigi belirlenmistir. So6zi
edilen kisilerin, ayn1 zamanda dergi iceriklerine konu edilen kisileri kapsadig1 saptamasiyla;
dergilerin hedef Kkitlelerinin belirlenmesinin arkaplaninda kar1 artirma hedefinin oldugu
sonucuna varilmigtir.

Ote yandan, bu ¢aligmadan elde edilen bulgular ve yorumu, sadece Eskisehir yerel
basin1 kapsaminda yayimlanan magazin dergileri i¢in genellenebilir. Bu calisma, Tiirkiye
yerelindeki diger gelismis ya da gelismeye acik kentlerin basimninda magazinin nasil
yorumlandigina iliskin yapilacak yeni arastirmalar i¢in ipuglar1 saglamistir. Kaldi ki, yerel
basindaki magazin haberciligine yoOnelik herhangi bir ¢aligmaya rastlanimamistir. Bu
anlamda, Tiirkiye yereline iligkin magazin basim1 alaninda yeni aragtirmalarin yapilmasi
gerektigi onerilmektedir. Bu ¢alisma, Eskisehir’deki yerel magazin basinini sadece bu dergiler
Ozelinde incelemistir. Yeni yapilacak calismalar ise, farkl kitle iletisim araglarinin magazin

iceriklerini tekellesme ve tektiplesme sorunsali ekseninde ¢dziimleyebilir. Ozellikle, yerel
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televizyonlarda yayinlanan magazin igeriklerinin ¢6ziimlenmesi alana Onemli agilimlar
saglayabilir. Bununla birlikte, yaygin medyanin tekellesme egilimleri sonucunda igeriklerinin
tektiplesmesi, kar maksimizasyonunu ve reklami dncelemesi Eskisehir magazin basininda da

gozlemlenmistir.
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