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Ozet

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler izleyicinin geleneksel medya karsisindaki konumunu
degistirmis, bu degisimle birlikte izleyici kitle iletisim siirecinde iireten ve etkileyen bir duruma
gelmistir. izleyiciler geleneksel bir medya ortamu olarak bilinen televizyon karsisinda da artik
edilgen konumdan kurtulup etkilesimde bulunabilmektedir. Izleyici kitleye aynm zamanda
katilimcr 6zellik kazandiran en 6nemli ortamlardan biri kuskusuz bir mikroblog hizmeti olan
Twitter’dur. izleyiciler televizyon ve Twitter gibi iki ortami kullanarak kendi goriislerini ifade
edebilme Ozgiirliiglinii kullanabilmektedir. Bu olanagi da oncelikle giiniimiizde melezlesen
medya ortaminin sunduguna isaret edilmektedir.

Bu calismada izleyicilerin bir televizyon programinin kodlari hakkinda Twitter kanaliyla
gerceklestirdikleri kodagimlarinin analizine odaklanilmistir. FoxTV’de yayimlanan Calar Saat
programinin 4 May1s 2018 tarihli yayiminin izleyici tizerindeki etkisi Twitter’daki yorumlara
yapilan alimlama analiziyle 6l¢iilmeye ¢aligilmistir. Televizyon programi iizerinden iiretilen
sOylemler ve medya tiiketimi Hall’'un kodlama ve kodagimi tanimlamasi baglaminda
degerlendirilmistir.

Arastirma bulgulari, programda kodlanan haber sdylemlerinin izleyici-katilimci tarafindan
farkli bigimlerde okunduguna isaret etmektedir. incelenen kodagimlarinda izleyicilerin
goriiglerini giiclendirmek i¢in farkl dijital imkanlara bagvurdugu goriilmiistiir. Programin haber
icerigine en fazla yorum, siyasi haber tiiriinde gozlenmistir.
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Reception Analysis Example on Television and Twitter Ambience: Calar Saat and

#HaywrhOlsun Hashtag

Abstract

Developments in communication technologies have changed the audience's position relative to
the traditional media, and with this change, the audience has become influential, and producing
in the process of mass communication. The audience can also now interact with television-
which is known as traditional media environment- by discarding their passive position.
Undoubtedly, one of the most important ambience that at the same time give the audience a
participant feature is a microblogging service, Twitter. Audience can use their freedom to
express their opinions by using two media such as television and twitter. It is pointed out that
this possibility in our days is presented by the hybridizing media environment.

This study focuses on analysing the decoding of the audience's television program, the coding
of the program, with the Twitter channel. The effect -of the May 4 broadcast of the "Alarm
Clock" program on FoxTV -on the audience, has been tried to be measured by the analysis of
the reception which is made on the comments on Twitter. The discourses and media
consumption produced through the television program have been evaluated in terms of the
coding and decoding of Hall.

The findings of the research indicate that the news discourses coded in the program are decoded
by the audience-participant in different ways. In this decoding the audience was using different
digital means to strengthen their views. The majority of the comments on the news content of
the program was observed in the form of political news.

Keywords: Television, Twitter, Hashtag, Reception Analysis
Giris
Dijital ile geleneksel medyanin kaynasmasiyla melezlesen medya ortaminda medya
tilketiminin yeni bicimler aldigir goriilmektedir. Bir mikroblog hizmeti olarak Twitter,
televizyon yaymi ile es zamanli olarak izleyiciye katilim imkani1 sunmaktadir. Bu

cergevede televizyon programindaki sOylemlerle iliskili olarak, izleyici-katilimcinin kod

acimi olarak degerlendirilen okuma tarzlarinin ortaya konulabilmesi miimkiindiir.

Nitel betimleyici bir ¢alisma olan bu arastirma dahilinde Fox7V’de yaymlanan Calar
Saat isimli programin giindemi hakkinda Twitter iizerinden yapilan yorumlara alimlama

analizi uygulanmigtir. 4 Mayis 2018’de televizyonda yayinlanan programla' paralel olarak

'3 Mayis Cuma #SomeraReyting siralamasina gore en ¢ok izlenen programlar arasinda Calar Saat programi 5. sirada yer
almaktadir. Arastirma acisindan Orneklem olarak secilen programin en ¢ok izlenen tek haber programi olmasi nem
tagimaktadir. 1.#Survivor2018 2. #VatanimSensin 3.#Avlu 4. #MehmetcikKutulamare 5.@Kucukkayalsmail ile #CalarSaat
https://t.co/h1TeUdIxJ7 (https://twitter.com/someratr/status/9923053706965647377s=02)
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Twitter’da acgilan ve ftrending topic (TT) olan #HayirliOlsun etiketi kapsamindaki iletiler ve
program sunucusunun Twitter’da ayni giin, ayn etiket ile paylastig iletilere yapilan yorumlar
NVIVO 10 NCapture programi kullanilarak toplanmis ve Stuart Hall’lin tanimladig {i¢ farkl

okuma ( Hegemonik, Miizakereci, Karsit okuma ) baglaminda degerlendirilmistir.

Caligsmada, 6rneklem olarak ele alinan programa Twitter lizerinden katilimin, toplumun
sadece bir kismini kapsadigi ongoriisiiyle hareket edilmistir. Bu nedenle ¢alismanin arastirma
dahilinde ¢ogunlugun goriislerini temsil etme gibi bir iddias1 ve kaygisi bulunmamaktadir.
Arastirmanin sonuglarinin genellestirilemese de ¢oklu medya ortaminda izleyici yorumlarini

gostermesi acisindan 6nem tasidigi diistiniilmektedir.
Melez Medya

Iletisim ortamindaki melezlik geleneksel medya ile dijital medyanin birbirine adapte
olma siirecinden dogmaktadir. Bu siire¢ sosyal medyanin teknolojik donanimlar {izerinden
imkan verdigi yatay sosyal iletisim nedeniyle televizyon tiiketiminde ve izleyici pratiklerindeki

melezlesmeye de igaret etmektedir.

Yeni medya ortaminda televizyon yaymciligi ve izleyici arasindaki etkilesim bir
kiiltiirel tiretim alan1 olarak dikkat ¢ekmektedir. Sayisallagma, bilgisayarlasma ve beraberinde
gelen teknolojik donanimlar, sosyal bir yap1 olarak televizyon yayinciligini ve dijital iletisim
kanallar1 ile siirekli bir etkilesim halinde oldugu belirtilen televizyon tiiketimini ve izleyici
pratiklerini degistirmistir. Bu degisimin ¢ok yonlii yapisina dair tartigmalar ve arastirmalarin

bir¢ok alanda devam ettigi goriilmektedir.

Mevcut medya ortaminda televizyonu tek basina bir iletisim araci olarak
degerlendirmek miimkiin goériinmemektedir. Yeni medyanin sagladigi imkénlar ve
televizyonun bunu i¢sellestirme ve buna adapte olma seyrinin izleyicinin medya tiiketimini de
degistirdigi belirtilmektedir. Jenkins (2006), medyanin endiistriyel yondesmesi ile baglayan
eski medyanin yeni medyaya adapte olma siirecinin yeni bir kiiltiir ortaya ¢ikardiginm
belirtmektedir. Bu yeni kiiltlirii “yakinlagma kiiltiiri” olarak tanimlamaktadir. Jenkins, tim
katilimcilarin esit olmadigini ve dijital alana katilim boslugu kaygilarini da belirterek duygusal
ekonomi i¢indeki bu kiiltiirli sdyle ifade etmektedir: ““ Yeni ve eski medyanin ¢arpistigi, taban
medyast ile kurumsal medyanin  kesistigi, medya yapimcisinin ve medya
tilketicisinin giiclerinin ~ beklenmedik  sekillerde  etkilesime — gectigi.”  Jenkins’e
gore, “yakinlagsma, bireysel tiiketicilerin  beyinlerinde ve onlarin  digerleriyle

sosyal etkilesimiyle” meydana gelmektedir. Medya yakinlagsmasinin teknolojik degisimle
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siirli olmadigmi belirten Jenkins, yakinlasmanin mevcut medyay1 tiketme yollarini
etkiledigini sdylemektedir (2006:19-20-36).

Bu baglamda, televizyon dijital alanla birleserek yakinsamaya bir Ornek olarak

3

degerlendirilmektedir: “...televizyon artik gesitli bicimleri ve icerikleri baglayan bir yeni
medya haline gelmistir” (Wayne, 2012:76, akt. ilic, 2015:109). Bu beraberinde televizyonun
mobil TV, internet/Web TV, baglantili TV, akilli TV, melez TV gibi ¢esitli isimler altinda
tanimlanmasini getirmistir. Televizyona verilen bu isimlerin ortak 6zelligi internet ve Web 2.0
irtin ve hizmetlerini icermesi ve bilgisayar gibi diger teknolojiler ile beraber hareket

edebilmesidir ( Biiker, 2013).

Endiistriyel-teknolojik yakinlagsma, beraberinde farkli izleyici deneyimlerini de
getirmistir. Televizyondaki degisimin internetin sagladigi imkanlarla izleyici pratiklerini de
degistirdigi gortilmektedir.

Coklu medya ortaminda televizyon birinci ekran, ikinci ekran ise dijital ortamda
kullanilan herhangi bir ara¢ olabilmektedir. Ikinci ekranda siirdiiriilen etkinlikler su sekilde
tanimlamigtir: “Bireyin program izleme siirecinde gerceklestirdigi etkinlikler ‘bagimsiz
aktivite’; televizyonda izlenilen programla baglantili olarak dijital ortamda yiiriitiilen bir
etkinlik ‘senkronlu aktivite’; ve televizyon izleyicisini de ic¢ine katarak olusturulmus bir

etkinlik olarak ‘tamamlayici aktivite’” (Poltrack, 2012, akt. Biiker, 2013: 158).

Wilson’a (2016) gore, televizyon izlerken ikinci ekran kullanimimin artmasi
yayincilarin, teknolojik sirketlerin ve reklamcilarin istahini kabartmaktadir. Bunun yaninda,
teknolojik degisimler, izleyicinin platformlar aracilifiyla, farkli zamanlar arasinda kendi
belirlenmis ritmini bozarak video akisina yonelmesine iliskin anlayista da degisiklige neden
olmustur. Bir¢ok sayidaki yayin modeli TV’yi paylagilan kiiltiirel bir bigim olarak
zayiflatirken ikinci ekran yenilikleri ve dijital teknoloji, izleyicileri uygulamalar ve sosyal
medya siteleri araciligiyla birbirleri ile iletisime sokarak televizyon izlemede devrim yaratma
vaadinde bulunmaktadir. Ancak, bu yakinsamaya olan ilgiye ragmen izleyicinin ger¢ekte TV

ontlinde ne yaptig1 hala biraz gizemlidir (Hassoun, 2014: 281, akt.Wilson, 2016: 175).

Piyasa tarafindan yonlendirilen izleyicinin pargalanmasinin izleme konusundaki
kavramsallastirmay1 da yeniden bigimlenmeye zorladig1 belirtilmektedir. Bu yaklagimlara gore
izleyiciler yeni melez etkilesimli tiiketim pratikleri iiretmektedir. Izleyiciler ‘izleme’ (viewing)
ve ‘kullanmay1’(using) birbiri ile birlestirerek gelecegin yeni ‘ag icindeki tiiketicilerini’

olusturmaktadir (Wood ve Taylor, 2008 , akt. Wilson, 2016: 176 ).
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Tuerling (2018), televizyonun yayincilik doneminden internet-sonrasi (post-network)
donemine geg¢ildigini (Lotz, 2007) belirterek Turner’in modern medyada “halk doniisii”
(demotic turn) tanimlamasina isaret etmektedir. Bu kavram, ilk olarak iiretim ve dagitim
teknolojisinde, is modellerinde, lireticilerin ve tiiketicilerin ilgili rollerinde, sohret kiiltiiriinde
ve medyanin tercih ettigi kiiltlirel kimliklerin tiiriinde bir degisikligi gostermektedir. Medya
arttk pasif olarak tiiketilmemekte aktif kitle katilimmin oldugu bir alan haline
gelmektedir. Medya, giderek sadece izlemek i¢in bir sey degil ama daha ¢ok ‘yapacak bir sey’
haline gelmektedir (Trine Syvertsen, 2001, 319, akt. Tuerling, 2018). Izleyici artik
sadece televizyon ‘izlememekte’ fakat televizyona- realite TV 6rneginde oldugu gibi- tweet

atarak, bloglar yazarak ve yorumlarini paylasarak katilmaktadir (Tuerling, 210, 211:2018).

Bu déniistimiin bir sonucu olarak, iiretim ve tiiketim arasindaki yari-gegirgen sinirlar
tedricen aginmistir. Bunun yaninda, bu yeni izleyici katiliminin iicretsiz olarak yayincilara
sunulan yeni bir emek-¢alisma bi¢imi olduguna da vurgu yapilmaktadir (Andrejevic 2004,
2008, akt. Tuerlings, 2018). Tiiketicinin iireticiye doniistiigii bu ¢alisma bigimi tiiretici olarak
da tanmimlanmaktadir (Ritzer ve Jurgenson, 2010). Teurling’e (2018) gore televizyon
endiistrisindeki yeniden yapilandirmalar farkli iiretici, izleyici ve elestirmen kategorileri
olusturmaktadir. Bu kategoriler kiiltiir endiistrisi i¢inde yeni melezler olarak televizyon

tarafindan yeniden birlestirilmektedir.

Couldry (2012), medya pratiklerimizin genel anlamda, sadece medya teknolojilerinin
giindelik baglamlarda, bizim daha genis aliskanliklarimizla Ortiistiigli icin degistigini
belirtmektedir. Couldry’e gore, bireyler coklu medya i¢inde ¢oklu gorevler edinmektedirler.
Hem ekonomik giicii yiliksek olanlar hem de ekonomik giicii olmayanlar icin ¢oklu
platformlarda sosyal ve bireysel olarak iletisim kurma kabiliyeti olduk¢a basitlesmistir. Bu

cevrimigi basitlestirilmis yeni yollar ayn1 zamanda aligkanlik haline gelmistir.

Bunun yaninda, televizyon izleyicisinin sosyal medya platformlarindaki gelismelerden
nasil etkilendigi sorusuna yanit aranirken, ulusal medya kiiltiirlerinin, sosyal platformlarin
kamu ya da ticari yayimcilar tarafindan kullaniliyor olmasinin, ve televizyon fiireticilerinin ve
sosyal medya sirketlerinin 6zel teknik-ticari stratejilerinin de dikkate alinmasi gerektigi

belirtilmektedir (Moe,Poel ve Dijck: 2016).

Sosyal medyanin izleyicileri aktif birer katilimci ya da tiireticiye doniistiirdiigii (Benkler
2006: Bruns 2008; Jenkins 2006; Shirky 2008) belirtilmektedir. Facebook ve Twitter,
kullanicinin ¢evrimigi igerik iiretme ve paylagsmaya egilimli oldugu alanlar olarak ortaya

cikmaktadir. Ancak, izleyiciyi ‘kullanic1’ ya da ‘iiretici’ olarak yeniden kavramsallastiran
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birgok kisi sosyal medya platformlarinin kurulmasinda teknolojinin, i diinyas1 modellerinin ve
yoneticilerin roliinii gérmezden gelmistir (van Dijck 2013). Moe, Poel ve Dijck’a (2016) gore
sosyal medyanin televizyona entegre olmasinin izleyiciyi daha ¢ok metalagtirdigini belirten
ekonomi politik¢ilerin (6rnegin: Fuchs 2011) goriisleri televizyon, sosyal medya ve izleyici
arasindaki karigik iliskiyi agiklayamamaktadir. Yazarlar, izleyiciyi tanimlayan bazi yeni
kavramlardaki eksiklige dikkat ¢ekmekte ve sosyal medya platformlarini olusturan sirketler,
iktidarlar gibi giiglerin 6nemine vurgu yapmaktadir. Yazarlara gore televizyon, sosyal medya

ve izleyici arasinda ¢ok daha karigik bir iliski bulunmaktadir.

Medya sistemlerinin (Ingiltere ve Amerika Birlesik Devletleri) artik melez, celiskili,
daha eski ve daha yeninin karisimi ve Andrew Hoskins ve Ben O'Loughlin'in (2010) belirttikleri
iizere ‘yenilenmis’ medyalar oldugu belirtilmektedir (Chadwick, 2013). Chadwick’e gore
(2013), televizyon internet karsisinda biiylik bir evrim gegirmistir. Televizyon haberleri
izleyicilerin yorumlarina ¢ok sik yer vermektedir. Melez sistemde ¢evrimig¢i yorum yapmak
izleyiciyi hem 6zne hem de nesne konumuna getirmektedir. Televizyon kullanicisi-izleyicisi
sosyal medya tizerinden habere aktif olarak ve farkli bicimlerde katilarak haberin hem 6znesi

hem de haberin i¢inde yer alarak nesnesi olmaktadir.
Sosyal Medya Olarak Twitter

Twitter (reklam ve program icerigiyle birlikte), sosyal medya aglari icerisinde izleyiciye
erisim ve izleme saglayan en iyi ag sitesi olarak goriilmektedir (Wilson, 2016: 179). Wilson’a

gore, Twitter gergek zamanli, herkese acik bir sohbete ev sahipligi yapan tek yerdir.
Timisi (2015), Twitter’1n islevi ve dnemini su sekilde ifade etmektedir:

Twitter olant aninda dolagima sokan bir mecradir... ve olanin temsili arasindaki araligin
daralmasi temsil pratiginin toplumsalr doniistiirmesi ve toplumsalin kendisinin bizzat
temsil olmast anlamina gelmektedir... Yurttas gazeteciligi, giinceli takip etme,
yorumlama, kamuoyu olusturma, giindem yaratma islevleriyle Twitter tiim potansiyelini
heniiz ortaya koymus degildir. Twitter in mikro diizeyde katilim ve etkilegsim ile makro
gercekleri doniistiirme, doniistiiriirken temsil etme kapasitesi ile uzun omiirlii bir sosyal

medya olacagi ongoriilebilir ( 2015:12).

Twitter’in , televizyonun sosyal medya ile etkilesiminde birinci sirada oldugu
belirtilmektedir. Chadwick (2013), Twitter ’1n giiciinii geri besleme gibi tekniklerle televizyona
olan yakinligindan ve daginik ger¢cek zaman olaylarini birlestirme ve temsil etmesinden aldigini

sOylemektedir. Twitter’in belli bir konu hakkinda hashtag (etiket) bi¢imlerinde bir araya
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getirilen filtrelenmeyen ger¢ek-zamanli akis iiretimine imkan veren teknik olanaklari canli
televizyon dinamiklerine uysa da bu mecrayr ‘kitlelerin mikrofonu’ olarak tanimlayan

yaklagimlarin tartigmali oldugu ifade edilmektedir (Moe, Poel ve Dijck:2016).

Hashtag (etiket), Twitter icinde makro iletisime izin veren, bir koordinasyon araci, popiiler
bir konu ya da olay etrafinda bir mesaj aligverisi kurma yolu olarak tanimlanmaktadir. Ancak,
bu katmanda biitlin kullanicilarin katkis1 ile olusturulan homojen bir deneyim olarak
tanimlanmamaktadir. Ciinkii, Twitter’da yer alan bilgi onu takip eden aglar, dogrudan kullanic1
ve kullanici etkilesimleri ve konuya 6zel arama aktiviteleri ile birgok farkli bigimlerde akarak

olusturulmaktadir (Pond, 2016).

Wilson, televizyon endiistrisi tarafindan izleyicinin sanal ortamda bir araya gelmesi i¢in
dijital alana itildigini ve 6zellikle Twitter’in yayincilarin izleyici verilerine ulasmasina imkan

sagladigi icin degerinin kiicimsenmemesi gerektigine dikkat cekmektedir (2016: 179).

Sosyal medyanin televizyonda izleyici oranlarini (ratings) gitgide daha fazla tanimlayan
altyapisi televizyonun hakimiyetini gostermesi agisindan ele alinmasi gereken bir konu olarak
degerlendirilmektedir. Twitter ve Nielsen-Amerika’nin en biiylik rating sirketi- arasinda
2013’de yeni bir ortaklik gergeklesmistir. Bu ortaklikla, bahsedilen sirket, televizyon
programlarinin popiilaritesini bu biiyiikliikte Olgebilen ilk sirket olmustur (Moe,Poel ve
Dijck:2016). Bu gelismelerin, sosyal TV analitiklerinin piyasa bilgilendirme rejimi olarak
kurumsallagsmasina yol actig1 ve izleyici metasin1 yeniden yapilandirdigi da belirtilmektedir

(Kosterich ve Napoli, 2016).
Televizyon ve Twitter Etkilesiminde Bir Alimlama Analizi Denemesi

Calismada Fox TV’de yaynlanan, Ismail Kiiciikkaya tarafindan sunulan ve énemli bir
izlerkitleye sahip olan Calar Saat programinin 4 Mayis 2018 giinline ait olan kodlart ile
programda acilan etiket kullanilarak Twitter’da yorum yapan katilimcilarin kodagimlari

arastirilmastir.
Arastirmanin Yontemi

Stuart Hall (1993) “ileti bi¢cimlerini” kaynaktan aliciya gegen olayin gerekli “gdriiniim
bicimi” olarak degerlendirir ve “ileti bicimlerini” belirgin bir an olarak goriir. Bu belirgin anin
daha genis anlamda iletisim sistemi ile iligskisine ve toplumsal yoniine vurgu yapar. Hall,
televizyon programmin iiretim silirecinde iletiyi olustururken, anlamlar ve diisiinceler,
iretim rutinleri, tarihsel olarak tanimlanan teknik beceriler, profesyonel ideolojiler, kurumsal

bilgi, tanimlar, varsayimlar ve izleyiciler hakkindaki varsayimlarin oynadigi role dikkat ¢eker.
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Kiiltirel Calismalar i¢cinde onemli bir yere sahip olan Hall, metinlerin izleyiciler
tarafindan hegemonik , miizakereci ve karsit okuma olarak ii¢ farkli bicimde kod agimina
ugratilabilecegini belirtmistir. Bunun yaninda, kodlama ve kod agiminda her zaman bir simetri
bulunmamaktadir. Tercih edilen ya da baskin okumada mesaj, kuruldugu-vermek
istenilen anlamiyla kod agimina ugramaktadir. Miizakereci okuma, tercih edilen okuma ile
karsit okuma arasindaki bir karigimi ifade etmektedir. Karsit okumada ise izleyicinin kod
acimina ugrattig1 anlam, lreticinin vermek istedigi anlamin karsisindadir. Hall, bu model
aracilifiyla medya kontroliinii elinde bulunduranlarin metinlerin baskin anlamini 6ne
cikarmaya egilimli oldugunu belirterek izleyicinin i¢inde bulundugu sosyal ve ekonomik

durumun bu okuma bigimlerini sekillendirdigini varsaymistir (Shaw, 2017).

Dijital alan olarak Twitter ve televizyon arasindaki etkilesimde izleyicinin kodlama ve
kod a¢iminin baz1 baglamlar altinda sekillendigi goriilmektedir. Kiiltiirel sermayesi’ yiiksek
olanlar sosyal medyay1 sert haber hakkinda, tartisma ve goriis bildirmek i¢in 6nemli bir alan
olarak degerlendirmektedir. Kiiltiirel sermayenin azalmasiyla bu egilim diismektedir. Daha az
ayricaliklt olanlar ise sosyal medyay1 spor, sug, kaza gibi daha ‘yumusak haber’ konularinda
giincellemelerden haberdar olmak icin kullanmaktadir (Lindel, 2017:11). Bu c¢ercevede
aragtirmada incelenen Twitter kullaniminin, toplumun kiiltiirel sermayesi yiiksek kesimlerini

temsil ettigi varsayilmigtir.

Bu calismada incelenen programin 4 Mayis 2018 giinii olan yayini, hem programda
acilan ve ayni giin giindem konusu (TT) olan etiketin (#HayirliOlsun) kullanildigi Twitter
mesajlart hem de program sunucusunun Twitter hesabinda paylastig1 alti iletiye yapilan
yorumlar araciligiyla izleyici- katilimcilarin  gercgeklestirdigi kodagimlart incelenmistir.
Program hem yayinlandigi glin hem de sonrasinda arastirmaci tarafindan izlenilmistir. Nitel
betimleyici bir caligma olarak arastirma dahilinde s6z konusu Twitter mesajlarinin
toplanmasinda NVIVO 10 NCapture programi kullanilmigtir. NCapture programinin
kaydettigi 189 tweet bu kapsamda incelenmistir.

Arastirmanin Bulgular:

Sabah kusaginda yayinlanan Calar Saat adl1 televizyon programai siyasetten ekonomiye,

spordan kiiltiire uzanan genis bir yelpazede giindemi aktaran bir programdir. Incelenen giinkii

2 Fransiz Sosyolog Pierre Bourdieu’nun gelistirdigi kavramlardan biri olarak kiiltiirel sermaye (digerleri ekonomik, sosyal ve
simgesel sermayedir) smflar arasindaki farkliliklarin dagilimini ve begeninin yapilandirilmasini agiklamak igin
kullanilmaktadir. Bourdieu’ya gore kiiltiirel sermaye diger sermaye bicimleri ile iliskilidir. Aileden miras alindig1 gibi egitim
yoluyla da edinilmektedir (Bourdieu, 2015).
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yayinda da yine farkli alanlardan derlenmis farkli haber bagliklar1 ve sdylemleri bulunmaktadir.
Ancak bu calismada, Cumhurbaskanhg secimleri icin o6zellikle acgilan #hayirliolsun
etiketine bagli kalinarak ele alinan haber ve sdylemler dikkate alinmistir. Dolayisiyla, iktidar

partisinin se¢im vaatleriyle ilgili gelismeler kapsam dis1 birakilmistir.
Televizyon Programimin Haber Soylemleri
Calar Saat adl1 televizyon programinin yayin akisi su sekilde gergeklesmistir:

1. Sunucu: “Bugiin giindemde siyaset var. 51 giin sonra sandiga gidecek siyasi partilerdeki
gelismeler. Her partiden sizler i¢in haberler var. Ikinci hattimiz da enflasyon . Dolar. Dolar

diin 4.25’lere kadar geldi.”

2. Sunucu, siyasi partilerin Cumhurbagkani adaylarinin durumunu 6zetlemektedir:
Cumhurbaskan1 ve AKP Genel Baskan1 Recep Tayyip Erdogan’in adayligi, Iyi Parti
Lideri Meral Aksener’in 100 bin imza ile adaylik pesinde kosarken diger yanda YSK’dan

cikacak herhangi bir karara kars1 yine de grup karari alma hazirlhig.

Sunucu: “CHP Lideri Kiligdaroglu’nun diin Calar Saat’te duyurdugu tizere bugiin diyecek
ki kardesim Muharrem Ince aday diyecek ve Muharrem Ince daha sonra CHP lideri
tarafindan anons edildikten sonra Hac1 Bayram Camii’ne gidilecek. Cuma namazindan
sonra Birinci Meclis’e dogru yaya olarak yiirliyecekler. Orada bir konusma yapacak
efendim. Diin agirlamistik Saadet Partisi lideri Karamollaoglu 100 bin imza konusunda
tipki kendisi gibi Dogu Peringek de adaylik ¢aligmalarini baglatti. Selahattin Demirtas da

HDP’nin aday1. O da yapmis oldugu bir agiklama ile partisinin tabanina selam yollad1.”
3. Sunucu :“Hayirli olsun demek diisiiyor bize efendim ve demokrasi kazansin.”

4. Haber: Cumhurbaskani Erdogan, Ozbekistan ziyareti sonrasindaki Giiney Kore
ziyaretinden Tiirkiye’ye doniisiinde kendisine eslik eden gazetecilerin sorularini yanitladi.
Cumhurbaskan1 Erdogan’dan Abdullah Giil agiklamasi: “Konusmaya gerek yok™ dedi.
Mubhalefetin Cumhurbaskani adaylarini belirleyememis olmalarini elestirdi. Muhalefetin
giindeme aldig1 4’11 ittifak i¢in “basarili olamayacaklar” dedi. Recep Tayyip Erdogan -
Cumhurbaskant Erdogan: “Muhalefet Parlamento’da da umdugunu bulamayacak.”

Erdogan: “Cumbhur ittifaki agik ara 6nde.”

5. Sunucu: “Eger ben de o ugakta olsaydim su soruyu sorardim. Tiirkiye’de yedi ayri
gazetenin mansetinde vardi. Giil’e aracilar ve Genelkurmay baskant Hulusi Akar ile

birlikte Cumhurbaskanligi sdzciisii Ibrahim Kalin’t yolladigmiz ve adayliktan
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10.

11

12.

vazge¢mesi konusunda telkinlerde bulundugunuz mansetlerde vardi. Bu konuda bir
aciklama yapar misiniz, diye sorardim. Bu konudaki soru isaretleri duruyor. Kimse

konusmadi. Bence yakisik almadi.”

Sunucu, izleyicileri oylarini kullanmalar1 konusunda uyarmaktadir. “Gorev alin ve tatil

ve seyahat planlarinizi ona gore yapin.”

Sunucu : “HayirliOlsun etiketimiz”; se¢imden yola ¢iktik ama siz de bizimle goriislerinizi

paylasabilirsiniz.”

“Sozcii  gazetesi: ATA’NIN YOLUNDA Bugiin adayligt aciklanmasit beklenen
Muharrem Ince”. ( Gazete haberinin altinda Meclis’in 23 Nisan 1920°de Mustafa Kemal
ve arkadaslar1 tarafindan agilmasma iliskin haber aktariliyor. Ince’nin de Meclise
yiirliyecegi belirtiliyor. Program sunucusu bugiin izleyicileri ile kitapligindan paylasacagi
kitab1 gostererek Lord Kinross’un Atatiirk-Bir Milletin Yeniden Dogusu adli kitabindan
23 Nisan 1920’de neler oldugunu aktaracagini belirtiyor.)

Sunucu: “Burasi Tirkiye’nin tarafsiz tek kanali. Tiim parti liderlerini Demokrasi
Meydani’na davet ediyoruz. Davetimiz hepinizedir. Bagimsiz kanalda hepinize yer var.
Ama sorularimiz1 yanitlayacaksiiz. Ciinkii gazeteci bunun i¢in var. Halkin merak ettigi

sorular1 muhatabina sormak igin.”

Sunucu: “Bugiin Nedim Sener de Devlet Bahgeli’yi elestiriyor. Mesela bir PKK var bir
HDP var. 6 milyon insan var oy veren. Onlar PKK’li m1? Hayir. Oy veren insanlar
tizerinde siiphe bulutlart olusturmak yakismadi Bahceli’ye. Bizi kaygilandirdi.
Kaygilandim.”

. Sunucu: “AK Partide 22 Milletvekili aday olmadi: Ahmet Davutoglu, Ismail Kahraman,

Mehmet Ali Sahin, Besir Atalay, Cemil Cicek, Ali Babacan adaylik basvurusunda
bulunmadilar. MHP’de 5 Milletvekili imza vermedi Erdogan i¢in: Oktay Vural, Sefkat
Cetin, Zihni Agba, Atilla Kaya, Kadir Ko¢gdemir.”

Sunucu: “Diin herhalde 13-14 ayr1 haber kaynagimla gorlistim. Bunlardan 10 tanesi
milletvekiliydi. Aradiklarimdan bir tanesi Umit Ozdag’di. Her kesimden haber kaynag.
“Sizi Uganda’dan selamliyorum” dedi. “Memleketi Uganda’ya cevirdiler baksana” dedi.

Umit Ozdag Calar Saat’in konugu.”
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

Sunucu, MHP Lideri Devlet Bahgeli’yi sagduyulu bir politikact olarak tanimliyor. Kendi
tabanini iyi yonettigini ifade ediyor. Ortadogu ve Yenicag gazetelerinde yer alan

Bahgeli’nin agiklamalari ne anlama geliyor, diye soruyor.

Haber: “ Unal (AK Parti Sdzciisii): ‘Bahgeli hassasiyete dikkat cekti. AK Parti hassasiyete
katiliyor’ aciklamasi yapti. ‘imza verenler mercek altina mi alinacak?’ Bahgeli :
‘FETO’niin segmen ayagi var’. Isim vermedi ama Aksener hedefte. Diger adaylar igin de

100 bin imza mercek altina alinacak m1?”
Sunucu: “Bundan ne anlamalryim?”

Ozdag: “Devlet Bahgeli’nin korkak oldugunu anlamalisiz. Demokrasi diismani.
Segmenden korktugunu. Iyi Parti’den korktugunu anlamalisimiz. Mahir Unal’m da

demokrasi diismani oldugunu anlamalisiniz. Bu agiklama halki, segmeni tehdit etmektir.”
Sunucu: “Neden bunu sdylemis olabilir?”

Altyazi: Umit Ozdag Calar Saat ’'in konugu: “Bu agikca halki ve se¢gmeni tehdit etmektir.”
Altyazi: “Aksener’in adayligini 6nlemek icin her tiirlii yolu denediler.”

Sunucu, bilgisayar ekranindan bir mesaj okuyor: “Sahin Mengii¢ simdi mesaj att1. Sevgili
Ismail. CHP’li bir isim. Ben Bahgeli’nin bu tehdidi nedeniyle Meral Hanim’a imza

verecegim.”

Altyazi: Umit Ozdag Calar Saat’in Konugu: “Bahgeli bu agiklamasiyla Aksener’in imza

sayisint arttirdi.”

Sunucu: “Bahgeli FETO ile miicadele kapsaminda bunu sdylemis olabilir mi?”
Ozdag, Bahgeli’nin daha dnce att181 bir tweet’i telefonundan bulup okuyor.
Altyazi: “Devlet Bahgeli’nin soziine glivenilmeyecegini diisiiniiyorum.”

Altyazi: Umit Ozdag Calar Saat’in Konugu: “100 bin imzay1 kisa bir zamanda

toplayacagiz.”

Altyazi: Umit Ozdag Calar Saat’in Konugu: “Aksener’in adayligi i¢in grup karari

giindemimizde yok.”

Altyazi: Umit Ozdag Calar Saat’'in Konugu: “Su an igin goriinen tabloyla 2. turda

Erdogan ve Aksener yarisir.”
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Ozdag, televizyonlarin uyguladig: sansiirden sikdyet ediyor. “ Aksener’e yapilan sansiir

Tiirk tarihine utang olarak gececek.”

Ozdag, “Muharrem ince CHP’nin gosterebilecegi en iyi aday kendi iclerinden. AK

partililere sesleniyorum, cesursaniz TV’de gelin tartigalim.”

Altyazi: Umit Ozdag Calar Saat’in Konugu: “Cok net biliyoruz, Iyi Parti’yi segime

sokmayacaklardi.”

Altyazi: Umit Ozdag Calar Saat’in Konugu: “Her parti secmeni kendi partisinin iizerine
damga vuracak. “Kimse lyi Parti’ye bir irade dayatmus degil. 4°1ii ittifak i¢imize siniyor.
4’li ittifakin hedefi hukukun stlinliglinii tesis etmek. Boyle bir rejimi Tiirk halki hak

etmiyor, izin vermeyecegiz. Amacimiz gii¢lii parlamenter sisteme doniis.”

Sunucu, bilgisayar ekranindan CHP Istanbul Milletvekili ilhan Keskin’in mesajin
aktarmaktadir. Ozdag’a, “Son tweet’i siz atin son sdzii Tiirkiye'mize sdyleyelim.

Demokrasi Meydan1.”
Ozdag: “Yasasin Demokrasi ve Hukuk Devleti.”

Sunucu, sectigi kdse yazarlarinin yazilarinin 6zetini aktarmaya baslamaktadir. Ertugrul
Ozkok: “HDP’yi niye disliyoruz?” Sedat Ergin: “Daha ¢ok demokrasi, daha ¢ok dzgiirliik,
daha ¢ok bagimsiz yarg1.” Giineri Civaoglu: “Erdogan tislubu sertlestiriyor mu?” Emin
Colasan: “Oyum CHP’ye. Ikinci adayim Aksener#imza isi sakat.” Hasmet Babaoglu:
“Bat1 Bagimsiz Tiirkiye’den Korkuyor.” Dilek Glingor: “Ekonomiye operasyon ¢ekenler
kimler?” Ahmet Keke¢: “Erdogansiz Tiirkiye isteyen Ak Partili kim?” Hiiseyin Giilerce:
“2. tur hesab1. Aksener mi? CHP aday1 m1?”

Altyazi: Faiz: %14,85, Dolar: 4,22 TL, Euro: 5,07 TL, Altin(gr): 178 TL, Ceyrek: 291 TL.

(Sunucu belirtilen degerleri okumaktadir.)
Altyazi: Enflasyon rakamlari agiklandi, dolar tarihi rekor kirdu.

Haber: Bagbakan Yildirim’in ekonomideki son duruma iligkin goriisleri aktarilmaktadir:
“Terorle bagsaramadiklarini ekonomik terdrle. Tiirkiye’nin kredi notunun disiiriilmesini

siyasi bir karar olarak degerlendiriyoruz.”

Sunucu: “Bugiin glindem maddelerinde neler var efendim. Biz bugiin Calar Saat 'te nasil
bir giindem sunduk? Nasil bir haber akis1 hazirladik sizlere? Bugiin saat 10:00’dan itibaren
CHP Cumhurbagkani adayini agiklayacak. AK Parti ve MHP’nin ortak adayr Sayin
Erdogan, lyi Parti Meral Aksener’i aday gosterdi. Hem imza topluyorlar hem de grup
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kurmalar1 s6z konusu. HDP’nin aday:1 Selahattin Demirtas olacak. Vatan Partisi grubu

Peringek’i aday gosteriyor. YSK, 100 bin imza toplamasi i¢in vizesini verdi.
Bunun disinda CHP bugiin Kiligdaroglu toplant1 yapacak ve salon toplantisi. Kalabaligin
icinde diyecek ki Cumhurbaskan1 adayimiz Kardesim Muharrem Ince diyecek. Muharrem
Ince daha sonra Haci Bayram’da Cuma namaz1 kildiktan sonra Birinci Meclise dogru
arkadaglariyla beraber yiirliyecek ve orada Cumhurbagkani se¢imine baglayacak efendim

bugiin itibariyle.”

39. Sunucu, AK Parti ve MHP’den aday olmayan isimleri tekrar okumaktadir. “Tiirkiye’nin

bir sonraki Cumhurbaskani olmak i¢in ter dokecekler. Biz de diyoruz ki vatana, millete,
demokrasimize hayirlar getirsin, hayirli olsun diyoruz Ismail Kiigiikkaya ile Demokrasi

Meydaninda.”

40. Sunucu: “Ekonomi bugiin giindem maddelerimiz igerisinde ¢ok 6zel ve 6nemli, agirlikli

41.

yer tutuyor. Bir taraftan enflasyon bir taraftan dolara bakacagiz. Euro ne oldu? Nisan ay1
enflasyonu agiklandi. Yine maalesef artis var. Ustelik rekor bir artis ve piyasalara
gittiginiz zaman, carsitya, markete gittiginiz zaman gercekten her sey ates pahasi haline
gelmeye basladi ve uluslararasi derecelendirme kuruluslarindan gelen notlarda ¢ok
tartisma konusu olmakta. Bugiin Dilek Glingdr Sabah kosesindeki yazisinda ekonomik bir

operasyon ¢ekildigini Tiirkiye’ye soyliiyor.”

Haber: Altyazi: Nisan ay1 Enflasyonu Rekor Kirdi : Enflasyon Tek Hane Cok Zor: Yiiksek
Enflasyon Dolar’in da Atesini Yiikseltti: Memur ve Emeklinin Maas1 Enflasyonla Eridi.”

42. Sunucu: “Simdi bakin Milli Gazete bugiin sdyle bir sayfa yapmis ‘Ithalat tam gaz’.”

43.

Sunucu ilgili haberdeki farkli alanlarda yasanan ithalat artisindan 6rnekleri aktarmaktadir.

Sunucu: “Buradan bir kez daha sesleniyorum. Tiiketim ve ithalata dayali bu biiylime

modeli ile bu tiiketim modeli ile biz bir yere gidemeyiz.”

44. Haber: Altyazi: Ismail Kiiciikkaya ile Calar Saat: Tarimda Disa Bagimliyiz: Ismail

Kiiciikkaya ile Calar Saat 2017 yilinda 3,8 milyonluk bugday, 6,1 milyonluk pamuk ithal
edildi.”

45. Sunucu: “ Ekonomi ve lreticilere dair haberlerimiz bdyleydi. Siyasi kesime de sdyle bir

bakmak istiyorum. Siyasi gelismelerde bugiin CHP lideri Kiligdaroglu saat 10:00’da

diyecek ki kardesim Muharrem Ince aday. Haci Bayram’a gidecek. Birinci Meclise
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46.

47.

48.

49.

yiiriiyecekler. Bunun diginda sizlerle paylasmak istedigim bir not daha var. Cok yazar var
paylasmak istedigim. Carpici. Bugiin Ismail Kiigiikkaya ile Demokrasi Meydani’nda
hayirli olsun dedik. Sporla basladik. Siyaset, ekonomi, imar barisindan bahsettim.”
Sunucu, giinlin yazarlarindan daha 6nce de aktarilan Cumhurbaskanligi icin olusturulan
ittifaklarda HDP’ye yer verilmemesine iliskin Ertugrul Ozkok’iin kdse yazisim tekrar
okumaktadir. Sunucu: “Ayrica, Mehmet Barlas ve Mehmet Altiok da Milletvekilligi

tizerinden CHP’ye ve Kilicdaroglu’na gondermelerde bulunmuslardir efendim.”

Sunucu: “Simdi fotograflar esliginde Tiirkiye nin giindemine sira geliyor.” Sunucu AK
Partide aday olmayan ve MHP’de Erdogan i¢in oy vermedigi sdylenen Milletvekillerine

iligkin haberi tekrar aktarmaktadir.

Sunucu: “Biz buglin Erdogan’a sdyledik. Hayirli olsun dedik. Aksener’e sdyledik hayirl

olsun. Biz Peringek’e. Simdi CHP’nin adayr Muharrem Ince’ye de hayirli olsun diyoruz.”

Sunucu: “Simdi bir fikrimi sdylemezsem size kars1 yanlig yapmis ve samimiyetsiz olurum.
Hani kizacaklar diye. Ben tarafsiz olduguma inaniyorum. Demokrasiden ve sizden yana
oldugumu diistiniiyorum. CHP lideri ile ilgili bir ¢ift s6ziim var. Bakin, yeri geliyor ¢ok
elestiriyoruz yeri geliyor destekliyoruz. Biitiin partilerde oldugu gibi ama 15 Milletvekilini
YSK’nin olas1 yasagma karsi Iyi Partiye gondermesi bir demokratik olgunluktur.
Kendisinin aday olmayip bir bagka ittifak iizerinde ¢aba gdstermesi demokratik
olgunluktur. Kizin kizmayin bana da dogru gelmedi ama Abdullah Giil’tin ismi tizerinde
uzlasi aramasi ve buna samimiyetle katki vermesi demokrasiye katkidir ve kendisine rakip
olmus bir ismi bakin, kendisine en az iki defa Genel Kurul’da meydan okuyup kendisini
elestirmis bir ismi bugiin Cumhurbaskan1 aday1 olarak ac¢ikliyor. Bence kesinlikle bir
olgunluktur. Se¢im kazanir ben orasinda degilim. Beni ilgilendiren sey yiiksek katilimdir.
AK Parti, MHP, CHP, HDP, lyi Parti, Saadet Partisi, Vatan Partisi cogul yap1 benim
tilkemin hak ettigi bir yapidir efendim. Dolayisiyla CHP liderinin son donemdeki siyasi
yapip etmelerini bir yurttas olarak begendigimi sdylemek isterim. Cok fedakarca bir ¢aba.
Gergekten bunu da sdylemezsem hani hem kendi diisiindiigiim hem de size sdylemezsem
o zaman da ben sahtekar olurum yani samimiyetsiz olurum. Ama bu sdylediklerimin parti

ile ilgisi yoktur. Onu da samimiyetle sdylemek isterim.”

Sunucu: “Cok sicak bir mesaj gelmis efendim. Yonetmenim Savag Yildiz diyor ki bakin:
A! Muharrem Ince ‘Biz haziriz’ diye bir tweet atmis az dnce. Bakin. Bize tipki Erdogan,
Aksener, Temel Bey’de, Selahattin Demirtas’a sdyledigimiz gibi, bize de diisen vatana,

millete hayirli olsun demektir efendim.”
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51.

52.

53.

54.

Sunucu, Ertugrul Ozkék’iin ‘Devletin tanidigim Millet ve Cumhur tanimryor mu?” konulu
kose yazisini tekrar aktariyor. HDP’ye oy veren 6 milyondan fazla kardesimizden
bahsediyor. Tipki onlar da AK Partiye, CHP’ye, MHP’ye, lyi Parti’ye, Vatan’a oy vermis

kardeslerimiz gibi 6z kardeslerimizdir efendim, diyor.

Sunucu: “Simdi sosyal medya mesajlar1 ile devam ediyorum” diyerek Twitter’da sectigi
bazi tweetleri aktarmaktadir. Sunucu: “Sedat Bozkurt bizim Ankara temsilcimiz. Diin bir
parga da konustuk. Sag olsun Ankara kulislerini anlatti. Muharrem Ince, Meral Aksener,
Temel Karamollaoglu 3 silahsorlere karst miicadele gergekten ¢ok ama ¢ok zor olacak.
Hatta tek basina rakip, keske Giil olsaydi diyen de c¢ikacaktir. Sonuca etkisi ne olur

bilemem ama sikint1 yaratacagi kesin.”

Sunucu: “Yani, bu ¢ok tarafli se¢imin heyecan yaratacagini, rekabeti arttiracagini
sdyliiyor deneyimli gazeteci Sedat Bozkurt. Tuncay Ozkan, ‘Tiirkiye’yi fabrika ayarlarina
dondiirecek, adaletin yeniden tesis edilmesini saglayacak, halkin tiim kesimlerini
kucaklayacak, 25 Haziran’in Cumhurbaskaniyla tanismaya #HazirMisinTiirkiye’ dedi ve
bir sosyal medya paylasimi yapti.”

Sunucu: “Ozel bir hafta. Onemli bir haftaydi efendim. Birazdan Milli Miicadele dénemini
ve o gilinleri hatirlayalim. Gazi Mustafa Kemal Pasa ve dava arkadaslarini saygiyla,
bitimsiz 6zlem duygulariyla selamlryorum. Ismail Kiigiikkaya ile mavi bir sabahtasimniz”.
Sunucu programin basinda duyurdugu Lord Kinross’un Atatiirk adli kitabindan bir boliim
okumaktadir: “ Meclis 23 Nisan 1920°de acildi. Meclis’in agilis1 cumaya rastladi. Daha
once Haci1 Bayram Camii’nde topluca namaz kilinip, dua edilecegini Gazi Mustafa Kemal
Atatlirk bildirdi. Hac1 Bayram’da Cuma namazi kilacagiz. Topluca dua edecegiz denildi.
Ik Biiyiik Millet Meclisi 23 Nisan 1920 giinii bu dini térenler icinde kapilarini agti.
Mustafa Kemal’in askerleri Sultan’in, g¢etecilerin girisebilecekleri bir saldiriya kars
yakindaki tepelerde mevkii aldilar. Ankara dolaylarindan gelen halk sirtlarinda en iyi
cullariyla daha sabahin erken saatlerinde sokagi doldurmuslardi. Ankara’da 6gleyin agilis
torenine yakin Hac1 Bayram Camii’nin i¢i dylesine dolmustu ki Mebuslar bile camiinin
icine giremediler. Mustafa Kemal ve yanindakiler halkin itis kakiglar1 arasinda Meclis’e
dogru yiiriidiiler. Ilk Meclisin {istii kirmiz1 beyaz dev bir Tiirk bayrag: ile sarilmust1.
Bayragimiz dalgalanmaktaydi. Bir ¢ift ko¢ kurban edildikten sonra Mustafa Kemal ilerledi
ve Meclis salonunun kapisindaki kurdeleyi kesti ve Birinci Meclis’in Milli Miicadeledeki

bu tarihi 6nemi bdylece baslamis oldu”.
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Programda gerek altyazilar ve haber yayini gerekse sunucunun sdyleminde
siklikla demokrasi vurgusu yapilmaktadir. Uzerinde agirlikla durulan konulardan biri de
Calar Saat programinin se¢ime girecek her partiye ve Cumhurbagkani adayina esit
mesafede yer aldigidir. Zaman zaman parti sdylemleri de kullanilarak sunucu kendi
yorumunu aktarmistir. Programda her partiden, her adaydan bahsedildigi goriilmektedir.
Programda dikkat ¢eken diger bir s6ylem ise sunucunun CHP Cumhurbagkani aday1
Ince’nin adaylik agiklamasini program icinde dért kez ayrintilartyla vermis olmasidir.
Bunun yaninda sunucunun programin basinda duyurdugu ve sonunda ayrintilariyla
aktardig1 kitapta Meclis’in acilistyla ilgili verilen bilgiler ile ince’nin adaylik siirecine

iligkin haberler arasinda paralellik kuruldugu diisiiniilmektedir.
Habercinin Twitter iletileri ve izleyici-Katiimc1 Okuma Bicimlerinden Kesitler

Program sunucusu, kisisel Twitter hesabindan 4 Mayis giinii saat 07:11:29°da

televizyonda yayinlanacak program giindemine iliskin paylasimda bulunmustur. Bu

paylasimlara yapilan yorumlara aragtirma kapsaminda aragtirmanin genel varsayimlarindan

yola ¢ikarak yer verilmistir. Twitter alaninda sunucunun program igerigi ile paralel olarak

paylastigi iletiler su sekilde kategorilendirilmistir;

A: Hegemonik Okuma
B: Karsit Okuma
C: Miizakereci Okuma

D: Simetrik olmayan Okuma

Program sunucusunun televizyondaki program giindemine paralel olarak Twitter ’da

paylastigi iletiler ve izleyici-katilimer okuma bi¢imlerinden bazi kesitler su sekildedir;

1.

“Giinaydin Tiirkiyem; 4 Mayis 2018. Se¢ime 51 giin var. Fotograf netlesiyor.

#Hay1rliOlsun diyoruz. Ulkemiz ve demokrasi kazansin.

1.A. “Ozgiir, Yeni Demokratik, Laik, Tiirkiye Cumhuriyeti icin.! Sandik Basma.
Cumhuriyet'in bekgileri. Aydinlik giinler. Atatiirk’iin evlatlarina.”

(Ileti, se¢im sandig iizerinde CHP yazan bir zarfi gdsteren fotografla desteklenmistir).
“Eger Sn. Kilictaroglu sag gosterip sol vurmazsa sn. muharrem incenin adaylig1 giizel
olur renk katar se¢im donemine ama insallah siyasetciler soylemlerinde sertligin dozunu
iyi ayarlarlar se¢im sonuglart simdiden iilkemize #hayirliolsun”

B. “Aydinlik bumu CHP ¢6p diir pislik tir zuliimdiir alkol fuhus dur”.
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“beyaz tiirklerin yeni kuklas1 #HayirliOlsun kazanamaz tizglinim”.

(Kod agimi karsit okuma olarak degerlendirilmistir. ileti ¢6p yigin1 gdsteren bir
fotografla desteklenmistir).

“Ismail bey Tayyip bey yeniden kazanirsa demokrasi kazandi diyecekmisiniz yoksa
saskin saskin bakacakmisiniz bu twitinizle se¢im sonucunu birlikte degerlendircem.
Kolay gelsin”

C. “#Hay1rliOlsun ismail by Fetoniin Yarg: darbesi AdliMahkumlar Uzerinden Hiikiim
Sessiz Kalmayin 8 milyon Adalet Arayisi Igersinde. #KisiyeDegilHerkeseAdalet™.
“Fetoculer bu ulkede oy kullanacaklar. oy verdikleri parti veya destekledikleri aday

fetocu mu olacak”
2. #HayirhiOlsun Tiirkiyem; iste Calar Saat Gazetemiz.

A. “fizik” 6gretmeni ama daha ilk giinden bazilarimin “kimyasini” bozdu...”

B. Kemal secilmeyecegini bildigi icin inceden kurtuldu bu sayede tekbasina kaldi rahat
milletvekili olur koltugu yine birakmadi tayyip kimse deviremez adam yok cunku fazla
milletvekili alip tayyip elini baglamak dertleri baskanlik hikaye

C. Bu giinden itibaren Kemal beyin kiirsilyii tamamen Muharrem Ince'ye birakmasi
secime kadar hi¢ konusmamasi gerek. Umarim bunu yapar ve yeni bir siyasi gaf

yapmaz..
3. #HayirliOlsun Tiirkiyem

A. Ince ince geliyoruz #HayirhOlsun

Gunesli gunlere #ince #ince ama guvence altinda yurumeye #hayirliolsun

B. Senin gibi adiler Tiirkiyem demesin amerikam veya israilim deyin ama turkiyemi
agziniza almayin sizler kimin kopegisiniz

“25 Haziran giinii seni Fatih Portakal ile yan yana gérmek istiyorum”

C. “Biitiin bu yasananlardan sonra, bir chp li olarak meral aksener i¢in imza verecegim”
D. “Sayin ismail bey hersey hayirli olucakta bir senin ekranlarda olman hayirl degil
sizi gordiigiim zaman giinlerce malul sayilmayan gazilerimizi giindeme getirmeniz i¢in
yazdigim yazilar aklima geliyo tabi siz okumadiniz acayip sinir oluyorum size elestiriye

aciksiniz ya buyrun ...”

4. CHP Lideri Kiligdaroglu bugiin; “Kardesim Muharrem Ince Cumhurbaskan
adayimizdir” diyecek. Biz de diger adaylarda oldugu gibi memlekete #HayirliOlsun

diyoruz.
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A.” Ince den ince hep birlikte bahar1 getirecegiz memlekete baris kardeslik tiirkiileri
calacak analar bacilar halay ¢ekecek kardesler alkis tutacak memleket sevgi dolacak™
“Secime giderken ancak bu kadar 6zverili ve akillica davranilabilirdi,Sn. Kiligdaroglu
ve CHP'yi yiirekten kutluyorum.Demokrasi adina egolardan siyrilmis bir muhalefet
gormek umut verici.”

B. “TEK ADAYIMIZ SAYIN REISIMIZ RECEP TAYIP ERDOGAN YOLUN ACIK
OLSUN”

“ne o ismail ¢ok sevinmis gibisin, se¢im aksami sendeyim. suratimizin aldigi hali
gormek icin sabirsizlaniyorum.”

C. “Acaba dermi kardesim.ince yoksa ince ince giile giile gitmi demek bu akkimda
deli.sorular ismail cvp verirmisin”

“Sayin ince bence siyasi hayatini bitirdi. Kurultayda chpnin cb adayi kesinlikle genel
baskan olmalidir diyen sayin inceyi sizce kemal bey neden aday gosterdi? Ben
soyleyim, ileride bana rakip olmasin diye. Cb olamayacak, vekil olamayacak, genel
baskanda.”

“Hadi bakalim ormanlara, meralara sira geldi. 49 yilligina kiraya verilecek yesillerde

YAPILASMAYA da IZIN verilecek. Bu durumu siddetle

D. “Biz ¢ift¢iler 6denmeyen ¢eklerimizin miicadelesini verirken simdide kanun tasarisi

ile ¢eklerini 6demeyen insafsizlara AF geliyor..hayirli ugurlu olsun #HayirliOlsun”

5. Deniz Baykal CHP Antalya Milletvekili aday1.

A.” #thayirliolsun
“Antalyaliyim,Antalyadayim, Ben Antalyayim... Umarim o gelecek ve Antalyaya iyi

gelecek”

B. “Biri deniz baykala dur desin artik”

“otur dinlen artik.bahgende cilek domates ek .birak bu hirsi deniz dedeeee”
Hemen hemen tiim katilimcilar karsit okuma gergeklesmistir.

C. Miizakereci okuma ile karsilagilmamastir.

D.” https://m.youtube.com/watch?feature=share&v=bFSksmoPPzg ... giiniin havasi

Muharrem Ince'den Selendi Havas1 Oyunu”
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6. Tolga Agar AK Parti Elazig Milletvekilligi adayligi igin bagvurusunu yapti.?

6. A. “Artik degisim olsun bu AKP sikt1 16 yildan beri yav”

B. “Siyaseti "aile isi" yapanlar”

“Bu ve caner gibi tipler segileceklerinden degil taraflarini belli etmek i¢in aday aday1
olan yancilar.. Mehmet Agar 1n oglundan da bunu beklerdik.”

“Muharrem ince Cuma namazina gidecekmis Insallah aksam fazla kagirmamis tirda
agzindaki koku ¢ikmistir”

C. Goriilmedi.

D.” Ismail bey 'pazar gunu sizleride bekliyoruz 'bir haber yapin ve sesimiz olun binlerce
insanin duasini da alin”

(Mahkum yakinlarinin etkinligine ait bir ilan paylasilmistir).

7. Calar Saat programinin agtig1 #HayirliOlsun etiketi ayni giin trending topic olmustur.
Asagidaki baghik altinda ilk olarak Twitter kullanicilarinin programda dile getirilen
goriiglere katkisi (retweet (RT)- iletiyi paylasma, likes (iletiden hoslanma), kalp, yorum)

sayilar1 verilmistir. Ayrica acgilan etikete katilimcilarin katilim oranlar1 da belirtilmistir.
Trending topic olarak #hayirliOlsun etiketi icindeki bazi izleyici yorumlari soyledir;

A. “Tepeden tirnaga cesaret, hersey Tiirkiye’yi sevmekten ibaret. Muharrem Ince nin

Cumhurbaskanhigi#Hay1rliOlsun”

B. “#Protesto ediyorum@kucukkayalsmail Kilingdaroglu dan hayir beklemek
oliiden...beklemek gibi bisey dimi Ismail..”

C. “Sen gergekten tarafsiz olduguna inantyormusun hayret”

Sunucunun Twitter kattimlarina Izleyici-Katthimcimin Twitter Kullamim Bicimleri

(Tablo:1):

1 2 3 4 5 6 toplam
RT 91 99 43 274 22 3 532
Likes 1,664 910 725 4,027 466 27 7819
Yorum 291 222 78 167 125 13 896
Kalp 1.7K 910 725 4.0k 466 27 7828

34, Izleyici-Katilimc1 okuma bigimlerinden kesitler, program sunucusunun Twitter iletilerinin siralamasina gore
diizenlenmistir.
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#HayirliOlsun Etiketine Tweet Katilim Oranlar: (Tablo:2)

Saat Katilim Sayisi
10:54 1.448

10:54 2.453

11:07 2.329

11:07 13K

15:00 13K

#Hayirliolsun Etiketi Kullanict Referans Oranlar: (Sekil:1)
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Tablo’da Twitter alanina en fazla katilimin Televizyon program sunucusu tarafindan
yapildig1 goriilmektedir. Bu verinin Televizyon ve Twitter arasindaki etkilesimi gostermesi

acisindan onemli oldugu diisiiniilmektedir.
Degerlendirme ve Sonug

Geleneksel medya olarak degerlendirilen televizyon ve bir mikroblog hizmeti olarak
Twitter arasinda izleyici-katilimer tlizerinden bir etkilesim s6z konusudur. Bu etkilesimde
televizyon programi iizerinden iiretilen sdylemler ve medya tiikketimi Hall’'un kodlama ve
kodagimi tanimlamasi baglaminda degerlendirilmistir. Twitter kullanicis1 olarak izleyicinin

nasil bir yorumlama yaptig1 arastirtlmigtir.
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Bu cergevede arastirmada Oncelikle giinlimiizde degisen- melezlesen medya ortamina
dikkat ¢ekilmistir. Iletisim teknolojilerindeki gelismelerin medya ortamini yeniden
bicimlenmeye, izleyiciyi ve medya tiiketimini yeniden tanimlamaya zorladig1 goriilmektedir.
Bu alandaki tartigmalarda iiretim ve tiiketim pratiklerindeki degisimin altinin ¢izildigi
goriilmektedir. Bu c¢ergevede televizyon ve dijital alandaki pratiklerin i¢ ice girdigi

sOylenilebilir.

Televizyon izleyicisi es zamanli olarak dijital alanda ikinci ekran tiizerinden
paylasimlarda bulunmaktadir. Arastirma kapsaminda izleyicilerin senkronlu aktivite ve
tamamlayic1 aktivitelerde bulundugu gozlenmistir. Bu paylasimlarda izleyici-katilimcilar
aktarilan sdyleme iliskin yorumlarmi giiclendirmek amaciyla, fotograf, emoji, hipermetin
paylasimi gibi pratiklerde de bulunmaktadir. izleyiciler tarafindan kullanilan hipermetin
uzantilar1 kimi zaman konuya iliskin videoya, bagka bir metne ya da bagka bir gostergeye isaret

etmektedir.

Buna ek olarak, Twitter’1n televizyonla etkilesiminde kullanicilarina farkli uygulamalar
aracilifiyla da katilim imkani sundugu goriilmektedir. Tablo-1" de gosterildigi iizere izleyici-
katilimcilar retweet (RT), begeni ve kalp ikonu gibi uygulamalar araciligiyla da programda
kurulan soyleme iligkin goriislerini aktarmaktadir. Arastirma kapsaminda izleyicilerin
kullandig1 bu uygulamalar katillm yapilan tweetin onaylanma bi¢imi olarak
degerlendirilmistir. izleyiciler habercinin konuya iliskin actig1 etiket altinda ve daha sonra

giindem konusu (TT) olan etiket altinda yorumlarini paylagsmistir.

Katilimcilar, Atatiirk ve laik devlet konusunu ©ne ¢ikaran paylasimlarda
bulunmuglardir. Bunun programda kodlanan baskin anlam ile uyum i¢inde oldugu
diistiniilmektedir. Bu paylasimlar ayn1 zamanda hakim siyasi yapinin Atatiirk¢li olmadigi ve
laiklikle ilgili kaygilarin bulunduguna yonelik goriislere isaret etmektedir. Muhalefet

partisinin sdyleminde de sik sik bu konularin dile getirildigi goriilmektedir.

Karsit okuma 6rnegi olarak degerlendirilen bir tweette Muhalefet Partisi CHP, “alkol,
fuhus, zulim” ile 6zdeslestirilmistir. Burada CHP milletvekillerinin alkol tiiketimi, CHP
Cumhurbagkan1 adaymnin bira ictigini gosteren bir fotografi da Twitter’da ilk paylasilan
fotograflardan biri olmustur ve 6ne ¢ikarilmistir. Bu sdylemde, CHP Eski Genel Bagkani Deniz
Baykal’1n istifasina neden olan kaset skandalina ve CHP’nin tek parti donemi uygulamalarina

gonderme yapildig: diistiniilmektedir.
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Sunucu programda kendi durusunu tanimlamak olarak degerlendirilen tarafsizlik, halk
adina orada olma gibi sdylemleri program boyunca stirekli tekrar etmistir. Ancak, bazi

katilimcilarin haberciyi “CHP yanlis1” ve “Tayyip karsit1” olarak degerlendirdigi goriilmiistiir.

Program sunucusu CHP lideri Kiligdaroglu’nun, Ince’yi aday gosterdigi icin olgun bir
davramista bulundugunu yinelemesine ragmen miizakereli okumalarda Ince’nin neden CHP
Cumhurbagkan1 aday: se¢ildigi ve CHP Genel Bagkani Kiligdaroglu’nun ve CHP’nin bundan
sonra nasil bir politika izlemesi gerektigine yonelik yorumlarin yer aldig1 gériilmiistiir. “Sayin
ince bence siyasi hayatini bitirdi. Kurultayda chpnin cb adayi genel baskan olmalidir diyen
sayin inceyi sizce kemal bey neden aday gosterdi? Ben soyleyim, ileride bana rakip olmasin

diye. Cb olamayacak, vekil olamayacak, genel baskanda.”

Simetrik olmayan okumalarin haber giindemindeki diger haberlerle daha c¢ok ilgili

oldugu soylenilebilir.

Arastirma bulgulari, programda kodlanan haber sdylemlerinin izleyici-katilimci
tarafindan farkli bicimlerde okunduguna isaret etmektedir. Hall’un tanimladig: li¢ farkli okuma
biciminin yaninda yine Hall’un belirttigi simetrik olmayan okumalar da bulunmaktadir.
Programin haber igerigine en fazla yorum, siyasi haber tiirlinde gozlenmistir. Bu durumun
kiiltiirel sermayesi yiiksek izleyicinin haber tiiketimi ile ilgili oldugu diisiiniilmektedir. Bu
kesim Twitter’i sert haber tiiketimi i¢in televizyon giindemi ile paralel olarak kullanmaktadir.
Sosyal medyay1 tartigma ve goriis bildirmek i¢in onemli bir alan olarak degerlendirdigi
belirtilen bu kesimin bu dijital baglamda da kendini yeniden iirettigi one siiriilebilir. Ancak,
katilimda bulunan izleyicilerin yorumlarinin program hakkindaki tiim goriigleri temsil ettigi
gibi bir 6n kabul s6z konusu degildir. Her Twitter katilimcisinin arastirilan televizyon
programini izleyip izlemedigi ya da televizyon programini nereden izledigi

de ongoriilememektedir.

Genelde sosyal medya 6zelde Twitter kullanicisi, kimligi net olarak ortada olmayan,
kendisi hakkindaki bilginin, kendini ifade ettigi kadariyla sinirli olan 6zelliktedir. Hatta verdigi
bilgilerin dogrulugu bile siiphelidir. Dolayisiyla esasen alimlama calismalarinda 6nemli
degiskenler olarak kabul edilen ve izleyicilerin yorumlarinin analizinde arastirmaciya yol
gosteren sosyo-demografik 6zelliklerin tespiti miimkiin géziikmemektedir. Bu durum arastirma
alaninin dogasindan kaynaklanan ¢ikmazlardan olugmaktadir. Ancak arastirmanin bu
smirliliklara ragmen ilgili konuda yapilan ilk arastirma olmasi ve literatiire katkist agisindan

onemli oldugu diigiiniilmektedir.
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Son olarak, Twitter kullanicilarinin arastirma kapsamindaki program sunucusuna, kendi
siyasi goriisiiniin karsisinda bulunan siyasilere yonelik hakaret iceren sdylemlerde bulundugu
bulgulanmistir. Yine kullanicilarin goriislerini higbir baski hissetmeden ozglirce ifade
edebildikleri bulgulanmistir. Yorumlarin gergek kisilerin karsisinda degil de bir platform

lizerinde yapilmasinin bu serbestligi de beraberinde getirdigi diisiiniilmektedir.
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