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Ozet

Glinlimiiz tiketim caginda sirketler ve reklam verenler, daha fazla kitleye ulasmak adina
bir¢ok reklam stratejisi kullanmakta, miisteri potansiyellerini arttirmak adina sayisiz yonteme
bagvurmaktadirlar. Fakat buna ragmen giiniimiizde ¢ogu reklam ya birbirine ¢ok benzemekte
ya da birbirlerinden feyzalmaktadir. Bu noktada, fark yaratmak, ilgili iiriine dair giiglii
anlamlar yiiklemek ve tiiketiciyi etkilemek adina igerisinde bir¢ok kiiltlirel ve gorsel kod
barindiran mitolojik 6gelerden yararlanmak reklamcilik noktasinda farkli bir strateji olarak
kabul edilebilir. Bu nedenle, bu ¢alismada Yunan Mitolojisinde yer alan bazi temel 6gelerin
Tiirk reklamlarinda nasil  resmedildigi  vurgulanacaktir. lgili ¢aligmada  Tiirk
Televizyonlarinda yayinlanmis iki farkli reklam filmi gostergebilimsel analiz ile incelenecek,
reklamcilikta Mitolojinin etkileri ve yansimalar1 vurgulanacak bdylelikle Yunan Mitolojisi ve
reklam iligkisi Tiirk reklamlar1 6zelinde ortaya konacaktir.

Anahtar Kelimeler: Reklamcilik, Tiirk Reklamlari, Mitoloji, Yunan Mitolojisi,
Gostergebilim

Mythological Inspirations in Turkish Ads:
Semiotic Analysis of Vestel and Casper Ads in The Context of Greek Mythology
Abstract

In today's consumption era, companies and advertisers use many advertising strategies to
reach more audiences, and use numerous methods to increase customer potential..However,
nowadays, many advertisements look alike or draw inspiration from each other. At this point,
so as to create a difference, to have strong meanings about the product concerned and to
impress the consumer, taking advantage of mythological elements that contain many cultural
and visual codes can be considered as a different strategy at the point of advertising. For this
reason, in this study, it will be emphasized how some basic elements in Greek Mythology are
depicted in Turkish commercials. In this study, 3 different commercial films published in
Turkish Television will be examined by semiotic analysis, the effects and myths of mythology
in advertising will be emphasized, and the relationship between Greek Mythology and
advertising will be revealed in the Turkish advertising.
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Giris
Yasadigimiz tiikketim odakli evrende hemen her giin bizleri satin alma pratiklerine
yonlendiren reklamlarla gevrili oldugumuz neredeyse herkesce bilinen bir gergek olarak ifade
edilebilir. Bu siirecte kimi zaman sokakta yiirlirken, kimi zaman sosyal medyada ¢ogu kez de
TV ekraninda ylizlerce hatta binlerce reklam mesajina maruz kalmaktayiz. Bunun dogal
sonucu olarak da ilgili marka ya da {irlinlerle alakali bilingaltimizda gesitli kodlar ya da
mesajlar olugsmaktadir. Ancak insanlara ulasmak baglaminda dogru mesaji iiretmek de

reklamcilik siirecinin en degerli pargalarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu noktada, 6zellikle iirlinlerin satis ve pazarlanma siirecinde birgok firma, reklam
stirecine ciddi anlamda 6nem vermekte, bununla baglantili olarak da bir¢ok farkli strateji
geligtirmekte ve Triinleri tiiketicinin kullanima sunmaktadir. Ancak giiniimiiz imajlar
diinyasinda akilda kalmak, fark yaratmak ve miisteriyi ilgili {iriin ya da hizmeti satin almasi
konusunda ikna etmenin artik ¢ok daha zor bir noktaya geldigini belirtmek yanlis

olmayacaktir.

Yukar1 da deginildigi {izere, iletisim ve tiikketim ¢aginin dogal uzantilarindan biri olan
reklam siireci toplumlara ulasmak noktasinda her gegen giin yeni metotlar iiretmekte ya da biz
tiiketicilerin ilk etapta fark edemedigi mesajlar yaratmaktadir. Ozellikle tiiketici ile duygusal
baglar kurmak, ilgili lirinii bir tiir statii araci haline getirmek, iriinlere gili¢lii anlamlar
ylikleyerek tiiketicinin karsisina ¢ikarmak reklamcilarin 6nemsedigi noktalardir. Bu nedenle,
reklam iiretimi siirecinde dogru kodlarin tiiketiciye ulastirilmas: gerekmektedir. Bu noktada
gorsel mesajlarin cesitli kiiltiirel kodlarla harmanlanarak kullanimi her giin yiizlerce yapay
gorsele maruz kalan miisterileri etkilemek baglaminda bir hayli 6ne ¢ikan yontemlerden

biridir. Bu metodun uygulanmasinda ise karsimiza mitolojik 6geler ¢ikmaktadir.

Giinlik hayatimizda ¢ogu kez farkina varmadan bir¢ok mitolojik kavramla karsi
karstya kalmaktayiz. Ozellikle sinema, aligveris merkezi, stadyumlar gibi tiiketim odakli
mekanlarda mitolojik 6gelerin kullaniminin olduk¢a yaygin bir yontem olarak kullanildig:
sOylenebilir. Her ne kadar mitoloji ve reklamciligin sdylemleri birebir ayni olmasa da iki
kavramm i¢ ice kullanimi, mitolojik 6gelerin i¢inde barindirdig giiclii anlamlar dolayisiyla
sirketlerin birgok {iriinde kullanmay: 6zellikle tercih ettigi bir yontemdir. Ornegin otomobil
sirketleri, teknoloji firmalari ya da kozmetik markalar cesitli mitolojik karakterlerden
beslenerek miisterilere 6zel bir gorsel sunum yaratmaya ¢aligmaktadir. Bu noktada binlerce

yillik ge¢misi olan Yunan, Roma, Misir, Tiirk, Cin, Hint, Kelt, Japon mitolojileri kitle iletigim
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araclar1 lizerinden bizlere hatirlatilan mitolojik tilirlerden bazilaridir. Ancak Tiirk reklamlari
ele alindiginda, mitolojik gorsellerin reklamlarda kullanimi ¢ok fazla karsimiza ¢ikan bir
yontem degildir. Fakat derinlemesine g6z atildiginda Tiirk reklamlarinda da 6zellikle Yunan

Mitolojisinden donem donem beslenildigi goriilecektir.

Yukaridaki bilgiler 1s18inda, bu calismanin amaci Tirk reklamlarinda mitolojik
ogelerin sirketler tarafindan nasil bir yontemle resmedildigini gostermektir. Bu ¢aligmada
sadece Yunan Mitolojisi temel alinacak, diger mitolojilere dair kavramlara yer
verilmeyecektir. ilgili ¢alismada, Vestel ve Casper markalarmin Tiirk TV’lerinde yayinlanan
reklam filmleri analiz edilecektir. Ilgili reklam filmleri tesadiifi orneklem yontemiyle
belirlenmistir. Reklam incelemeleri gostergebilimsel analiz ile gerceklestirilecek ayni
zamanda reklam filmlerinde cesitli gorseller mitolojik kavramlart vurgulamak noktasinda
belirgin sekilde kullanilacaktir. Fakat reklam incelemeleri Oncesinde mit ve mitoloji
kavramlar1 genel anlamda tanimlanacak, ardindan Yunan Mitolojisi’nin tarihgesine yer
verilecek ve 1ilgili mitoloji ile ilgili baz1 temel kavramlar acgiklanacak sonrasinda ise
reklam/mitoloji iligkisine deginilerek mitolojinin Tiirk Reklamlarindaki kullanimina dair

genel bir ¢ergeve ortaya koyulacaktir.
Arastirmanin Yéntemi, Amaci, Onemi, Smirhliklar1 ve Orneklemi
Arastirmanin Yontemi

Bu caligmanin analiz boliimiinde gostergebilimden yararlanilacaktir. Gostergebilimin
ana konular1 dilsel ve dil dis1 gostergelerdir. Gosterge herhangi bir nesne, olay, durum veya
kavramin yerine gecen onu simgeleyen ya da onu isaret eden yazi, resim ya da goriintli olarak
tanimlanabilir. Temelde gostergebilim {ii¢ temel calisma noktasina odaklanir. Bunlar
gostergenin kendisi, gostergelerin diizenlendigi sistemler ya da bu gostergelere ait kodlar ve
son olarak gostergelerin, sistemlerin ya da kodlarin igerisinde barindirdig: kiiltiirel kavramlar
ya da kiiltiirel dokulardir (Fiske, 1996). Reklamlar da bir iiriinii tiiketiciye tanitip, satin
almaya ikna etmeye calisirken genellikle o toplumun kiiltlirel degerlerine basvurmaktadir

(Olgundeniz ve Parsa, 2014:98).

Bu noktada bu ¢aligmanin analizinde ¢esitli kiiltiirel kodlar 6n plana ¢ikartilacak ayrica
yapisalci dilbilimin énemli temsilcilerinden Roman Jakobson’un alana kazandirdigi metafor
(egretileme) ve metonomi (diizdegismece) kavramlari da gostergebilimsel analizde yer

alacaktir (Dagtas, 2003). Bunlarin yani1 sira reklam filmlerindeki sloganlar ve hedeflenen kitle
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de gostergebilimsel analize tabi tutulacaktir. Bu analizler oncesi ise ilgili reklam filmlerinin
goriintlisel anlatimlar1 gerceklestirilecek, videolardaki gostergeler sematik olarak belirtilecek

ve dizisel ve dizimsel ¢oziimlemeler ile reklam igersindeki karsitliklar 6n plana ¢ikartilacaktir.
Arastirmanin Amaci

Ilgili galigmada Yunan Mitolojisi igerisinde yer alan baz1 dgelerin Tiirk reklamlarinda
nasil resmedildigi ve ne tarz Kkiiltirel kodlarla bagdastirildigini ortaya koymak
amaclanmaktadir. Bdylelikle Yunan Mitolojisi, reklam stratejileri ve bu reklamlarin
tiiketiciyle bulugma siirecinde ortaya ¢ikan anlamlara dair derin bir analiz yapilarak mitoloji

reklamcilik iliskisine dair daha net bir ¢ergeve ortaya koyulacaktir.
Arastirmanm Onemi

Bu ¢alismada Yunan mitolojisi, Tiirk reklamlar1 ve tiiketici liggenine dair genel bir
cergeve cizilmek istenmektedir. Ancak Tiirk reklamlari ve Yunan Mitolojisi ile ilgili literatiir
taramas1 yapildiginda, karsimiza ¢ok fazla calisma ¢ikmamaktadir. Bu nedenle bu makale,
uzun vadede mitoloji ve reklamcilig1 bir arada kullanmak isteyen arastirmacilar admna bir

katki olabilecektir.
Arastirmanin Simirhihklar: ve Arastirmanin Orneklemi

Girig boliimiinde de belirtildigi iizere bu makale sadece Vestel ve Casper reklamlarinin
incelenmesi ile sinirlidir. flgili reklam videolarmnin analizinde temel alman mitolojik yaklagim
ise Yunan Mitolojisidir. Diger mitolojik yaklagimlar calismanin analizinde merkeze
alinmayacaktir. Ilgili reklam filmleri tesadiifi 6rneklem yontemiyle belirlenmistir. Bu iki
markanin secilmesinin en belirgin nedeni ise her iki markanin da teknoloji odakl:i {iriinler
tiretmesi ve Tiirk markasi olarak bilinmeleridir. Dolayisiyla her iki marka da bu noktada

benzer 6zellikler gdstermektedir.
Kavramsal Cerceve
Mit Kavramm

Mit kavrami birden farkli sekilde tanimlanmakta ancak tanimlamalar igerik noktasinda
birbirlerine benzerlikler gostermektedir. TDK’ya gore mit “geleneksel olarak yayilan veya
toplumun hayal giicli etkisiyle bi¢cim degistiren alegorik bir anlatimi olan halk hikayesi,

mitos” seklinde tanimlanmaktadir. Ayrica mit din ya da kahramanlikla ilgili yasanan bazi
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dogaiistii olaylari, cesitli gelenek ve goreneklerle harmanlayarak anlatan sdylenceler
anlaminda da kullanilmaktadir. Mitler olduk¢a giiglii hikayelerdir. Her ne kadar hayali bir
yapinin irlinii olarak kabul edilseler ve agizdan agza anlatim yoluyla farkli cografyalarda

farkli anlamlara biiriinseler de her kiiltiirde estetik bir dille ifade edilen sdylencelerdir.

Mitler ayn1 zamanda evreni, doganin ve insanin yaratilisini da kendine konu almakta,
tanr1 ya da yar1 tanrilar hakkindaki sorulara dair cevaplari i¢inde barindirmaktadir. Yukarida
da belirtildigi gibi mitler ¢ok tanrili donemleri ve olaganiistii kahramanlik Oykiilerini
merkezinde bulundurmaktadir. Dahas1 6zellikle Yunan kiiltiirii ve sehirleri ile ilgili ¢esitli
bilgiler de sunmaktadir (Estin ve Laporte, 2002). Mitler yasanilan donemin &nemli
unsurlaridir. Hatta mitler ge¢miste kutsal ve gercek kabul edilmekteydi ancak zamanla
mitlerin yerini zamanla dinler, gercegin yerini ise bilim almistir. Bu noktada mitleri ilkel
toplumlara ait siradan Oykiiler olarak adlandirmak dogru olmayacaktir. Mitler yasanilan

donemi yansitma ve anlamlandirmanin bir tiir araci olarak diisiiniilebilir.

Bayat’a gore, mitler diinyay1 anlama, anlamlandirma ve sekillendirme yontemidir.
Ayrica mitler anlam paradigmasi baglaminda bir suur ve biling tiiriidiir. Dolayistyla diinyaya,
evrene dair olanin ta kendisidir ve diyalektik mantigin sonucudur (Bayat, 2007). Mitler kendi
icinde de antik mitler ve modern mitler olarak iki sekilde degerlendirilebilir. Bu baglamda
eski kiiltiirlerin geleneklerine odaklanan antik mitler birer hikaye niteligi tasirken modern
mitler igersinde donemin ideolojilerini barindiran, giinlik hayat pratiklerini kendine konu
edinen ¢ok anlamli bir siirecin sonucudur. Bu ¢aligmada tistiinde durulan ve vurgulanan mit

kavrami mitolojinin temelini olusturan antik mitlerdir.

Mitler bazi1 temel 6zelliklere sahiptir. 11k olarak inang kavramu ile yakinen ilgilidirler
ve dini rittieller, ayinler ve torenlerle iliskilendirilebilirler. Ayrica din kavraminin ortaya
cikisinin temelini olusturan bir yap1 olarak da ifade edilebilirler (Oguz ve Giirgayir, 2005).
Bunun yani sira, toplumsal bir sorgulama araci olarak iglev goriirler ve ne ve nasil sorularinin
cevabini i¢inde barindirirlar. Genelde dogu tistii varliklarin hikayelerinin insan ile bulugmasi
sonucu ortaya c¢ikan oykiilerden olusurlar. Son olarak mitlerde ¢ogu kez yaratilis kavramina
odaklanilir (Eliade, 1993). Mitler bir¢ok tiire sahiptir. Bunlar kozmogonik mitler (Evrenin
yaratiligt ile ilgili mitler), ilk insanin yaratilisgina odaklanan mitler (Adem ve Havva miti),
tiireyis mitleri, takvim mitleri, tanrilar ve yar1 tanrilar hakkindaki mitler, Etiyolojik mitler
(Nedenselligi agiklayan mitler), Eskatoloji mitleri (Kiyamet mitleri), totem ve kahramanlik

mitleridir (Bayat, 2007:15). Goriildiigii tizere, mitler mitolojilerin temellerini olusturmak
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baglaminda en 6nemli dykiilerdir. Bu sebeple mitolojik hikayelerin kdkenlerinde agizdan agza

anlatilan yiiz binlerce yillik mitler yer almaktadir.
Mitoloji Kavram ve Mitoloji Tiirleri

Mitoloji, Yunanca Mythos (mit) ve Logos (konusma, anlatma) kelimelerinin bir araya
gelmesi sonucu olusan Mythologia kelimesinden tiiremistir. Tiirk Dil Kurumu’na gore
mitoloji; mitleri, doguslarini, anlamlarin1 yorumlayan, inceleyen bilim dali olarak ya da bir
ulusa, bir dine, 6zellikle Yunan, Latin uygarligina ait mitlerin, efsanelerin biitlinii seklinde
tanimlanmaktadir. Bayat’a gore mitoloji “gercekleri aklin alamayacagi bir bi¢imde yansitan
dil ve digiincenin biitlin imkéanlarin1 bir araya getirmekle varligin olusumunun, ilkel
toplumlarin bu varolus siirecinde yerinin ve kaosu kozmoza doniistiiren mutlak giiciin
oykiistidiir” (Bayat, 2007:9). Ana Britannica’da ise mitoloji kavrami, “belirli bir uygarliga ya
da dinsel gelenege 6zgii inanclari, uygulamalari, kurumlar1 ya da doga olaylarimi agiklamak
amaciyla gorilinliste gergekten yaganmig olaylar1 aktaran, cogunlukla kékeni bilinmeyen ve en

azindan kismen gelenege dayanan sdylenceler seklinde tanimlanmaktadir.

Daha net bir tanim yapilacak olursa mitoloji bir din veya bir halkin kiiltiiriinde tanrilar,
kahramanlar, evren ve insanin yaratilisina dair tiim sozlii ve yazili efsane birikiminin ve bu
efsanelerin doguslarini, anlamlarin1 yorumlayip, inceleyen ve smiflandiran ¢aligmalar
biitiiniidiir. Bu tanimdan da anlasilacaga {izere mitoloji, kiiltiirel dokulari, tarihsel gelenekleri,
dini ritiielleri, insanin yaratilisina ve insana dair olan gesitli sosyal ve toplumsal korkular
ifade etmede en onemli araci olarak karsimiza ¢ikmakta, dogaiistii dykiiler iizerinden insana

dair olanla bir tiir koprii kurmaktadir.

Ancak bunu yaparken ger¢ek diinyanin resmini ¢izmek yerine bu evrenin
kavranabilmesi noktasinda sembollerden beslenir (Bayat, 2007). Bu noktada mitolojik
hikayeler sembolizmle ile dogrudan ilintilidir. Hem Avrupa mitolojilerinde hem de Asya
mitolojilerinde hemen her kavramin karsilig1 bir sembolle belirlenmis, bdylece soyut goriinen
kavramlarin i¢i evrene dair somut kavramlarla gili¢lendirilmistir. Dolayisiyla mitolojideki
bircok 6ge giinliik hayatta karsilasabilecegimiz bir¢ok nesne ya da canli ile ortiistiiriilebilir.
Bu noktada mitolojik tanri, yar1 tanr1 ya da 6gelerin giinliik pratiklerle i¢ ice gegmis oldugunu

vurgulamak yanlis olmayacaktir.

Mitolojiler tarih igerisinde ortaya ¢ikan bilgi, diisliince ve inanglari i¢inde barindiran,

birden fazla sembolle birden ¢ok kavrama atifta bulunan, tarihin derinliklerine 151k tutabilecek
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Olciide sirlar ve bilgiler barindiran belgeler ya da Oykiilerdir (Ates, 2012). Bu nedenle
mitolojiye dair olan her 6genin 6zenle analizi bizlere ge¢mise dair bir¢cok ipucu verecek,
gecmisten giliniimiize kadar gelen mitolojik yansimalart anlamamizda bizlere yardimeci
olacaktir. Mitoloji dendiginde akla her ne kadar Yunan ve Roma Mitolojileri geliyor olsa da,

mitoloji bir¢ok kiiltiir ve medeniyetten beslenen ¢ok yonlii bir yaklagimin sonucudur.

Yukarida da deginildigi ilizere ge¢misten gilinlimiize ulasan, etkinligini popiiler
kiiltiirin de yardimiyla hala siirdiiren bircok mitoloji tiirii bulunmaktadir. Ornegin
baskahraman olarak Odin ve Thor’un yer aldig1 Iskandinavya Mitolojisi giiniimiizde sinema
sektoriiniin de aktif sekilde beslendigi mitoloji tiirlerinden biridir. Iskandinav mitolojisinde
genelde soguk ve karanlik o6geler karsimiza ¢ikmaktadir. Roma Mitolojisi ise Akdeniz
bolgesinde ¢okca bilinen bir tiirdiir ve Latin kokenli bir¢ok kelimede ve sanatsal ¢calismalarin
cogunda bu mitolojiden izler bulabilmek miimkiindiir. Roman Mitolojisi bir¢ok agidan Yunan
Mitolojisi ile benzerlikler gostermekte, her iki tiirde de benzer tanrilar farkli isimlerle aym
Oykiiler iizerinden anlatilmaktadir. Bu ¢alismanin da 6rneklemini olusturan Yunan Mitolojisi
ise bilim ve sanatin bir donem merkezi olan Yunanistan kiiltliriinlin en énemli aynalarindan
biri olarak ifade edilebilir. Giiniimiizde Yunan Mitolojisinin yansimalar1 hemen her yerde hala

karsimiza siklikla ¢ikmaktadir.

Britanya Kralligmin koklerini bulabilecegimiz Kelt, Galler ve irlanda Mitolojileri de
ozellikle Amerikan dizilerinin hikayelerinde karsimiza siklikla ¢ikan bir tiir olarak ifade
edilebilir. Igerisinde kahramanlik ve dogaiistii canavarlarm Sykiilerini barindiran Iskog ve
Danimarka Mitolojileri de gilinlimiizde Shakespeare dahil bir¢ok iinlii yazar ya da sairin
eserlerinde kendilerine yer bulmus tiirlerdir. Bir diger Onemli mitoloji ¢esidi Japon
Mitolojisidir. Budizm’in &gretilerini de i¢inde barindiran bu tiir Japon kiiltliriini ¢esitli

kavramlar araciligiyla tasvir eden bir yapiy1 i¢inde barindirmaktadir (Bultmann, 2006).

Yerli Amerikalilarin hayatlarini  kendine konu alan, Aztec, Inka ve Maya
uygarliklarmin hayatlarini1 anlatan Amerikan Mitolojisi de bir diger mitolojik yaklagimdir.
Misir medeniyetlerindeki firavunlarin ve tanrigalarin hayatlarini anlatan Misir mitolojisi ise
giinimiizde hala birgok bilim insaninin ¢alisma alan1 icersinde yer almaktadir.

Baskahramanlarinit Giines tanrist Uhu, bilgelik ve su tanrisi Enki ve agkin ve savasin
tanrigast Inanna olusturan Siimer Mitolojisi ise Mezopotamya Bélgesindeki en yaygin

mitolojik tiirdiir. Tiirk Mitolojisi ise tipki Pers mitolojisi gibi savas ve yeniden dogus
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Oykiilerinden beslenmekte, icersinde hem tek tanrili hem de c¢ok tanrili Ogeler

barindirmaktadir (Hooke, 2015)

Yukarida da ifade edildigi tizere hemen her cografyanin kendi koklerini ve degerlerini
olusturan ya da yansitan bir mitolojik hikayeye sahip oldugu goriilmektedir. Mitolojik dykiiler
kendine bir¢ok konuyu temel alir. Bireysel kahramanlik Oykiileri, kader, biiytlik iiziintiiler,
Oliimler, biiyliniin insan hayatina etkileri, tanri-insan iligkisi, doga olaylar1 ve biiyiik
felaketlerin tanrisal boyutlar1 gibi temalar bircok mitolojik hikdyede karsimiza siklikla

cikmaktadir (Ates, 2012).

Bu bahsi gecen temalarin dogru anlagilmasi igin ise ilgili mitolojideki bazi temel olay
orgiileri, tanrilar, yar1 tanrilar ve onlarin sembolize ettigi yan anlamlarin bilinmesi gereklidir.
Bu nedenle bu ¢alismanin temelini olusturan Yunan Mitolojisinin ortaya ¢ikis siireci ve bu
mitolojideki 6nemli tanrilar ve olaylar asagida 6zetlenerek reklam analizlerinin dogru sekilde

anlasilabilmesi adina kapsamli bir ¢erceve cizilecektir.
Yunan Mitolojisinin Dogusu ve Yunan Mitolojisindeki Bazi Temel Kavramlar

Yunan Mitolojisinin ortaya ¢ikist ve gilinlimiize ulasmasi ile ilgili birgok faktor rol
oynanustir. Oncelikle Homeros’un Troya Savasi’mi anlattigi Ilyada ve Odesseia adli eseri
Yunan Mitolojisinin temellerini olusturan en ©nemli ¢alismalardan biri olarak kabul
edilmektedir. Igeresinde birgok mitolojik 6geyi barindiran bu ¢aligma Bati edebiyatinin da
koklerini olusturmaktadir. Homeros’un Yunan Mitolojisine katkisi disinda Hesiodos’da
tanrilarin olusumu ile ilgili eserlerinde mitolojik 6gelerden bir hayli yararlanmigtir. Bunun
yani sira lirik siirleri agizdan agza gilinlimiize tastyan lirik ozanlar da, mitolojik hikayelerin

giintimiize kadar ulagsmasinda yardime1 bir diger faktordiir (Estin ve Laporte, 2002:81).

Ayrica Helenistik dénemde (M.O 3-4.yiizyil) sergilenen Yunanistan’daki tiyatro
oyunlarinda da bir¢ok tanr1 ve tanriga tasviri Yunan Mitolojisi’nin etkisi ile ger¢eklesmistir.
Ozellikle sarap tanris1 olarak bilinen Dionyos bu oyunlarda birgok farkli sekilde
betimlenmektedir. Empedokles ve Sokrates gibi filozoflar da mitolojik 6gelerden beslenmis
ve Ogretilerinde Yunan Mitolojisine dair Oykiilerden yararlanmiglardir. Dolayistyla Yunan
Mitolojisinin pekismesinde ve yasadigimiz yiizyila kadar ulasmasinda etkileri oldukga
biiyiiktiir. Son olarak tarihgiler ve Iskenderiye’deki yazarlar da Yunan Mitolojisinin donemin
birgok 6zelligini yansitmasi dolayisiyla ilgili mitoloji tiiriiniin giinlimiize kadar tasinmasinda

etkin rol oynamislardir (Estin ve Laporte, 2002).
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Yunan Mitolojisi uzun &ykiilere sahip icerisinde bircok farkli karakteri barindiran
dolayisiyla yiizlerce sembolii ve anlami kapsayan bir yapidir. Bu nedenle tanrilar, yari
tanrilar, onlarin temsil ettigi hayvanlar ve diger figiirler ya da semboller Yunan Mitolojisinin
giinlimiize nasil yansidigini ya da yansitildigini anlamak adina olduk¢a Onemlidir. Bu
baglamda, ilk olarak Yunan Mitolojisindeki yaratilis siirecine gdz atmak diger hikayelerin ya

da karakterlerin anlagilmasi noktasinda 6nem tagimaktadir.

Yunan Mitolojisinde Tanrilar diinya tizerindeki kurduklar1 egemenlikler iizerinden {i¢
temel kategoride toplanabilir. Bunlardan ilki onciil tanrilar olarak da bilinen evrenin
olusmasimi saglayan ilk tanrilardir (Buxton, 2016). Onciil tanrilar doneminde baslangicta
Khaos vardi. Khaos sonsuz bir boslugu sembolize etmekteydi. Bu boslukta Gaia, Tartaros,
Erebos, Nkys, Esir ve Hemera ortaya ¢ikmisti. Bu tanrilarin her biri bir kavrami ifade
etmekteydi. Ornegin Gaia topragi ve dogayi, Tartaros oliiler iilkesinin en derin yerini ve
olimden sonra oliimliilerin cezalandirildig1 yeri, Eros ask, istek ve seksi, Erebos yer alti
karanligini, Nkys geceyi, Esir diinyay1 sarmaladig: diislintilen 151kl1 bir tabakayi, Hemere ise

giin ve giin 1518101 temsil etmektedir (Comert, 2008).

Bu siiregte en dnemli figiirlerden biri olarak Gaia’yr belirtmek yanlis olmayacaktir.
Ciinkli Gaia kendi basina gokylizii ve denizleri olusturan Uranus ve Pontus’u dogurur.
Sonrasinda ise onlarla da birleserek alt1 erkek ve alt1 disi olmak tizere 12 farkli tanr1 yaratir.
Boylelikle Yunan Mitolojisinin ikincil tanr1 grubuna olusturan Titanlar1 yaratmistir. Titan’in
12 biiyiik tanrisinin da teker teker simgeledigi ya da 6zdeslestigi kavramlar bulunmaktadir.
Ornegin Gaia’nin Uranus ile birlesmesi sonucu ortaya ¢ikan alt1 erkek tanr1 Okeanos, Krios,
Hyperion, lapetos, Koios ve Kronostur (Cémert, 2008) Bu tanrilardan Okeanos okyanus ve
nehirleri, lapetos is¢ilik ve yetenegi, Koios zekdy1 ve bilgeligi, Hyperion ise Giinesi temsil

etmektedir. Kronos ise en geng¢ Tanridir ve Titanlarin lideridir (Erhat, 2015).

Disi Tanrilar yani Titanidesler ise Gaia’nin Pontus ile birlesmesi sonucu ortaya
cikmigtir. Bu alt1 disi tanr1 Theia, Rhea, Themis, Phoebe, Tethys, Mnemosyne’dir. Bu
tanricalardan Rhea tigiincii kusak Tanrilarin yani Olimpos Tanrilarinin annesidir. Theia
aydinlik tanricasidir. Themis hukuk, diizen ve adalet tanrigasi olarak bilinir. Tethys Denizler
tanricasidir. Mnemosyne ise hafiza ve ilham tanrigasi olarak bilinir ve sanati ve edebiyati
temsil eder. Goriildiigii lizere Yunan Mitolojisini olusturan onciil tanrilar ve ikinci gruba
olusturan Titanlar evrenin hakim tanrilar1 ya da tanricalar1 olarak bilinmektedir (Comert,

2008).
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Titanlar Savasinda Titanlar1 yenerek egemenligi ele geciren Olympos Tanrilar ise
ticlincili tanr kusagini olusturmaktadir. Giiniimiizde de popiiler kiiltiirde karsimiza en ¢ok
cikan Tanri1 sembolleri genelde iigiincii kusagi olusturan Tanrilardir. 12 tanridan olusan
Olympos’lu tanrilar efsanevi Olympos Dag1 eteklerinde yasamaktadir. Bu tanrilardan Zeus
diger tanrilara gore iistlin 6zelliklere sahiptir ve Olympos’un en tepesinde yasamakta ve diger
tanrilar1 buradan izlemekte ve kontrol etmektedir (Buxton, 2016). Olympos’lu Tanrilarin
yasamlar1 da insanlarin yasamlari ile benzerlikler gdstermektedir. Oyle ki onlar da insanlar
gibi giyinmekte, iliskiye girmekte ya da kavga etmekteydiler. Hatta donem doénem tanrilar

insan sekline biiriiniir ve onlarla iletisime ya da iliskiye girerlerdi.

Yukarida da deginildigi iizere ii¢lincli kusak tanrilar giiniimiiz imajlar diinyasinda
zihnimizde en fazla yer edinen sembolleri i¢lerinde barindirmaktadir. Bahsi gecen her tanr1 ya
da tanriganm kendine dair bir anlami, sembolii ve 6zelligi bulunmaktadir. Ornegin Zeus;
Latince olarak Jiipiter ismiyle bilinmektedir. Genelde simsek, kartal, boga ve mese agact onun
baslica simgelerindendir. Siklikla gokyiiziinlin tanris1 olarak isimlendirilir. Tanriga Hera’nin
hem esi hem kardesidir. Capkinligiyla taninir ve Yunan Mitolojisindeki en giiglii figlir olarak
betimlenir (Un, 2011). Hera ise Latince’de Iuno olarak tanimlanmaktadir. Olympos’un
kraligesidir. Zeus’un karis1 ve kardesidir. Dogum, dogurganlik, kadin ve evlilik kavramlari
Hera ile ozdeslestirilir. Genelde tavus kusu, inek, nar ve ta¢ Hera’y1r simgeleyen bazi

sembollerdir. (Ates, 2001).

Poseidon ise Latince’de Neptiin olarak bilinir. Deniz, deprem ve atlarin Tanrisidir
(Estin ve Laporte, 2002). Ug disli bir yaba ile simgelenir. Hem yikimi hem de bereketi temsil
ettigi diisliniilmektedir. Athena ise Latince Minerva kelimesiyle tanimlanir. Akil, savas, sanat,
bilgelik ve iiretim tanrigasidir. Zeus’un en sevdigi cocugu olarak bilinmektedir. Siklikla zeytin
dali Athena’nin sembolii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Apollon ise 151k, siir, miizik ve saglik
tanrisidir. Athena gibi o da sanati temsil etmektedir. Apollon genelde heykellerde ve ya da

resim ¢alismalarinda elinde yay ve lir ile tasvir edilmektedir (Oztiirk, 2009).

Hermes ise Latince’de ve Roma Mitolojisi’'nde Merkiir olarak bilinmektedir. Ticaret
ve haber tanrisidir. Genelde gorsellerde kanatli sekilde betimlenmektedir Latince Vulcanus
olarak bilinen Hephaistos ise demir ve ates tanrisidir. Is¢iligi ve sanayiyi temsil eder. Cekig ve
ors ile simgelenir (Oztiirk, 2016). Bir diger Olymposlu tanr1 Hestia’dir. Ugiincii kusak
tanrilarin en yaslisidir. Diizen ve aile tanrigas: olarak da bilinir. Ates genelde Hestia’y1 temsil

etmek icin kullanilan betimlemelerden biridir. Mars olarak da bilinen Ares ise, Zeus ve
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Hera’nin ogludur. Savas ve siddetin tanrisidir. Sembolleri kopek, kalkan ve mizraktir (Erhat,

2015).

Veniis olarak da bilinen Aphrodite ise giiniimiizde karsimiza en ¢ok ¢ikan mitolojik
karakterlerden biridir. Agk, estetik ve giizelligin tanrigas1 olarak bilinen Aphrodite siklikla
giivercin figiirii ile 6zdeslestirilmektedir. Demeter ise tarim, doga ve mevsimlerin tanrisidir.
En 6nemli 6zelligi bereket kaynagi olarak bilinmesidir. Bugday ve orak ise Demeter’i temsil
eden en belirgin iki nesnedir. Son olarak Artemis, Ay tanrigasi olarak bilinir ve Artemis’in en

bilinen iki sembolii ay ve geyiktir (Oztiirk, 2009).

12 Tann igersinde bulunmayan ama gilinlimiizde o6zellikle sinema ve edebiyat
eserlerinde karsimiza siklikla ¢ikan baska tanri figiirleri de vardir ve yine bu tanrilar
Olympos’lu tanrilardir. Ornegin Hades Zeus’un kardesidir ve Hades yer altiin karanlhk
diinyasin1 temsil etmektedir. Dionysus ise sarap ve festival tanrisi olarak bilinir ve birgok
gorselde karsimiza ¢ikar. Hatta farkli kaynaklarda Dionysus 12 tanri igersinde de
gosterilmektedir. Ayrica ikarus ve Medusa’da heykellerde ve gesitli sanat calismalarinda
karsimiza cok sik cikan diger mitolojik figiirlerdir. ikarus genelde diisiisii ve kanatlariyla
tasvir edilirken Medusa yilan ile temsil edilmektedir. Hercules olan bilinen Herakles’de
giiniimiiz siliper kahramanlik Gykiilerinin koklerini olusturmaktadir. Gili¢ ve kahramanlikla

bilinen Hercules genellikle aslan simgesiyle temsil edilmektedir (Erhat, 2015).

Goriildigl tizere, Yunan Mitolojisi igerisinde yiizlerce farkli karakter ve sembol
barindirmaktadir. Ancak bu calisma daha ziyade mitolojik Ogelerin giiniimiiz popiiler
kiiltiiriine nasil tasindigini ve reklamcilik sektoriiniin bu diinyadan nasil beslendigini
gostermeyi hedeflemektedir. Dolayisiyla Yunan Mitolojisindeki bir¢cok hikayeye ve 6geye bu
bolimde deginilmemistir. Bu calismanin temel odak noktasinda karsimiza en ¢ok c¢ikan
mitolojik karakterler bulunmaktadir. Bu sebeple reklam analizlerinde genelde Olympos’lu
Tanrilar olarak adlandirilan ii¢lincli kusagin temsilleri bu ¢alismanin da temel alt yapisini

teskil edecektir.
Reklamcilik ve Mitoloji Tliskisi

Yukarida da detaylandirildigi lizere Yunan Mitolojisi i¢inde yiizlerce farkl karakter ve
sembol barindiran, olduk¢a uzun bir ge¢mise sahip, oldukca koklii bir gelenegin sonucu
olarak karsimiza c¢ikmistir. Yunan Mitolojisi’nin icerdigi hemen her 6ge giicli, basaryi,

iktidar1, yenilmezligi, kusursuzlugu, olimstzligii ya da dayaniklilig1 temsil etmektedir. Bu
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nedenle reklam sirketleri icin {riinlere kiiltiirel anlamlar yiiklemek, ilgili iiriinlerin kitlelerin
zihninde gii¢lii anlamlar kazanmasini saglamak ve mallarini tanrisal bir ifade ile pazarlamak
noktasinda mitoloji bigilmis bir kaftandir. Reklamcilik ve mitoloji iliskisine dair Williamson
reklam metinleri sayesinde {rlinler arasinda farklilik yaratmak adina mitolojik
kahramanlardan ve toplumsal mitlerdeki farkliliklardan yararlanildigini belirtmektedir (1978).
Ayrica Chapman ve Egger da mitolojinin reklamcililar i¢in biiyiik bir zenginlik sundugunu

belirtmektedir (1983).

Reklam stratejilerinde gegmisten gilinlimiize uzanan mitolojik kavramlarin
kullanilmas1 ayn1 zamanda farkli kiiltiirlerin ortak ikili karsitliklarinin ortaya ¢ikarilmasinda
da yardime1 olabilmektedir. Levi-Strauss’a gore tiim toplumlarin sahip oldugu mitsel dykiiler
ikili karsitliklar barindirir ve bu karsithiklar evrensel bir yapiya sahiptir (Fiske, 1996).
Dolayistyla reklamlarda yer alan mitolojik ogelerin analizi farkli kiiltiirlerin benzer
kavramlari nasil analiz ettigini, algiladigini ya da yorumladigin1 anlamada da degerli bir siireg

olarak ifade edilebilir.

Glinlimiiz tiikketim caginda kitleleri etkilemek, bireylerle iirlinler iizerinden iletisime
gecmek metalara dogrudan ya da dolayli olarak anlam yiiklemekle miimkiin goriinmektedir.
Ancak metalara yiiklenen bu anlamlar iirlinler iizerinde mitler yaratma siirecine dogru
evrilmekte, reklam sirketleri kimi zaman eski efsanelerden beslenmekte kimi zaman ise yeni
mitler yaratarak tiliketiciyi etki altina almaya c¢alismaktadir. Bu noktada Frankfurt Okulu
iiyelerinden Adorno ve Horkheimer bu durumun kiiltiir endiistrisinin yaratti§i bir sonug
oldugunu ve bireylerin popiiler kiiltliriin etkisi altinda tutularak tiiketim odakli bir siirecin
icine sokuldugunu belirtmektedirler (2010). Roland Barthes ise mitlerin ve mitolojik
elementlerin sadece bir sdylem olmadigini, mitlerin ve mitlestirmenin giiniimiiz diinyasinda
imajlar araciligtyla sinema, spor miisabakalari, TV showlar1 ve fotograf¢ilikta yogun sekilde
kullanildigint belirtmekte ve bu mitlestirme siirecinin ilgili iirlinli biiyiilii bir meta haline

doniistiirebilecegini belirtmektedir (1979).

Gortildigi tizere mitlerden beslenme ya da yeni mitler yaratarak {irlinlerin giiciine gii¢
katma siireci oldukg¢a basarili bir reklamcilik stratejisidir. Bu noktada mitolojik 6gelerden
beslenerek zihnimize kazinan, ilgili marka imajini gii¢lendiren ya da {irtinlerini daha farkl
anlamlar yiikleyen bir¢ok firma oldugu sdylenebilir. Ornegin Roma Mitolojisi'nde Victoria,
Yunan Mitolojisi’nde ise Nike olarak bilinen zafer tanrigasi giiniimiizde ¢ok énemli bir spor

markanin ismidir. Ayrica Yunan Mitolojisi’nde Titanlardan olan ve Zeus tarafindan gok
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kubbeyi sirtinda tasimakla cezalandirilan Atlas karakteri, giiniimiizdeki olduk¢a 6nemli bir

tasimacilik sirketinin ismidir (Oztiirk, 2016).

Bunun yani sira Poseidon ve Medusa’nin oglu oldugu diisliniilen ve kanath bir at
olarak bilinen Pegasus’da ¢ok dnemli bir havayolu sirketinin adidir (Erhat, 2015). Bunlara ek
olarak 1iinlii kahve markasi Starbucks ise iirlin logosu olarak Yunan Mitolojisinde
giizellikleriyle ve giizel sesleriyle denizcileri biiylileyen Siren adi verilen perileri
kullanmaktadir (Oztiirk, 2009). Son olarak iinlii araba lastik markas1 GoodYear’da logosunda
kanatli ayakkabi figiiri kullanmaktadir. Bu figiir Yunan Mitolojisindeki en hizli tanr1 olarak

bilinen Hermes’in ayakkabilarini temsil etmektedir (Un, 2011).

Yukarida da belirtildigi gibi mitolojik 6geler reklamlarda ya da sirketlerin kendi
anlamlarim1 giigclendirme ya da pekistirme noktasinda oldukga sik sekilde kullanilmaktadir.
Ozellikle sembolik bir etkilesim yaratilarak ortaya cikartilan bu siire¢ sayesinde tiiketicinin
zihninde 1ilgili markanin imajna ve marka degerine dair daha net bir izlenim
birakabilmektedir. Bu calismada da iki Tiirk sirketi olan Vestel ve Casper’in Yunan Mitolojisi
icersinde degerlendirilen baz1 6geleri reklamlarinda nasil bir yaklagimla izleyiciye sundugu
ortaya koyulacak, boylelikle Tiirk ekranlarinda karsimiza ¢ikan bu iki reklamin farkli bir

kiiltiiriin izdiistimleri ile nasil yansitildig1 6n plana ¢ikartilacaktir.

Vestel ve Casper Reklamlarinin Yunan Mitolojisi Ozelinde Gostergebilimsel

Analizi

Bu bolimde Yunan Mitolojisi igerisinde yer alan bir¢cok 6genin Tiirk reklamlarinda
nasil bir agtyla sunulduguna dair bir incelemede bulunulacak bdylelikle reklamlar igerisinde
yer alan ¢esitli semboller kiiltiirel yaklasimlar noktasinda analiz edilerek reklamcilik mitoloji
iliskisine dair genel bir perspektif ortaya koyulacaktir. Bunun yam sira ilgili reklam
analizlerinde gesitli gorsellerden yararlanilarak mitolojik gostergelerin reklam sunumlarinda

nasil resmedildigi de 6n plana ¢ikartilacaktir.

Vestel “Gururla Yerli” Reklam Filminin Goriintiissel Anlatimi ve

Gostergebilimsel Analizi
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Gorsel 1: http://www.212-studio.com/users/emre-dogru/gururla-yerli

Reklam Linki: https://www.youtube.com/watch?v=vZ8gjaS9{v8

llgili reklam videosunda, Kenan Imirzalioglu, Vestel fabrikasma giderek ilgili
markanin tanitimini yapmaktadir. Bu noktada, Imirzalioglu, reklam boyunca Vestel’in yerli
bir marka olmasina ragmen diger dev markalarla ayni1 seviyeye ulasmis oldugunu hatta
onlardan da iistiin oldugu vurgusunu yapmak adina izleyiciye ¢esitli sorular sormakta, sorular
sorarken siirekli olarak teknolojik anlamda gelismislikleri ile bilinen Almanya, italya, Isveg
gibi iilkeleri ornekleyerek bir Tiirk mali olan Vestel’in teknoloji baglaminda gelismis bu
onemli iilkeleri gectigine isaret etmektedir. Yine soru sorma yontemiyle hem izleyiciyi ilgili
marka hakkinda diisiindiirmeyi amaglamakta hem de Tiirk toplumunda yaygin olan “Basimiza
icat ¢ikarma” ya da “Sen mi kurtaracaksin bu memleketi” gibi sOylemleri vurgulayarak

iilkemizdeki yenilik¢i yaklagimlara gem vurmak istenmesini elestirmektedir.
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Gorsel 2: https://www.izlesene.com/video/vestel-gururla-yerli-reklam-filmi/8256492

Vestel reklami, ilk olarak Vestel fabrikasinin da yer aldigi Manisa sehrinden bir
goriintilyle baslamaktadir. Ik boliimde sehirde yogun bulutlar ve koyu laciverte eslik eden
gok glirtiltlisti sesi, yagmurun baslayacagina isaret etmektedir. Ancak, bu noktada neredeyse
reklam filminin tamaminda atifta bulunulan Yunan Mitolojisi figiirleri ortaya c¢ikmaktadir.
Oyle ki, Yunan Mitolojisi’nde, tanrilarin ve insanlarin babasi olarak bilinen Zeus ayni
zamanda simgsek ve gok giiriltiisii tanrisidir (Erhat, 2015). Reklamin ilk sahnesi de
simgeklerin ¢aktig1 boliim ile baglamakta fonda ise gok giiriiltiisii sesi duyulmaktadir. Ayrica
Zeus tanrilarin tanrisi olarak bilinmektedir, bu sebeple Zeus ile ortlisen kavramlar evrendeki
en biiyiik giic ya da egemenlik sembolleri olarak yorumlanabilir (Ates, 2012). Dolayisiyla bu
sahne ile Zeus’un Ozdeslestigi kavramlar arasinda bir baglantt kurmak miimkiin

olabilmektedir.

Bu noktada, reklamin baglangicindaki bu isaret, devasal fabrika alani ve Vestel
markasinin teknoloji diinyasinda gercek anlamda bir giic sembolii olduguna isaret etmekte
hatta ona Tanrisal bir 6zellik atfetmektedir. Yine reklamin baslangicinda gokytiziindeki koyu
lacivert renk ciddiyeti temsil etmekte reklam boyunca da yine olgun, ciddi ve giivenilir
tavirlartyla yer alan Kenan Imirzalioglu koyu lacivert takim elbise giymektedir. Bu da ilgili

markanin yaptig1 isi ciddiye aldig1 vurgusunu seyirciye hissettirme amaci giitmiistiir.

Reklam filminde Kenan Imirzalioglu, ayagim fabrikaya atar atmaz gercek anlamda
teknolojinin son imkanlarindan yararlanildig1 hissiyati veren cihazlar ve makineler goze
carpmaktadir. Ornegin, {iretim siirecinde robotlarin yer aldigi béliimde neredeyse hi¢ insan
giiciinden yararlanilmadig1 vurgusu yapilmakta ve ¢agimizin en son teknolojik alt yapisinin
varlig1 reklam filminde hissettirilmektedir. Ayrica, filmde rol olan ¢alisanlarin biiyiik boliimii
beyaz renkte koruyucu oOzel kiyafetler giymekte ve bircogunun yiiziinde maske
bulunmaktadir. Bu da Vestel markasinin, ¢aliganlarinin giivenligine ne derece 6nem verdigini

gostermektedir.

Buna ek olarak, filmde rol olan ¢alisanlarin biiyiik boliimii beyaz renkte koruyucu 6zel
kiyafetler giymekte ve bircogunun yiiziinde maske bulunmaktadir. Bu da Vestel markasinin,
calisanlarinin giivenligine ne derece 6nem verdigini gostermektedir. Daha dnce de anlatildig:
tizere Yunan Mitolojisindeki Olymposlu 12 tanridan biri olan Hephaistos is¢iligin ve

sanayinin tanrisidir (Un, 2011). Burada islenen reklam temasi da tam olarak Hephaistos ile
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Ozdeslestirilebilir. Ciinkii iscilik ve sanayi kavramlari fabrika ve calisanlar {izerinden

betimlenmektedir.

Reklam videosunda Vestel fabrikasinin Avrupa’nin  en biylik elektronik
merkezlerinden biri oldugu vurgusu yapilirken kamera ¢ekim teknikleriyle fabrikaya dair
perspektif bir gorsel ag¢1 verilerek fabrikanin biiyilikliigii hatta ihtisami anlatilmaya
calisilmaktadir. Yukarida da bahsedildigi iizere, ilgili videoda Yunan Mitolojisine dair Zeus
figlirli disinda Vestel’in akilli telefonu olarak bilinen Veniis modeli yer almaktadir. Yunan
Mitolojisinde gilizellik, estetik ve ask Tanrisi olarak bilinen Veniis (Afrodit) figiiriiyle,
Vestel’in akilli telefon teknolojisiyle estetigi bir araya getirerek u¢ bir noktaya ulastigi

gosterilmektedir.

Bunun yani sira Yunan Mitolojisinde Athena bilgeligi, estetigi ve iiretimi temsil eder
(Estin ve Laporte, 2002). Bu baglamda Vestel fabrikasinin bir teknoloji ve liretim sahasi olusu
Athena’nin 6zdeslestigi anlamlarla da bagdastirilabilir. Bu yaklasimi pekistirmek adina da
markanin ge¢miste de tasarim odiilleri aldiginin gosterilmesi Vestel markasinin teknolojik
gelismeleri estetik ve glizellik algisiyla harmanlama kaygisi tasidigini simgelemektedir.
Ayrica, mitolojik yaklasimdan farkli olarak Veniis gezeni Giines’e en yakin ikinci gezegendir
ve en sicak gezegen olarak bilinir. Bu noktada Gilinese yakinlik ve 1s1 kavramlariyla da

Vestel’in gii¢c baglaminda marka degeri vurgulanmaktadir.

Reklam filminde ilgi ¢ekici bir diger sahnesi ise bir grup gencin konser verdigi ve
diger insanlarin dans ederek eglendigi boliimdiir. Ilgili sahnede miizik enstriimanlarinin
yaninda Vestel’in tablet bilgisayarlar1 da vurgulanmakta ve bu cihazlarin miizikal anlamda
nasil bir katki verdigi ortaya koyulmaktadir. Bahsi gecen kisim Yunan Mitolojisi baglaminda
analiz edilecek olursa Yunan Mitolojisinde dans ve miizik ile 6zdeslestirilen birgok 6ge
bulundugu sdylenebilir. Ornegin Yunan Mitolojisinin en zeki ve renkli karakterlerinden biri
olan Hermes, miizik aletleri olan lir ve fliitii icat etmistir dolayisiyla Hermes Yunan
Mitolojisinde siklikla miizikle 6zdeslestirilir. Dahast Apollon ve ¢ocuklari Linos ve Orpheus
miizik ve dansi temsil etmektedir (Erhat, 2015). Son olarak Terpiskhora da dans ve siir
tanricasidir (Oztiirk, 2009). Bu bilgiler 1s1¢inda ilgili sahne ele alinarak reklam filmiyle

Yunan Mitolojisi arasinda bir baglanti kurabilmek miimkiindiir.
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Gorsel 3: https://www.youtube.com/watch?v=1Tazke-npcl

flgili reklam filmi Vestel’in Vestel City ismini verdigi Manisa’daki fabrikasinda ve
Izmir yakilarindaki Efes Antik Kenti’nde cekilmistir (Hiirriyet Web, 2018). Bu bilgiyle
baglantili olarak reklam filminin mitolojik agidan goze carpan sahnelerinden biri de Tiirk
miihendisin ¢ocuklarla beraber oldugu Antik Yunanistan’dan kalma yerde gegen sahnedir. Bu
sahne ve oOncesindeki Antik Yunan gorseli Yunan mitolojisiyle iliskilendirilebilir. Ciinkii
Yunan Mitolojisi ve Antik Yunan Kiiltiirii i¢ ice ge¢mis iki kavram olarak bilinmektedir.
Dahasi, Antik Yunan Medeniyeti bati kiiltiiriiniin temeli olarak kabul edildigi i¢in Vestel
markast bu tema ve yaklasimi kullanarak Tiirk elektronik sektoriindeki gelismisligin temeli
hatta merkezi oldugunu ifade etmeye ¢alismaktadir. Bu noktada mitolojik 6gelerden beslenen
bu reklam, gelismis Antik Yunan kiiltlirii ile Tiirk teknolojisini bagdastirmakta ve Tiirk

miihendisliginin ne derece ileri safhalara tagindigini vurgulamaktadir.

Bunun yani sira gorsel 3’de de goriildiigii iizere yaslart yedi sekiz civarinda olan bir
Ogrenci grubunun ellerinde Vestel marka tabletlerle notlar tuttugunu, gruba eslik eden bir
diger kisinin ise ayni antik alanda Vestel marka telefonla fotograf ¢ektigini gérmekteyiz. Bu
gorsel lizerinden Vestel’in ge¢migin gelismis kiiltiirlerinden biri olan Antik Yunan
Medeniyetini gelecegin teknolojileri ile i¢ ice kullandigini sodyleyebiliriz. Bir diger deyisle

Vestel ge¢misi incelemek adina gelecek teknolojilerinden yararlanmaktadir.

Gosterge Coziimlemesi:

Gostergeler Gosteren Gosterilen
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Ileri Teknoloji (Athena-
. 3 Uretim ve Estetik
. Kenan Imirzalioglu ve
Insan Tanrisi/Zeus (Tanrilarin
Vestel Calisanlar1 L
tanrisi olarak iistiin
teknoloji)
i ve Iscilik/iscilik
Mekan Vestel Fabrikasi Sanay ve Isgi lk( ¥
Tanris1 Hephaistos
Telefon,B E . .. )
clelonbeyaz Bsya [leri Teknoloji ve Estetik
Nesne Modelleri, Telefon, (Aphrodite-Veniis)
Tablet PC, TV parodiie-ents
3 Gokyiizii, Simsek, Gok | Mitolojik Ogeler (Zeus,
Doga el e .
giiriiltiisii Aphrodite)
Fabrika Zemini Geligmis teknoloji,
(Vestelcity)
Zemin —
Gegmisin gelecekle
bulusma noktas1 (Vestel
Antik Kent tirtinleri vasitastyla)

Gortildugl tizere, ilk gosterge olan insan gostergesi bir anlatict olarak kullanilarak
ilgili markanin s6zsel anlatimi yapilmis ve bunlarin gorsellerle paralel ilerlemesi saglanarak
bir uyum yakalanmstir. ikinci gdsterge olan mekan kavrami Vestel fabrikasi iizerinden
anlatilmis ve ilgili sirketin fabrika goriintiileriyle teknolojik ilerleme anlatimi yapilmaya

caligilmistir.

Uciincii gosterge olarak nesneler reklamin bircok yerinde yer almaktadir. Bu noktada,
nesneler Vestel’in iiriin estetigini gorsel agidan 6n plana ¢ikararak izleyicilerin {irlinlere olan
ilgisini arttirmasini saglamaktadir. 4. gdsterge olan doga temasi ise reklamin basinda verilerek
ciddiyet ve iktidar kavramlarini mitolojik atiflarla beraber vermeye calismig ve Vestel’in
imajiyla bu kavramlar 6zdeslestirilmistir. Goriildiigii tizere Yunan Mitolojisi ilgili markanin
iirin gaminda yer alan nesnelere giiglii anlamlar yiliklemek, onlarin insanlarin zihninde

dayanikl, giiclii ve statii saglayict olduklarimi gostermek i¢in kullanilmaktadir.

Dizisel ve Dizimsel Coziimleme/Karsithklar:
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Bu boliimde ise reklamdaki karsitliklar ve bu karsitliklarin reklama kattigir anlam
incelenmistir. Reklamdaki zitliklardan bazilar sunlardir; Yerli-Yabanci, Giiglii- Giigsiiz, Ileri
Teknoloji-Geri Kalmislik, Giizel-Cirkin, Eski-Yeni, Geleneksel- Yenilik¢i, Antik Cag-
Teknoloji Cagi, Ge¢mis-Gelecek.

Yukarida yer alan bu karsitliklar, kisilerin zihninde bir karsilagtirma ve g¢agrisim
duygusu uyandirdigi i¢in hem Vestel’in olumlu yonleri daha fazla belirginlestirmekte hem de
izleyiciler ya da tiiketiciler markay1 diger elektronik firmalartyla kiyaslayarak zihinlerinde
Vestel markasina dair daha somut bir fikir elde etmektedir. Bir yandan da Vestel markasi giig,
iktidar, yenilmezlik, giizellik, zarafet gibi kavramlarla 6zdeslestirilen Yunan Mitolojisindeki
baz1 tanr1 ya da tanricalara ait nitelikleri reklam filminin gorsellerinde barindirarak ilgili

reklamin izleyicilerin zihninde ¢ok daha giiglii bir etki yaratmasini saglamaktadir.
Metafor/Metonomi Kullanimi:

Metafor yani egretileme bilinmeyen bir kavrami bilinen bir aracin 6zelliklerine benzetme
yontemiyle ifade etmektir. Metonomi yani diizdegigsmece ise biitiinlin kii¢lik bir boliimiiniin
biitiinii temsil etmesidir (Elden ve dig, 2005). Buna gore ilgili reklamda Veniis tanrigasi
bizlere giizelligi ve estetigi cagristiran bir metafordur. Vestel’in istiin teknolojilerini

barindiran fabrikasi Vestelcity ise ileri teknolojinin ve gelismisligin diizdegismecesidir.
Kodlar:

Kodlar toplumsal geleneklerin ve kiiltiirlerin bir sonucu olarak meydana gelir ve ge¢misten
giiniimiize uzanan kavramsal ortakliklar1 ¢agristirir. Bu noktada bir¢cok kod tiirii oldugunu
belirtebiliriz. Ornegin davranis kodlar1 ve fiziksel (dis goriiniis) kodlari iginde barindiran
sosyal kodlar, matematiksel yaklagimlar1 ve sanatsal kavramlar1 kapsayan metinsel kodlar ve
yorumlama kodlar iletisim ve kiiltiirel calismalar baglaminda ele alinabilecek kodlardan
bazilaridir (Elden, 2009). Bu bilgiler 1s18inda gegmisten giiniimiize kisilerde ortak anlamlar
cagristiran kodlar baglaminda ilgili reklam filminde baz1 6rnekler oldugunu soyleyebiliriz.
Ormnegin giizelligin ve estetigin ge¢misten giiniimiize Veniis yani Aphrodite tanricasi ile
bagdastirilmas1 ve 1ilgili reklamda da Vestel’in cep telefonu modellerinden birine Ventis

ismini koymas1 buna verilebilecek 6rneklerden biridir.

Slogan:
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Vestel bu reklam filminde “Gururla Yerli” sloganin1 kullanmaktadir. Burada amag¢ Vestel’in
yurt disindaki diger teknoloji markalari ile yarigabilir diizeye ulastigini vurgulamaktir. Ayrica
bu slogan igerisinde barindirdigr milliyetci sOylemle de Tiirk miisterilerle duygusal bir bag

kurma amaci tasimaktadir. {lgili sloganda mitolojik bir génderme bulunmamaktadur.

Hedef Kitle:

Reklam filmi teknoloji ile ilgilenen hemen herkesi kendine hedef kitle olarak se¢gmektedir.
Ancak reklam filminde elinde tablet bilgisayar tutan ¢ocuklar ve konserde eglenen gengler

teknolojiyi algilama ve tiilketme konusunda daha belirgin bir hedef kitle olarak gosterilebilir.

Casper Nirvana F Serisi Reklam Filminin Goriintiisel Anlatimn ve

Gostergebilimsel Analizi

NIRY AN

T SERIS\

Caspes i ;

Performansin yeniformu

Casper

Gorsel 4: https://www.youtube.com/watch?v=3cxbQyd9Lb8

Reklam Linki: https://www.youtube.com/watch?v=cRBHaturRz0&t=76s

flgili reklam filmi Casper’in diziistii bilgisayar modeli olan Nirvana F serisini
tanitmaktadir. Reklamin basindan sonuna kadar vurgulanan ana tema Nirvana F modelinin
yliksek teknolojik kapasiteye sahip bir cihaz oldugudur. Bu noktada “F” harfi yiiksek
ihtimalle Ingilizcedeki “force” (Kuvvet) kelimesiyle dzdeslestirilmekte bdylece ilgili reklam
filmini izleyen kisilerde Casper’in bu cihazinin performans odakli, birden ¢ok islevi hizli bir

sekilde yerine getirebilen bir aygit oldugunu diisiindiirtmektedir.

Bunun yani sira Casper Nirvana F serisi reklam filmi bastan sona bir¢ok mitolojik
ogeyi igersinde barindirmaktadir. Ornegin Yunan Mitolojisinden bagimsiz olarak Nirvana
kelimesi Budist Mitoloji’de en biiyiik mutluluk noktas1 olarak bilinmektedir (Oztiirk, 2016).

Gorildiigii tizere Nirvana F serisi marka noktasinda oldukg¢a iddiali bir isim tercihinde
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bulunmus ve mitolojik bir gonderme ile kendi markasim1 kiiltiirel bir sembol ile

Ozdeslestirerek giiglendirmeye caligmistir.

Gorsel 5: https://vimeo.com/channels/yigithepsev/219105330

Nirvana F serisi reklam filmi Yunan Mitolojisi baglaminda da birgok sembolii
icerisinde barindirmaktadir. Yunan Mitolojisi’nde bir¢cok hayvan figiirii siklikla bir tanr1 ya da
tanrigcanin simgesi ile betimlenmektedir. Bu noktada, reklam filmi gorsel beste de gosterildigi
gibi ilk olarak bir aslan figiirii ile baglamaktadir. Sar1 gozlii ve antik bir yapida betimlenen
aslan Yunan Mitolojisi’nde gii¢ ve kahramanlik sembolii olarak bilinen Heracles yani
Hercules ile 6zdeslestirilmektedir. Bu noktada Nirvana F serisi i¢erisinde “Force” kelimesi ile
ifade edilen kuvvet kavrami mitolojik bir 6ge olan ve yine giicii temsil eden aslan simgesiyle

pekistirilmektedir.

Gorsel 6: https://www.behance.net/gallery/53419941/CASPER-NIRVANA-F-SERISI

Daha sonrasinda ise karsimiza baska hayvan figiirleri ¢ikmaktadir. ilgili reklamda da
saha kalkmis bir at ardindan da tiim giicii ve enerjisiyle kosan bir boganin yer aldig1 sahneden

sonra en son olarak bir kartal figilirii ortaya c¢ikmaktadir. Bu noktada at figiirii Yunan
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Mitolojisi’nde bir¢ok figiir ile dzdeslestirilebilir. Ornegin Anemoi yani riizgar tanrilar1 olarak
bilinen Eurus, Notus, Boreas ve Zephyrus kardesler Yunan Mitolojisinde at simgesiyle temsil
edilmektedir (Buxton, 2016). Ayrica denizler ve atlar tanrisi Poseidon da siklikla at temsili ile
karsimiza ¢ikmaktadir (Temiir, 2016). Bu nedenle Casper’in bu reklam filminde yer alan at
figlirli Yunan Mitolojisi icersinde karsimiza ¢ikan at figiirleriyle ortlismektedir. Bunun diginda
saha kalkmuis at figiirii mitolojik bir semboliin 6tesinde Nirvana F serisinin gii¢c ve performans

temasini da temsil etmektedir.

Bir diger figiir ise boga figiirlidiir. Boga figiirii Yunan Mitolojisi’'nde siklikla tanrilarin
tanrisi olarak bilinen Zeus ile 6zdeslestirilmistir. Hikayeye gore 6liimlii bir kiz olan Europa’ya
asik olan Zeus boga kiligina girerek Europa’ya yaklasir ve onunla iliskiye girer. Sonrasinda
Zeus ve Europa’nin Minos, Sarpedon ve Rhadamanthys isimli ¢gocuklar1 olur (Satana, 2009).
Bu hikaye 1s1gimnda boga figiliri Yunan Mitolojisinde dogrudan Zeus’u g¢agristirmaktadir.
Ayrica Misir ve Mezopotamya Mitolojileri’nde de boga kutsal bir gii¢ olarak goriilmekte ve
giic ve iiremeyi temsil etmektedir (Bayat, 2007). Goriildiigil iizere Casper Nirvana reklaminda
da boga figiirii iktidari, giicii ve yenilmezligi temsil etmektedir. Dolayisiyla Yunan

Mitolojisi’ndeki Zeus 6gesiyle ilgili reklam birebir ortiismektedir.

Son olarak kargimiza kartal figiirii ¢ikmaktadir. Yunan Mitolojisinde kartal figiirii tipki
boga figiiriinde oldugu gibi yine Zeus ile ortiistiiriilmektedir. Ayrica kartal figlirii Tiirk
Mitolojisi’nde ve Hristiyanlik’da da onemli figiirlerdir. Tiirk Mitolojisinde ¢ift basl kartal
figlirli yaygin bir figiirdiir ve bu kavram yigitlik ve cesaretle bagdastirilir. Ayrica Tiirk
Mitolojisine gore kartal figiirii gégiin en iistiinde yer alir ve gogiin korunmasi kartala aittir, bu
nedenle kartal figiirii tanrisal bir sembol olarak kabul edilir (Ergin, 1995). Hristiyanlik’da
Isa’nin gdge yiikselis siireci kartalla iliskilendirilmektedir (Grimal, 1997). Gériildiigii iizere

kartal diger hayvan figiirlerinde oldugu gibi yine giicii temsil etmektedir.

Casper Nirvana F Serisi reklam filminde hem aslan figliri hem de diger hayvan
figiirleri gorsellerde de goriildigli ilizere metal gdévdelerden olusan, igerisinde enerji
akimlarmin dolandig1 zirhlar ile betimlenmektedir. Ayrica her li¢ hayvanin da {izerinde led
1siklandirmalar bulunmakta ve govdelerinde Casper yazis1 yazmaktadir. Reklam boyunca gri
bir alanda biiyiik bir hiz ve enerjiyle kosan hayvanlar en sonunda birbirlerine ¢arparak biiyiik
bir enerji topuna doniismektedir. Bunun sonucunda ise Nirvana F modeli ortaya ¢ikmaktadir.
Bir diger deyisle birden fazla farkli giic kaynagmin birlesmesi bu cihazin olugmasinm

saglamaktadir.
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Gosterge Coziimlemesi:

Gostergeler Gosteren Gosterilen
Aslan, Boga, At
>all, Bogd, AL Performans odakli teknoloji,
Kartal(Mitolojik Atiflar- . . 3
Hayvanlar . Gii¢ (Mitolojik tanrilar
Heraclus-Poseidon- araciliiyla)
Anemio-Zeus) gy
Mekan Gribir Alan Silikon Vadisi, Teknoloji
Alani
Ileri Teknoloji, Performans,
Nesne Casper Nirvana F Serisi | Gli¢ (Zeus-Tanrilarin tanrist,
Laptop en biiytik gii¢ olarak
betimlenmektedir)
Mitolojik Ogeler (Zeus-
Doga Gokyiizii ito ?Jl . "ge er (Zeus
Gokylizii tanrist)

Yukaridaki cizelgede de goriilebilecegi iizere gostergeler cesitli hayvan figiirlerinden
olusmakta ve her bir figlir Yunan Mitolojisi igerisinde bir kavrama ya da tanriya denk
gelmektedir. Boylelikle Casper sirketi bu mitolojik ve tanrisal 6geler sayesinde yeni iirlinii
olan Nirvana F serisine yeni bir anlam yiiklemis ve ilgili iirliniin sahip oldugu {iistiin teknoloji
sembolik gorseller iizerinden vurgulanmustir. Ilgili reklam filminde kullanilan mekan ise
onemli bir diger gostergedir. Dijital bir diinyanin varligint sembolize eden mekan
reklamlardaki hayvanlari bir tiir silikon vadisinde gibi resmetmektedir. Uciincii gosterge ise
tanitim1 yapilan cihazin ta kendisidir. Reklam boyunca performans vurgusu yapilan cihaz
mitolojik 6gelerin destegiyle gii¢ ve kuvvet kavramlariyla 6zdeslestirilmektedir. Son gosterge
olan koyu gri gokylizii de tipki kartal ve boga figiirlerinde oldugu gibi Zeus’u
cagristirmaktadir.

Dizisel ve Dizimsel Coziimleme/Karsithklar:

Reklam filmi kendi igersinde bir¢ok karsitligi barindirmaktadir. Eski-Yeni, Giiglii-
Gligsiiz, Teknoloji-Geri kalmiglik, Teknoloji Cagi-Antik Cag gibi kavramlar reklam icersinde
gecen bazi tezatliklardur. Tlgili gorselleri izleyen tiiketiciler bu kavramlar araciligiyla F serisi
diziistii bilgisayar1 diger cihazlarla kiyaslayabilmekte ve bu karsitliklar sayesinde zihinlerinde

daha somut bir imaj yaratabilmektedirler. Goriildiigii tlizere Casper bir¢ogu Yunan
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Mitolojisine ait ¢esitli 6geler kullanarak yeni cihazi Nirvana F serisini farkli bir perspektifle
tiiketicinin begenisine sunmustur. Bu noktada gii¢ ve iktidar odakli tanrilarin reklam boyunca
belirgin 6l¢iide kullannrmi1 da Casper’in marka degerini gili¢lendirmek istegi ile

bagdastirilabilir.
Metafor/Metonomi Kullanimi:

Casper’in bu reklam filminde kullandig1 at, kartal ve boga figiirleri hiz ve giicii sembolize
eden metafor Ornekleridir. Casper Laptop ise hiz, performans ve ileri teknolojinin

metonomisidir.
Kodlar:

Bu reklamda kullanilan hayvan figiirlerinin tamami hiz ve gii¢ ile bagdastirilabilecek
canlilardir. Dolayistyla bu canlilar gegmisten gliniimiize birer kiiltlirel kod olarak kafamizda

ortak anlamlara atifta bulunmaktadirlar.
Slogan:

Casper, Nirvana F serisi cihazin1 tanmitirken ‘“Performansin Yeni Formu” sloganini
kullanmaktadir. Burada yeni ve performans kelimeleri PC’nin gii¢ ve modern &zelliklere
sahip oldugunu vurgulamak amag¢lh kullanilan iki kelime olarak ifade edilebilir. Slogan

noktasinda Yunan Mitolojisine dair bir gonderme bulunmamaktadir.
Hedef Kitle:

Bu reklamda Casper Nirvana bilgisayariin gii¢lii ve hizli bir cihaz oldugu vurgulanmaktadir.
Bu noktada bu PC ayn1 anda birden ¢ok islemi yapmak isteyen is insanlar1 ve biiyilk RAM ve

islemci gerektiren oyunlar oynayan bireyleri hedeflemektedir.
Genel Degerlendirme ve Sonug

Reklamciligin amagclar1 arasinda maksimum tiiketiciye ulasmak ve tiiketiciyle iiriin
arasinda gii¢lii baglar kurmak, ilgili iiriiniin tanittmin1 yapmak, marka degerini yiikseltmek
gibi temel hedefler oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu siiregte reklam sirketleri ve firma
sahipleri pazar paylarini arttirmak i¢in birgok reklam stratejisi takip etmekte, yeni yontemlerle
miisteriye ulagsmaya calismaktadirlar. Ancak yasadigimiz tiikketim ve teknoloji ¢agi igersinde

fark edilebilir olmak eskiye oranla ¢cok daha zor bir hal almaktadir.
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Hem birgok sirketin kurulmasi hem de miisterilerin sosyal medya gibi mecralarin da
etkisiyle daha bilingli hale gelmesi sonucu tiiketiciyi ikna etmek artik daha fazla emek ve
taktik gerektirmektedir (Rubio-Hernandez, 2011). Bu baglamda miisterilerin bilingaltinda
barindirdig1 baz kiiltiirel kodlar1 harekete gecirmek ikna siirecinde fark yaratabilmenin oniinii
acabilmektedir. Ornegin toplumsal geleneklere dair yapilan duygusal agilimlar ya da
milliyet¢i  yaklagimlar bu siiregte miisterilerin  duygusal anlamda etkilenmesini
saglayabilmektedir. Bunun yani sira mitolojik sembollerin kullanim1 da reklamcilik
sektoriinde miisteriyle {irlin arasinda giiglii bir bag kurmanin ve sirketin marka imajini

giiclendirmenin ya da pekistirmenin etkin yontemlerinden biri olarak ifade edilebilir.

Mitoloji igersinde kahramanlik hikayeleri, dogatistii giicler, fantastik Oykiiler
barindiran bir yapidir. Dolayisiyla mitoloji icersinde tanrilar, tanrigalar, yari tanrilar,
olagantistii yaratiklar gibi kavramlar1 barindirmaktadir. Neredeyse tiim mitolojilerde bahsi
gecen Ogeler giicii, basarty1, Oliimsiizliigli ya da dayamiklilifi sembolize etmekte ya da
cagristirmaktadir. Dolayisiyla reklam sirketleri i¢in mitolojik 6gelerle kendi tirtinleri arasinda
bir iligki kurmak tiiketicinin zihninde giiclii ve kalict mesajlar birakmak noktasinda oldukca

basarili bir reklam stratejisi olarak diistiniilebilir.

Yukaridaki sdylemler 1s1ginda giiniimiiz tiikketim evreninin en 6nemli tasiyicilarindan
biri olan reklamcilik kavraminin Yunan Mitolojisi ile nasil iliskilendirildigini inceleyen bu
caligmada, mitolojinin kiiltiirel bir etkilesim araci olarak semboller iizerinden nasil giiniimiize
ulastigr Tiirk reklamlar1 iizerinden agiklanmustir. ilgili calismanin analiz siirecinde Yunan
Mitolojisinin ii¢lincii kusak tanrilar1 olan Olympos’lu 12 Tanrt 6n plana ¢ikartilmis, bunun
yani sira popiiler kiiltiir aracilifiyla karsimiza sik ¢ikan diger mitolojik Ogelere de atifta

bulunulmustur.

Vestel ve Casper markalarinin reklamlarinin incelendigi caligmada, ¢esitli mitoloji
temelli kavramlarin gorseller araciligi ile bizlere nasil sunuldugu ve ilgili markalarin bu
imajlar sayesinde ne gibi farklar yarattig1 {lizerinde durulmus bunun yam sira kiiltiirel
sembollerin Tiirk reklamlarinda nasil tasvir edildigi gostergebilimsel bir yaklagimla
incelenmistir. Kisaca, marka degerini pekistirmek ve iirlinleri gegmisten giiniimiize ulasan
mitoloji odakl1 kiiltiirel dokularla miisteriye ulastirmak, giinlimiiz imajlar diinyasinda oldukca

basarili bir pazarlama ve reklamcilik stratejisi olarak ifade edilebilir.
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