GENCALP Global Media Journal TR Edition, 10 (19)
Giiz 2019 Sayisi / Fall 2019 Issue

Gorsel Kiiltiir, Coklu Okuryazarhk ve Coklu Bi¢cimlilik Baglaminda Sosyal Medya

iletileri

Hiiseyin GENCALP
Trabzon Universitesi
Iletisim Fakiiltesi, Radyo TV Sinema Boliimii
Trabzon

hgencalp@trabzon.edu.tr

Ozet

Geligen iletisim teknolojileri ve bu teknolojilere bagli olarak ortaya ¢ikan yeni kitle iletisim
mecralari, geleneksel anlamda ‘metin’ kavramini degistirip doniistiirerek, alisilagelmisin
disinda yeni tiir, bi¢im ve metin kaliplarinin dogusuna sebep olmustur. Ozellikle ¢evrimici ag
ortaminda siklikla karsilagilan bu igerikler, ‘gorsel kiiltiir’ kavramina yonelik bakis agisin1 da
farkli boyutlara tagimaktadir. Bugiiniin kiiresel diinyasinda ‘gdrsel kiiltiir’ artik yalnizca gorsel
degil; ¢coklu bigimli, coklu okuryazarlik dinamiklerine sahip, yaratilan igerikle etkilesime gegen
bireylerin bakis acilari ¢ercevesinde sayisiz anlam kazanan, kiiltiirel ve cografi sinirlar1 ortadan
kaldiran engin bir ¢aligma alani olarak goriilmektedir. Bilisim ¢aginin bir gerekliligi olarak
insanlar, bilgiye ulasabilmek veya bilgiyi tiretebilmek icin farkli kaynaklardan elde edilen ¢oklu
bicimli metinlere ihtiya¢ duymaktadir. Bu durum ayni zamanda bireylerin, ¢oklu bigimli
metinlerin yaratim ve anlamlandirma siireglerine iliskin belli yetileri edinmesini de zorunlu hale
getirmektedir. Bu ¢alisma her giin sayisiz 6rnegine rastlanilan sosyal medya igeriklerinin ¢oklu
bi¢imli yapilarini irdeleyerek, bu iceriklerin anlam tiretme siireclerine iliskin temel dinamikleri
ortaya koymay1 amaclamaktadir.
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Social Media Messages in the Context of Visual Culture, Multiliteracy and
Multimodality

Abstract

Developing communication technologies and new mass media, which have originated from
these technologies, have changed the concept of text, in the traditional sense and caused the
emergence of new types and forms of texts. These contents, which are frequently encountered
in the online network environment, take the perspective of ‘visual culture’ to different
dimensions. In today's global world, visual culture is no longer just visual; It is seen as a vast
study area that has multimodality, multiliteracy, has gained countless meanings within the
framework of the perspectives of individuals who interact with the created content and
eliminating cultural and geographical boundaries. As a necessity of information age, people
need to use multimodal texts from different sources in order to access or produce knowledge.
This also makes it necessary for individuals to acquire certain abilities related to the creation
and interpretation processes of multimodal texts. This study aims to reveal the basic dynamics
of multimodal texts' meaning production processes by examining multimodality structures of
these texts in social media.
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Bilginin tiretimi, aktarimi ve tiiketimiyle i(l;gl;llisortaya cikan teknolojik gelismeler, klasik
anlamiyla metin kavraminin koklii bir doniistime ugramasina sebep olmustur. Gazete, radyo ve
televizyon gibi geleneksel kitle iletisim araglarin yanina, yeni bir medya mecrasi olarak
eklemlenen internetin toplumsal hayatinin vazgecilmez unsurlarindan biri haline gelmesi ve
yeni medyanin ¢oklu bi¢imli yapisi, bireylerin ¢agin gerisinde kalmamak icin yeni iletisim
yetilerine sahip olmasi1 gerektigini ortaya koymaktadir. Modern teknolojinin sagladig:
olanaklarla kendi evrimini yeni bir boyuta tasiyan medya metinlerinin, ¢oklu bicimli ve
etkilesimli yapisi, geleneksel tek kaynakli 6grenme bigiminin dtesinde yeni bir okuryazarlik
anlayisini da beraberinde getirmektedir. Yeni medya bireyi bilginin sadece tiiketicisi olmaktan
¢ikararak, ayn1 zamanda onun iireticisi ve aktaricisi olmasini saglamaktadir. internet {izerinde
pasif bir enformasyon elde etme sisteminden, kullanicilarin igerik yazma, diizenleme,
degerlendirme ve dagitim siireglerinde aktif katilimcilar olarak yer aldiklari dinamik ve
etkilesimli bir sisteme dogru degisim yasanmasi, insanlarin diisiincelerini paylasma bigimlerini,
ugras topluluklarinin birbirileriyle baglant1 kurma sekillerini ve diisiince iiretimi konusundaki
isbirliklerini biitlinliyle degistirmistir (Scrader ve Lawless, 2010, s.201). Bugiiniin modern
toplumlarinda, insanlarin hayatin hemen her aninda ¢oklu bi¢imli metinlerle etkilesim icinde
bulunabilecegi sOylenebilir ki ¢oklu okuryazarlik pratiklerini iceren bu metinlerin anlagilmasina
yonelik ¢aligmalarin 6nemi bu baglamda bir kez daha ortaya ¢ikmaktadir.

Internet ortaminda yayginlasan coklu big¢imli metinlerle de iliskilendirilen ¢oklu
okuryazarlik kavrami ilk olarak New London Group tarafinda 1996 yilinda yayinlanan “4
Pedagogy of Multiliteracies: Designing Social Futures” adl1 makalede ortaya atilmistir. New
London Group, bu makalede ¢oklu okuryazarlik kelimesiyle iki farkli unsura isaret etmektedir.
Ik olarak ¢oklu okuryazarlik, teknolojinin ve ¢oklu ortamimin insanlarin iletisim dinamikleri
tizerinde yarattig1 degisimi tanimlamak i¢in kullanilmig, metinlerin ses, video ve imajlarla
etkilesimli olarak var oldugu ¢oklu ortam ve internette geleneksel okuryazarlik yeteneklerinin
yetersiz kaldigi ve teknolojiyle birlikte okuryazarlik algisinin da degismesi gerektigi
belirtilmistir. New London Group’un dikkat cektigi ikinci nokta iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismeler sayesinde kiiltlirler ve diller arasinda artan etkilesimdir. Kiiresel bir dil
olmasina karsin birbirinden ayr diyalekt ve alt kiiltiirlerde konusulan Ingilizce, Amerika ve
Ingiltere’de konusulan Ingilizceden farklilasmistir. Bu durum etkin yurttaslik dinamikleri ve
yaratici isler ortaya koyabilmek icin pek ¢ok dili, pek cok Ingilizceyi ve kiiltiirel, toplumsal ve
ulusal sinirlar 6zelinde siklikla kullanilan iletisim motiflerini etkin sekilde kullanabilmeyi
zorunlu hale getirmektedir (New London Group, 1996, s. 64). Bu calisma kapsaminda, New
London Group’un bahsi gegen birinci tanimlamasi ¢ergevesinde sosyal medya iceriklerinin
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coklu bi¢imli, etkilesimli yapis1 incelenerek, bu igeriklerin anlam iiretim siire¢leri mercek altina
alinmustir.
Kavramsal Cerceve

Gorsel Kiiltiir, Coklu Okuryazarhk ve Coklu Bicimlilik

I¢inde bulunulan bilisim ¢aginda, ¢ocuklarin uyku haricinde kalan zamanlarmin biiyiik
kismint internet ve televizyon gibi kitle iletisim araclartyla etkilesim halinde gegirdigi ifade
edilmektedir (Kurudayioglu ve Tiizel, 2010, s.290). Bireylerin fiziksel, sosyal ve psikolojik
acidan gelismekte oldugu donemlerde medya araglari ile kurdugu bu yogun iligki, onlarin
kiiltiirlenme  siireglerini, hayata, insana ve gelecege yonelik bakis agilarini derinden
etkilemektedir. Bu sebeple yeni medya mecralar1 ve iletisim bigimlerinde meydana gelen
doniisiimler ile toplumsal yap1 arasindaki iliski, lizerinde dikkatle durulmasi gereken konularin
basinda yer almaktadir.

Gelisen teknoloji ile birlikte kiiltiir i¢cindeki imgelerin, goriintiilerin ve gorselligin
yayginlagsmasi, bu konularda yapilan g¢aligmalar1 arttirarak medya, kiiltiir ve sanati da
kapsayacak sekilde disiplinler arasi bir nitelik kazanmasini saglamustir. Iletisim araglarmin,
fotografin, filmlerin, televizyonun, sanatin ve internetin gorsellik {izerinden varliklarini
siirdiirmeleri, bu konularin ¢oklu perspektifler ¢ercevesinde incelenmesini gerektirmektedir
(Cakar, 2014, s. 158). Nicholas Mirzoeff, postmodern kiiltiirde gorsel deneyimin zenginligi ile
bunlara iliskin gdzlemleri analiz edilebilme yetenegi arasindaki boslugun yeni bir ¢caligma alani
olarak gorsel kiiltiirii isaret ettigini ifade etmektedir. Cesitli gorsel medyalar konusundan
birbirinden bagimsiz ¢aligmalar olmasina karsin, giinliik hayatin her alaninda kendine yer bulan
kiiresellesmis gorsellerin  yorumlanmasi gerekliligi, farkli egilimleri de beraberinde
getirmektedir. Bu dogrultuda tarih, film, medya ¢alismalar1 ve sosyoloji gibi genis bir yelpaze
icindeki disiplinler, gelismekte olan bu ¢alisma sahasini gorsel kiiltiir olarak tanimlamaktadir.
Gorsel kiiltlir, insanlarin kars1 karsiya kaldigi gorsel teknolojilerde bilgi, anlam ve haz
baglaminda aranilan her seyle ilgilenmektedir. Gorsel teknolojiler ise yagli boya resimlerden
televizyon ve internete kadar, bakilmak veya dogal goriisii arttirmak amaciyla tasarlanmig tiim
aygitlar1 kapsamaktadir (Mirzoeff, 1999, s. 3). Bu baglamda gorsel kiiltiir, birey, toplum ve
goriintililer arasindaki iliskiyi aragtiran ¢esitli kuramlar ve yontemler yoluyla elde edilen verileri
ortak bir paydada birlestiren disiplinler arasi bir ¢aligma alanidir ve geleneksel disiplinlerin
otesinde gorsellik vasitasiyla anlamlandirmanin yollarinin arastirilmasini ve tanimlanmasini
ifade eder (Aykut, 2013, s. 708). Cagdas gorsel kiiltiir anlayisinin ¢oklu okuryazarlik ve ¢oklu
bicimlilik kavramlarini kapsadigini belirten Paul Duncum, ¢oklu okuryazarligin iki olguya atif

da bulundugunu dile getirmektedir. Bunlardan ilki, post-yapisalct bir anlayisla, herhangi bir
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tirden kiiltiirel yapinin, bireylerin kendilerine 06zgii gorme, okuma ve isitme algilar
cergevesinde iiretilen, birbirinden farkli anlamlara sahip olabilecegi kabuliidiir. ikinci olarak,
basta televizyon ve internet olmak {izere tiim kiiltiirel yapilar, dil, imaj ve ses gibi genis bir
kapsam i¢inde yer alan farkli bi¢imleri i¢inde barindirmaktadir ve bu da ¢oklu bigimlilik
kavramima gonderme yapmaktadir (Duncum, 2004, s. 253). Bu dogrultuda, gorsel kiiltiir
algisiyla baglantili olarak ¢oklu okuryazarlik ve ¢oklu bi¢imlilik kavramlarini irdelenmesine
ihtiya¢ duyulmaktadir.

Coklu okuryazarlik kavraminin dogusu iletisim teknolojilerinin gelismesi sonucu ortaya
cikan yeni olanaklarin kullanilmasiyla birlikte gerceklesmistir. Douglas Kellner, yeni binyilda
caligmanin, iletisim kurmanin ve bos zaman gecirmenin yollarinin degistigini ve insanoglunun
olagantistii teknolojik devrimlerden birinin ortasinda oldugunu savunmaktadir (2000, s 245).
Telsiz ve telefonda goriilen tek kaynaktan tek aliciya dogru gergeklesen iletisim modeli,
televizyon ve radyo sayesinde tek kaynaktan ¢oklu alicilara dogru gelisen iletisim modeline
doniismiis, Internetle birlikte ise ¢oklu kaynaklardan ¢oklu alicilara dogru gelisen yeni bir
iletisim yapis1 ortaya ¢ikmistir (Altun, 2013, s.180). Teknolojinin medyay1 dijitallestirmesi,
biitiin medya formlarinin tek bir tasiyici ara¢ tarafindan hedef kitlelere ulasmasina imkan
tanimis, boylece gazeteler, dergiler, videolar, telefon gorlismeleri, fotograflar ve diger tiim
medya bi¢imleri internete taginmistir. Tim medyalar diger medyalarla birlikte ortak bir uzamin
parcast olmus ve medya sadece bir bilgi kaynagi olmaktan ¢ikip bir koordinasyon alani haline
gelmistir (Shirky, 2009). Internet, daha énce ortak bir arag {izerinden aktarilmasina imkan
olmayan birbirinden farkl1 medya bi¢imlerini tek bir enformasyon kanalinda birlestirerek, bu
bigimlerin birbirleriyle etkilesimli olarak kullanilmasini miimkiin hale getirmistir.

Iletisimin teknolojilerindeki bu degisimler her ne amagla olursa olsun bugiiniin
enformasyon kaynaklarindan faydalanan kullanicilarin, diisiincelerini iletebilmek i¢in imajlari,
videolar1, metinleri ve ¢oklu bigimli yapilar1 kullanmalarini zorunlu kilmaktadir. Bu durum ayn
zamanda sanal ortamdaki veriye erisebilmek ve onu kullanabilmek i¢in temel okuryazarlik
yeteneklerinin  Otesinde yetilere gereksinim duyuldugunu da gostermektedir. Coklu
okuryazarlik iizerinde arastirma yapan bilim insanlarinin, 21. ylizyilda okuryazarlikla iliskili ti¢
temel sorun ortaya koydugu goriilmektedir. Bunlar navigasyon, metinlerearasilik ve ¢oklu
bicimliliktir. Yenicagin okuryazarlik anlayisi ile ilgili olarak ortaya konulan bu {i¢ temel nitelik,
ayn1 zamanda bugiiniin metinlerinin geleneksel metinlerden farkli yeni bir okuryazarlik algisi
gerektirmesinin sebeplerini de olusturmaktadir.

Okuryazarlik, genel olarak metin, okuyucu ve metinin okundugu baglam arasindaki

gecisken slire¢ olarak tanimlanmaktadir. Okuma ve metin karsilastirmasiyla iliskili bu bakis
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acist, duragan ve geleneksel metinler i¢in gecerlidir. Coklu okuryazarligin modern metinleri ise
bundan daha devingendir. Hipermedya! kullanicilari bilgiyi kavramak i¢in oncelikle ortamla
etkilesime girmeli ve ortamda dolasmalidir. Ancak dolasimin/navigasyonun kendisi
okuyucunun su an nerede oldugu, daha once nerede bulundugu ve metnin geneliyle iligkili
olarak daha sonra nereye gidecegini anlamasini gerektiren zorluklar i¢inde barindirmaktadir
(Schrader ve Lawless, 2010, s.203). Buna karsin, dolasimin/navigasyonun bu yeni metin
kaliplarint okuyup anlamlandirabilmek adina edinilmesi gereken en temel yetenek oldugu da
kabul edilmektedir (Lawless, Schrader ve Mayall, 2007, s. 291). Sosyal medya igerikleri de
internet ortamindaki diger hipermedya metinleri gibi okuyucunun g¢evirim i¢i ortamla
etkilesime girmesini, sanal evrendeki enformasyon akisina dahil olmasini talep etmektedir.
Cagdas okuryazarlikla ilgili ikinci temel problem olan metinlerarasilik, okuma-anlam
olusturma siirecinde okurun zihninde baska metinlerin canlanmasi olarak tanimlanmaktadir.
Her metin, kendinden 6nceki metinlerle iligkilidir ve kendinden sonraki metinlere iliskin bir
beklenti olusturmaktadir. Bu acidan bakildiginda metnin kendisinden ©onceki metinlerle
etkilesim i¢inde oldugu goriilmektedir. Metinler, diger anlatimlardan yalitilmamis ve onlardan
soyutlanmamistir. Dolayisiyla bir metnin diger metinlerle birlikte yazildigi ve onlardan
bagimsiz olarak okunamayacag ifade edilmekte, her metnin bagka metinlerle iligskisine gore bir
deger ve anlam kazandig1 kabul edilmektedir (Karatay, 2010, s.159). Metinlerarasiligin ¢oklu
bicimli metinlerle ilgili olarak dnemi, hipermedyanin dolagimla iliskili tasarimi ve siiregleri
baglaminda artmaktadir. Coklu bigimli icerikler, kullanicilarin 6ncelikle bilgiye ulasmak i¢in
aragtirma yapmalarimi ve bilginin yerini tespit etmelerini zorunlu kilmaktadir. Bunun igin
kullanicilar, bir baslangic plani dahilinde ulasmak istedikleri bilgi ile alakali hedefler
belirleyerek her daim siirecleri degerlendirmelidir. Kullanicilar, bilginin yerini tespit ettikten
sonra genel bir anlayis ¢ercevesinde elde ettikleri verileri yorumlayip, sentezleyerek ulastiklar
enformasyonun amagclarina uygun olup olmadigina karar vermek zorundadir. Son olarak
bilginin yerini saptama, bilgiye ulasma ve bilgiyi yorumlama asamalarinin tamamlanmasinin
ardindan kullanicilarin tiim siire¢ dahilinde elde edilen verileri uygulamaya gecirmesi
gerekmektedir (Schrader ve Lawless, 2010, s.203). Coklu bi¢imli igeriklerin birlikte ve
birbirinden ayr1 anlam iiretebilen yapilardan olusmasi ve bu igerikleri olusturan her 6genin,

metinlerarasilik baglaminda bir veya birden fazla metinle iligkilendirilebilmesi, onlarin

! Hipermedya, linkler vasitasiyla bir araya getirilmis goklu ortam diigiimlerinden olusan bir ag gevresinde, bilginin
sunumu ve yonetimi i¢in kullanilan sistemlerin insa edilme stili olarak tanimlanmaktadir. Sistem insasinda
kullanilan materyaller yazi, duragan veya hareketli grafikler, ses ve miizik i¢erebilmekte ve biitiin bu igerik tek bir
iletim metodu ile aktarilmaktadir. Bknz, Gay, G., Trumbull, D. ve Mazur, J. (1991). Designing and testing
navigational strategies and guidance tools for a hypermedia program. Journal of Educational Computing Research,
7(2), 189-202.
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kullanicilar tarafindan anlagilmasini giiclestirmekte ve gerekli bilgiye ulasim siireclerini
karmasiklagtirmaktadir.

Bugiiniin metinlerini geleneksel metinlerden ayiwran bir diger o6zellik ise coklu
bicimliliktir. Hipermedya, genel olarak ¢oklu bi¢imlidir ve igerigi olusturan bilesenlerin her biri
farkl1 diizeylerde yorumlanmaktadir. Okuyucular, metinleri, imajlar1 ve diger medya
bicimlerini bagimsiz birer bilgi kaynagi olarak degerlendirebilecekleri gibi, elementler
arasindaki iliskiden faydalanarak yeni anlamlar da insa edebilmektedir (Schrader ve Lawless,
2010, s.204). Bu dogrultuda ¢oklu bigimlilik, bigimlerin birbiri i¢inde erimesinden ziyade, bir
bi¢cimin digerlerine gore istiin durumda oldugu bigimler arasi bir etkilesim olarak kabul
edilmektedir (Ho, Anderson ve Leong, 2011, s.2). Ornegin; el ele tutusan yash bir adam ile
kii¢iik bir ¢ocugun fotografi arka planda duyulan neseli bir miizikle farkli, kasvetli bir miizikle
farkli bir anlam kazanmaktadir. Aglayan kiigiik bir kiz ¢cocugunun fotografi altinda “Oyuncak
bebegini kaybetmis” yazis1 goriildiigiinde, kiiciik kizin oyuncagini kaybettigi icin liziildiigii ve
agladig1 yargisina ulagilir. Ayni fotografin sunumu “Yemekler ¢cok ac1” climlesiyle yapildiginda
ise, kiiciik kizin baharatli bir yemek yedigi ve yemegin acisinin canini yakarak aglamasini sebep
oldugu anlami ortaya ¢ikmaktadir. Bu 6rneklerde imaj ve miizigin; imaj ve metnin birbirileriyle
baglantili bir anlam iiretim siirecini nasil insa ettikleri goriilmektedir (Duncum, 2004, s.256).
Benzer sekilde Perry Nodelman (1988), resim ve metinlerin karsilikli etkilesimlerinin anlam
izerindeki etkilerini 6lgebilmek amaciyla, ¢ocuk ve yetiskinlerden olusan bir denek grubundan
anlasilmasi zor metinlere sahip bir resimli kitabin sadece resimlerinden yola ¢ikarak, hikaye ile
ilgili ¢ikarimda bulunmalar1 istemis ve katilimcilar resimler {izerinde oldukca genis bir
yelpazeye yayilan yorumlarda bulunmuglardir. Nodelman, resimleri gdstermeden sadece
metinleri okudugunda, deneklerin siklikla kelimelerle ima edilen anlamlar1 yanlis anladiklarini
tespit etmistir. Bu baglamda, coklu bicimli metinlerde anlamin, farkli iletisim araglart
arasindaki uzayin yapilandirilmasi ve bigimler arasindaki etkilesimler neticesinde ortaya ¢iktigi
goriilmektedir.

Coklu bigimlilik kullanicinin sadece bilginin dogasini anlamasini degil, ayrica sunum
arac1 ve bicimi ile ilgili mantikli kararlar almasin1 da gerekli kilmaktadir. igerik iireticileri
kaynaklart olustururken hangi bicim veya bigim birlesimlerinin mesajlarini kesin ve uygun
sekilde ulastiracagini dikkate almalidir. Ornegin bir kullanici, herhangi bir dans tiiriine iliskin
ogretici bir igerik olusturulurken metin ve imajlar yerine video kullanmayi tercih edilebilir.
Farkli ¢cekim agilar1 ve miiziklerle birlikte video {izerine dans adimlarin1 gosteren grafikler ve
ileri diizey bilgileri igeren metinler de eklenebilir (Schrader ve Lawles, 2010, s.204). Coklu

bicimli yapilar1 dogru sekilde kullanabilmek igin, iletilmek istenen mesaj ile bu mesaji
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iletmekte kullanilacak farkli medya bi¢imleri ya da bi¢im birlesimlerini uyum igerisinde bir
araya getirmek gerekmektedir.

Yukarida bahsi gecen bu ii¢ temel 6zellik g6z onilinde bulunduruldugunda, 21. yilizyilda
geleneksel metin algisinin biitiiniiyle farklilastig1 ve bu durumun klasik okuryazarlik anlayisina
yonelik bakist da etkilendigi goriilmektedir. Donald J. Leu, Jr.’a gore, artik okuryazarligin form
ve fonksiyonlarinin hizla ve durmaksizin degistigi, iletisim ve enformasyon teknolojileri ile bu
teknolojilerin kullanim alanlarina iliskin dontistimlerin, okuryazarligin dogasini yeniden
tanimladig1 bir donem yasanmaktadir (Leu, 2000, s. 744-745). Toplumsal yapiy1 olusturan
bireylerin ¢oklu bigimli metinlerle etkilesime girdigi temel mecra internettir. Insanlar, internette
kendilerine sunulan sayisiz enformasyon kaynagi arasinda dolasimda bulunurken pek ¢ok farkli
coklu bicimli yapiyla karsilasmaktadir. Caligmanin bundan sonraki boliimiinde insanlarin sanal
ortamda ve giinliik hayatta siklikla karsilastigi ¢oklu bigimli igeriklere iliskin genel bir ¢ergeve
cizilmeye caligilacaktir.

Giinliik Hayat ve Internette Coklu Bicimli I¢erikler

Cevrimigi platformlarda ¢oklu bigimli igeriklerle siklikla karsilagiimasinin yaninda,
insanlarin giinliik faaliyetleri i¢inde internet kullanimimin yayginlagsmasi, toplumun olagan
yasam pratiklerini de kokten degistirmektedir. Internetin 6zellikle is hayat: iizerindeki etkisi
sanal evrenin gelecegin diinyasindaki yerini ve dnemini arttirmaktadir. Diinyanin 6nde gelen
insan kaynaklart damigmanlik kurumlarindan biri olan “Manpower”m 2007 yilinda
gerceklestirdigi saha aragtirmalarinin sonuglari, is diinyasinda teknoloji kullanimin her gegen
giin arttigmi ve yapilan isi ve is¢ileri sanallasgtirmaya yonelik bir egilim oldugunu
gostermektedir. Arastirmaya katilanlar, gelecekte is goriismelerinin biiyiik kisminin sanal
ortamda gergeklestirilecegini (%65); ¢ok daha fazla insanin evlerinde c¢alisacagini (%81) ve
teknolojinin is hayatinda biiyiik bir rol oynayacagini 6n gormiislerdir (%87). Ayrica teknolojik
geligsmeler igverenlerin eleman alirken cografi konumdan ziyade kisisel yetenek ve niteliklere
onem vermesine imkan tamimaktadir (Manpower, 2007). Internet hizla gelisen bir iiretim ve
tiiketim alanidir. Bu yeni mecrada kendilerine iyi bir konum elde etmeyi hedefleyen ¢ok uluslu
sirketler, iletisim teknolojileri ile esgiidiimlii olarak c¢alisanlarin1 ve yapilan isi sanal ortama
tasimay1 amaglamaktadir. Bu durum c¢alisanlarin internette her giin farkli 6rneklerine rastlanan
yeni ve ¢oklu bi¢imli iletileri etkin bir sekilde kullanmalarin1 zaruri hale getirmektedir.
Dolayistyla ¢oklu bi¢imli metinlerinin {ireticisi, tiiketicisi ve dagiticis1 konumundaki bireylerin,
coklu bi¢imli yapilar1 anlama ve anlamlandirmaya iligkin yeni yetiler kazanmasi, kesin olarak

gereksinim duyulan bir ihtiyag¢ halini almaktadir.
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Iletisimi teknolojilerin bilginin sunumunun cesitli sekillerde yapilmasmi miimkiin
kilmasi, okuryazar ve iiretken olmanmn anlamimni tamamen degistirmektedir. Yasanan bu
degisimi devrim olarak nitelendiren Gunther Kress’e gore, icerigin sunum bi¢imlerinde yazi
merkezli anlayistan imaj merkezIli bir anlayisa, icerigin aktarim araglarinda ise basili metin
bicimindeki geleneksel yayim metodundan ekran merkezli bir yonelime dogru gidilmektedir
(2005, s.6). Bu baglamda, geride kalan on yillik siiregte giindelik hayatin vazgecilmez
unsurlarindan biri haline gelen akilli telefonlar, enformasyonun sunum ve iletim bigimlerinde
meydana gelen degisimlerin gdzlemlenebilecegi temel drneklerden birini teskil etmektedir.
Akilli telefon ara yiizleri pek ¢ok verinin metin, imaj, ses ve videolarla kullanicilara aktarildigi
karmagik birer hipermetin? sistemidir. Bu aygitlarda servis ag durumu, batarya seviyesi, cografi
konum ile ilgili veriler, kullanilan uygulamalar vb. enformasyonlar simgeler ile ifade
edilmektedir. Kullanicilar kendilerine gonderilen kisa, sesli veya coklu ortam mesajlari
hakkinda sesli olarak uyarilirlar. Akilli telefonlar internet ve sosyal aglara erisim sagladiklar
icin bu ortamlarda kullanicilara yonelik anlik ileti ve paylasimlar yine farkli ses bicimleri ile
bildirilmektedir. Kimi zaman bu uyarilar ses yaninda kisa videolar veya animasyonlar esliginde
sunulur. Benzer sekilde kullanicilar da bu telefonlarin sagladigi imkanlarla, rehberlerinde
kayitl kisilerin her biri i¢in ayr1 ¢agri tonu, imaj ve metin yapilart olusturabilmektedir.

Internet haber portallar1, coklu bi¢imli metinlerin siirekli olarak kullamldig1 bir diger
mecradir. Bir haber portalinda yer alan her haber, o haberle iliskili metin, fotograf, video ve ses
kayitlarina sahip olabilmektedir (Cooper, Lockyer ve Brown, 2013, s. 95). Aymi haber
sayfasinda, aktarilan haberle iligkili olan diger haberlerin baglantilari, ¢esitli reklam metinleri
ve animasyonlar da yer almaktadir. Baz1 haber portallar1 yayinlanan haberle ilgili yorum
yapilmasina izin vermekte ve bdylece kullanicilarin haberle ve diger kullanicilarla karsilikl bir
etkilesim siirecine girmesini saglamaktadirlar. Sosyal aglar, fotograf ve video paylasim siteleri,
forumlar ve diger internet kaynaklarinda da c¢oklu bigimli igerikler yogun sekilde
kullanilmaktadir. Calisma kapsaminda ele alinan sosyal medya platformlart ¢oklu bigimli
iceriklerin farkli tiirlerini bilinyesinde barindirmaktadir. Bunlarin basinda sosyal ve siyasal
olaylardan, giindelik hayattan ve popiiler kiiltiirden beslenen, meme/caps olarak adlandirilan,
yergi ve mizah igerikli iiretimler gelmektedir.

Sosyal Medyada Bir Coklu Bi¢cimli Icerik Tiirii Olarak Meme/Caps

2 Hipermetin, farkli ¢oklu boyutlarda organize edilmis, dogrusal olmayan sekilde okunan bilgisayar tabanl
metinler olarak tanimlanmaktadir ve rastgele erisilebilen herhangi bir kaynak iizerinde elde edilen yazi, video ve
ses bi¢imindeki materyallerin farkli yollarla arastirilabilmesine imkan vermektedir. Bknz. Spiro, R. J., & Jehng, J.
(1990). Cognitive flexibility and hypertext: Theory and technology for the nonlinear and multidimensional
traversal of complex subject matter. D. Nix & R. Spiro (Eds.), Cognition, education, and multimedia: Exploring
ideas in high technology 163- 205, Hillsdale, NJ: Lawrence Erlbaum Associates.
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Sosyal medya iletileri arasinda kendine yogun olarak yer bulan ve meme adiyla ifade
edilen mizahi icerikler, ¢coklu bi¢imli yapilarin 6nemli 6rneklerinden biridir. Cesitli durum ve
olaylardan esinlenerek iiretilen meme’ler Tiirkiye’de daha ¢ok caps adiyla bilinmektedir (Kirik
ve Saltik, 2017, s.100). Meme ifadesi ilk olarak Richard Dawkins’in The Selfish Gene adli
eserinde kullanilmistir. Dawkins, kiiltiirel bir ¢ogaltici, bir yayilma araci olarak gordigi
meme’leri genlere benzeterek, tipki gen havuzundaki genlerin sperm ve yumurta vasitasiyla bir
viicuttan digerine aktarilarak ¢ogalmasi gibi meme’lerin de taklit yoluyla bir zihinden digerine
aktarildigini savunmaktadir. Bu dogrultuda Dawkins, Grekge taklit edilen anlamindaki mimeme
sozciiglinden esinlenerek kiiltiirel kodlarin aktarilmasinda kullanilan bu unsurlar1 meme olarak
isimlendirmistir (Dawkins, 2006, s.192). Internet ortamindaki mizah icerikli meme’lere yonelik
ilk kuramsal tanimlama ise Patrick Davison tarafindan yapilmistir. Davison’a gore internet
meme; cevrimig¢i aktarim yoluyla yayilan, genellikle saka tiirtindeki bir kiiltiir parcasidir.
Internet meme’nin yayilma hizi ve kendine &zgii formu, onu sézlii kiiltiiriin geleneksel
sakalarindan ayiran ve essiz olmasini saglayan ana 6zelligidir (Davison, 2012, s.122). Borzsei,
2000’lerin sonlarindan itibaren siirekli olarak artan bir sekilde internet meme’nin, insanlari,
zaman, mekan ve dil baglaminda birbirlerine yaklastirarak, bolgesel sorunlar iizerine
tartismalarina imkan veren kiiresel bir ara¢ haline doniistiigiinii ifade etmektedir (2013, s. 20).
Meme’ler vasitasiyla olusturulan politik sdylem, hedef kitlelerin aninda tepki vermesini
saglamakta ve biiyiik bir hizla yayilmaktadir. Meme gibi internet alt kiiltiirlerinin, bolgesel ve
kiiresel siyasi sorunlari ele alip, bunlara cevaben bdlgesel ve kiiresel ¢oziim Onerileri getirmekte
yeni¢cagin diger tiim alt kiiltlirlerinden daha etkin bir role sahip oldugu ifade edilmektedir
(Bozkus, 2016, s. 52).

Cevrimici ortamda hizla yayilan ve kisa stirede popiilerlik kazanan internet meme’lerin
sadece ag ortaminda var olan bir siire¢ olarak devam etmedigi, farkli mecralarda ve kullanim
alanlarinda kendilerine yer edindigi goriilmektedir (Kirik ve Saltik, 2017, s. 102). Halkla
[liskiler ve Reklamcilik profesyonelleri kisa zamanda internet meme’lerini sahiplenerek, {iriin
ve hizmetlerin tanitimi i¢in meme igerikleri tasarlamiglardir. Ayrica internet meme’lerinin
siyasi kampanya siire¢lerinde toplumun kanaatlerini sekillendirmek amaciyla kullanildigina
iliskin &rnekler de bulunmaktadir (Baukhage, 2011, s. 42). internet meme’leri tipolojilerine
gore statik ve remiks olmak tizere iki temel gruba ayrilmaktadir. Statik yapidaki meme’ler genel
olarak hicbir degisiklige ugramadan ya da kii¢lik farkliliklarla yeniden iiretilen, orijinallerine
sagdik kalinarak ¢ogaltilan meme’lerdir. Remiks meme’ler ise orijinal iiretimlerin adaptasyon

ve donlisiim yoluyla ¢ogaltilmasiyla elde edilmektedir (Knobel ve Lankshear, 2005, s. 13).

60



GENCALP Global Media Journal TR Edition, 10 (19)
Giiz 2019 Sayisi / Fall 2019 Issue

Cevrimici ortamda yayilan meme igeriklerinin biiyiik bir bolimi remiks olarak ifade edilen
ikinci tiirdeki iiretimleri kapsamaktadir (Bozkus, 2016, s. 46).

Tiirkiye’de, meme kavranmu yerine Ingilizce ‘capture’ ve ‘screen shot’ kelimelerinin
birlestirilmesiyle tiiretilmis bir sozciik olan caps ifadesi kullanilmaktadir. ‘Ele gecirmek,
yakalamak, zapt etmek’ gibi anlamlar1 olan ‘capture’ kelimesi, caps kavrami 6zelinde kendi
baglaminda koparilarak ‘el konulan goriintii’ bi¢iminde tanimlanmaktadir (Aktas, 2016, s. 6).
Sosyal medyada genel olarak kirmizi serit iizerine bindirilmis yazilar ve bunlara eslik eden
fotograflardan meydana gelen caps’ler, internet ortamindaki meme’lerin tam karsilig1 olmasa
da, meme’lerin bir tiiriinii olusturmaktadir (Kirik ve Saltik, 2017, s. 106). Genel olarak duragan
ya da hareketli imajlar ile metinlerin birlikte kullanim1 sonucu olusturulan caps’lerin yani sira
sadece yazili metinler vasitasiyla yaratilan caps igeriklerinin de oldugu goriilmektedir. Bir
sosyal medya platformu olarak 7Twitter’da siklikla kullanilan bu tiir caps’ler retweet araciligiyla
yayilarak viral hale gelmektedir (Karatas ve Binark, 2016, s. 439). Politik ve sosyal mesajlar1
popiiler kiiltiir araciligiyla aktaran caps igerikleri televizyon dizileri, eski Tiirk filmleri,
siyasetgiler ve popiiler kisiliklerden yola ¢ikilarak iiretilir (Bozkus, 2016, s. 54). Internet
ortaminda yaratilan bu iirlinler, sektdr uzmanlari ile birlikte ¢evrimici aglara erisimi olan her
birey tarafindan olusturulabilmektedir (Vural ve Bat, 2010, s. 3352). Dolayisiyla caps’ler
amator bir yaklagimla, herhangi bir kisitlama olmaksizin, her tiirlii konuda elestirel ve mizahi
paylasimlar yapilmasina olanak tanimaktadir.

Tiirkiye’de ilk caps Ornekleri Inci Sézliik sitesi iizerinden iiretilmeye baslamus,
sonrasinda caps igeriklerine yer veren baska siteler de kurulmustur. Sosyal medyada caps igerigi
paylasan anonim hesaplar vasitastyla caps’lerin yayginlig1 artmustir. inci Sézliik’iin kuruculart
tarafindan hayata gecirilen Inci Caps ise dijital mizahi igerik mecralarinin énde gelenlerinden
biri olarak kabul edilmektedir. Bu sitenin yazarlari tarafindan olusturulan igerikler Facebook,
Twitter gibi sosyal aglar araciligiyla genis kitlelere ulasmaktadir (Kirik ve Saltik, 2017, s.106).
Benzer sekilde Bobiler.org, geng sanatgilara kendi caps igerikleri paylasma imkani sunan bir
diger popiiler internet platformudur. Gorsel projeleri sergilemek amaciyla kisisel bir internet
giinliigli olarak yayin hayatina baslayan Bobiler.org, bagimsiz arastirmacilar, reklamcilar ve
geng gorsel artistlerin de katilimiyla kolektif bir icerik iiretimi alanina doniigmiistiir. Tiirkiye
ve diinyadaki sosyal, kiiltiirel ve politik elestirel yaklasimlar1 gorsellestirmeyi amaclayan site,
kisa zamanda aylik ortalama bir milyon kisinin ziyaret ederek caps/meme icerikleri hakkinda
yorum yaptig1, yine bu igeriklerin sosyal medya aglarinda paylasildig: genis kitlelere hitap eden
bir internet portali haline donilismiistiir (Bozkus, 2016, s. 56). Var olan metni baglami digina

cikararak iiretilen, gilindelik yasam pratiklerine niifuz etmis, giiliing, yaratici, yenilik¢i ve
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diisiindiiriicti dijital kiiltiir nesneleri bi¢ciminde tanimlanan caps'ler (Yilmaz, 2017, s. 200),
cevrimi¢i ortamda her giin onlarcasinin iretildigi ve sosyal aglar araciligiyla dolagima
sokularak milyonlarca internet kullanicisina ulasan ¢oklu bi¢imli iletilerdir. Duragan ya da
hareketli gorseller ile metnin iligkisi iizerine insa edilen caps’ler, sosyal veya siyasal olaylar
iizerine genel itibariyle elestirel yorumlar getirilerek, bunlarin genis kitlelerle paylagilmasina
ve interaktif iletisim siire¢lerine dahil edilmesine imkan tanimaktadir.

Amac ve Yontem

Yeni medya teknolojileri ile birlikte, pek cok medya bigiminin ortak bir kanal
vasitasiyla iletilebilir hale gelmesi, medya okuryazarligi, gorsel okuryazarlik ve ¢oklu
okuryazarlik gibi kavramlarin dogusuna kaynaklik etmistir. Basta internet olmak {izere ¢esitli
medya mecralarinda yogun bigimde kullanilan ¢oklu bigimli metinlerin, bugiiniin iletisim
pratikleri igerisinde gittikge artan bir paya sahip oldugu goriilmektedir. Farkli katmanlardan
olusan karmagik yapilari, ayr1 ayr1 ve birlikte anlam tiretebilen gesitli bigimleri tek bir biitiin
icinde birlestirmesi, ¢oklu bi¢imli metinlere yonelik aragtirmalarin dnemini arttirmaktadir. Bu
dogrultuda caligsma, internet ortamindaki ¢coklu bigimli metin 6rneklerinden biri olan caps’leri
analiz ederek, farkli medya bicimlerinin birbirileriyle iligkilendirilmesi suretiyle nasil yeni
anlamlar tretildigini ortaya koymay1 amaclamaktadir. Calisma kapsaminda, duragan veya
hareketli gorsel imgeler ile dilbilimsel bilesenlerden meydana gelen ¢oklu bicimli metinler
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kullanilarak analiz edilecektir.

Insanlarin birbirleriyle anlasmak igin kullandiklar1 dogal diller, davranislar, jestler,
sagir-dilsiz alfabesi, goriintiiler, trafik isaretleri, bir kentin uzamsal diizenlenisi, bir miizik
yapiti, bir resim, bir tiyatro gosterisi, bir film, reklam afigleri, moda, yazinsal yapatlar, ¢esitli
bilim dilleri, bir iilkedeki ulagim yollarinin yapisi, bir mimarlik diizenlemesi gibi bildirisim
amaci tasisin tagimasin her anlamli biitiin c¢esitli birimlerden olusan bir dizge olarak
tanimlanmaktadir (Guiraund, 1994, s.17). Bu dizgelerin birimi olan gdsterge ise bir toplum
icindeki bilgi paylagim siirecinde esyanin, fenomenlerin ve kavramlarin fiziksel anlatimidir ve
temel 0zelligi anlatma becerisini ve islevini gergeklestirmektir. Bu baglamda gostergebilim,
iletisim amagh biitiin aracilar1 inceleyen, onlarin birbirleriyle iligkilerini arastiran, tiirlerini
saptamaya c¢alisan bilim dali olarak tanimlanmaktadir (Erkman, 2005, s. 9). S6zlii ve sozsiiz
gosterge sistemleri ve bu sistemlerin anlamim kurulmasinda ve yeniden kurulmasinda sahip
oldugu islev de gostergebilimin kapsam alanini olusturmaktadir (Mutlu, 2012, s. 121).
Gostergebilim, dilbilimi bir model olarak alarak, dilbilimse kavramlari yalnizca dilin kendisine
degil, diger tiim metinlere uygulamaktadir. Gostergebilime dayali ¢éziimlemenin ilgilendigi

metinlerdeki anlam, gostergeler arasindaki iliskiden ortaya ¢ikmaktadir (Berger, 1993, s. 14-
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15). Gostergelerin anlam iiretim siiregleriyle ilgili goz oniinde bulundurulmasi gereken iki
temel kavram diizanlam ve yananlamdir. Diizanlam, anlamlandirmanin birinci diizeyidir ve
“bu diizey gostergenin gostereni ve gosterileni arasindaki iliskiyi ve gostergenin digsal
gerceklikteki gonderisiyle olan iligkisini belirler (Fiske, 1996, s.116). Diizanlam,
anlamlandirma siirecine dahil olan herkesin ayn1 ¢ikarimlarda bulunmalarina imkan tanir. Bir
kus fotografi hangi amagla, hangi agidan, hangi lens veya film kullanilarak ¢ekilmis olursa
olsun, onu goren ve anlamlandirma siirecine katilan herkes i¢in dncelikle ugma yetisine sahip
bir havyanin temsilidir (Topgu, 2005, s.240). Yananlam ise gosterge ile kiiltiirel ¢agrisimlar
arasindaki farki ifade etmektedir. Bir gosterge bir toplum Kkiiltlirline gore belli bir anlama
gelirken, ayni gosterge baska bir toplumun yasantisinda daha baska bir anlama karsilik
gelmektedir. Ozellikle sanat eserlerinde izleyen, okuyan, dinleyen kisilerin karsilastiklari
kavramlar genellikle herkesce bilinen diizanlami anlami ifade eder. Bununla birlikte sanatgilar
eserlerinde sifreli, listli Ortiilli, cazibeyi arttirici, anlami zenginlestirici yapilar kullanir,
benzetmelerde bulunur ve mecazlara yer verirler. Bu sifreler de yananlami olusturmaktadir
(Parsa, 2012, s.57). Bu ¢aligmada sosyal medya platformlarindaki ¢oklu bi¢imli metinler
gostergebilimsel yaklasim ¢ergevesinde irdelenerek anlam iiretim stirecgleri degerlendirilecektir.
Evren ve Orneklem

Calisma kapsaminda c¢evrimigi sosyal aglar ve internet sitelerinde genis kullanict
kitlelerine ulagsma imkan1 bulan caps/meme’ler, coklu bi¢cimlilik baglaminda analiz edilecektir.
Daha oOnce belirtildigi lizere caps/meme’ler diinyanin herhangi bir bolgesindeki internet
kullanicilan tarafindan dil, din, irk ve kiiltiir farki gézetmeksizin kiiresel olaylar hakkinda
elestirel mizahi icerikler iiretilmek amaciyla kullanilmaktadir. Bu dogrultuda 2016 yilinda
Amerika Birlesik Devletleri’nde gergeklestirilen ve Donald Trump’in kazandigi baskanlik
secimleri sonrasi sosyal medyada paylasilmis caps/meme’ler amacgli 6rneklem metoduyla
secilmistir. Caps’ler fotograf, hareketli gorseller (gif), video ve animasyon gibi farkli formlarda
iiretiliyor olmasina karsin ¢alismada fotograf ve metin 6gelerinin birlikte kullanildigi ¢oklu
bicimli caps’ler gostergebilimsel ¢oziimlemeye tabi tutulmustur.
Analiz

‘Hayirli Olsun’
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Hayirl olsun #Trump #election2016 &&

Kaynak: http://twitter.com

Kaynak: http://google.com Kaynak: http://google.com

Yukaridaki caps, gorsel diizenleme programlari vasitasiyla bir araya getirilmis {i¢ farkli
fotografin birlestirilmesiyle olusmus bir imaj, bu imaj {izerinde yer alan ‘Hayirli olsun’ ibaresi
ve onun yaninda ‘#Trump #election2016” etiketleri (hashtag)? ile iiretilerek, sosyal medyada
yayinlanmigtir. Tipolojik agidan remiks tiir kapsami igine giren caps’in fonunda Amerika’nin
New York sehrinde bulunan ‘Trump Towers Mall’ aligveris merkezinin sag capraz alt agidan
cekilmis bir fotografi bulunmaktadir. Bu fon iizerine, aligveris merkezinin ¢atisindan asagi
dogru sarkitilan Donald Trump’a ait bir portre fotografi ve bu fotografi aligveris merkezinin
catisina asmakta olan orta yagl bir erkege ait bir bagka fotografla montajlanarak mizahi igerigin

gorsel kismi1 tamamlanmistir. Caps, gorselin iist kisimda yer ‘Hayirli olsun’ ibaresi ile birlikte

3 Hashtag’ler, Twitter sosyal paylasim platformunda, belli bir konu hakkinda siire gelen sohbet ve tartigmalarin
diger kullanicilar tarafindan takip edilmesine imkan veren etiketlerdir. Bknz. Wright, L. (2015). Tweet Me A
Story, Dougherty, J. & O'Donnell, T. (Ed.). Web Writing, Why and How for Liberal Arts Teaching and Learning,
89-102, Ann Arbor, MI: University of Michigan Press.
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diisiiniildiigiinde, ilk bakista se¢cimi kazanan Donald Trump ve se¢menlerine yonelik bir
kutlama mesaj1 oldugu ve Trump’in portresini aligveris merkezi catisina asan erkek imgesinin
de Trump taraftarlarini temsil ettigi yargisina varilmaktadir. Ancak fotograf iizerinde
gerceklestirilen manipiilasyonun sahip oldugu metaforik anlamlar ve ‘Hayirli olsun’ s6yleminin
farkli baglamlar cergevesinde kullanildiginda kazanmis oldugu hicvi nitelik caps’in alt
metninde yer alan yananlamlari ortaya ¢ikarmaktadir.

Caps gorselinde yer alan erkek fotografi, Balikesir’in Dursunbey Ilgesi’ndeki evinin
balkonuna Tiirk bayragi asan Salih Tahtalioglu’na aittir. Tahtalioglu’nun bu fotografi sosyal
medyada ‘Aziz Sancar’in Nobel Kimya Odiilii’nii almasi, Leonardo Di Caprio’nun Oscar’
kazanmasi, Tiirk Milli Futbol takiminin Euro 2016 Avrupa Futbol Sampiyonasi’na katilmast’
vb. giincel olaylara iliskin pek ¢ok caps igeriginin iiretilmesinde kullanilmistir*. Bu caps’ler
kimi zaman yergi igeren bir nitelige sahiptir ve isaret ettigi olaylarla ilgili elestirel bir bakis
acis1 sunmaktadir. Caps’in metin 6gesi olan ‘Hayirli olsun’ deyimi ise TDK Biiyiik Tiirkge
Sozliige gore (1) glile giile kullan, (2) hayirlar getirsin® anlamlarina sahiptir. Caps igeriginde bu
deyim, gerceklesen olay veya yapilan eylemin sonucglarmin iyi olmasi temennisini iginde
barindiran ‘hayirlar getirsin’ ifadesine génderme yapmaktadir. Ancak bu durum caps’in sahip
oldugu diizanlam agisindan gegerlidir. ‘Hayirlt olsun’ ifadesi giinliik hayat igerisinde zaman
zaman kendimi baglamindan koparilarak belirli bir olay ve olgunun sonuglarinin olumsuz
olacagina iliskin bir 6ngdriiyii mizahi ve mecazi bir dille iletmek maksadiyla kullanilmaktadir.
Bu dogrultuda caps’in iirettigi yananlama incelendiginde, Donald Trump’in Amerika Birlesik
Devletleri Bagkani1 olarak secilmesinin olumlu sonuglar dogurmayacagi diislincesinin
aktarildig1 goriilmektedir. Amerika’da yapilan se¢imlere iliskin Tiirkiye’de tiretilmis bu caps,
ayni zamanda Donald Trump’in bagkan secilmesiyle ilgili kiiresel bir hosnutsuzlugu da isaret
etmektedir. Goriildiigii lizere ¢oklu bi¢imli metinlerin anlam olusturma siireclerinde iki veya
daha fazla big¢imin birbirileri olan iliskisinin yan1 sira metni olusturan her 6genin kendine 6zgii
anlaminin da dikkate alinmasi gerekmektedir. Modern metinlerin metinlerarasilik baglaminda
diger metinlerle olan iligkisi de ¢oklu bigimli iletilerin sahip oldugu yananlamlara dogrudan ya
da dolayli olarak etki etmektedir. Caps, gorselinde kullanilan bayrak asan adam imgesi, ayn1
imge kullanilarak yaratilan diger caps igerikleri goz onlinde bulunduruldugunda, metin ile
gorsel arasindaki iliski incelenmeden once, caps gorselinin tek basina elestirel bir bakis agis1

sundugunu ortaya koymaktadir.

4 Bknz. http://www hurriyet.com.tr/gundem/ve-balkondaki-bayrak-asan-dayi-konustu-40122468
5 Bknz. http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_bts&view=bts&kategoril=veritbn&kelimesec=151946
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Coklu bi¢imli metinlerin anlam {iretim siirecleri degerlendirilirken, bu igeriklerin
paylasildigt mecralarin kendilerine 6zgii dinamiklerinin de g6z Oniinde bulundurulmasi
gerekmektedir. Calismaya konu edilen bu caps, Twitter sosyal medya platformunda, TED
(@tedbaskan) isimli kullanic1 hesabr tarafindan paylasilmustir. ilgili hesap genel olarak mizahi
ve elestirel icerikler liretmektedir. Dolayisiyla caps’in elestirel niteliginin iletinin kullanicilara
sunuldugu mecranin karakteristikleri ile paralel olarak sekillendigi sdylenebilir. Twitter
izerinden yayinlanan iletiler diger kullanicilar tarafindan retweet yoluyla yeniden paylasilarak
cok daha genis kitlelere ulagabilmektedir. Ayrica twitter kullanici ara yiizii, paylasilan iletiyi
‘begenme’ ve bu iletiyle ilgili ‘yorum yapma’ imkan1 da sunmaktadir. Boylece yapilan yeni
yorumlar ¢ergevesinde iletilerin iirettigi yananlamlar artmaktadir.

‘Orange is the New Black’

Alexis Valido™® A .
aKip e
@elalesi \ : J

Orange is the New Black

N

32.757 Retweet 37.0585:0en Q)P PP QU B H

© 10 M 338 QO 378

Kaynak: http://twitter.com

Twitter’da Alexis Valido (@elalesi) kullanici hesabi tarafindan paylasilmis olan bu
meme, yan yana konumlandirilmis iki imaj ve hemen iistiinde yer alan ‘Orange is the New
Black — Yeni trend/moda turuncu’ ifadesiyle olusturulmustur. Internette birgok remiks 6rnegine
rastlanilabilen bu igerik, 2016 yilinda Amerika’daki baskanlik se¢imlerinin ardindan
poplilerlesmis ve c¢esitli sosyal medya mecralarinda internet kullanicilarinin begenisine

sunulmustur. Meme’nin metin 6gesini olusturan ‘Orange is the New Black’ aslen yi/in/dénemin
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moda rengi anlaminda kullanilan bir ‘snowclone’dur®. Deyimin orijinal hali ‘Pink is the new
black — Yeni trend/moda pembe’ bi¢imindedir ancak zaman iginde deyim, donemsel olarak
popiiler ve revacta olan moda trendlerini ve giincel egilimleri belirtmek amaciyla kullanilmistir.
Meme metni, gorselde yan yana konumlandirilmis Donald Trump ve Barack Obama’nin
fotograflariyla birlikte ele alindiginda, turuncunun Donald Trump’in saglarina, siyahin ise
Barack Obama’nin ten rengine gonderme yaptigi ve bdylece ‘Yeni trend/moda turuncu’
sOyleminin Amerikan’in yeni baskaninin Donald Trump oldugu anlammi olusturdugu
goriilmektedir. Bununla birlikte, metinlerarasilik baglaminda ‘Orange is the New Black’

tabirinin  baglantilandig1 diger popiiler kiiltir unsurlart meme’nin yananlamlarin

olusturmaktadir.
: i : e !
‘ QPAN GE&E&?N Bl : AC K ‘ TRUMP GETTING ELECTED IS NOT
it E,‘ 1N Lo WHAT VE MEMAT W2 WESHD

ELECTION DATE
NOVEMBER 8, 2016

Kaynak: http//google.com Kaynak: http://twitter.com

Yukaridaki iki gorselden birincisi (sol), Jenji Kohan tarafindan yaratilan ve ilk olarak
2013 yilinda ¢evrimigi video dagitim ag1 Netflix’te yayinlanmaya baslayan ‘Orange is the New
Black’ isimli Amerikan komedi-drama dizisine ait bir posterdir. Ikinci gorsel (sag) ise Alexis
Valido twitter hesabinin Donald Trump’in baskan se¢ilmesine iliskin paylagiminin yorum
kismina bir baska kullanici tarafindan eklenen meme icerigidir. Orange is the New Black dizisi
Piper Chapman’in kendi hapishane deneyimlerini anlattig1 Orange is the New Black: My Year

in a Women’s Prison adli kitabindan uyarlanarak Lionsgate Television ve Tilted Productions

¢ Snowclone, bir deyimin formiilsel olarak yeni bir baglam icinde kullanilmasiyla olusturulan klise ifadeleri
tanimlamak amaciyla dilbilimei Geoffrey K. Pullum ve Glen Whitman tarafindan 2000°1i yillarin basinda
tiiretilmis bir kelimedir. Bknz. http://itre.cis.upenn.edu/~myl/languagelog/archives/000350.html.
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sirketlerinin yapimciliginda ¢ekilmistir. Dizinin ismindeki ‘orange/turuncu’ sdzcligi Amerikan
hapishanelerinde suglularin giydigi turuncu renkli mahkim kiyafetlerine gonderme
yapmaktadir. Hapishane hayatin1 konu alan popiiler bir televizyon dizisiyle ayn1 ismi tagiyan
Alexis Valido’nun meme paylagimiin dolayli olarak Donald Trump’in bagkan se¢ilmesinin
Amerika Birlesik Devletleri ve Amerikan Halki agisindan olumsuz sonuglari olacagina iliskin
bir yananlam iiretmektedir. Valido’nun paylasgiminin yorum kisminda yer alan meme igerigi
ise, yesil bir arka plan iizerine Donald Trump ve Barack Obama’nin gorselleri ve ‘Trump
Getting Elected Is Not What We Meant When We Said Orange is the new Black — Yeni trend
turuncu dedigimizde Trump’in segilmesini kastetmemistik® ifadesiyle olusturulmustur.
Meme’nin metin 6gesinde yer alan ‘Orange is the new Black’ ciimlesi dizi posterinde yer alan
bicim ve fontlarla olusturularak diziye gonderme yapilmaktadir. Valido’nun paylasimina
yorum olarak eklenen bu meme igerigi, birincil paylasimla paralel bigimde Donald Trump’in
secimleri kazanmasina yonelik negatif algiyr kuvvetlendirmektedir. Goriildiigl tizere ¢oklu
bicimli igerikleri anlamlandirma siirecinde, farkli medya bic¢imlerinin birbiri ile karsilikli
iligkisinden dogan anlamlarin yani sira bir biitiin olarak meme/caps igeriginin atifta bulundugu
kiiltiirel kodlarin da g6z oniinde bulundurulmasi gerekmektedir. Kullanicilarin hakkinda bilgi
sahibi olmadiklar1 kimi kiiltiirel unsurlarin varligi, igerigin tirettigi anlamlarin tam olarak
anlasilmasini engellemektedir. Bu dogrultuda meme/caps igeriklerinin anlam tiretme pratikleri
metinlerarasilik kavrami ¢ergevesinde ele alindiginda, icerik iireticisinin kiiltiirel arka plani ile
iiretilen igerigin beslendigi bolgesel ve kiiresel kiiltlir unsurlarinin anlamin olugum siirecinde
sahip olduklar1 yogun etki ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica ¢alisma kapsaminda analiz edilen
‘Hayirli Olsun’ caps’inde oldugu gibi, sosyal medyanin hipermetin yapisi, begeni ve yorumlar
vasitasiyla birincil paylasimin anlamini pekistirmekte ve/veya yeni yananlamlar iiretilmesine
olanak tanimaktadir. Bu durum ¢evrimici aglarin interaktif yapisinin paylasilan igeriklerin
anlam Ttretim siirecleri lizerindeki belirgin etkisini gostermektedir. Coklu bi¢imli bir metin
kendi tirettigi anlamin yani sira, etkilesime gegtigi diger kullanicilarin ona atfettigi anlamlari
da biinyesine dahil etmektedir.

‘Baskanlik Bedava’
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+efendim nasil bagkan oldunuz ?
-ONn numara tabi tabi attim hafizaya
baskanlik baedava

Kaynak: http://google.com

LTI
INN|

Kaynak: http://google.com

Donald Trump’in baskan secilmesinin ardindan fotograf diizenleme programlari

vasitasiyla olusturulan yukaridaki caps, birbirine montajlanmis iki fotograf ve kirmizi fon

iizerine beyaz renkte yazilmis olan ‘+efendim nasil baskan oldunuz? —on numara tabi tabi attim

hafizaya baskanlik bedava’ metni ile olusturulmustur. Iletinin iirettigi anlamlar ozellikle

metinlerarasilik baglaminda ortaya ¢ikmaktadir. Caps’in gorsel 6gesi roportaj vermekte olan

bir erkek fotografina Donald Trump’in basinin montajlanmasiyla elde edilmistir. Roportaj

veren erkege ait fotograf, Kanal A muhabiri tarafindan Kamu Personeli Segme Sinavi’nin

ardindan sinava giren adaylardan biriyle sinav sorularina iligkin gerceklestirilen televizyon

réportajindan alinan bir karedir. Once geleneksel medyada sonrasinda sosyal medyada popiiler

hale gelen roportaj 6zellikle ‘Beyin Bedava’ ifadesiyle birlikte pek ¢ok caps’e kaynaklik

etmistir.

4
44
R (3

Asagidakilerden hangisi bedavadir?

kOgOK tuvalet

pizza hediyesi baharat

beyin - kpss sinav kitapg 1§

liber ortayliya rakip tek kisi

Uretilen bu caps’lerin biiyiik bir ¢ogunlugu sinava giren adayin basarisindan ziyade

basarisizligina odaklanmakta, adayin verdigi roportajin aslen birbirinden bagimsiz, sagma
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ifadelerden meydana geldigine vurgu yapmaktadir. Caps’lerin metni 6geleri i¢inde kullanilan
‘Beyin Bedava’ sdylemi genel itibariyle zihinsel yetersizligin ya da akli bir sorunun ifadesi
olarak kabul gormiistiir. Bu noktadan hareketle Donald Trump’in baskanlik se¢imini
kazanmasina gonderme yapan caps, asil olarak Trump’in se¢imlerden galip ¢ikmasinin
saskinlik verici bir durum olduguna atif yapmakta, ayn1 zamanda onun mental agidan sagliksiz
bir birey oldugunu isaret etmektedir.

Bu caps’den hareketle, coklu bigimli metinler tarafindan olusturulan anlamlarin
incelenmesi hususunda dikkat edilmesi gereken bir diger unsur ortaya ¢ikmaktadir. iki veya
daha fazla medya bi¢imi vasitasiyla olusturulan ¢oklu bi¢imli iletileri meydana getiren her bir
0ge, birbirinden farkli baglamlarda baska icerikler ig¢inde kullanildiginda, diger iletilerde
kazandig1 veya trettigi anlam kiimesini, icine dahil oldugu yeni yapimin biinyesine
kazandirmaktadir. Bu sebeple ‘Baskanlik Bedava’ caps’i, ayni gorsel 0geyle iiretilmis diger
caps icerikleri goz Oniinde bulundurularak anlamlandirilmalidir. Gorsel, diger igeriklerde
kazandig tiim olumsuz anlamlar1 Donald Trump ile ilgili olusturulmus caps’in anlam evrenine
dahil etmektedir. Ayrica ¢oklu bicimli igeriklerin dolasim/navigasyon ile ilgili yapisi igerigin
anlamlandirma siirecine de dogrudan etki etmektedir. ‘Baskanlik Bedava’ caps’i olusturulurken
kullanilan metnin ve gorsel 6genin, diger caps iceriklerine bagh olarak kazandigi anlamlarin,
yeni caps iceriklerine aktarabilmesi, bu caps ile etkilesime gecen kullanicilarin dolasimda
bulunarak, ayn1 metin ve gorsel 6geyle birlikte tiretilmis caps iceriklerine ulagmasi ile miimkiin
olmaktadir. Bu noktada hangi igerigin once veya sonra yaratildigindan ziyade igeriklere ne
zaman ulagildigi 6nem kazanmaktadir. ‘Baskanlik Bedava’ caps’iyle farkli donemlerde
iretilmis olan caps’ler dahi bir biitlin olarak bu caps’in yananlamlarma katki
saglayabilmektedir.

Bulgular

Calisma kapsaminda degerlendirilen ¢oklu bi¢imli iletilerin, anlam olusturma
dinamikleri acisindan ortlisen 6zelliklere sahip oldugu goriilmektedir. Caps/Meme igerikleri,
farkli medya bigimlerinin ortak bir anlati meydana getirecek bi¢cimde bir araya getirilmesiyle
olusturulmaktadir. Her bir bigimin o6zellikle icerigin sahip oldugu diizanlam ve yananlam
dogrultusunda birbirinden bagimsiz ve birbiriyle etkilesimli bicimle degerlendirilebilecegi
goriilmektedir. Bu dogrultuda calismaya konu edilen caps/meme’lerin metin ve gorsel
ogelerinin tek baslarina ve birlikte caps/meme’nin diiz ve yan anlamlarma direkt etki ettigi
gozlemlenmigtir. Caps/meme gibi ¢oklu bigimli olarak iiretilmis sosyal medya iceriklerinin
metinlerarasilik baglaminda diger popiiler kiiltiir imgeleriyle arasinda kurulan bag, iiretilen

icerigin anlam kiimesini genisletmektedir. Icerik dgelerinin etkilesime gectigi her metin yeni
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anlamlar ortaya ¢ikarmaktadir. Coklu bigimli yapilarin anlam iiretim siireglerine katki saglayan
bir diger etken, bu iletilerin yaratim siireglerinde kullanilan boélgesel ve kiiresel kiiltiir
unsurlaridir. Olusturulan her bir igerik, oncelikle yaraticisinin kendi kiiltiirlenme siirecinde
edindigi hayat goriisii ve kiiltiirel kabuller ekseninde bicimlenmektedir. Bu sebeple kiiresel
konular hakkinda yapilan paylasimlarda dahi sadece belli bir cografi bolgede yasayan insanlarin
anlamlandirabilecegi iceriklerle karsilasmak miimkiindiir. iletilerde kullanilan kiiltiirel geler
ile ilgili bilgi sahibi olunmasi iletimin ihtiva ettigi anlamlarin kullanicilar tarafindan
anlasilmasin1 miimkiin kilmaktadir. Coklu bi¢imli yapilarin yukarida bahsedilen nitelikleri,
dolasim olgusunun anlam fiiretim siireglerine olan katkisini da goézler oniline sermektedir.
Internet kullanicilarinin sosyal medya iletilerine ulasabilmesi igin oncelikle bu iletilerin
paylasildig1 sosyal platformlara erisebilmeleri gerekmektedir. Herhangi bir icerige erisilmesi
bu igerikle iligkili diger paylasimlara ulasilmasini da olanakli hale getirmektedir. Ayrica icerik
ogelerinin diger metinlerle olan baglarinin kavranabilmesi yine dolasim aracilifiyla
gerceklesmektedir. Coklu bigimli iletilerin sahip olduklar1 anlamlarin yani sira hangi mecra da
paylasildiklar1 da énemlidir. Internet ortaminda insanlarin erisime agik olan sosyal aglarinin
neredeyse tamami, kullanicilarin paylasilan iceriklerle ve birbirleriyle etkilesime girmelerine
imkan tamimaktadur. Iletilerin begenilmesi, iletiler hakkinda yorum yapilmas, bir iletinin farkli
sosyal medya mecralarinda iletinin iireticisi ve o iletiyi deneyimleyen kisiler tarafindan
paylasilmas1 bu igeriklerin cok genis kitlelere ulasabilmesini saglamaktadir. Ozellikle
paylasimlara ilgili yorumlar, bu paylasimlarin i¢erdigi anlamlar1 pekistirmekte ya da anlam
kiimesini genisletmektedir.
Sonug

Gelisen iletisim teknolojilerinin insanlara sundugu olanaklar, farkl1 medya bigimlerinin
tek bir biitiinciil yapi icerisinde kullanilmasini miimkiin hale getiren yeni metin formlarinin
dogusuna kaynaklik etmistir. Coklu big¢imli olarak iiretilen bu yeni metinler, yaratim ve
anlamlandirma siireglerine iliskin bugiline kadar kabul gérmiis temel normlar1 da degismeye
zorlamaktadir. Internete erisim imkani olan her kullanicinin bu tarz ¢oklu bi¢imli yapilarin
iireticisi ve tiiketicisi konumunda olmasi, bugiiniin sartlarinda her bireyin ¢oklu bi¢imli
metinlerle etkilesime girmesini gerekli kilmaktadir. Dolayistyla ¢coklu bi¢imli iletilerin anlam
iiretim siireclerinin analiz edilerek, bu yapilart kullanmak i¢in ihtiya¢ duyulan yeni iletisim
yetilerinin tespit edilmesi, modern toplumlarin 6ncelikli ugrasi alanlarindan biri olmustur. Bu
konuda yapilan calismalar ¢oklu okuryazarlik gibi yeni kavramlarin ortaya ¢ikmasini ve
giindelik hayatin i¢inde kendine yer bulmasini saglamistir. Coklu okuryazarlik dinamikleri

cercevesinde sekillenen sosyal medya aglar1 ve diger ¢evrimigi ortamlar, bu yapiyla dort bir
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yandan sarilmis modern bireylerin c¢oklu okuryazarligin geregi olan iletisim yetilerini

edinmesini zorunlu hale getirmektedir.
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