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Kiiltiir Yoluyla Kentin Pazarlanmasi Ornegi Olarak Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali

Kaan TASBASI
Yeditepe Universitesi
Iletisim Fakiiltesi
ktasbasi@yeditepe.edu.tr

Ozet

Modern kentin tarihsel gelisimi, biiyiik olciide kapitalist diinyanmn gelisimiyle paralel
diistintilebilecek bir olgudur. Kent markalastirmasi, kiiltiirel planlamacilik gibi kavrayislar;
kentleri, akigkanlig1 artmis sermayenin mekani haline getirmektedir. Kentlerde diizenlenen
genis Olcekli kiiltiirel etkinlikler de bu islevi iistlenen araglar arasinda yer almaktadir. Bu
calisma, sozii edilen gergeveden hareketle, Istanbul’un kiiresel kapitalizme eklemlenme
stirecinde kiiltliriin iistlendigi rolii tanimlamaya caligmakta; bu amag¢ dogrultusunda, kent
markalastirmas1 ve kiiltiirel planlamacilik anlayislarinin bir yansimasi olarak 2021 yilindan
itibaren diizenlenen Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali’ni ele almaktadir. Calismada, Kiiltiir Yolu
Festivalleri ve Beyoglu Kiiltir Yolu Festivali resmi web sitelerinin igerikleri sdylem
coziimlemesi yoluyla incelenmis, s6z konusu sitelerin kent markalastirmas: ve kiiltiirel
planlamacilik ilkelerini icerdigi, bu ilkeleri sdylem yoluyla mesrulastirdigi sonucuna
varilmistir.

Anahtar sozciikler: Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali, festivaller, kent markalastirmasi, kent ve
kiiltiir, marka kentler

Beyoglu Culture Road Festival as a Way of Marketing the City Through Culture
Abstract

The historical development of the modern city is a phenomenon that can be considered in
parallel with the development of the capitalist world. Concepts such as city branding and
cultural planning turn cities into spaces of capital with increased fluidity. Large-scale cultural
events organized in cities are among the tools that undertake this function. Based on this
framework, this study attempts to define the role of culture in the process of Istanbul's
articulation with global capitalism; in line with this purpose, it deals with the Beyoglu Culture
Road Festival, which has been organized since 2021 as a reflection of city branding and cultural
planning. In the study, the official web sites’ contents of the Cultural Road Festivals and
Beyoglu Cultural Road Festival are examined through discourse analysis. The findings reflect
that the web sites cover the principles of city branding and cultural planning and legitimize
these principles through discourse.

Keywords: Beyoglu Culture Road Festival, Branded cities, city branding, city and culture
festivals

Makale Gonderim Tarihi/Received: 15.04.2023 Mizanpaj/Layout
Makale Kabul Tarihi/Accepted: 19.05.2023 Gokmen Kaya



Global Media Journal TR Edition, 13 (26)
TASBASI Bahar 2023 Sayis1/ Spring 2023 Issue

Giris

Kentler, kapitalizmin gelisiminin ve ¢eligkilerinin gdzlemlenebilecegi en tipik alanlar
arasinda yer almaktadir. Sinai kapitalizminin ortaya cikisindan giiniimiize kentler, bir yandan
ekonomik devinime gii¢ saglarken ayni zamanda egemen ekonomik mantik tarafindan
sekillendirilmistir. Kapitalist mantik agisindan kentler; bir iiretim mekani, bir emek giicii
deposu, neredeyse sonsuz bir pazar, yonetim aygitlarinin merkezi, ulasim aglarinin baglanti
noktasi gibi vasiflara sahiptir. Tim bunlarin yaninda kentin kendisi, sermaye birikiminin
saglanabilecegi bir meta karakteri tasimaktadir. Kentin meta karakterinin, kentin yukarida
siralanan islevlerini daha da pekistirebilecegi ya da bu islevlerden herhangi birindeki tikaniklig1
asmakta kullanilabilecegi diisiiniilebilir. Kentin meta karakterinin tanimlanmasi pek ¢ok farkli
disiplinde, farkli yordamlarla yapmaktadir. Ekonomi, sosyoloji, siyaset bilimi, antropoloji,
cografya, sehir planlama, mimarlik gibi ¢ok farkli disiplin konuyu on yillar boyunca, ¢esitli
boyutlariyla ele almistir. iletisim bilimleri alanindaki bu ¢alisma ise, kentin metalastirilmasi
siirecinde kiiltiir olgusunun ise kosulmasini ele alacaktir. Kiiltiirlin, kapitalist isleyis i¢inde
metalagtirildigi, metalastirilmis  kiiltiirin -~ kent ve kentsel pratiklere de sindigi
gozlemlenmektedir. Kent ve kiiltliir birlikte diisiiniildiiglinde, kiiltiiriin ikili bir karakteri
bulunmaktadir. Uzunca bir zamandir kiiltiir, kentlerin pazarlanmasinda kullanilan bir islev
istlenmekte, boylelikle kentsel mekan iizerinden sermaye birikimi yaratmanm bir aracina
doniismektedir. Ote yandan kiiltiiriin meta karakteri de bu siirecte yeni bir boyut kazanmaktadur.
Bu calismada, metalastirma siirecinde, kentlerin kiiltiir yoluyla pazarlanmasi olarak
tanimlanabilecek stratejinin iletisimsel boyutu incelenecektir. Bu dogrultuda, Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1 tarafindan gelistirilen Kiiltiir Yolu Festivalleri adl1 projenin Istanbul’daki ayag1 olan
Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali, kentin sermaye birikim araci olarak kullanimindaki islevi,
kentin kiiltlir yoluyla pazarlanmasi anlayisinin yansimasi olarak, iletisim pratikleri agisindan

degerlendirilecektir.
Kent ve Kiiltiir

Kiiltir ve kent kavramlar1 arasinda, tarihsel olarak tespit edilebilecek siki baglar
bulunmaktadir. Bu baglar1 anlamanin bir yolu, etimolojiden yararlanmak olabilir. Aksoy, kiiltiir
sOzciiglinlin, Latince colere mastarindan tiiredigini; bu mastarin bir yere yerlesmek, iskan,
yerlesilen yerde topragi islemek, iyilestirmek gibi anlamlara sahip oldugunu belirtmektedir.
Aksoy’a gére bu mastardan cultus, culte ve cultura sdzciiklerinin tiiremektedir. Ingilizce ve

Fransizcada da kullanilan culture s6zcligii buradan temellenmektedir. Tiirk¢ede kullanildigi
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haliyle kiiltiir sozciigii de Bat1 dillerindeki bu kullanimlarindan 6diing alinmis ve uyarlanmigtir
(Aksoy, 2022: 73-74).

Kiiltiir ile iligkisi i¢inde ele alinacak olan kent s6zciigiiniin Bat1 dillerindeki kdkeninde
ise uygarlik kavramiyla siki bir iligki bulunmaktadir. Cogunlukla, kentli olmak ile uygar olmak
arasinda bir paralellik kurulmaktadir. Kent ile uygarligin esdiizeyli kavramlar olarak
benimsenmesi, yine etimolojik olarak agikliga kavusturulabilir. Aksoy, Latincede sehirde
yasayanlar anlamima gelen civis’ten, yurttaglik anlamina gelen civifas, yurttaglara 0zgii
anlaminda civilis sozcliklerinin tliredigini kaydeder (Aksoy, 2022: 64). Bu kokten tiireyen
sozcliklerden en dikkat ¢ekici olan1 ise 18. yiizyildan itibaren Fransizcada kullanilmaya
baslanan ve uygarlik/medeniyet anlamina gelen civilization’dir. Baslangicta sadece bir sehirde
yerlesik olanlar1 ve bir iilkenin yurttasi olanlar1 ifade eden civilization, sonralar1 nezaket ve
gorgli kurallarma uyan kisileri de betimlemekte kullanilmistir. Giiniimiizde ise “insanligin
bilimde, kiiltiirde, teknolojide iki yiiz elli yili agkin bir zaman boyunca gésterdigi ilerlemelerin
birikimiyle ortaya ¢ikan bir kavram” olarak karsilik bulmaktadir (Aksoy, 2022: 65-66).
Dogu’da da medeni sozciigii ile Medine arasinda bir bagint1 bulunmakta, kentli olmakla medeni
olmak esdiizeyli kabul edilmektedir.

Bu etimolojik agiklamalar 1s18inda, kiiltiir ile kent kavramlar arasindaki geciskenlik
acik bigimde kavranabilmektedir. Kentli olmak, yerlesik olmak ve uygar olmakla 6zdestir.
Yerlesik ve uygar olmak ise, yabanil olmaktan kurtulmaya, islenmis olmaya denktir. Bu
eslesiklik ise kiiltiir sayesinde kurulabilmektedir. O halde, modern muhayyilede kent demek
uygarlik, uygarlik ise kiiltiir demektir. Ancak kiiltiir “iki yiiz elli yili askin bir zaman boyunca
gosterdigi ilerlemelerin birikimi” (Aksoy, 2022: 66) ise, ayn1 tarihsel sinirlar i¢inde kiiltiiriin
kentsel gerceklikle iliskisi ele alinmalidir. Dolayistyla, kiiltiir kavraminin giintimiizdeki sekliyle
kullanilmaya baslanmasiyla, modern kentlerin ortaya ¢ikis1 arasindaki tarihsel ortiisme gozardi
edilmemelidir. Bu noktada, modern kentlerin dev ¢arklarinin gereksinim duydugu enerjiyi
saglayan iistyapt kurumlarindan birinin de kiiltiir oldugu sdylenebilir. Bir ilerleme mitosu
olarak kavranan “kent” ve “kiiltiir” kime aittir? Tarihsel ve toplumsal bir perspektiften
hareketle, bu sorunun yanitin1 aramak icin hareket noktasi, Walter Benjamin’in Tarih Uzerine
Tezler’de ifade ettigi “hichbir kiiltiir iiriinii yoktur ki, aymi zamanda bir barbarlik belgesi
olmasin” ifadesi olabilir (Benjamin, 1993:42). Bu nedenle, uygarlik ve kiiltiirle es diisiliniilen

modern kentin nasil bir siiregten gegerek ortaya ¢iktigi kisaca agiklanmalidir.
Uygarhk Anlatisinin Mekam Olarak Modern Kent

Tarihte esi goriilmemis bir niifus yogunlasmasinin merkezi haline gelen modern kentte,

iiretimin ve teknigin gelisiminin yaninda; sefalet, yoksulluk ve esitsizlik de ayni yogunlukta
3
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yiikselmistir. Engels (2013), bir uygarlik harikas1 olarak kutsanan modern kentin portresini 19.
yiizy1l Ingiltere’sine bakarak cizer. Engels’in ¢izdigi portre ne lirik ne pastoral ne de pitoresk
bir bicemdedir. Kapitalist modernlesmenin en 6énemli merkezlerinden Londra, ilk bakista,
limanlariyla, yollariyla, binalartyla, géz kamastiran bir kenttir. Ancak “kentlerinde uygarhigin
biitiin bu harikalarint yaratabilmek i¢cin bu Londralilarin insanliklarinin en iyi yonlerinden
fedakarlik etmeye zorlandiklarini” belirtir (Engels, 2013: 61). Londra’nin goriinmeyen arka
mahalle ve sokaklarinda listiiste yigilmis, ev bile denemeyecek teneke evler; kanalizasyon ve
drenaj gibi en temel altyapi unsurlarindan, ¢op toplama gibi temel hizmetlerden mahrum
mahallelerinin dokusunu ihtisamli Londra’nin ilk bakista gériinmeyen kismini olusturur. Bu
durumun sadece Londra ile sinirli olmadigini, tiim kentler i¢in gecerli oldugunu belirten Engels,
insanin insanlhigini yitirirken, kalabaliklar i¢cinde yalnizlasmasini, “her yerde barbarca bir
sefalet ve her yerde sosyal bir savas” (Engels, 2013: 63) halini keskin bi¢cimde tespit eder.
Kentin goriinenleri ile goriinmeyenleri, kentin tasarimi sayesinde birbirinden ustalikla
yaltilmigtir. Thtisamli yapilar ve bunlarin bulundugu segkin mabhalleler, teneke evlerden
olusmus teneke mahalleler, zenginler ile is¢i sinifi ayni kentte yasarlar. Ancak kent dyle bir
kurguya sahiptir ki, tiim bu zitliklar1 goriinmez kilmay1 becerir. Kent bu surra kendiliginden
sahip degildir elbette, kent sinifsal ¢ikarlar dogrultusunda bu sekilde planlanmustir. Isci smifi
ile zenginlerin yollari, hayatin giinliik akis1 i¢cinde neredeyse hi¢ kesismez. Tiim bunlardan
hareketle, uygarlikla es tutulan kentler, aslinda uygarligin ardinda yatan ve onu var eden
barbarligin goriinmez kilindig1 alanlardir. Bu goriinmezlik i¢inde, kiiltiiriin ne tiir bir islevi
olabilir? Giiniimiiz kentlerinde de mekansal ayrisma benzer sekilde varligini siirdiirmektedir.
Ancak 6ziinde sinifsal olan mekansal ayrigmanin, gériinmez ve olagan kilinabilmesinde, diger
taraftan ekonomi-politik ritmin aksamadan isler kilinabilmesinde kentsel ve kiiltiirel politikalar

bir islev iistlenmektedir.
Sermaye Birikim Araci Olarak Markalastirilmis Kentler

Modern kentin, sanayiyle varolan ve biiyliyen gelisim egrisi, diinya savaslar1 ve
kapitalizmin krizlerinden etkilenmistir. Bu eksen iizerinde, kapitalizmin 1970’lerdeki krizi,
kent ve kiiltlir arasindaki bagintry1 anlamak agisindan 6nem tagimaktadir. 1970’lerdeki krizi
asmak icin kentin yeniden tanimlanmasina, bu tanimlamada da kiiltiire bir rol bigilmesine
ihtiya¢ duyulmustur. Zira, kapitalizmin krizi ile kentsel kriz pek ¢ok kez oldugu gibi 6rtiismiis,
kapitalist krizin en goriiniir oldugu alan kentler olmustur. Bu dénemde kentlerde, sanayi
sermayesinden bosalan alan1 ikame edebilecek yeni bir sermaye akis ve birikim rejimi insa etme
arayist belirginlesmis, bu arayis da kentlerin dokusunda 6nemli degisimlere yol agmistir.

Sermayenin akigskanligindan beslenerek, finans sermayesini ve hizmet sektoriinii gekme yarisi,
4
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kentler arasinda belirginlesmis, diinyanin farkl cografyalarinda gozlemlenen bir vaka olmustur.
Bu yarig, kentin metalastirilmasinda yeni bir boyut ortaya ¢ikarirken, “yOnetisim” olarak
ambalajlanan yonelimin kavramsallastirilmasinin temelleri atilmistir. Bu anlayis ¢ercevesinde
yerel yonetim ve bilis endiistrisi (halkla iligkiler, reklam, kiiltiir ve medya endiistrisi) ile
akademi arasinda bir ittifak meydana gelmistir. Stevenson’a gore sanayisizlesmis kentlerde,
yerel yoneticilerle sermaye sahiplerinin elele vererek, “kiiresel diinyaya” eklemlenebilmek i¢in
kentsel mekan iizerinden bir pazarlama atagna kalktiklar1 gdzlemlenmektedir (Stevenson,
2003).

Bir satis veya pazarlama etkinliginden soz edildigine gore, bu etkinligi yiiriitecek
olanlarin, siireci stratejik olarak belirleyecekleri agiktir. Bu stratejiyi belirleyecek olanlarsa,
yukarida sozii edilen ittifakin unsurlaridir. Bilis endiistrisi ile bu endiistriyle iligkili olan
akademik cevreler, bu siirecin temel kavramlarini ve teknigini olusturmuslardir. Marka,
markalasma, markalastirma sézctikleri glinlimiizde neredeyse kutsiyet atfedilecek bir anlama
sahiptir. Akademik c¢evrelerden siyasal kampanyalara, medyan igeriginden gilindelik
konugmalara, son derece yayginlasmis olan, olumlu nitelik atfedilen bu sozciikler, kentsel
gercekligi tanimlarken de siklikla kullanilir hale gelmistir. Bu dogrultuda kentsel mekanin, belli
toplumsal kesimler agisindan belli sekilde algilanmasi olarak tanimlanan “kent
markalastirmas1” anlayisi ortaya ¢ikmistir (Kavaratsiz & Ashworth, 2005).

“Belli toplumsal kesimlerin algilayabilecegi sekilde’ kentin pazarlanabilir bir metaya
doniistiiriilmesi seklinde ortaya konan bu gerceve, pek ¢ok boyutu igerebilir. S6zii edilen bu
toplumsal kesimler, kentin kimi sakinleri olabilecegi gibi, tam karsitinda kente gelmesi arzu
edilenler de olabilir. Kentin kimi sakinleri, kente bigilen yeni kostiimiin kendilerine uygun
diismedigini anlayarak, anlamadiklar1 durumda da ¢esitli yollarla (s6zgelimi soylulastirmanin
siddet iceren uygulamalar1) anlamalar1 saglanarak kentten izole edilir. Diger taraftan, kente
bicilen yeni kostiim, kentte kalmasi istenenlerle birlikte, kente davet edilmesi gerekenlere
iliskin bir vaatte bulunmaktadir. Vazgecirme, ikna etme, cezbetme olarak tanimlanabilecek bu
siirecte kiiltiir, merkezi konumdadir. Ozellikle 1980°lerden 2000’ lere uzanan bu siirecte, kentler
fizik gercekliginin, uzamsal boyutunun yaninda ve hatta kimi zaman bunlarmn 6tesinde, kiiltiirel
programlar, sanat, eglence, rekreasyon sektorii ve egitim alani iizerinden gelistirilen bir
tanimlamayla satisa sunulmaktadir (Garcia, 2004: 316). Bu satis, kentlerin markalastirilmasi
olarak bilinen siirecin esas eregidir. Bu siirecte, yaratici endiistriler ve yaratici siniflar (Florida,
2005) gibi yeni kavramlar da olusturulmustur. Bu kavramlar yoluyla, bir taraftan kente ve
kiiltiire sermaye merkezli bir kavramsal ¢erceve cizilirken, bir taraftan da egemen iliskileri ve

toplumsal esitsizlik yeniden iiretilmektedir.
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Kentleri markalastirmanin ve pazarlamanin, pek ¢ok yaniyla, herhangi bir iriinii
pazarlamak ve satmaktan farkli oldugu savunulmaktadir (Bianchini ve Ghilardi, 2007,
Hankinson, 2005). Pazarlama diisturundan hareket edenler agisindan, pazarlanacak olana dair
“imge yaratmak™ -boylelikle markalastirmak- siirecin en hayati kisimlarindandir. Kent
bahsindeyse, bir “kent imgesi” yaratilmasi gerektigi, bu imgeninse sadece kentin fiziksel
mimarisiyle smirli kalmayan, kentin pazarlanmaya elverisli/pazarlanmaya deger tiim yanlarini
da icermesi gerektigi ileri siiriiliir. Ancak bu imgenin, kentin genis kabul gormiis imgesiyle!
celismeyen, onunla uyumlu bir imgeye ihtiya¢ duyulur (Rainsito, 2003). Markalastirma ve
“turist bakisi”na (Urry, 1999) gore diizenlenen kentsel mekan ve kentteki etkinlikler, kent
imgesi yaratim siirecinde, kentin fiziksel ve kiiltiirel -istenen- tiim unsurlarini goriiniir
kilmaktadir. Bu yolla kent ve kiiltiir -elbette turistlerle sinirli kalmayarak- “turist bakisinin”
tilketimine agmaktadir.

Kentlerin markalastirilmas1 ve pazarlanmas1 hamlesinde, kiiltiir ise kosulan bir arag
haline gelir. Harvey’in belirttigi gibi, kiiltiirel tirlinler ve kiiltiirel pratikler (festivaller, sergiler,
konserler vb.) kenti, tekelci rantin devsirilecegi bir uzama doniistiirmektedir (Harvey, 2001).
Tekelci rantin sogurulmasi sirasinda, kent istenmeyen toplumsal, politik ve kiiltiirel unsurlardan
arindirilarak, sermaye sahipleri, turistler ve icazet almig kentlilere agik bir nitelik kazanir.
Boylelikle, kent imgesi ve markasi bir yandan kiiltlirii diger yandan ise kent mekanini
metalastirarak, sermaye birikiminin yaratilmasina hizmet eder. Zukin’e gore “kiiltiir, kentlerin
tiretim sistemleri i¢inde sermaye ve kimlikle i¢icedir ” (Zukin, 1995: 12).

Kentin markalastirilarak kiiltiir yoluyla pazarlanmasi, kiiltiirel planlamaciik
(Bianchini ve Ghilardi, 2007; Ghilardi, 2001) anlayis1 ile kapsami itibariyle daha
detaylandirilmig, uygulamasi itibariyle daha sistematik bir ¢erceve ortaya ¢ikmistir. Kiiltiirel
planlamacilik anlayisi, kiiltiiri merkeze alarak kentsel yenilemenin, kent ekonomisini
canlandirmanin veya canli kent ekonomisini siirekli ayakta tutmanin bir imkani olarak
goriilmektedir. Kent markalastirmasi, kiiltirii ve kiiltiir lizerinden kenti metalastirirken bir
kilavuza ihtiyag duymaktadir. Bu kilavuz ise kiiltiirel planlamacilik olarak belirlenir. Kenti
pazarlama siirecinde, kent kiiltiiriine iligkin 6geler saptanarak, bunlar “essizlik”, “benzersizlik”,
“cesitlilik” ve “6zgiinliik”’le ilintilendirilir. Bu ilintilendirmeyi pekistirecek, olabildigince genis
Olcekte kiiltiirel etkinlikler planlanir. Planlanan etkinliklerse, kentin glindemi i¢inde goriintir ve
diri tutulmaya calisilir. Genglik kiiltiirii, etnik kiiltiir, ¢esitli toplumsal gruplarin kiiltiirti, maddi

ve maddi olmayan miras (mimariden arkeolojiye, yerel dilden gastronomiye), yerel nitelikli

! Istanbul i¢in Dogu ile Bati’nin bulugsma noktasi, Avrupa ile Asya’nin birbirine baglandig1 sehir gibi nitelemeler,
bu dogrultuda siklikla yinelenen stereotipik anlatilardir.
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iiretim alanlar1, caddeler, sokaklar, parklar, diisiincenin ve bilimin tiretildigi ¢evreler vb. ¢esitli
kiiltiirel programlarda kullanilabilecek 6geler olarak siralanir (Bianchini ve Ghilardi, 2007).
Sermaye birikimi amaciyla kentlerin kiiltiirel etkinlikler araciligiyla pazarlanmasinin,
diinya oOlceginde pek ¢ok ornegi bulunmaktadir. S6zkonusu kiiltiirel etkinliklerin bir kismu,
yerel/ulusal sinirlar i¢inde kalirken, bazlar1 ise bolgesel/uluslararasi 6lgekte gerceklesmektedir.
Film festivallerinden miizik festivallerine, bienallerden kiiltiir yili gibi programlara, belli
akimlarin/diistincelerin kutlandigi etkinliklerden veya belli diisiiniir, sanatg1 vb. kisilere

adanmug etkinliklere, bu kapsamda pek ¢ok 6rnege rastlamak miimkiindiir.

Kiiltiir Yolu Festivalleri ve Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali:

Bir Modelin Uyarlanmasi

Bu dogrultuda Kiiltiir Yolu Festivalleri, son yillarda ortaya ¢ikmis yerel 6lgekteki bir
ornektir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan gelistirilen proje, 2021 yilinda ilk olarak
Istanbul, Beyoglu'nda uygulamaya konmustur. Istanbul’u takiben, 2022 yilinda Ankara,
Canakkale, Diyarbakir ve Konya’da da Kiiltiir Yolu Festivalleri diizenlenmistir.

Kentin kiiltlir {izerinden markalastirilmas1 ve pazarlanmasi uygulamalarinin hemen
hepsinde gozlenen “yerellik” ve “6zgilinlik” vurgusuna ragmen, Kiiltiir Yolu Festivalleri de
benzerleri gibi ilgili kavramlarin tretildigi, neoliberal kent anlayisinin hiikiim siirdiigii
iilkelerden uyarlanmistir. Bu cercevede, Kiiltiir Yollar1 Festivali’nin, Londra’da yiiriitiilen
Culture Mile’ (Kiiltiir Mili) projesinin bir varyasyonu oldugu goriilmektedir. 2017°de
yiiriitilmeye baslanan Culture Mile projesinin uygulandigi bolge “yaraticiligin degerinin
herkes tarafindan paylasildigi bir yer olan Farringdon'dan Moorgate'e uzanan, Londra

Sehri'nin kiiltiirel bolgesi” olarak tanimlanmaktadir. (https://culturemile.cargo.site/What-is-

Culture-Mile). Sadece bir festival olarak kurgulanmayan, bunun Gtesinde bir kapsama sahip
proje, agikca kent ekonomisini canlandirma amaci giittiglinii belirtmektedir. Proje, fiziksel
olarak ¢ok genis olmayan ancak kent yasaminda 6nemli yer tutan, finans merkezi ve kentin
onemli ulasim akslarina yakin bir glizergahta yer almaktadir. “Culture Mile, Square Mile'in
kuzeybati késesindedir. Batida Farringdon'dan doguda Finsbury Sirki'ne kadar uzanu”
(https://www.culturemile.london/about). Kentsel mekanin giinliikk ritmi ile kiltliriini
harmanlama iddiastyla “Culture Mile, ziyaretgilere bir giinde dolambacgli orta¢ag sokaklarinda
dolagsmaya, mimari harikalara hayran kalmaya ve inanilmaz miizik, tiyatro ve sanati

deneyimlemeye ilham veriyor” vaadinde bulunmaktadir (https://www.london.gov.uk/what-we-

do/volunteering/search/culture-mile). “Herkesin deneyimlemesi i¢in ticretsiz ve erisilebilir olan

2 Ingilizce mile sdzciigii, 1,6 kilometreye denk gelen mesafe 6l¢iim birimidir. Tiirkgede mil olarak kullaniimaktadir.
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tiriiniin tek ornegi kiiltiir etkinlikleri, festivaller ve etkinlikler yaratarak”, “sanat ve kiiltiire
ilgisi olan veya olmayan herkes icin, gercekten herkes icin bir seyler” barmndirdigini

belirtmektedir.

o | et

Q)

™)
B N .ﬂ.ﬁ".h

Sekil 1. Londra Culture Mile projesi  haritast ve  etkinlik  noktalar

(https:// www.culturemile.london/about)

Istanbul, 1980’lerden bu yana giderek artan bir baskiyla neoliberal kiiresellesmeye
eklemlenen bir kent haline gelmistir. 2000’lerle birlikte bu siire¢ ivme kazanmis, kentin
dokusunda ¢ok 6nemli yarilmalar meydana gelmistir. Bu baglamda, Beyoglu ve ¢evresi de
yogun ve sistematik bir doniisiim baskis1 altinda kalmistir. Ozellikle Istiklal Caddesi ve gevresi,
buralarda gercgeklestirilen yikimlar ve miilkiyet degisiklikleriyle tartisilmaktadir. Beyoglu
Kiiltiir Yolu Festivali de giizergahi ve kapsamindan 6tiirii bu tartismalar iginde yeni bir basglik
olusturmaktadir. Festival rotasinin bir ucu Taksim Meydani’nda bulunan ve yeniden insa edilen
Atatiirk Kiiltlir Merkezi (AKM) diger ucu ise Tophane’de yer alan Galataport projesinde
sonlanmaktadir. Kiiltiir Yolu olarak tanimlanan hat tizerindeki diger yap1 ve mekanlar bir yana,
bu iki nokta bile ekonomik, politik ve toplumsal agidan ¢oke¢a tartisilmistir. Kiiltiir Yolu
Festivali, diizenlendigi Beyoglu bolgesindeki kiiltiirel miras, kent dokusu ve kentsel/toplumsal
hafiza mekanlarina miidahale siire¢lerinin bir araci oldugu kaygisiyla elestirilmektedir.

Culture Mile projesinden 4 yil sonra diizenlenen Kiiltiir Yolu Festivalleri’nin ve
Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali’nin de Londra’daki modelin bir benzeri oldugu goze
carpmaktadir. Ik kez 29 Ekim 2021°de yilinda diizenlenmeye baslanan Beyoglu Kiiltiir Yolu
Festivali, Kiiltlir ve Turizm Bakanlig1 ve bakanliga bagl Tiirkiye Turizm Tanitim ve Geligtirme

Ajansi tarafindan diizenlenmekte, festivalin “sehrin tiim kiiltiirel mirasini gelecege tastyan bir

8

Makale Gonderim Tarihi/Received: 15.04.2023
Makale Kabul Tarihi/Accepted: 19.05.2023


https://www.culturemile.london/about

Global Media Journal TR Edition, 13 (26)
TASBASI Bahar 2023 Say1s1 / Spring 2023 Issue

kiiltiir-sanat markasr” olma amagladig1 belirtilmektedir (www.kulturyolufestivalleri.com).

2022 yilinda da devam eden festivalin, esnek bir takvimle gergeklestigi goriilmektedir.
Festivalin kentsel mekén i¢indeki kapsamini ise “AKM den Galataport’a veya Galataport 'tan
AKM’ye uzanan aks iizerindeki biitiin kiiltiir-sanat mekanlarr” olusturmaktadir (age). Festival
kapsaminda sergi, enstalasyon, konser, gosteri gibi kiiltiirel etkinlikler acik ve kapali
mekanlarda sergilenmekte ve sahnelenmektedir.

Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali’nin giizergahi toplam 41 noktadan olusmaktadir.?
“Etkinlik noktalar1” olarak ifade edilen bu yerlerin kimisi Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin,
kimisi bakanliga bagli birimlerin, kimisi yerel yoOnetimlerin, kimisi ise 06zel sektoriin
miilkiyetindedir. Kdymen’in (2022) belirttigi gibi, 15 Mayis 2018 tarihli Cumhurbagkanligi
Kararnamesi’yle, Vakiflar Genel Miidiirliigii Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’na baglanmis, Cevre
ve Sehircilik Bakanligi’yla birlikte kentsel mekanin diizenlenmesi, kiiltiirel miras ve miilkiyet
konusunda yetkinin toplandig1 bir odak olmustur. Yapilan bu diizenlemeyle de Gezi Parki,
Galata Kulesi gibi kent mekani ve kiiltiirel mirasa iligkin unsurlar iizerinde tahakkiim

kurulabilmesi miimkiin oldugu belirtilmektedir.

T.C. KOLTUR VE TURIZM BAKANLIGI

pe roglu el Pr d‘fm =
tur
YOIU ifivaf

ﬁ. ’ ’

KARAKDY
iskELEsi

Sekil 2. Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali Etkinlik Haritas1
(https://beyoglu.kulturyolufestivalleri.com/)

3 Etkinlik noktalari igin bkz. Sekil 2.
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Kenti Kiiltiir Yoluyla Pazarlamanin Séylemsel ingasi: Kiiltiir Yolu Festivalleri
ve Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali Web Sitesi incelemeleri

Bu calismanin temel Onermelerinin sinanacagi veri kiimesinin, Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1 tarafindan olusturulmus igerikten elde edilmesi amaglanmistir. Bu dogrultuda,
Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali web sitesindeki iletisim bilgileri iizerinden, festivalle ilgili
belgeler talep edilmis, ancak yanit alinamamistir. Festivale ait Twitter hesabi, festivalin ilk
diizenlendigi 2021 yilina dek taranmis, bu platformdaki icerigin festival programinin giinliik
anonsu amaciyla agirlikli olarak jenerik gorsellerden olusturuldugu gozlemlenmistir.
Arastirmanin amaci ve kapsami cercevesinde, bu verilerin islenmeye elverigli bir yapisi
bulunmadigi kanisina varilmistir.

Geray, arastirmalarda sonsuz bilgi ve belge kaynagi bulundugundan s6z etmektedir.
Internet de, bu sonsuz kaynak havuzu icinde bir bilgi ve belge yumag1 olarak yer almaktadir
(Geray, 2017: 83). Internetteki ¢ok cesitli bilgi ve veri katmanlar1 arasinda tiimlesik nesneler
olarak tanimlanan; sabit veya hareketli gorsel 0gelerin yani sira isitsel Ogeleri ve metni
birlestiren kaynaklar bulunmaktadir (Geray, 2017: 189). Web sitelerinin, Geray tarafindan
tanimlanan bu nitelikteki bilgi ve belge kaynaklar1 arasinda yer aldigi sdylenebilir. Giincel
veriler 1s18inda, Tiirkiye’de niifusun ezici cogunlugunun internet erisimi bulundugu
goriilmektedir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan yayimlanan 2022 yilma iliskin son
veriler, internete erisimi olan hane oranmin % 94,1 oldugunu ortaya koymaktadir. Diger
taraftan, interneti diizenli olarak kullanan (haftada bir defadan az kullanmaktan giinde birkag
defa kullanim araliginda degisim gosteren) bireylerin oraninin ise % 82,7 oldugu ayni1 verilerde
yer almaktadir.

Tim bu nedenlerden otiirli, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan olusturulan,
kamunun da rahatlikla erisebilecegi varsayilan Kiiltiir Yolu Festivalleri web sitesi

(www.kulturyolufestivalleri.com) ile Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali web sitesinde

(beyoglu.kulturyolufestivalleri.com) yer alan igerigin incelenmesine karar verilmistir.

Dolayisiyla ¢alisma, festivale iligkin verilerin, web sitesinde etraflica yer almamasi ve
ilgililerden talep edilmesine ragmen sunulmamasi nedeniyle olusan sinirhilik kapsaminda
tasarlanmigtir. Verilere erisim kisithliginin/giicliigiintin, sadece etkinlik duyurularinin ve
etkinliklerin kendisinin 6ne ¢ikartilmak istenmesine iliskin bir tutum oldugu varsayilmaktadir.
Bu dogrultuda, verinin sinirlt olmasinin kendi bagina bir anlami1 oldugu kabul edilerek, festivale
iliskin yukarida belirtilen web sitelerinde yer alan sinirli metin, igerik unsurlar1 ve sdylemsel
inga itibariyle incelenecektir.

Bu kapsamda, elde edilen veriler 1s1g81nda su sorulara yanit aranmasi1 amaglanmaktadir:
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- Kiiltiir Yolu Festivalleri/Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali web siteleri kenti kiiltiir
yoluyla markalastirma ve pazarlama anlayisina denk diisen bir i¢erige sahip midir?

- S6z konusu igerigin sdylemsel ingas1 ne sekilde ger¢eklesmektedir?
Kiiltiir Yolu Festivalleri Web Sitesi

Calismanin yapildig1 tarih itibariyle (Mart 2023) www.kulturyolufestivalleri.com

adresindeki web sitesinin ana sayfasinda herhangi bir igerik bulunmamakta, sadece festivalin
sona erdigine iliskin bir anons yer almaktadir. Sayfanin {list kisminda Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1 ile Kiiltiir Yolu Festivalleri logolar1 bulunmaktadir. Ana sayfada yer alan “Kiiltiir
Yolu” sekmesiyle bir baska sayfaya yonlendirme yapilmaktadir. S6z konusu sayfada yer alan
icerik, bir haber mecrasina ait olmadig1 halde, genel yapisi ve tasarimindan &tiirii bir haber
metni okundugu izlenimi vermektedir. Ancak metnin retorik ve stilistik unsurlari
degerlendirildiginde, haber metni olarak degil, brosiir metni gibi yazildig1 gdze carpmaktadir.
Dergi mizanpajia benzer sekilde tasarlanmis sayfada, kalin karakterlerle yazilmis “Tiirkiye
Kiiltiir Yolu Festivalleri” bagligi, bu basligin altinda festivalin gergeklestigi sehirlerin simgesel
mimari 6zelliklerini temsil eden ¢izimlerden olusan bir kolaj, 2 paragraf halinde bir spot, spotla
simetrik bir dizilim halinde yer alan altbaslik olarak degerlendirilebilecek bir enformasyon ve
4 paragraflik bir metin yer almaktadir. Altbaslik olarak algilanabilen ve bu sekilde
degerlendirilen ifade “Kiiltiir Yolu Festivalleri Canakkale, Ankara, Istanbul ve Diyarbakir’da!”
duyurusundan olusmaktadir. Spot ve bagliklar da dahil olmak iizere, s6z konusu metin 213
sozciikten meydana gelmektedir.

Spotta, yaygin haber {iretim semasina benzer sekilde, enformasyon eksiltimine
gidilmistir. 2 paragraflik spotun ilk paragrafinda, Kiiltlir Yolu'nun, Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1’na ait bir proje oldugundan s6z edilmis, takip eden paragrafta ise projenin kapsamina
illiskin “Kiiltiir Yolu”, kiiltiirtimiiziin sehir/semt merkezli olarak ele alindigi, sanat-zanaat-
gastronomi-sohbet-gosteri-eglence vb. etkinliklerin, mekanlarin, her yastan halkin ve
ziyaretgilerin bulustugu rotanin adidir.” climleleriyle 6zet bilgi aktarilmistir.

Ana metindeyse, “Tiirkiye nin kiiltiirel degerlerini mimarlk, tarih, kiiltiir ve sanat
voluyla zihinlere aktarmanin yaninda sehirlere marka etkinlikler de kazandirmak” hedefinden,
“Kiiltiir Yolu ¢ati markasi altinda donemsel olarak festivaller” yapildigindan, “yerli ve yabanct
farkly kiiltiirden insanlarin sanatin evrensel dilinde birlegsmesi” amacindan s6z edilmektedir.
Ayrica, festivalin ilk gergeklestigi tarihten bu yana diizenlenen etkinlikler, bu etkinliklerin
gerceklestirildigi noktalar ile etkinliklere katilan toplam sanat¢i sayisina iliskin rakamlar
Ozetlenmistir. Bunlarin yan1 sira Beyoglu disinda festivalin gerceklestigi sehirler de

siralanmigtir. Metnin tamamina yakin bir boliimiinde bakanligi, festivalin igerigini ve proje
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aktorlerini etkin kilan bir dil kullanilmistir. “Hayata gecirdigi”, “sanatin evrensel dilinde
birlesmesi amaglanmaktadwr”, “daha ¢ok ziyaretciye ulasiimaktadir” gibi ifadeler ilgili 6zneleri
hakim kilan bir sdylem insa etmektedir.

Ilgili sayfadaki metnin biitiiniinde, marka sézciigiiniin acikca ve tekraren kullanildig
gorlilmektedir. Kentlerin kiiltiirel etkinlikler yoluyla markalastirilmasi stratejisi acik¢a disa
vurulmaktadir. Markalagtirma stratejilerinin biriciklik, 6zgiinliik, cesitlilik gibi illiizyonlarla
bezeli temel unsurlar1 metinde vurgulanmistir.

Kiiltiir Yolu Festivalleri web sitesinde bulunan “Haberler” sekmesi altinda ise toplam
3 haber bulunmaktadir. Haberlerin tamami, Kiiltiir Yollar1 Festivali Tanitim Toplantisi’nda
Turizm ve Kiiltiir Bakan1 Mehmet Nuri Ersoy tarafindan yapilan konusmaya iliskindir. Bu
haberlerin ikisi 06.09.2022 tarihini tasimakta, haberlerden biri Demiréren Haber Ajansi digeri
ise Star Gazetesi’ne aittir. 07.09.2022 tarihli diger haber ise Sabah Gazetesi’nde yaymlanmstir.
Haber metinleri, web sitesini olusturan kurum tarafindan olusturulmadigindan inceleme dis1

birakilmistir.

ryolufestivalleri.com/kultur-yolu B

Tarkiye Kaltar Yolu Festivalleri

Kultar Yolu, T.C. Kaltar ve
Turizm Bakanlig'nin
hayata gegirdigi

projelerden birisidir. Ku Itu r

“Kaitar Yolu”,

kultiramazan gehir/semt YOI u. -
merkezli olarak ele Festlvo"erl
alindigy, sanat-zanaat-

gastronomi-sohbet- ano kko Ie,
gosteri-eglence vb.

etkinliklerin, mekanlarin, n kq rG,

her yastan halkin ve Istanbul

ziyaretgilerin bulustugu
rotanin adidir.

ve
Diyarbakir'da!

Denyann on kapsami kuitor sanat projelerinden biri olan Turkiye Kaltor Yoks Festvalleri, Turkiye'in
kultaret tanh, kuitor ve zanat yoluy yeninda gehidere marka
ctinlidier do kazandrmaktadr.

i Belrioncn gehi
zanct turkerinin yerli ve yabane: fard kulturden insaniann senabn cvrenzel
aglarmaktade.

2021 Exirm oyInda Istanbut Beyoghs Kaltur Yolu Festivalifle baglamis olup, 2022 yiinde Ankara'da
top) 150 ©

2022 B0l ays ibbarnta Torky otz Yolu ve &
Yeluna, Ganckkak'de Troya Kultur Yolu ve Diyarbakirda Sur KAItar Yol ile Komya Miti MO;
»

ctinlige cv sohpig yopacakbr. gohirier hom
kctibery e her gegen yil doha Gok Byaratgiye ulagimoktod.

¥

Sekil 3. Kiiltlir Yolu Festivalleri web sitesi. (https://www kulturyolufestivalleri.com/kultur-

yolu )
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Beyoglu Kiiltiir Yolu Web Sitesi Incelemesi

beyoglu.kulturyolufestivalleri.com adresindeki Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali web
sitesi, genel tasarim ¢izgisi agisindan Tiirkiye Kiiltiir Yolu Festivalleri web sitesinden farkl bir
gorlinime sahiptir. Barindirdig1 icerik agisindan ise anlamli bir fark bulunmamaktadir.
Anasayfada 2022 yili etkinliklerine iligkin tarih duyurusu bulunmaktadir. Anasayfanin alt
kisimlarinda, festivalin Instagram hesabiyla entegre bigimde olusturulmus, gesitli etkinlik
duyurularina iligkin bir akis yer almaktadir. Bu akisin altinda ise Istanbul Avrupa Yakasi
haritasinin sinirlar1 ¢agristirir bir gorsel diizenleme igcinde “Etkinlik Haritas1” ile “Etkinlik
Takvimi” adli iki baglant1 bulunmakta, bu baglantilarin yonlendirmesiyle, etkinlik haritas1 ve
takvimi, PDF dosyasi olarak indirilebilmektedir. Takvim ve harita bilgilerinin sag kisminda ise
“Beyoglu Kiiltiir Yolu” baslig1 altinda etkinlik noktalarinin siralandigi ve 1.000’in {izerinde
etkinlik yapilacaginin belirtildigi bir paragraflik metin bulunmaktadir. Baslik dahil bu metin 62
sozclik uzunlugundadir. Paragrafin sonunda yer alan “Detayl1 Bilgi Al” butonuna tiklandiginda
bir baska sayfaya yonlendirmede bulunulmaktadir. Yonlendirilen sayfada koyu ve kalin
karakterle yazilmig Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali baghigi yer almaktadir. Basligin altinda ise
ayn1 baslik diiz karakterle bir kez daha yazilmistir. Basligi takip eden 3 paragraflik metin, 154
sozciikten olusmakta, bagliklar da dahil edildiginde bu sayfadaki s6zciik sayis1 161 olmaktadir.

Metnin ilk paragrafi “Beyoglu Kiiltiir Yolu; bir Istanbul markasi olarak basladig
yolculuguna bir diinya markast olarak devam ediyor. Sehrin tiim kiiltiirel mirasint gelecege
tasiyan bir kiiltiir-sanat markast olan Beyoglu Kiiltiir Yolu AKM’den Galataport’a veya
Galataport’tan AKM yve uzanan aks iizerindeki biitiin kiiltiir-sanat mekanlarinda her yoniiyle
vasayan bir festival olma ozelligi tasiyor.” cimlesinden olugsmaktadir. Climle, markalagtirma
ve marka sehir retorigini merkeze alarak bir sdylem kurmaktadir. Projenin adinda gegen “yol”
sOzcligli “’kiiresel” olana uzanan bir hatt1 tarif etmektedir. Galataport’tan agilan kapi, yaklasik
4.5 kilometrelik yolu katederek AKM’ye ulagsmaktadir. Boylece kiiltiir izerinden kiiresel olana
eklemlenme saglanmakta, bu hat adeta sermayenin akabilecegi bir yatagi isaretlemektedir.

Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali web sitesinde “Haberler” sekmesi altinda Kiiltiir ve
Turizm Bakan1 Mehmet Nuri Ersoy’un, projenin tanitim toplantisinda yaptigi konusmay1 iceren
06.09.2022 tarihli biri Demirdren Haber Ajansi digeri Thlas Haber Ajansi mahregli iki haber
metni bulunmaktadir. Haber metinleri, web sitesini olusturan kisiler tarafindan olusturulmamis

olmasi nedeniyle inceleme dis1 birakilmgtir.
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Degerlendirme ve Son Diisiinceler

Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali, neoliberal kent kurgusu i¢inde pek ¢ok benzerine denk
bir rol istlenmektedir. Temel amaci sermaye akisimi siirekli kilmak, turizm gelirlerini
yiikseltmek, kentsel rant iizerinden ekonomik dongiiyii siirdiirmek olan kentsel-kiiltiirel
etkinlikler, bir riza iliretme stratejisi dahilinde islemektedir. Merkezi yonetimden yerel
yonetimlere, bilis endiistrisinden akademiye, sanat ¢cevrelerinden sermayeye pek ¢cok toplumsal
unsur bu siirecin aktorii haline gelmektedir. Kullanilan retorik ve insa edilen sdylemle
stislenerek dolasima sokulan bakis, kiiltiirel programlarla herkes igin iyi sonuglar yarattigi
izlenimi yaymay1 amaglamaktadir.

Festival glizergahmin bir ucundaki Galataport, cesitli islevlerinin yaninda, neoliberal
kiiresellesmeye agilan bir kapidir. Galataport, markalastirilarak bir kostiim bigilen kentin,
kiiltiirel etkinlikler yoluyla ¢ikarildigi kiiresel vitrinlerden biridir. Beyoglu Kiiltiir Yolu
Festivali, icerigi ve glizergahiyla ayn1 zamanda bu turizm ve ticaret alaninin adeta halkla
iliskiler projesi olarak kullanilmaktadir. Kent ve kent kiiltiirii, tasarlanan ambalajla (kent
imgesi) pazarda yerini alan bir meta durumundadir.

Istanbul’un ekonomik profili, 1980’lerden itibaren sanayi {iretiminin paymin siirekli
azaldigi, tarim ve hayvanciligiin paymin yok denecek seviyeye kadar diistiigii, hizmet ve
finans sektorlerinin paymin ise artig gosterdigi bir goriiniime sahiptir. Kentin niifusu, tarihsel
olarak artis gosterirken, kent fiziksel olarak da genislemeye devam etmektedir. Bu durumun,
kentsel planlama, barinma, altyapi, ulasim, egitim ve saglik hizmetlerinde giiclik ve
aksakliklara yol agmasinin yaninda derin ekolojik sonuclar1 bulundugu da ifade edilmektedir.
Istanbul’un ayn1 zamanda, Tiirkiye nin iktisadi yapisina paralel bir gériiniimle, yoksullugun
hayli yiliksek oldugu, gelir esitsizligi acisindansa Tiirkiye’deki en sorunlu illeri arasinda oldugu
bilinmektedir. TUIK verilerine gére, Istanbul’da 2020 yilinda 1.749.000 kisi (niifusa oranm %
11.4) ve Beyoglu Kiiltiir Yolu Festivali’nin ilk kez diizenlendigi 2021 yilindaysa 1.912.000 kisi
(niifusa oran1 % 12,3) yoksulluk sinirinda yasamaktadir.

Bu yakic1 tabloya ragmen, kentin fiziksel, kiiltiirel, toplumsal tim unsurlartyla bir
metaya doniistiiriilmesi sorunlar yumagini daha da karmasiklastirmaktadir. Ne yoksulluk ne de
diger kentsel ve toplumsal sorunlar, ilk elden ve sadece kentsel kiiltiirel etkinliklerin yol agtig1
bir sonug olarak diisiiniilemez. Ne var ki, kenti ve kentsel kiiltiirii aragsallastiran bakis, sozii
edilen sorunlarin da derinlegsmesine yol a¢maktadir. S6z edilen programlar, kamusal
kaynaklarin kullanimiyla ve toplumsal ilginin yonlendirilmesiyle yasamin biitiiniine etkide
bulunmaktadir. Kiiltiir yoluyla kentin markalastirilmasina yonelik projeler, bir yandan kentin

ve kentte yasayan toplum kesimlerinin sorunlar1 perdelerken, diger taraftan ise bir ekonomi-
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politik program dahilinde sorunlar1 ortaya ¢ikartan asil etmenleri siirekli yeniden liretmektedir.

Kamusal kaynaklar bu yonde kullanilirken, toplumsal bilis de bu yone biikiilmektedir.
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