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oz

Teknolojinin geligmesiyle degisen ve cgesitlenen kitle iletisim araglarindan biri de stiphesiz radyodur. Geleneksel medyanin yayin
cesitleri her ne kadar dijitale taginmig olsa da, mevcut bilindik haliyle yayin hayatina devam etmektedir. Ancak podcast bugunku
mevcut kimligini dijital medyayla kazanmustir. Dijitallesen medya ortamlari ile beraber izler ve dinler kitlenin mevcut iletisim ortam-
larina uyum sagladigi gérdlmektedir. Bu ortamlardan biri de podcasttir. igerik olarak gesitliligi ve erisilebilirlik anlaminda bu
iceriklere aninda ulagabilmenin mumkan olmasi sebebiyle podcastler ginimuzde radyoya rakip gosterilmektedir. Bu caligmada
podcast dinleyicilerinin hangi tir podcastleri dinledigi ve daha ¢ok hangi motivasyonlarla podcast dinlemeyi tercih ettigi tespit
edilmeye caligiimigtir. Ayrica, calismada dinleyicilerin dijital bir platform Grina olan podcasti geleneksel bir iletisim araci olan
radyoya tercih etme sebepleri de sorgulanmigtir. Bu baglamda 4 kadin, 4 erkek olmak Uzere toplam 8 podcast dinleyicisiyle odak
grup gérusmesi yapilmistir. Gérigmeler sonucunda katiimcilarin podcast dinlemeyi radyo dinlemeye tercih ettigi gézlenmistir. Bu
tercihin temel etkenleri samimiyet, 6zgur yayincilik ortami ve ulasilabilirlik olarak tespit edilmistir. Ayni zamanda yeni medyanin
eszamansizlik ve anindalik ézellikleri sebebiyle yer ve zaman fark etmeksizin podcast dinleyebiliyor olmak da katiimcilarin podcast
dinleme sebebi olarak gézlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Podcast, Dinleyici

ABSTRACT

With the advancement of technology, one of the changing and diversifying mass communication tools is undoubtedly radio.
Although the types of traditional media have been transferred to digital platforms, they continue to maintain their traditional
position. However, podcasts have gained their current identity with digital media. It can be observed that with the digitization of
media platforms, the audience adapts to the existing communication environments for watching and listening. One of these
environments is "podcast’. Due to its variety of content and accessibility, podcasts are considered as competitors to radio today.
This study aims to determine the types of podcasts that listeners listen to and the motivations behind their preference for podcast
listening. Moreover, the reasons why listeners prefer the digital platform product, podcast, over the traditional communication tool,
radio, are also examined. In this context, focus group interviews were conducted with a total of 8 podcast listeners, consisting of 4
women and 4 men. As a result of the interviews, it was observed that the participants prefer listening to podcasts over listening to
radio. The main factors behind this preference were identified as intimacy, a free broadcasting environment, and accessibility.
Additionally, due to the asynchronous and instantaneous nature of new mediq, the ability to listen to podcasts regardless of place
and time was also observed as a reason for participants’ podcast listening.
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Giris

Medya igerikleri ve medya ortamlari ilk gtnlerinden bu yana teknoloji ile
birlikte gelismektedir. iletisim eylemini teknik bilgi ile birlestiren medya kendine
farkl yollar ile ulagim imkdani bulabilmektedir. Gelisen ve degdisen ekonomi anlayisi
ile bireye ulasan iletisim araglar artik kitlelerle etkilesime girebilmektedir. Kendini
birden ¢ok kisiye ulastirabilen mesaijlar kitlelerin yeni haber alma ve iletisim geklini
de olusturmaktadir (Kejanhoglu, 2004; Geray, 2003; Aziz, 2012). Ses dalgalarinin
kullanimi ile kitlelere ulagabilen radyo ise ilk gunlerin bu yana kendine yenilikler
icinde bir yer bularak dinleyicisine ulagmayi surdirmektedir. Yeni medya ortam-
larini kendi karakteristik 6zellikleri igin kullanabilen radyolar, bu baglamda sosyal
mecralardan ve dijital medya ortamlarindan yararlanarak dinler kitleye yeni
medya mecralarindan da ulasabilmektedir. Yapilan akademik ¢alismalarla birlikte
radyolarin yeni medya mecralarinda yer almasi ve radyolarin yeni medyayi
kullanimi incelenen konular arasinda olmustur. Yapilan c¢aligmalarla birlikte
radyonun dijital ortamlarda ne yénde bir varlik gésterdigi, kat ettigi yol ve izleyecegi
yeni adimlara dair fikirler dne strdlmustar.

Yeni medya ortamlarinda kendine yer bulan radyo geleneksel medyadaki
kimligini de yeni medya kimligine eklemektedir. Podcastler ise bu noktada
radyonun yeni hali olarak dijital ortamlarda kendine yer bulmaktadir. Turkoglu ve
Agca (2021) yaptiklar ¢alismada, NTV Radyo'nun podcast programlarinin yapisal
analizini ortaya koymus ve dinleyicilerin podcast yayinciliktaki tercihleri dogrul-
tusunda profesyonel kisiler tarafindan hazirlandigi buna ragmen dinya genelinde-
ki podcast yayincihiga goére gelismesi gerektigi sonucuna ulagmisglardir. YUcel
(2020) caligmasinda podcastin ortaya gikisi ve gelisimini incelemis ardinda giincel
verilerle durum analizi yapmistir. Sonucunda ise podcastlerin ekonomik deger
kazanma sureglerini ortaya gikartmaya caligmistir. Kaynar (2021), podcast dinleme
ahskanliklarini inceledigi calismasinda, podcast dinleyicilerinin akici, samimi ve
reklamsiz igeriklerin yer almasi sebebi ile podcasti tercih ettikleri sonucuna
ulagmigtir.

Radyo ile birlikte seslerin birden fazla kigiye frekanslar kullanarak ulagmasi,
yeni medya igerikleri ve iletigim sekillerinin olugmasina éncultk etmistir. Once ses
kalitesini ve yayin aglarini artiran radyo, ardinda dijital teknolojilerle birlikte ses ve
veri kaybl yasamadan dinleyicisine ulagabilmektedir. Yeni medya ile dinleyicilerin
de artik kendi radyo yayinini yapma veya podcastler ile dinleyicilere ulagsma imkani
bulunmaktadir (Tekinalp, 2011, ss. 53-54). Radyo istasyonlarina ek olarak dijital din-
leme platformlarinda ytkselen podcastler ise yeni radyolar olarak gérulmektedir.
Cok cesitli konularda, gesitli kisiler ve géruslerde seslerin yer aldigi podcastler yeni
medyanin radyoya ek olarak getirdigi bir yenilik olarak gérilmektedir. Mobil olarak
tuketilen medya igeriklerine yeni bir olanak saglayan podcast, 2000’ yillarin bagin-
da geligmeye baslayarak dinleyici kazanmaktadir. igeriklerin es zamanl takip
zorunlulugunu da ortadan kaldiran podcastler, mobil olarak ulagilan ortak begeni
mecrasi haline gelmektedir. Podcastler dinleyici sayisini artirmasiyla birlikte
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geleneksel medya ile etkilesimli bir sekilde varligini surdirmektedir (Turkoglu &
Agca, 2021; Yucel, 2020; Gurbuz, 2021; Kaynar, 2021).

Caligmanin temel amaci, elde edilen bulgularla degisen radyo dinleme
ahgkanliginin podcast dinleyiciligine evirilmesinin nedenlerini ortaya ¢ikartmaktir.
Bu arastirmanin temel amaci, dinleyicilerin radyo mu yoksa podcast mi dinledikler-
ini sebepleri ile ortaya cikartmaktir. Elde edilecek verilerin ileriki galigsmalara fikir
verecegi gibi radyo ve podcast yayinlarinin igerik ve olusumuna katki saglayacagi
dusunulmektedir. Radyo ve podcast dinleyicilerinin tercih sebepleri, bu agsamada
gosteriimeye c¢alisilmig, dinleyici tercihlerinin  degerlendirilmesi sonucunda
kapsamli bir veriye ulagiimasi amaglanmaktadir.

Literatlir Taramasi
Gegmisten Bugiine Radyo

iletigim, ilk gunlerinden bu yana surekli bir devinim ve degisim strecindedir.
Yeni teknolojileri bunyesine katarak iglevini surduren iletisim, her daim bu yeni
teknolojilerden yararlanmistir. Telgraf teknolojisi ile birlikte radyonun da temelleri
atiimaya baslamistir. James Clerk Maxwell ile birlikte tarinlenmeye baslayan radyo,
bir dizi geligsim sUreci gegirmigtir. Maxwell 1860-1864 vyillari arasinda yaptigi
calismalarla birlikte elektromanyetik dalgalarin sesi aktarabilecegini kegfetmis,
ardindan ise Heinrich Herts Maxwell'in kesfini gelistirerek uygulamaya dékmustar.
Herts olarak bilinen elektromanyetik dalgalarin sesi tagsimasi ve ardindan bu dal-
galarin bir aragla tekrar sese dénusmesi islemi bodylelikle gergeklesmistir. Gugliemo
Marconi ise insan sesinin elektromanyetik dalgalarla génderilmesini deneyen ilk
kisi olmus ve 1895 yilinda italya'da bir millik mesafeye ses dalgalariyla insan sesi
ulastirmayi basarmistir. Ayni stiirecgte pek ¢ok birbirinden habersiz bilim insani radyo
konusunda kesifler gerceklestirmisg, farkli konularda radyonun gelisimine katki
saglamiglardir. 1920'li yillarda basglayan radyo yayinlarinda énce gemilerde telsiz
teknolojisi olarak kullanilan elektromanyetik dalgalarin ses tasimasi islevi, artik
bugun bilinen radyo haline 1920l yillarda gelerek yeni bir iletisim aracina
dénugmustur. Amerika Birlesik Devletleri'nde 1920'de baslayan radyo yayinlari,
ardindan 1922'de ingiltere, Fransa ve Sovyetler birliginde, 1923 yilinda ise Alman-
ya'da baslayarak ardindan kisa bir sirede tum dinya ¢apinda yayilmistir (Aziz,
2012; Tekinalp, 2011; Soydan, 2016; Caglak, 2016). Geligen teknolojiyle birlikte radyoda
yayinlar basglamig ve artik bir kitle iletisim aracina dénusmustar. Yapilan geligtirm-
elerle birlikte radyo dinler kitlesini gegen surecte artirmigtir. Ozellikle ikinci DUnya
Savasi'nda bir propaganda araci olarak kullaniimasi radyonun gelisiminde érnek
tegkil etmektedir. 1935 yilinda frekans modulasyonu (FM) bulunarak kiiguk alanlar-
da etkili ses aktarimi ile radyo yayinlarinin gelismesinde katkida bulunmustur (Aziz,
2012; Tekinalp, 2011; Kotan, 2016). Etkililigi artan radyo yayinlari ilk ginlerinde muzik
ve haber Uzerine iken ilerleyen stregte bunlarin yani sira Talk Showlar, Kaltar Pro-
gramlari, Spor Programlari gibi iceriklere sahip yayinlar yapmaya basglamistir
(Algully, 2017, s. 39).
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Ulkemizde ise radyonun gelisimi diger Ulkelerin gok gerisinde kalmadan 1927
yiinda baslayarak zamanin gerekliliklerine ayak uydurmustur. 6 Mayis 1927'de
TTTAS tarafinda baslanan yayinlar bir 6zel girisim ile faaliyete gegmistir. 1936 yilina
kadar suren bu yénetim sonrasinda ise radyo yayinlari PTT araciligi ile yarattlmeye
baglamistir. 1936-1940 yillan arasinda PTT ile yUratdlen radyo yayinlari igin daha
sonra ise radyo yayinlarinda hukimet dénemi baslamigtir. 1940 yilinda Matbuat
Umum Mudurltigu yayinlari yaritmeye baslamis ardindan ise "‘Radyo Dairesi” ve
"Radyo Fen Heyeti" olarak bu iki daire ile strdtrtdlmustar. 1961 yilinda ise yasanan
askeri mudahale ile radyo yayinlari da degisime ugramistir. 1961 Anayasasinin 121.
maddesinin 359 sayill TRT yasasi ile kurum kurulmusg bir yil sonra 1 Mayis 1964 tari-
hinde yurarluge giren yasayla birlikte TRT bunyesine alinan radyo yayinlari 1990
yillarin bagina kadar TRT tekelinde sirmustar (Aziz, 2012; Cankaya & Yamaner, 2012;
Tekinalp, 2011; Tonus & Kicir, 2020; Sarmasgik, 1985). Ozel radyo ve televizyonlarin
kurulmasi ile bir dizenleme gerekli hale gelmis ve RTUK bu amagla kurulmustur.
1994 yiinda 3984 sayill kanunun yurarlige girmesiile radyo ve televizyon yayinlarini
duzenleyici bir kurulug Turkiye'de faaliyete gegmistir. Kendi yasasina uymayan
iceriklere yaptinm uygulama yetkisi ile RTUK geleneksel medya igeriklerini duzenle-
mektedir. (Geray, 2003). Bdylelikle radyo ve televizyon yayinlarinda belirli kurallar
cergevesinde duzenli bir yayincilik olusturulmasi ve denetlenmesi gergeklesmistir.

Radyonun Web Ortamina Taginmasi

TRadyonun degisen teknolojik altyapisi ve iletisim ortamlarinin dijitallesmesi
ile radyolar da yeni iletisim teknolojilerine uyum saglamaya baglamiglardir. Kul-
lanilan yeni teknolojilerle birlikte radyolar da web ortaminda kendine yer bul-
muglardir. Radyolarin sahip oldugu ses aktarim yetenegi ¢esitli geligmelerle birlikte
bilgisayar ortamina tasinmistir. Bilinen radyo yayinlari bilgisayarlara aktarilip,
burada web ortamina tasinarak dinleyicilere bir bilgisayar veya web yayinina
ulasabilecegi bir alici ile iletilimektedir. Sadece bilgisayar Gzerinden degil, gerekli
teknolojik altyapiya sahip aletlerden (cep telefonu, tablet vb.) bu yayinlara ulasim
imkani dinleyicilere sunulmaktadir (Coskun & Demirkiran, 2016). Radyo yayinlarinda
dagitimin dijitallesmesi olarak baslayan sure¢ sonrasinda igerik Uretimlerinin de
dijitallesmesine gegis yapacaktir. ik olarak dagitimin  dijitallegsmesi ise web
ortamindan radyo igeriklerinin dinleyiciye ulagmasi ile olugmustur. Yakinsama ile
birlikte radyo yayinlari artik sadece az kisiden ¢ok kisiye ulasan degil, dijitallesme
sayesinde herkesten herkese ulasabilen bir hale gelmistir (Sedat, 2020). Geleneksel
radyo igeriklerinin internetin iletisim teknolojilerine katilmasi ile radyolarin dijital
dunyada yer alabilmesi, radyo iceriklerinde bir farkliliktan ziyade aktarimda bir
farklihga sebep olmustur. Radyo icerikleri ayni kalarak geleneksel radyoculuk yeni
bir ortamda surdurudlebilir bir hale gelmigtir. Web’in sagladigi yeniliklerle birlikte
radyo, dinleyicilerini dijital dinyada da karsilamaktadir. Radyo yayinlarina hem bir
destek hem de yeni iletigsim teknolojileri ile alternatif olarak yeni web ortamlarinda
podcastler ortaya ¢cikmaya baslamiglardir. Radyo yayinlarinin yani sira kendi 6zel
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icerikleri ile de podcastler dinler kitleye ulagsmaya baslayarak ginumuze kadar
suren bir geligsim gegirmistir.

Yeni Medyanin Yeni Radyosu: Podcast

Yeni gelisen bir dijital sézlG kaltar alani olarak gdsterilen podcast, Apple
firmasinin gelistirdigi muzik dinleme cihazi ipod ve ingilizce yayin anlamina gelen
broadcasting kelimelerinin birlegmesinden olugmaktadir (Cogkun & Demirkiran
2016; Turkoglu & Agca 2021; Madsen, 2009). ilk olarak 2004 yilinda kullanilan pod-
cast kelimesi ertesi yil New Oxford American Dictionary tarafindan yilin kelimesi
secmistir (Jham vd., 2008, s. 278). Dijital ortamlarda olugturulan igeriklerin RSS
teknigiyle dinlenme aracglarina aktarilarak igeriklerin zamandan ve mekdndan
bagimsiz bir sekilde erigilebilir olmasi podcastle gergeklesmistir. Adam Curry
tarafindan yapilan ilk podcast yayininin ardindan podcast yayinciigi herkesin
ulagabilecegi bir ugras haline gelebilecektir. ilk yillarinda gelir olarak bir karsilik
vadetmeyen podcastler, daha sonra gesitli dinleme platformlari (streaming) ve
6zel podcast platformlarinin ortaya ¢ikigiyla birlikte Gcretli igeriklere dahil olmustur
(Gulsecen vd.,, 2010; Isik vd., 2011; Budak, 2021). Dijitallesen iletisim araclari ile sadece
iceriklerin aktarimi degil ayni zamanda igeriklerin olusumu da dijitallesmeye uygun
hale gelmektedir. Yayin teknolojilerinin yayginlagmasi ve igerik Uretiminin dinler
kitleye ulagsmasi ile yayinlar rekabet sahasini gelistirmislerdir. Artik dinler kitle de
icerik Uretip, dijital ortamlarda yayinlayabilmekte, iceriklerini dinleyicisiyle
bulusturabilmektedir (Sedat, 2020). Radyoya 6zgu icerikler de artk bu alanda
hevesli kigiler tarafindan olusturulabilmektedir. Dijital bir dinleme icerigi olarak,
istenen konuda gelistirilen igerikler ve yayinlarla podcastler, dijital ortamlarda din-
leyicilerle bulusturulabilmektedir. Gerek yeni icerikler gerekse iletisim araglarinda
yayinlanan gunluk yayinlarin kayitlari podcast iceriklerine dahil olabilmektedir.

Podcast igeriklerinin olusturulmasi, hem kurumsal hem de bireysel olarak
gerceklesebilmektedir. Kisiye 6zel olabildigi gibi ayni zamanda kurumsal olarak da
podcast yayinlari gérulebilmektedir. Cesitli platformlar iginde yer alabildigi gibi
sadece podcastlere 6zel uygulamalar da géralmektedir. Farkh platformalar Gzerin-
den yayinlanan podcastler baglica, Apple ile sunulan Podcasts, Google Podcasts,
Youtube ve Youtube Music, Soundcloud ve Spotify platformlar Gzerinden dinler
kitleye ulasmaktadirlar. Podcastler tek bir kisi ile yapilabildigi gibi birden fazla kisi ile
de olusturulabilmektedir. Podcastlerin igerikleri ve formatlarina gére yayinlarda
interaktif katihmli icerikler de gérulebilmektedir. Dinleyicilerden gelen igerik 6nerileri,
mesajlar gibi dinleyici goérugleri ilerleyen programlarda kullanilabilmekte, podcas-
tlerin icerigini destekleyebilmektedir. Bireysel olarak yapilabilen podcast yayinlari
ayni zamanda kurumsal olarak da yapilabilmektedirler. Podcastler icerik olarak da
egitim, saglik, kaltar, sanat, spor, haber, muzik, magazin, eglence gibi farkli konular-
la da dinleyicisine ulasabilmektedir. Zamansiz, cabasiz, internetsiz ve ézgur igerik
olusturabilme ile yeni bir yayincilik dinleme imkéni, podcast yayinlariyla saglan-
maktadir. Kendini dinya ¢capinda kanitlayan podcast serisi ise 2014 yilinda yayinla-
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nan ve 5 milyon dinlenmeye ulasan Serial isimli podcast yayini olmusg, 12 bélim
surmustur (Jhom vd., 2008; Budak, 2021; Gulsegen vd., 2010; Isik vd., 2011; Aktuglu &
inceismail, 2021). Ulkemizde yapilan podcast yayinlari arasinda en populer 5 yayin
siraslyla; Mesut Sure ile Rabarba, Merdiven Alti Terapi, Barig Ozcan ile 111 Hz, Meksika
A¢cmazi, Ortamlarda Satilacak Bilgi olarak siralanmaktadir (Podtail, ty.). Dunya
capinda yayinlanan podcast sayilari ise 4 milyonu agmig durumdadir (Podcastin-
dex, ty.). Yayinlanan podcastler icerikleri ile farkli konular ve farkli temalarda dinler
kitleye ulagirken gerek tek bélumlUk gerek arkasi gelecek sekilde sureklilikle yayin-
lanmaktadir.

Yontem

Calisma kapsaminda odak grup gériagsmesi teknigi uygulanmistir. Her grupta
4 kisi olacak sekilde énceden hazirlanan sorularla 2 grup halinde odak grup
goérusmesi gercgeklestiriimistir. Gruplar kadin ve erkek sayisi esit olacak sekilde 4'er
kisiden olugan iki grup olarak belirlenmistir. Gérusme kapsaminda elde edilen veril-
er icerik analizi ile ¢ézimlenmigtir. Arastirmanin katiimcilari belirlenirken aktif
olarak radyo ve podcast dinleyicisi olmalari sarti aranmistir. Calisma kapsaminda
dinleyicilerin hangi tur podcast dinledikleri, hangi motivasyonla podcast yayinlarini
takip ettikleri ve podcasti tercih sebepleri arastirnimigtir. Odak grup gérismesi
kapsaminda sorulan sorular bu yénde sorulmus ve caligmanin yazarlari tarafindan
geligtirilmisgtir.

Odak grup goérusmesi ilk ortaya cikisini 1920'li yilardir. ilk yillarinda pek az
cevre tarafindan kullanilan bu ydéntem asil ¢ikisint 2. Dunya Savasi ile
gerceklestirmistir. Odak grup gérismesi, o dénemlerde daha gok kitle iletisim anal-
izlerinde kullaniimigtir. Yar yapilandiriimig gériasmeler ile birlikte anket gibi ydntem-
lere alt zemin hazirlamistir. Nitel bir veri toplama teknigi olarak odak grup gérusme-
si, sosyal psikoloji ve iletisim temelinde ortaya c¢ikan bir tekniktir. Odak grup
goérusmesinin ilk isimlerinden birisi Robert K. Merton'dir. Merton dinleyicilerin radyo
programi tercihlerini 6lgmek igin, Paul Lazarsfeld'in asistani olarak insanlarla
goérusme yapmasi odak grup gériagsmesi icin baglangig olarak gérulebilir. 2. DUnya
Savasl sirasinda kullanilan odak grup gértsmesi, askerlere izletilen moral filmlerinin
konu oldugu arastirmalarda 6n plana ¢ikmigtir. Savasin ardindan 19701i yillara
kadar ise geri planda kalmigtir. Ozellikle 1950°1i yillarda gérmezden gelinen bir
yontem olmustur. Sonraki 30 yila yakin stregte de gérmezden gelinmeye devam
etmistir. Bu surecte reklamcilik ve piyasa arastirmalarinda kullanicilarin segimlerini
ortaya cikartmak igin kullanilan odak grup goérismeleri 1980°ler ile Merton'un
caligmalariyla populerligini tekrar kazanmig ve sosyal bilimlerin arastirmalarina
dahil edilmistir (Altun|§|k vd, 2005; Cokluk vd. 201; Sahsuvaroglu & Eksi, 2008;
Yildirm & Simsek, 2006, s. 154; Sevim, 2008, s. 80; Hennink, 2013, ss. 6-7).

Odak grup gérusmelerinde katilimcilar ortak bir paylasim igin bir araya getir-
ilmektedirler. Calisma kapsaminda arastirmanin  konusu dahilinde c¢esitli
katihmcilarin bir araya getirilmesi ile gruplar olusturulmaktadir. Gérigme sirasinda
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katilimcilarin bir tartisma ortaminda olmasi, fikirlerini belirtebilecekleri bir konugma
ortaminda olmalari saglanmaktadir. Béylelikle katilimcilar arastirilan konu 6zelinde
veriler saglayabileceklerdir. Katiimcilar ortak tecrubelerini ve ortak konularini
calismanin amaci kapsaminda bir moderatér egliginde tartigarak arastirmaciya
veri saglamaktadirlar. Katiimcilarin arastirma konusu hakkinda bilgi duzeyleri,
tecrubeleri, fikirleri 5Gnem teskil etmektedir. Boylelikle arastirmaci arastirma konusu
hakkinda istedigi verilere ulagabilmektedir (Gulcan, 2021, s. 97; Cokluk vd., 201], s.
98). Kisiler ve sosyal gruplar icerisindeki farkliliklar, benzerlikleri tespit etmek
amaciyla da odak grup gérismeleri yapilmaktadir (Swartling, 20086, s. 2). Odak
grup gérusmesi ile sorunlarin ¢ézimune dair fikirler olusturulabilirken ayni zaman-
da arastirmacinin dugunceleri igin destek de bulunabilmektedir (Powell & Single,
1996, s. 500).

Goéragsmenin hem avantajll hem de dezavantaijl yénleri bulunmaktadir. Odak
grup gérusmesinin avantajl yanlarina bakildiginda; konulari yizeysel veya derinle-
mesine incelemeye imkan tanimasi, dinamik grup yapisi ile katihmcilarin fikirlerinin
kolay ortaya ¢ikabilmesi, verilerin rahat analiz edilebilmesi, sorulan sorulara verilen
tepkilerin aninda gézlemlenebilir olmasi, verilere ulagsimin da kolaylikla saglanmasi
zaman yénunden arastirmaciya avantaj sadlamaktadir (Sahsuvaroglu & Eksi,
2008, ss. 134-135; Sevim, 2008, s. 80; Gibbs, 1997, ss. 3-4; Sahin vd., 2009, s. 58). Odak
grup gérugsmesinin dezavantajlarina bakildiginda ise; dengeli bir grup olusturma
gerekliligi, katihmcilar arasinda direkt bir iletisim oldugu i¢in kullanilan sézcuklerin
diger katihmcilar etkileyebilmesi, kisisel géruslerin olmasi, bireyin grup i¢inde rahat
hissedememesiyle gercek dusuncelerini saklayabilme riski bulunmaktadir (Igik &
Semerci, 2019, ss. 57-59; Gulcan, 2021, ss. 98-100; Gibbs, 1997, ss. 3-4).

Odak grup gérusmesinde katilimcilarin her birisinin séylemlerine dikkat
edilmesi ve bu sdéylemlerin toplumsal arka planina énem verilmesi gerekmektedir.
Katiimcilarin kigisel duygu, disunce, tutum ve deneyimlerinin anlagiimasi, yapilan
odak grup ¢alismalari kapsaminda nitel bir veri olarak kullaniimasi amaglanmak-
tadir. Grup iginde etkilesim gérisme sirasinda meydana gelebilmektedir. Toplu
olarak gercgeklestirilen bu gérismelerde katilimcilar birbirini etkileyebilmektedirler.
Grup iginde gerceklesen etkilesimi katihmi yéneten moderatér ydénlendirme
konusunda dikkat olmalidir (Kumral, 2010; Sahsuvaroglu & Eksi, 2008; Cokluk vd,,
2011). Moderatér odak grup gérigmesinde konuyu acan, anlatan, yénlendiren ve
tartisma ortamini olusturan kisi olarak herkesi dengeli sekilde gériagsmeye dahil
etmektedir. (Fich vd. 2003, s. 180). Moderatér katilimcilari yénlendirebilirken ayni
zamanda katihmcilara agik uglu sorular sorarak gerekli cevaplara ulagabilmekte-
dir. Moderatérin sordugu sorularla arastirmasi icin gerekli olan verilere
ulasabilmesi amaglanmaktadir. Arastirilan konuya dair yénlendirmeler de yaparak
moderatér katilimcilardan ¢alismanin konusu dahilinde istenen cevabi alabilmek-
tedir (Gibbs, 1997, s. 5). Katilimcilarin sayisinin da énemine dikkat ceken aragtir-
macilar odak grup géragmelerinde farkli sayilar vermektedirler. Altunigik vd., 8 ile 12
kisi, Guler vd., gore ise; 4 ile 12 kisi, Yildirim ve Simsek'e gbre 6-8 kisi, Demir'e gore ise
8 ile 15 kisi seklinde gruplar olugturulmalidir (Demir, 2011, s. 295; Altunigik vd., 2005, s.

Global Media Journal Turkish Edition, Fall / Guz 2023 Volume / Cilt: 14 Issue [ Sayi: 27 pp. [ ss. 21-35



Radyo Dinleyiciliginden Podcast Dinleyiciligine: Degisen Dinleme Aliskanliklar

253; Guler vd.,, 2015; Yildirm & Simsgek, 2006). Bu ¢alismada da yapilan ¢alismalar
ekseninde ortalama gérisme yapilan kisi sayilari géz 6ntnde bulundurularak pod-
cast dinleyen 8 kisi ile gérugsme yapiimigtir. 2 grup seklinde yapilan gérasmelerin
dengeli bir sekilde yapilabilmesi icin gruplardaki kadin ve erkek sayilarinin esit
olmasi saglanmistir.

Bulgular ve Yorum

Podcast dinlemenin sebebinin detayl olarak sorgulandigi bu calisma
kapsaminda 2 grup olmak Gzere toplamda 8 kigi ile géragulmugtar. Géragmeler, her
grupta 2 kadin 2 erkek katiimci olacak sekilde toplamda 8 kisi ile gerceklestirilmistir.
Ayni zamanda Grup T'de bulunan katiimcilar égrencilerden Grup 2'de bulunan
katihmcilar ise meslek sahibi podcast dinleyicilerinden olusmaktadir.

Kisi Cinsiyet | Yas | Mesleki Durum Grup

K1 Erkek 21 | Ogrenci Grup 1
K2 Erkek 23 | Ogrenci Grup 1
K3 Kadin |20 |Ogrenci Grup 1
K4 Kadin |21 |Ogrenci Grup 1
K5 Erkek 34 |Isletme Sahibi Grup 2
K6 Kadin 34 |Isletme Sahibi Grup 2
K7 Erkek 34 | Kamu Gorevlisi Grup 2
K8 Kadin |34 |Kamu Gorevlisi Grup 2

Tablo 1. Katihmcilarin Demografik Bilgileri

Calisma kapsaminda katihmcilara ilk olarak "Podcast dinlemekteki amaciniz
nedir?" sorusu sorulmustur. Grup 1'de katiimcilarin gogunlugu bilgi almak igin pod-
cast dinledigini belirtirmistir. Grup 1'de bulunan katiimcilardan K3, grubun aksine
podcasti duysal anlamda bir rahatlama aktivitesi amaciyla dinlemektedir. Grup
2'deki katiimcilarin ise gogunlugu podcast yayinlarini eglenmek amagcli dinledikler-
ini ifade etmislerdir. Béylelikle yas gruplarinin podcast dinleme amaclari arasinda
anlamli bir farklilik gézlenmistir.

Katihmcilara sorulan ikinci soruda “podcast ve radyo arasindaki farkin kigisel
tercinlere gére degiskenleri” tespit edilmeye calisiimistir. Grup 1de katiimcilarin
cogunlugu diledigi zaman diledigi icerige ulasabildigi icin podcastin radyodan
farkli oldugunu belirtmistir. Grup 2'de yer alan katiimcilarin gogu ise podcastin
radyodan da samimi oldugunu ve igerik olarak daha genis segcenek sundugunu
ifade etmiglerdir. Grup 2'nin samimiyet olarak nitelendirdigi unsur podcastin
editéryal bir denetimden bagimsiz olmasi olarak vurgulanmisgtir.

Goérusme kapsaminda sorulan tguncu soru “podcast igeriklerinin katilimcilar
icin ne anlam ifade ettigini” ortaya c¢ikartmak amaciyla sorulmustur. Grup T'de
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katiimcr K1 gundemi takip etmenin yolu oldugunu sdylerken, K2 daha &ézgun
buldugunu, K3 yalnizlik hissinin paylasildigini, K4 ise bilgi ve sohbetin yeni hali old-
ugunu sdylemektedir. Grup 2'de katilimcilarin hepsi kendileri igin gunluk kosustur-
madan bir kagis oldugunu belirtmektedirler. 20'li yaslarda olan Grup Tdeki
katihmcilarin Universite égrencisi oldugu dusunuldagunde Grup 2'de yer alan
katihmcilara nazaran podcaste daha ¢ok anlam yuUklediklerini séylemek mum-
kandur.

Sorulan dérduncu soru katilimcilarin “podcast igeriklerindeki tercihlerini
belirlemek” amaciyla sorulmustur. Grup T'de K1 ve K2 gindemi takip edebilecegi
igerikleri tercih ettigini, K3 duygusal igerikleri, K4 ise bilgi alabilecedi igerikleri tercih
ettigini belirtmistir. Katihmcilardan gandemi takip etmek isteyenlerin erkek olmasi
ve kadin katihmcilarin daha bireysel tercihler yaptiklar tespit edilmistir. Grup 2'deki
katilimcilarin tamami ise sohbet igeriklerini tercih ettiklerini belirtmiglerdir.

Calisma kapsaminda sorulan besinci soru “podcast igeriklerinin sdresinin
katilimcr igin dinleme faaliyetine bir etkisi olup olmadigini tespit etmek” amaciyla
sorulmustur. Grup 1'de katihmcilarin gogunlugu podcast iceriklerinin sUresinin terci-
hlerini etkilemedigi ybntinde cevap verirken K4, kisa sureli podcast yayinlarini tercih
ettigini belirtmistir. Grup 2'de ise katilimcilarin tamami podcast igeriklerinin stresi-
nin dinleme tercihlerinde bir etkisi olmadigini ifade etmislerdir.

Katiimcilara sorulan altinci soruda “podcast dinlemenin ézel zaman ayirilan
bir faaliyet mi yoksa gunlik aktivitelere eslik eden bir faaliyet mi oldugu” tespit
edilmeye calisiimistir. Grup T'de erkek katihmcilar gunluk aktivitelere eslik eden bir
faaliyet oldugunu belirtirken, kadin katiimcilarin dinleme sirasindaki ruh haline
gore degisiklik gosterdigini belirtmislerdir. Buradan Grup Tde cinsiyete gére pod-
cast dinleme faaliyetinin farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Grup 2'de katihmcilarin
buyuk cogunlugu podcast dinlerken gunluk aktivitelerini de strdurduklerini belirt-
miglerdir. K8 ise podcast dinlemeyi &zel bir faaliyet olarak nitelendirmistir.

Calisma  kapsaminda sorulan yedinci soruda dinleyicilerin  “podcast
iceriklerine dair tatmin duzeyleri” élgcmeye calisiimistir. Grup T'de katilimcilarin 2'si
podcast igeriklerinin yeterli oldugunu belirtirken, K2 iceriklerin gesitlenmesi ve igerik
areticilerinin artmasi gerektigini, K3 ise meditasyon temall podcastlerin gelistir-
ilmesi gerektigini ifade etmiglerdir. Grup 2'de ise katihmcilarin 2'si daha fazla pod-
cast icerik Ureticisi olmasi gerektigini belirtirken, diger 2 katiimci podcast icerikleri-
nin kendiler igin yeterli oldugunu ifade etmiglerdir.

Sorulan sekizinci soru “podcastin radyoya gére hangi farkl gelen 6zelligi ile
tercih edildigini” tespit etmek igcin sorulmustur. Grup 1'de erkek katiimcilar ézgur bir
platform olmasinin tercih sebebi oldugunu ifade ederken, kadin katilimcilar din-
leme faaliyetinin radyoya gére daha ulasilabilir oldugunu, arsivi erigimin rahat-
hginin podcastin tercihine etki ettigini belirtmislerdir. Grup 2'deki katiimcilarin
tamami ise 6zgur bir yayin ortaminin podcast tercihinde etkili oldugunu belirt-
mislerdir. Burada katilimcilarin podcastin ézgurltk unsuruyla iligkilendirmelerindeki
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temel sebep, geleneksel kitle iletisim araglarinin etkilesimden uzak yapisiyla
aciklanmigtir. Yeni medya aracglarinin dinleyiciyi tuketici konumunun yani sira Ureti-
ci de yapmasi, 6zgur igeriklerin yayinlanarak kullanicilarin da strece dahil olmasiy-
la sonuclanmistir. Bu durum katiimcilar agisindan ézgurluk olarak nitelendirilmek-
tedir.

Katiimcilara sorulan dokuzuncu soruda “podcast ve radyo yayinlari arasin-
da katiimcilara daha samimi gelen igerik” tespit edilmeye caligiimig, gérisme
kapsaminda katimcilarin tamami podcast igeriklerinin kendilerine daha samimi
geldigini ifade etmiglerdir. Buna sebep olaraksa igeriklerin radyo yayinlarina gére
profesyonellikten uzak, igi podcast yapmak olmayan kisiler tarafinda yapilmasi ve
hata ihtimalinin géz ardi edilebilir bir ortam olmasi gésterilmektedir. Bu cevaplar da
bir é&nceki soruyla iliskili olarak degderlendirildiginde editéryal bir profesyonellikten
bagimsiz, bireysel yayinlarin kullanicilara daha igten geldigi gértlmektedir.

Goérugmenin onuncu sorusunda yedinci soru farkl sekilde teyit amach
yeniden sorulmustur. Bu soru da “podcastin eksik yénleri var midir? Varsa sizce
nasil duzeltilebilir?” seklindedir. Grup 1" de kadin katiimcilar eksik yéna olmadigini
belirtirken aksi ydnde goérus bildiren K1 igerik Greticilerinin bir konu hakkinda fikir
belirtirken arastirmalarinin yetersiz kaldigini, tutarsizliklarin olabildigini belirtmekte-
dir. K2 ise igerik ureticilerinin kendilerini daha fazla gelistirmeleri gerektigini ifade
etmistir. Grup 2'de ise K5 ve K6 eksik bir yonu olmadigini belirtirken, K7 ve K8 igerik
dreticilerinin artabileceginden bahsetmiglerdir.

Calisma kapsaminda sorulan on birinci soruda ise “podcast dinleme faali-
yetinin dig etkilerden etkilenme esigi” tespit edilmeye caligiimigtir. Grup Tde
katihmcilarin buyutk cogunlugu podcast dinlerken dig etkenlerden etkilenmedikleri-
nin belirtmiglerdir. Yine ayni katilimcilar podcast dinleme faaliyetinin dikkat iste-
digini ifade etmiglerdir. Benzer sekilde Grup 2'de yer alan katiimcilarin tamami
dikkat isteyen bir faaliyet oldugunu fakat dig etkenlerin podcast dinleme faali-
yetlerini etkilemedigini belirtmiglerdir.

Katiimcilara sorulan on ikinci ve son soru ile “katiimcilarin radyo ve podcast
iceriklerinden hangisinin daha cezbedici oldugu” tespit ediimeye calisilmistir. iki
gruptaki katihmcilarin da tamami podcast igeriklerinin daha cezbedici oldugunu
ifade etmiglerdir.

Sonug

Yeni iletigim teknolojilerindeki hizli gelisim geleneksel kitle iletisim aracglarini
da oldukga etkilemistir. Geleneksel kitle iletisim araglari mevcut teknolojiye uyum
saglarken bu teknoloji kendi iletigsim ortamlarini da ortaya ¢ikarmig hatta ¢ikarma-
ya devam etmektedir. Bu baglamda radyo, yeni nesil bir dinleyici platformu olan
podcast ile kiyaslanmaktadir. Yeni medyanin tum unsurlarini  kullanarak
eszamansiz bir dinleme &zelligi sunan podcast, son yillarda adindan séz ettirmek-
tedir. Bu caligmada da iki grup olmak Uzere toplam 8 podcast dinleyicisi ile odak
grup gérusmeleri yapiimistir.
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Calisma kapsaminda katilimcilarin radyo ve podcast arasindaki tercihleri ve
podcasti neden tercih ettiklerine dair sorular sorulmustur. Ayni zamanda
katihmcilarin hangi tar podcast dinledikleri, hangi motivasyonla podcast yayinlarini
takip ettikleri ve katiimcilarin podcasti tercih sebepleri arastiriimistir. Yapilan odak
grup géragsmesi sonucunda elde edilen bulgular dogrultusunda dinleyicilerin pod-
cast iceriklerini radyo igeriklerine tercih ettikleri sonucuna ulagiimigtir. Podcast
iceriklerinin radyo iceriklerine tercih edilmesinin nedenleri arasinda gdsterilen
samimiyet, ézgur yayincilik ortami ve ulasilabilirlik ¢calisma kapsaminda ulagilan
6nemli bulgulardandir. Podcast igeriklerinin radyo igeriklerine gére samimi olmasi
katiimcilar igin 6nem teskil etmektedir. Sansursuz yapisi ile podcastin samimiyeti
destekledigi katilimcilar tarafindan ifade edilmektedir. Katihmcilarin podcast dinle-
mede igerik tercihlerinde ise bilgi almak ve eglence amaci tasidiklari sonucuna
ulasiimigtir. Bilgi almak ve eglenmek amaciyla podcast dinleyen katilimcilar bu
amaglar dogrultusunda podcast yayin iceriklerine ydnelmektedirler. Bilgi ve
eglence amacl yapilan podcastler daha ¢ok tercih edilebilmektedir. Katiimcilar
guncel bilgi alma ihtiyaglarini podcastler ile karsilayabildikleri gibi, ayni zamanda,
eglence ihtiyaclarini da yine podcast Gzerinde karsilayabilmektedirler. Katimcilar
podcastleri geleneksel medya araglarinin yaninda sunulan bir alternatif olarak
gérmektedirler.

Podcast dinlemede, radyo yayinlarina kiyasla daha kolay erisim ve istenilen
zamanda yayinlari dinleyebilme etkili olmaktadir. Radyoya gére arsiv imkaninin
genis olmasi ve bir katuphane gibi igerikleri listeleyebilme, istenen zamanda
ulasabilme de yine dinleyicilerin podcast tercihinde édnemli rol oynamaktadir.
Katiimcilarin podcast tercihleri geng yaslarda daha bireysel bir tercihe bagh ola-
bilirken orta yaslarda podcast tercihlerinde ortak bir sebep olabildigi gérdlmuastar.
Yasa baglh olarak podcast tercih sebepleri farklilik gésterebilmektedir. Gun iginde
yogun gecgen is hayatindan kagis amaciyla eglence turinde podcastlerin ilerleyen
yaslarda tercih edildigi gbzlemlenmistir. Benzer sekilde podcast igeriklerinin dinley-
icide uyandirdigi anlam genc¢ yaslarda bireysel olarak degisebilirken, ilerleyen
yaslarda gunluk aktivitelerden uzaklagmaya yarayan bir eglenme anlami tagiy-
abilmektedir.

Podcastin ilerleyen zaman iginde kendini gelistirmesi igin icerik Ureticilerinin
geligmesi ve daha fazla yatinm alinmasi podcastin gelisme yéninde atabilecegi
adimlar olarak elde edilen bulgular arasindadir. Dikkat isteyen bir dinleme aktivitesi
olarak nitelendirilen podcast, arastirma bulgulari sonucunda katilimcilar igin
gunluk faaliyetler icinde de rahatlikla dinlenebilmektedir. Kaynarin da (2021)
benzer sekilde podcast yayinlarinin gunluk faaliyetler iginde dinledigi sonucuna
ulagsmis olmasi, bu bulgulari desteklemektedir. Podcast surelerinin katiimcilarin
dinleme aligkanliklarina etki géstermediqi, podcast iceriklerinin suresinin dinleyici
acgisindan dinleme faaliyetine bir etkisi olmayacagi géralmustar.

Calisma kapsaminda elde edilen bulgular sonucunda yeni medyanin sun-
dugu eszamansizlik ve anindalik ozelliklerinin izlerinin gérildagtu podcastlerde,
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gérusulen katiimcilarin da bu &zellikler dogrultusunda podcastin tercih ettikleri
goézlemlenmigtir. Podcast dinleyenlerin “6zgurlige” yaptiklart vurgudan hareketle
denetimsiz iletisim aracglarinin bireylere daha samimi geldigi ve bu anlamda
radyoya nazaran podcastin tercih edildigi yine elde edilen énemli bulgular arasin-
dadir.

Podcastin artan dinleme orani ile birlikte dijital medyada énemli bir yere
sahip olabilecegi 6ngdrilmektedir. Turkiye'de son yillarda hem igerik hem dinleyici
kitlesi acisinda gelisme gdsteren podcast, ilerleyen suregte daha genisg kitlelere
ulagsabilecektir. Calisma kapsaminda goérigsme yapilan c¢alisma grubu radyo
iceriklerindense podcast igeriklerini dinlemeyi tercih etmektedirler. Podcastin ken-
dine 6zgu avantajlari ve samimi yapisini radyo yayinlarinda bulamayan dinleyiciler
podcaste yénelmektedirler. Bdylelikle dinleyiciler zamanla podcastin populer bir
hale gelmesine katkida bulunacaklardir. Bu alanda yapilacak bilimsel calismalar
podcastin Turkiye'de gelismesine katki sunarken ayni zamanda podcastin
tanitimini, podcast hakkinda bilgilendiriime yapilmasini, igerik Ureticileri icin pod-
castin eksik yanlarinin agiga ¢ikmasini da saglayabilecektir. Podcast igeriklerinin
cesitlenmesi ve igerik Ureticilerinin maddi olarak desteklenmesi podcastin geligimi
adina katki saglayacaktir. Radyo programlarinin ise daha samimi hale gelecek bir
icerik Uretimi ve yayin politikasina gegmeleri yararli olacaktir. Bu durumun rekabeti
artiracagi gibi dinleyiciye de fazla segenek sunacagi 6ngérialmektedir.

Medya mecralarinin genelinde oldugu gibi dijital platformlarda da gérsel
iletisim ortamlari hikim surse de podcast dinleyici sayisi gbéz ardi edilmeyecek
kadar ¢oktur. Podcast ortamlarinin daha ¢ok geligsmesi, geligirken nitelikli ve ilgi
cekici igeriklerin Uretilmesi icin dinleyici tercihlerinin genis bir gruplarla tespit
edilmesi gereklidir. Bu galismada elde edilen veriler, Turkiye genelini temsil etmeye-
cek olsa da sonraki calismalara fikir vermesi agisindan 6nem tegkil etmektedir.
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