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OZET

Caligmada ana akim haber medyasindaki temsil diizeyinin yetersizligi neticesinde alternatif bir mecra
arayisina giren Milliyet¢i Hareket Partisi’nin (MHP) yeni medya ile olan deneyimi ele alinmaktadir.
Bu kapsamda, Web 2.0’in demokratik katilim kaynakli yurttaghik kiiltiiriiniin gelismesine katkida
bulundugu varsayimindan hareketle, sosyal medya ortamlarindan Twitter’'m MHP temsilcileri
tarafindan 2011 Genel Secimleri’ndeki kullanim pratigi incelenmektedir. Iki analiz diizeyinde nicel ve
nitel c¢oziimlemenin uygulandigi calismanin ilk asamasinda, Ornekleme alman MHP Twitter
hesaplarmin kullanimi iizerine genel bulgular aktarilmaktadir. Sonraki asamada makro ve mikro
diizeyde ‘igerik c¢oOziimlemesine tabi tutulan hesaplar, sunulan Ornekler iizerinden
degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: MHP, Twitter, siyasal iletisim

The Nationalis Movement Party in Searh for a New Medium: Practising Twitter in the 2011
General Elections

ABSTRACT

This paper focuses on the new media practices of the Nationalist Movement Party (MHP) in search of
an alternative media due to its low level of representation on the mainstream media. In the context of
2011 general elections, MHP delegates’ use of Twitter is observed based on the hypothesis that Web
2.0 contributes to the development of citizenship culture sustained by democratic participation. This
study explores in the first phase the major findings from the use of the sample MHP Twitter accounts
through quantitative and qualitative levels of analysis. The second phase examines the accounts in
macro and micro levels of content analysis through provided samples.
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Giris

Siyaset sahnesinin uzantisi olarak etki alanini genigletmeyi siirdiiren sosyal aglar,
siyasi aktorlerin giindelik pratiklerine her gegen giin daha fazla dahil olmaktadir. Bu
cercevede sosyal medyanin siyaset¢iyle se¢gmeni bir araya getiren bir mecra olarak
demokratiklesmenin Oniinii agmasi, bunu yaparken de vatandaslik olgusunun gelisimini
desteklemesi Ongoriilebilir. Bununla birlikte haber medyasinin ve kamunun 6zellikle anlik
tepkiye sebebiyet veren belli durumlar karsisindaki beklentisi de halihazirda bu mecrada
ortaya c¢ikan gelismeler dogrultusunda sekillenmekte, bu durum partiler i¢in sosyal medya
kullanimin1 gerekli kilmaktadir. Medya ve iktidar iliskilerinin girift bir hal aldig1 giiniimiizde,
bilhassa Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) gibi %10’luk se¢im barajina yakin oy oranina sahip
partiler i¢in yeni medyanin olanaklarindan faydalanmak zaruret olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Bu calisma, siyasetin yeni medyayla olan iligkisini ana hatlariyla tasvir ederken,
siyasetgilerin sosyal medya kullantmimi 2011 Genel Secimleri baglaminda MHP 06rnegi
iizerinden ele almaktadir. Sosyal aglardan Twitter 6zelinde gerceklestirilen arastirmada,
MHP’nin siyasi kimligiyle baglantili hesaplardaki kullanim pratikleri, yurttaslik kiiltiirii ve
demokratiklesme iliskisi ekseninde incelenmistir. Twitter’in siyasal iletisim araci olarak
iistlendigi roliin MHP’nin siyasi ag¢ilimlar itibariyle degerlendirildigi ¢alismada, ilk olarak
partinin 2011 Genel Sec¢imleri Oncesindeki profili, 6ne ¢ikan belli gelismeler paralelinde
resmedilmistir. Ardindan partinin yeni medyayla olan iliskisi, parti temsilcileriyle yapilan
derinlemesine gorlismeler nazarinda genel yonleriyle ortaya konulmus ve sonraki evrede
analizin yontemi agiklanmistir. Calismanin esas odagi, iki asamali analizden edinilen bulgular
lizerine temellendirilmistir. Ilk asamada, incelenen hesaplarda gozlenen kullanim pratikleri
sergilenmis; ikinci agsamada ise s0ylem ¢ozliimlemesine gidilerek incelemeye konu olan her bir

kullaniciya dair detaylar paylagilmistir.

Mhp’nin 2011 Genel Secimleri Oncesindeki Profili
MHP, kurulusundan bu yana Tiirk milliyetciligi ve Islam eksenini esas alan durusuyla
Tiirkiye’nin siyasi hayatinda belirgin bir rol oynamistir. MHP’nin iktidar deneyimi, iKki
Milliyet¢i Cephe hiikiimetine ilaveten Tirkiye Cumhuriyeti 57. Hiikiimeti koalisyonuyla
sinirhidir. Buna ragmen, MHP’nin diger siyasi partiler arasinda her daim belirgin bir
pozisyonda bulundugunu ve Tiirkiye siyasetindeki iktidar ¢ekismelerinde bir denge unsuru

olarak varlik gosterdigini belirtmek gerekir.
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Devlet tabanli milliyetgilikten toplum kaynakli milliyetgilige yonelen ¢izgisinde MHP,
siyasi ortamin donemsel kosullarina bagl olarak stratejik hedeflerini tayin etmistir. Kurulus
yillarina tekabiil eden ve partinin kendini kamu nezdinde ispatlamas1 gereken 1960-1980 aras1
stire¢, milliyet¢i-muhafazakar etno-popiilizmin, halk kavraminin baskin olarak sol igerik ve
cagrisimlarla yiiklenmesiyle, zorlu bir meydan okuma karsisinda kaldigi donemdir (Bora ve
Canefe, 2007, 165). 1980°li yillarda Islam konusundaki hassasiyetin parti i¢inde artan dozuyla
niifusun biiyiik ¢ogunlugu ile birliktelik kurmak yoluna giden MHP, 1990 sonrasinda
Tiirkiye’de Islam’m siyasallasmasina bagl olarak diger partiler ile olan sinirlarini tayin etmek
icin dini tonunu azaltmistir. Bu noktada, MHP’nin muhafazakar tabaninin beklentilerini
karsilamak ile Islamc1 partilerden siyrilmak arasinda ikilem yasadigi ifade edilebilir (Baskan,
2006, 93). Siyasi hayatindaki kesintilere karsin MHP, 6zellikle 12 Eyliil 1980’in ardindan
Tiirkiye siyasetindeki roliinii daha temkinli ve istikrarl bir ¢izgide slirdliirmeye calismaktadir.

2011 Genel Segimleri dncesinde MHP nin politikasini tayin eden en belirgin gelisme,
12 Eyliil 2010 tarihli kismi anayasa degisikligi referandumudur. Bir yoniiyle askeri vesayetin
sorgulandigi bu referandumun oncesinde, MHP’nin durusunu belli edecek olan kararinda
gecmisiyle ylizlesmesi gerekmistir. 1980 darbesinden agir yara alan partinin buna ragmen
savundugu “hayir” kampanyasi, parti igindeki gorlis ayriliklarina karsin benimsenmistir.
Ancak partinin yakin vade kararlar1 ile uyusmayan bu tavrin, asil olarak AKP muhalefeti
nedeniyle benimsendigi ongoriisiinde bulunmak zor degildir.

2011 Genel Secimleri’nin hemen Oncesinde yasanan kaset skandali da deginilmesi
gereken bir diger gelismedir. MHP {ist yonetiminde bulunan kisilere ait yasakli goriintiilerin
ardi ardina Internet’e siiriilmesiyle ortaya cikan skandal dolayisiyla ana akim medya
giindeminde dolasima sokulan haberlere siyasi c¢evrelerin konuya iliskin tartismalar1 eslik
etmigtir. Sonugta istifaya zorlanan kurmaylarin yerine yenileri getirilerek kriz asilmistir.
Olayin etkisi se¢im Oncesi beklentiler ile ayni yonde olmamustir. Se¢im sonuglarindan
okundugu iizere, ortaya ¢ikan soru isaretlerine karsilik, komploya maruz kalan MHP’nin
sorunun ¢oziimii noktasinda kamuoyunda biraktig1 izlenim {istiin gelmistir.

Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin giincel sorunlarindan biri olan Kiirt meselesi,
MHP’nin kendi pozisyonunu tayin etmesi itibariyle, ge¢misten bu yana 6zel onem atfettigi
konulardan biri olagelmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) iktidarinin a¢ilim politikalar
cergevesinde siyasi giindeme alinan konu, giiniimiizde sadece MHP igin degil, diger siyasi
partiler icin de merkezi bir yer teskil eder. Nitekim AKP’nin soruna dair ¢6ziim odakli
yaklagimi, MHP nin bu konudaki agirligini yitirmesine neden oldugundan, dengelerin yeniden
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gbzden gecirilmesi gerekmistir. Halkin ¢6ziim beklentisi ve AKP’nin bu konudaki olasi
basarist MHP tarafinda oy kaygisi yaratmigtir. Sabit se¢menini AKP’ye kaptirmak istemeyen
parti, bu konuda sert bir politika benimsemis ve ¢oziime giden yolda iilkiisiinden taviz
vermekten kagmmustir. Sayist artan terér olaylari, schit cenazelerini MHP’nin siyasi
gortiniirliik alan1 haline getirmistir (Kocabiyik, 2011, 137). Bu hususta MHP tarafinda dikkat
ceken bir girisim, 6 Haziran 2011 tarihli Diyarbakir mitingidir.

MHP, hazirladigi se¢cim beyannamesinde bir yandan toplum merkezli siyaset
anlayisina vurgu yaparken, diger yanda milli ve manevi degerleri 6n plana ¢ikarmistir:

Tiirk milletinin milli ve manevi degerler manzumesini kendisine referans
alan ve siyasette toplumsal merkezi temsil eden MHP; Milletimizin refah ve
mutlulugunu temin etmek ve Tiirkiye Cumhuriyeti’ni “bolgesel ve kiiresel
planda her bakimdan giiglii ve lider {ilke” yapma azim ve kararliligi i¢inde
siyaset yapmaktadir. (MHP 2011 Se¢im Beyannamesi: 4)

Tiirkiye demografisinde mutlak suretle altini ¢izdigi “Tiirk milleti” algisindaki
geleneksel tavrint 2011 se¢imlerinde de siirdiiren MHP, Tiirkiye merkezli yeni bir medeniyet
ve yeni bir diinya tesis etme anlayisini siyasi misyon olarak tayin ederken, bunu bagarmanin
sart1 olarak “Tiirk Milletinin 6zilinii temsil eden degerlere yonelmeyi” ileri sirmistir (MHP
2011 Se¢im Beyannamesi, 9).

12 Haziran 2011 Genel Secimleri’nde elde ettigi %12.99 oy oraniyla, AKP ile
CHP’nin (Cumhuriyet Halk Partisi) ardindan igiincii sirada yer alan MHP’nin ¢ikardigi
toplam milletvekili sayis1 53’tlir. 1999 sonrasinda yapilan segimlere kiyasla daha yiiksek
katilim oranina ulagilan 12 Haziran Se¢imleri’nde, MHP’nin 2007 Genel Sec¢imleri’ndeki yeri

degismemis, ancak oy oraninda -%1,28 oraninda azalma olmustur.

MHP’nin Yeni Medya Deneyimi

MHP temsilcileriyle yapilan derinlemesine goriismelerde, partinin siyasi ortamdaki
faaliyetlerinin ve tirettigi sdylemlerin ana akim medyada yeterince yer bulamadigi goriisiiniin
hakim oldugu gozlenmistir. 2011 Genel Secimleri &ncesinde MHP’nin giindemdeki
gelismeler {izerinden ana akim medyada ne siklikta ve ne dlglide yer aldigini gdsteren bir
analiz de bu varsayimi desteklemektedir. Cumbhuriyet, Hiirriyet, Yeni Safak ve Zaman
gazetelerini kapsayan analizde, MHP’nin Genel Segimler dncesindeki Istanbul, Ankara ve
[zmir mitinglerinin habere déniismedigi, yalmzca Diyarbakir mitinginin “kismen” aktarildig
goriilmistlir (Ekinci, 2012). Bu diizlemde, ana akim medyada yeterince temsil edilmemesi,

MHP’yi alternatif mecralarin arayigina itmektedir.
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MHP’nin segcmene ulasmak gayesiyle yeni medyay1 kullanmasi, 1990’larin sonunda
parti resmi web sitesinin (http://www.mhp.org.tr) kurulmasiyla baslamis, séz konusu
donemden bu yana partinin yeni medya platformlarindaki varligi ¢esitli uygulamalarin
cklenmesiyle giiglenmistir. Dolayisiyla partinin bu alandaki deneyimini incelerken etkin
oldugu platformlarin tiimiinii g6z 6niinde bulundurmak gerekir. Bunlar parti resmi web sitesi,

sosyal medya, Alptiirk Tv ve Cagr1 Merkezi olmak tizere dort ayr1 kategoride toplanabilir.

MHP Resmi Web Sitesi
MHP’nin resmi web sitesi (Sekil 1) mevcut goriiniimiinii kazanincaya dek ¢ok sayida
doniisime ugramis, alan adresi sabit kalmak kaydiyla belli araliklarla yapilan degisiklikler
vasitasiyla giliniin trendleri yakalanmaya c¢alisilmistir. Yazili metinlerin hakim oldugu ilk
formlar, 2000’lerin ortalarinda yerini salt duyurularin paylasildigi bir yapiya birakmuistir.
Genel itibariyle gorsel estetikten yoksun olan bu formlarin se¢men ile etkilesimde
bulunmaktan ziyade, arsiv olusturmaya ve Internet ortaminda gériiniir olmaya hizmet ettigi

anlagilmaktadir.

Sekil IMHP resmi web sitesinin ekran goriintiisii (http://www.mhp.org.tr), 24.01.2013
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Partiye mahsus “http://www.mhp.org.tr” alan adi altinda yer alan igerigin
yapilandirilmasinda partinin tercihi kii¢iik degisiklikler yapmak yerine siteyi tiimden
yenilemek yoniinde olmustur. Bu yenilemelerde sadece gorsel diizenlemeler yapilmamis, yeni
kurulan menii yapilarinin i¢inde yeni basliklar olusturulmustur. Buna paralel olarak periyodik
araliklarla siteye yeni tiir iceriklerin yiiklendigi g6zlenmistir ki, bunlarin genellikle
enformasyon-yogun metinler oldugunu belirtmek gerekir.

MHP’nin internet ortaminda segmene yonelik geribesleme kanallarini agmasi ise 2011
yilmin Mart ayinda gerceklesmistir. Parti sitesi ile sosyal medya (Facebook ve Twitter)
baglantilarinin kuruldugu bu tarih, MHP’nin yeni medya ile olan ge¢misinde 6nemli bir
noktaya igaret eder. Ciinkii bu tarihte bir diger yeni medya uygulamasi olan kisa mesaj servisi
(SMS) hayata gegirilmis, bunun yani sira Cagr1 Merkezi agilmistir.

MHP’nin mevcut web sitesi, sinirli miktarda dokiiman ve giincel duyurulari
icermektedir. S6z konusu dokiimanlarin ¢ogu, partinin genel yapisin tarif eden metinlerden
olusmakta, duyurular ve basin agiklamalari ise sitenin daha dinamik goriinen alt bolimiini
teskil etmektedir. Parti kurumsal hesabina kayitli diger siteler ile sosyal medya baglantilar1 da
resmi web sitesi lizerinden verilmekte, dolayisiyla resmi site partinin gesitli kanallarint bir
araya getiren bir portal islevi gdrmektedir. Bu dogrultuda harici baglantilar igeren milletvekili

siteleri ile il bagkanliklarina ait siteler “MHP Internet Siteleri” bashig: altinda listelenmektedir.

Sosyal Medya

MHP’nin sosyal medya alanindaki faaliyetleri baglica iki ag ilizerinde yogunlagmistir:
Facebook ve Twitter. Parti, sosyal aglar lizerinden yiiriittiigli ¢alismalarda se¢gmen Kkitlesi ile
dogrudan iletisim kurmayi hedeflemektedir. Bu kapsamda MHP’nin sosyal medya ortaminda
goriiniir olmasini saglayan ¢ok sayida hesap ile iliskilendirilmesi miimkiindiir. Ne var ki bu
hesaplar daginik bir goriinim arz etmekte, bu durum ise partinin temsiline iliskin sorun
yaratabilmektedir.

MHP’nin Facebook iizerindeki orgiitlenmesi, 24 Aralik 2011 tarihi itibariyle agilan
sayfa' ile resmen baslamistir. 610,201 begenisi bulunan sayfa,> MHP’nin resmi Facebook
baglantisi olarak addedilse de, bu sosyal ag tizerinde partinin taraftarlarinca agilan ¢ok sayida
baska sayfa ve grup bulunmaktadir. Biiyilk cogunlugunun MHP’nin resmi Facebook

hesabindan once aktif oldugu bu sayfa ve gruplar, partinin sosyal medya politikasi

! http://www.facebook.com/milliyetcihareketpartisi
2 04.11.2013 itibariyle.
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dogrultusunda izlenmektedir. S6z konusu hesaplarin parti ¢izgisinin disina ¢ikan
paylagimlarin1 kontrol altina almak maksadiyla, MHP Genel Merkezi biinyesinde faaliyet
gosteren sosyal medya birimine baglanmasi ic¢in caligmalar yiiritiilmektedir. Ciinki
Facebook, MHP i¢in segmen gruplarin1 motive eden bir arag ve ayni zamanda segmeni partiye
baglayan ve onu parti i¢indeki gelismelerden haberdar eden bir kaynak olarak 6nem
tagimaktadir.

Twitter ise MHP icin kurumsal bir yapilanma alani olmaktan ziyade parti
milletvekillerinin segmenle bireysel ve dogrudan iletisim kurdugu bir arag olarak islev
gormektedir. Parti kurumsal kimliginin Twitter’daki resmi temsilci ise MHP Genel Bagkani
Devlet Bahgeli ve kendisine ait @dbdevletbahceli hesabidir.’ Diger parti temsilcileri ise MHP
adina paylasimda bulunurken bireysel Twitter hesaplarini kullanmaktadir. Bu yiizden her bir
milletvekilinin Twitter kullanim pratigi farklidir. Partinin bu politikasiyla ortaya ¢ikan
goriiniim ¢esitlenmekte, dolayisiyla Twitter’in bir inceleme alani olarak 6nemi artmaktadir.

Arastirma kapsaminda Cagri Merkezi ve Sosyal Medya Miidiirii Diindar Giin ile
yapilan derinlemesine goriismeden (kisisel goriisme, 14 Kasim 2012) ¢ikan bir bulgu
Facebook ve Twitter arasindaki farki MHP perspektifinden gdstermektedir. Buna gore soz
konusu sosyal aglardaki kullanict kitleleri farklidir. Toplumun her kesiminden bireyi
Facebook iizerinde gormek miimkiindiir ancak Twitter’da yalnizca {ist egitim diizeyini temsil
eden kesimden kullanicilar bulunmaktadir. Bu yiizden ikincinin birinciye oranla daha sinirh
oldugu goriisii hakimdir. MHP’nin Twitter’a olan yonelimi, bu yonde hedeflenen se¢gmen
Kitlesinin profiliyle agiklanabilir. Ote yandan yonetici panelinde sundugu olanaklar
(raporlamay1 kolaylastiran istatistiki veri, grafik vb.) ve reklam mecrast olarak
kullanilabilmesi de Facebook’un MHP tarafindan daha fazla tercih edilmesinde rol
oynamaktadir.

Genel se¢im dncesinde MHP Medya, Tanitim ve Halkla Iliskilerden Sorumlu Genel
Baskan Yardimcisi olarak gorev yapan Prof. Dr. Tunca Toskay’a (Bilisim, 2010, 274) gore,
Tiirkiye’deki partilerin i¢ biirokrasileri ve ciddi duruslari, sosyal medya icin uygun nitelikte
degildir. Bu goriis, MHP cephesinde Genel Baskan Basdanismani ve Alptirk Tv
Koordinatorii Prof. Dr. Cetin Elmas’in derinlemesine goriismede (kisisel goriisme, 14 Kasim
2012) verdigi bir yanit ile ortiismektedir. Prof. Dr. EImas’a gére MHP’nin sosyal medyaya

yonelimi c¢agin gereksinimlerinden degil mecburiyetten kaynaklanmaktadir. Geleneksel

3 @dbdevletbahceli hesab1 2010 yilinin Kasim ayinda duyurulmustur. MHP resmi web sitesinde yer alan Twitter
linki bu hesaba yonlendirmektedir.
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medyada geregi kadar yer bulamayan MHP, bu gereksinimi sosyal medya ve Alptiirk Tv ile
karsilamaya ¢aligmaktadir. Sosyal medyanin parti i¢i dinamiklerin bir uzantis1 olmak yerine
zaruriyetten kullanilmasi, onun parti nezdindeki kabuliiyle dogrudan iliskilidir.

Aile, Kadin ve Engellilerden Sorumlu Genel Baskan Yardimcisi Ruhsar Demirel’in
(kisisel goriisme, 14 Kasim 2012) ifadesiyle, sosyal medya etkilesim unsurunu barindiran
onemli bir aragtir. Bu mecrada var olmanin temel gerekliligi ise gelen yazigmalara aninda
cevap verebilmektir. Demirel, hesabin diizenli kullanilmadigi donemlerde saglikli iletisimin
kurulamadigina dikkat ¢ekmis, benzer sekilde, 6zellikle Twitter’da birbirini baglayan uzun
metinlerin yerine anlik iletilerin paylasilmasi gerektigine isaret etmistir. Bu iletilerin “fikir
platformu” olusturmaya hizmet edecek tiirden metinler igermesi gerektigini de soylemistir.
Se¢im oOncesi donemde MHP Merkez Yonetim Kurulu iiyesi olanYusuf Giinay’in (kisisel
gortisme, 20 Kasim 2012) bu konuda soyledikleri ise paylasilan iletilerin niteligine génderme
yapmaktadir. Ona gore paylasimlarin dikkat ¢ekici 6zellikte olmasi1 gerekmektedir. Aksi halde

tweetlerinin nicel ¢oklugu kullanicinin aktif oldugunu gostermez.

Alptiirk TV

2010°da “MHP TV” adi altinda ortaya cikan yapi, Nisan 2012°de Internet
televizyonuna  doniistiiriilmiis ve adi  “Alptirk TV”  olarak  degistirilmistir.
“http://www.alpturk.tv” adresinden yaym yapan televizyon ile ger¢eklestirilmek istenen
hedef, MHP nin geleneksel formda bir medya ile se¢menine ulagmasidir. Bu anlamda Alptiirk
TV yukarida bahsedilen zaruriyetin televizyon alanindaki yansimasi olarak goriilebilir. Ancak
yaym Internet ortamiyla sinirli olan televizyon giiniin belli saatlerinde yayin yapmakta ve
siirli sayida program barindirmaktadir.

Alptiirk TV, en yaygin video paylasim ag1 olan Youtube’a site i¢inden baglanti
vermemekle beraber burada “MhpAlpturkTV” hesabiyla bir kanala kayithdir. S6z konusu
hesaptan basta haberler olmak {izere diger programlarin da Youtube’a yiiklendigi
gozlenmistir. Burada paylasilan videolarin yoruma kapali oldugunu ayrica belirtmek gerekir.
Diindar Giin’e (kisisel goriisme, 14 Kasim 2012) gore, Internet’te paylasilan videolarin parti
dis1 platformlara yiiklenmesinin getirdigi belli dezavantajlar vardir. Ornegin, bu tiir
platformlara yiiklenen videolarin engellenebilmesi ya da goriiniirliigliniin azaltilabilmesi s6z
konusu olabilmektedir. Bu durum MHP’yi kendi video havuzunu olusturmaya itmistir.

Prof. Dr. Elmas (kisisel goriisme, 14 Kasim 2012), sosyal medyanin olaylara tepki
gostermek icin kullanilabildigini, yani reaksiyonel oldugunu ifade ederken bu mecrada
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herkesin kendi kitlesine sahip olabilecegine vurgu yapmistir. MHP nin Internet televizyonu
konusundaki ¢ikis noktasini bu goriis teskil etmektedir. Ona gore, bu ortamlarda igerik ¢ok

hizli tiiketilir, bu ylizden giinliik olarak ¢ok sayida igerik iiretmek zaruridir.

Cagr Merkezi

Mart 2011°de agilist yapilan Cagri Merkezi,' MHP Genel Merkezi iginde yer
almaktadir. Hizmetin baslica amaci, secmenin Genel Baskanlik makamina, Baskanlik Divani
iiyelerine ve diger yetkili organlara dogrudan ulasabilmesini saglamaktir. Cagri Merkezi,
secim faaliyetleri hakkinda bilgilendirme yapmasinin yani sira hizmet meniisii opsiyonlari
araciligiyla se¢im beyannamesi hakkinda bilgi sunmaktadir. Prof. Dr. Elmas’a (kisisel
gortisme, 14 Kasim 2012) gore, Cagri Merkezi partinin tabaniyla dogrudan irtibat kurdugu
basarili bir aragtir. Cagri Merkezi, partinin Tirkiye’de yasanan gelismelerden kisa siirede
haberdar olmasini ve bu yolla halkin nabzini tutmasini sagladigindan partinin pozisyonunu
belirlemede 6nemli rol oynamakta ve bu anlamda otokontrol mekanizmasi olarak islev
gormektedir.

Bahsi gecen araclara ek olarak, MHP Genel Merkezi’nden gelen haber ve duyurularin
il ve ilce teskilatlarina iletilmesini saglayan kisa mesaj servisi (SMS) ile parti i¢i egitimi
hizlandirmak ve yaygilastirmak {izere kurulan Uzaktan Egitim Merkezi de partinin yeni
medya alanindaki etkinlikleri arasinda sayilabilir. Bu ¢ergevede, MHP yeni medya
platformlar1 genelinde girisimlerde bulunmakta ve yenilik¢i bir tavir sergilemektedir. Ancak
benimsenen anlayisin merkezi yonetim mekanizmasindan bagimsiz olmadigi ifade edilebilir.
Bu duruma istisna olarak gosterilebilecek tek aygit olmasi dolayisiyla ¢aligmaya konu edilen

Twitter’in pozisyonu farklidir.

Yontem
Klaus Bruhn Jensen (2011, 48), internet ¢alismalarinda temel yontemleri alti
kategoriye ayirir. Niceliksel olanlar arasinda ¢evrim igi/cevrim dis1 anket uygulamasi, web
kullanim bilgisi vb. 6l¢en laboratuvar deneyleri ve siyasal enformasyon kaynaklarinin veya
meta-enformasyon olarak arama motorlarinin igerik ¢oziimlemesi yer alir. Nitel yontemler ise
cevrim i¢i veya cevrim dis1 derinlemesine goriismeler, katilimli gozlemle sdylem analizi
(dijital etnografi olarak da adlandirilabilir) ve tarihsel/estetik elestiridir. Jensen’in (2011, 52)

Internet yontemleri konusunda 1srarla vurguladigi, Internet’in 6zel bir analitik nesne oldugu

* Hizmet, 444 6 MHP (647) numarali telefondan saglanmaktadir.
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ve kendi verisini kendisinin iirettigidir. Jensen, Internet ¢alismalarinda icerik ¢dziimlemesi ve
sOylem ¢oziimlemesinin yogun olarak kullanildigini ayrica belirtir. Bu ¢alismanin yontemi de
nicel veriye dayali igerik ¢6ziimlemesidir.

Nicel igerik ¢Oziimlemesinde birimlestirme temeldir. Birimlestirmede dikkat edilmesi
gereken bir husus malzemelerin olgiilebilir olmasidir. Philipp Mayring (2011, 121), igerik
coziimlemesinde “kodlama kurali”nin 6nemine dikkat ¢eker: Kodlama kurali, kategorilerin
birbirinden ayrilmasi sorununu ¢ézmek i¢in, acgik bir diizenlemeye olanak kilacak kurallardir.
Paul Skalski’ye (2012) gore etkilesimli medyanin igerik ¢oziimlemesinde temel hususlar ise
icerigin yaratimi, aranmast, arsivlenmesi ve kodlanmas: siiregleridir.

Nitel igerik ¢oziimlemesinde ise belli temalarin, konularin, olgularin ne sekilde ne
siklikla ifade edildigi incelenmektedir (Mayring, 2011, 116). Mayring (2011, 149), nicel ve
nitel igerik ¢dzlimlemesinin birbirine karsit olmadigini, aksine birbirini destekler nitelikte
oldugunu, “hatta klasik nicel arastirmanin nitel arastirma i¢in bir 6n arastirma O6zelligi
tagidigini...” belirtir. Bu ger¢evede, Twitter’in analizinde nicel ve nitel igerik ¢oziimlemesi
birbirini timleyecek sekilde uygulanmistir.

Bu calisma kapsaminda, 2011 Genel Segimleri ve oOncesinde MHP’nin Twitter
orneklemindeki hesaplar1 takip edilmis ve buradaki paylasgimlar tematik olarak incelenerek
nicel ve nitel igerik ¢éziimlemesine tabi tutulmustur. Toplanan veriler arasinda metin tabanli
gonderilerin yani sira fotograf, video paylasimlari gibi gorsel malzemeler de yer almistir.
Niceliksel ¢ozlimleme ile s6z konusu araglarin MHP hesaplarindaki kullanim sikliginin
saptanmastyla birlikte kullanimda 6n plana ¢ikan hususlar ortaya konulmustur.

Arastirma evreninde 6rneklemin belirlenmesi agamasinda William L. Benoit’in (2011,
272) calismasinda belirttigi sekliyle, “amaca uygun 6rneklem” alinmasi yoluna gidilmistir.
Arastirma 6rneklemine dahil edilen 6 Twitter hesabi, 1 Nisan - 30 Haziran 2011 tarihleri
arasinda web arayiizii kullanilarak (herhangi bir 6zel uygulamaya basvurulmadan) pdf
formatinda kayitlanmistir. Secgilen hesaplara erisim geriye doniik olarak yapilmstir.
Kullanicilarin Twitter ortamini nasil deneyimledigi sorusunu cevaplandirmak iizere Twitter
araylizeyinin ozellikleri dikkate alinarak kodlama cetveli olusturulmus ve bu sablon {izerinde
nicel ve betimleyici soru birimleri belirlenmistir.” Kurgulanan sablon ve incelenen hesaplar
genelinde Twitter’a 0Ozgii karakteristik 0Ozellikler gozlenmis ve hesaplar arasindaki

benzerlikler/farkliliklar ortaya konulmustur.

® Burada takip edilen yontem konusunda detayl bilgi i¢in bkz. Bayraktutan G, Binark M, Comu T, Dogu B,
Islamoglu G, Telli Aydemir A (2012) Sosyal Medyada 2011 Genel Secimleri: Nicel-Nitel Arayiizey Incelemesi,
Selguk Iletisim Dergisi, 7(3), 5-29.
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Nitel arastirmanin arka planini teskil eden bu asamanin ardindan, hesaplardaki
paylagimlar iizerinden sdylem analizi gergeklestirilmistir. Sozen’e (1999) gore sdylem bir
meta-eylemdir ve ideoloji, bilgi, diyalog, anlatim, beyan tarzi, miizakere, glic ve giiciin
miibadelesiyle eyleme doniisen dil pratiklerine iliskin siiregleri ihtiva eder. Twitter da sz
konusu siiregleri i¢eren ve siyasi sdylemlere ev sahipligi yapan bir uzam olmanin yanisira,
eylemsel pratikleri tetikleyen bir alandir. Bu uzamdaki siyasi etkinligin yoniinii saptamak
izere gergeklestirilen sdylem analizinde, van Dijk’in (1997) makro ve mikro seviyelerden
olusan ¢oziimleme ydntemine basvurulmus ve siyasi sOylemlerin dolasim alani1 olarak

Twitter’da gelisen siyasi eylemin yonii saptanmaya ¢alisiimistir.

Nicel Bulgular

Aragtirmada incelenen hesaplar arasinda; Yusuf Giinay (Istanbul 3. Bélge Milletvekili
Aday1), Tunca Toskay (Antalya Milletvekili, Genel Baskan Yardimcisi), Ruhsar Demirel
(Eskisehir Milletvekili, Genel Baskan Yardimcis), Zithal Topgu (Ankara Milletvekili), Omer
Kanburoglu (Rize 3. Siradan Milletvekili Aday1) ve Parti Genel Baskan1 Devlet Bahgeli’nin
hesaplar1 yer almaktadir.® Ornekleme alinan hesaplar ve bu hesaplarin érneklem dahilindeki
etkinlik diizeyleri Tablo 1’de verilmistir. Orneklem dahilindeki en yiiksek tweet sayis1 860
tweet ile Tunca Toskay hesabinda, en diisiik oran ise 88 tweet ile Devlet Bahgeli hesabinda
gozlenmistir.”

Bu hesaplarin ortak 6zelligi cok sayida takipgiye sahip olmalaridir. Ote yandan, “takip
ettigi  kisi” sayis1 itibariyle Omer Kanburoglu digerlerinden farklilasmaktadir.

Kanburoglu’nun takip ettigi kisi sayisi, takipgi sayisindan daha fazladir.

® Parti genel baskan, genel bagkan yardimcilar1 ve milletvekili adaylarindan 250°den fazla tweeti bulunan veya
2500’den fazla takipgisi bulunan kullanicilarin Twitter hesaplar1 6rnekleme dahil edilmistir.
"1 Nisan - 30 Haziran 2011 tarih araliginda en fazla tweet Yusuf Giinay’in hesabindan gonderilmistir. Giindem
bazinda incelemeye alinan tweetler dahilinde ise Sekil 2°deki goriiniim ortaya ¢ikmistir.

106



Dogu et al.

Global Media Journal: TR Edition 4 (8)
Spring 2013

Tablo 1. Tweet sayilar
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245 207 202

Devlet
Bahgeli

Omer  Zuhal Topcu Ruhsar Tunca Yusuf
Kanburoglu Demirel Toskay Giinay

Twitter’da baglanti paylasimi, igerigin farkli platformlara taginmasinda araci

oldugundan Onem tasir. Calismanin kodlama cetvelinde baglantilar iki ayr1 kategoride

siniflandirilmistir: Kendisine ait igerige yonlendiren baglantilar ve kendisine ait olmayan

icerige yonlendiren baglantilar. Bunlarin hesaplardaki dagilimi Tablo 2’deki gibidir.

Tablo 2. Tweette baglanti kullanimi
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%97 %100 %97

%65

%0 %0 %0

Devlet Omer  Zuhal Topcu  Ruhsar Tunca  Yusuf Giinay
Bahgeli  Kanburoglu Demirel Toskay
H Yok

Kendisine ait herhangi bir igerige

B Kendisine ait olmayan herhangi bir igerige

Dikkat ¢eken bir bulgu, Ruhsar Demirel’in hesabinda hi¢ baglant1 kullanmamasidir.

Demirel, arastirmaya konu olan tiim tweetlerinde kendi yazdig1 metinleri paylagsmistir. Devlet

Bahgeli’nin hesabi da benzer bir grafige sahiptir. Omer Kanburoglu ile Tunca Toskay’in

hesaplar1 arasinda ise benzesme gozlenmistir. Her iki hesapta da kendisine ait olmayan igerige
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yonlendiren baglantilarin sayis1 gorece fazla, kendisine ait icerige yonlendiren baglantilarin
sayist ise diisiiktiir. Ziithal Topgu’nun baglanti kullaniminda kendisine ait icerigin miktari
(%65) olduk¢a fazladir. Derinlemesine yapilan incelemede, Topg¢u’nun sosyal medya
hesaplari arasinda bir ¢esit denklem kurdugu goriilmiistiir.

Baglantilarla ilgili olarak daha teknik detaylar iceren bir kodlama, baglantinin tiiriini
saptamaya yoneliktir. Cogu sosyal ag sitesi, kullanicilarin paylasimlarinda alan adim (URL)®
kisaltmay1 destekleyen uygulamalar sunmaktadir. Ote yandan kullanici, kisisel tercihi
dogrultusunda kisaltmak istedigi URL’yi baska bir arayiiz lizerinde de degistirebilir. Bu tiir
kullanimlar, gonderilerde 140 karakter sartini kosan Twitter’da ozellikle islevseldir. Kisa
URL kullanimi, ayni zamanda kullanicinin arayiize olan hakimiyeti hakkinda bilgi

vermektedir. Asagida kisa ve standart baglanti dagilimlari yer almaktadir (Tablo 3).

Tablo 3. Baglantinin tiirii
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(V) (V) 70U

Devlet Bahgeli Omer Zuhal Topgu Ruhsar Tunca Toskay Yusuf Giinay
Kanburoglu Demirel

m Kisa URL Standart URL

Tweet icindeki baglanti kullanimi smirli olmakla birlikte, paylasilan baglantilarin
niteligi hesap bazinda farklilagmistir. Buna gore, Devlet Bahgeli ve Ziihal Topgu’nun
paylastiklar1 baglantilarin tiimiiyle standart URL’lerden ibaret oldugu goriilmiistiir. Omer
Kanburoglu (%89) ve Yusuf Gilinay (%67) hesaplarinda da standart URL orani fazladir.
Tunca Toskay’da ise kisa URL kullanim1 (%75) standart kullanima (%25) gore daha fazladir.
Toskay’in burada 140 karakter icinde kendisine daha fazla yer actig1 diisiintilebilir.

& Uniform Resource Locater: Bir érnek Kaynak Konumlayici
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Icerik paylasimina istinaden deginilmesi gereken diger bir konu retweet kullanimidar.
Retweet, Twitter’da baskas1 tarafindan yazilan bir tweetin hesap sahibi tarafindan kendisini
takip eden kullanicilara yine tweet olarak ulastirilmasidir. Diger bir ifadeyle, retweet baska
kullaniciya ait igerigin aynen paylasilarak ¢ogaltilmasidir. Calisma drnekleminde, retweetlerin

farkli tiirdeki hesaplardan paylasildigi goriilmiistiir (Sekil 2).

Sekil 2. @omerkanburoglu hesabindan retweet ornegi (28.12.2011)

Muharrem iNCE
3 Turkiye Cumhuriyeti masa basinda kurulmadi, savas meydanlarinda
s kuruldu, ozerklik yetmez diyenlere hatirlatiyorum
cumhuriyet.com.tr/?kn=6&hn=303730

Retweetler i¢in bagvurulan hesaplar arasinda partinin diger kullanicilarina ait hesaplar,
diger partilerin kullanicilarina ait hesaplar, ana akim kurumsal medya hesaplari, muhalif
medya hesaplari, gazetecilerin bireysel hesaplari, uluslararasi haber ajanslarinin hesaplar1 ve
kisinin sosyal iligkilerinden kaynakli aginda takip ettigi hesaplar yer almaktadir. Incelenen
hesaplardaki retweet kullanim oranlar1 Tablo 4’de gériilebilir.

Orneklemdeki retweet orani oldukca diisiiktiir. Arastirma déneminde Devlet Bahgeli
ve Ruhsar Demirel hesabinda retweet hi¢ kullanilmamistir. Demirel’e (kisisel goériisme, 14
Kasim 2012) gore bu bir tercihtir ve Twitter igeriginin eylemselligi beraberinde getirebilmesi
icin 6zglin olmas1 gerekmektedir. Bu nedenle Demirel, retweet fonksiyonunu kisir bir
dongiiniin baslangic1 olarak goérmektedir. Burada hesaplar genelinde ortaya ¢ikan bulgularin
birbirinden bagimsiz olmadigi, veriyi bu iliskileri g6z 6niinde bulundurarak okumak gerektigi
hatirlatilmalidir. Nitekim Sekil 6, arka planda diger Twitter kullanicilarinin ne derece takip
edildigi konusunda da fikir vermektedir. Ornegin, Kanburoglu’nun retweet oran1 (%14), takip
ettigi kisi sayisinin miktarma bagli olarak gorece yliksektir. Diger hesaplardaki retweet
oranlar ise diislik paya sahiptir. S6z konusu paylar Toskay’da %6, Gilinay’da %5, Topgu’da
%?2’dir.
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Tablo 4. Retweet kullanim oranlari
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Devlet Bahgeli Omer Zuhal Topgu Ruhsar Demirel Tunca Toskay Yusuf Giinay
Kanburoglu

mKendi Yazdigr ™ Retweet

Twitter’in  en temel Ozelliklerinden biri, {izerinde konusulan konunun
etiketlenebilmesidir. Hashtag olusturmak suretiyle belirlenen anahtar kelimeler, belli bir konu
hakkinda genis kitlelere seslenmenin temel bir aracidir. Ote yandan bu arag, Twitter giindemi
hakkinda da bilgi verir. Asagida, arastirmada edinilen hashtag kullanim oranlar1 yer

almaktadir (Tablo 5).

Tablo 5. Hashtag (#) kullanim oranlart

%4 -
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%3 -
%2 -
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%0 T T T T T 1

Devlet Bahgeli Omer Zuhal Topgu Ruhsar Tunca Toskay Yusuf Giinay
Kanburoglu Demirel
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Yeni medyada etkilesim 6zelligini en iyi bi¢imde agiga c¢ikaran Twitter olanaginin
mention oldugu ileri siiriilebilir. Diger Twitter kullanicilarina agik olmak kaydiyla belli bir
kullaniciy1 zikretmek suretiyle gonderilen tweetlerde kullanilan mention, genellikle cevaben
yapilan yazigsmalarda ortaya ¢ikmaktadir. Tablo 6’da goriilen mention kullanim oranlari,

hesaplardaki etkilesim diizeyinin bir ¢esit yansimasidir.

Tablo 6. Mention (@) kullanim oranlar1
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Devlet Bahgeli Omer Zuhal Topgu Ruhsar Tunca Toskay Yusuf Giinay

Kanburoglu Demirel

Orneklem hesaplarinda ortaya ¢ikan deneyimler arasindaki farkin net bigimde
gozlendigi sekilde, Devlet Bahgeli hesabinda mention kullanilmadigi goriillmektedir. Ruhsar
Demirel ve Tunca Toskay yaklasik %3 oraninda mention kullanmislardir. Bu hesaplara oranla
Omer Kanburoglu ile Ziihal Topcu’nun mention sayilar1 daha fazladir. En belirgin etkinlik
seviyesi ise %55 oran ile Yusuf Gilinay hesabinda goriilmektedir. Hesaptaki tiim tweetler
arasinda belli kisilere hitaben yazilan tweet oraninin yiiksek olmasi, Glinay’in tweet

sayisindaki gorece yiiksek esige de anlam kazandirmaktadir.

Nitel I¢erik Coziimlemesi
Nicel bulgularda genel goriiniimii verilen hesaplar, arastirmanin ikinci asamasinda
nitel icerik c¢oziimlemesine tabi tutulmustur. Hesaplar bazinda gergeklestirilen nitel
coziimlemede, makro ve mikro diizeylerdeki gostergelerin belirlenmesi hedeflenmistir.

Analizin makro diizeyinde genel hesap Ozellikleri, profil ve etkinlik bilgisi 6zetlenmistir.
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Mikro yapida ise hesap aktiviteleri sdylem iizerinden degerlendirilirken ortaya ¢ikan retorigin
bi¢imi gozlenmis ve anlatisal Ozellikler konu edilmistir. Analizin makro ve mikro
diizeylerdeki bilesimi, MHP icindeki Twitter kullanim pratiklerini — incelenen hesaplar
cercevesinde — ortaya koymustur. Nitel igerik ¢oziimlemesinden edinilen bulgular, asagida

hesap siral1 olarak verilmistir.
@dbdevletbahceli

Makro Yapt

1997°den bu yana MHP’nin genel baskanligini yapan Devlet Bahgeli’nin kisisel
hesabinda yer bilgisi olarak “Tiirkiye” ibaresi ge¢mektedir. Partinin ideolojisiyle birebir
ortlisen bu ibare, parti bayragi 6niinde g¢ekilmis profil gorseliyle tamamlanmistir (Sekil 3).
Hesapta, parti i¢i gorev bilgisi ile parti web adresi haricinde herhangi bir ilave bilgi

paylagilmamistir.

Sekil 3. @dbdevletbahceli hesabina ait ekran goriintiisti (17.03.2011)

€ Anasayfa (@ Baglan  F Kegfet Q Ara | ”[:_f,'—
Devlet Bahcgeli » Takipet | L-

dbdevletbahceli 662
M Hareket Partisi Genel Baskam
hitp:/www.mhp.org tr N

Devlet Bahgeli kullanicisina Tweetle Tweetler

Devlet Bahgeli tbahce a
Turk Silahll Kuvvetleri'ne, ailelerine ve blylk Tirk Milleti'ne sabir ve
o — > bassagligi temenni ediyorum

Devlet Bahgeli

Ayrica bir giin 6nce Afganistan'da sehit olan milletimizin aziz
eviatlanna Cenab-i Allah'tan rahmet diliyorum.

Takip ettikleri

Takipgileri

Devlet Bahgeli t
Canakkale ruhunun kalplerimizi kusatan dikenli telleri eritecegini ve

Listeler
simsiki bir sekilde kardeslik hissiyatinin tazeleyecegini dasuniyorum. F

Devlet Bahceli adh kisiye benzer Devlet Bahgeli
Kefensiz bir halde vatanin koynunda yatan aziz sehitierimizi rahmet ve "."

minnetie yad ediyorum.

Favoriler E

D Veysel Eroglu
A Takip et

Ahmet Misbah Devlet Bahgeli t
) Takip et Canakkale Deniz Zaferi'ni bizlere yasatan kahraman ceddimizi sikran |3

ve hurmet hislerimie anivorum.

uuuuuuuuuuuuuu a

Kisisel hesabinda takip ettigi kisi bulunmayan Bahgeli’nin takipgi sayis1 210,973 tiir.’
Bu say1, Twitter’daki MHP hesaplar1 arasinda en yiiksek orami simgeler. Hesabin toplam
tweet sayist 576, ornekleme dahil edilen tweet sayisi ise 88’dir. Bu oran ile 6rneklem
ortalamasinin altinda bulunan @dbdevletbahceli hesabi, MHP’nin toplam tweet sayisinda %5
paya sahiptir. Hesapta retweet, hashtag ve mention kullanimi1 bulunmamaktadir. Baglantilara
ise nadiren rastlanmistir. Tamami Tiirkge olan igerigin yaklasik yaris1 Tiirkiye glindemi,

%22’si ise MHP hakkinda yazilmistir. Genel se¢im giiniinde hesabin Twitter aktivitesi yoktur.

% Nitel icerik ¢oziimlemesine konu olan tiim veri 19.02.2012 tarihi itibariyle toplanmustir.
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Mikro Yapi

Arastirmanin sdylem ¢ozlimlemesi boliimiine konu olan giinler arasinda yalnizca 31
Mayis 2011 tarihinde Twitter aktivitesi gozlenen Devlet Bahgeli, diisiik etkinlik diizeyinin
farkindaligiyla takipgilerinden uzak kaldigini belirten bir ¢oklu tweet yazmistir. Tweetlerde
oncelikli olarak MHP’ye kurulan “tertip, tezgah ve tuzaklar’dan bahsetmis, partisinin
cizgisini kaybetmeyecegine vurgu yapmustir. Buradaki ardalan 27 Nisan’da ortaya ¢ikan kaset
skandalidir. Bahgeli, olaya yaptigi gondermede “kaset”, “skandal” vb. herhangi bir kavram
kullanmayarak 6zneyi gizli tutmay1 yeglemistir.

Coklu tweetin devaminda “inan¢g” ve “millet’e yaptigt vurguyla parti olarak
caligmalarina devam ettiklerini ifade etmistir. Yine ayn1 ¢oklu tweet ger¢evesinde bir yandan
MHP karsiti cephede bulusanlart elestirirken, diger yandan “kutlu hedef’e ulagsmak igin
milletine olan gilivenini vurgulamistir. Bu s6ylemde dogrudan hedef alinan bir parti ya da
siyaset¢i bulunmamakla beraber, genel siyaset elestirisi yapilmistir. Devlet karsisinda daha
biiylik bir gii¢c olarak goriilen “Cenab-1 Allah” 6ne ¢ikarilmis ve halktan 12 Haziran se¢imi
icin destek istenmistir. Bu anlamda, Bahgeli’nin mesaji1 talepkardir.

Aktif ciimleler iceren ¢oklu tweet metninin anlamsal yogunlugu fazladir. Bunun temel
nedeni, Bahgeli’nin duygusal bir dil kullanmasidir (Sancar, 2013, 191). Soyut ifadelerden yola
cikilarak yazilan tweetlerde inandiricili§i  artirmak iizere herhangi bir veriye
basvurulmamistir. Anonim 06zliis6zlerin de yer aldigi metinde, metaforik kullanimlara
rastlanmistir. Kisisel goriislerini birinci tekil agizdan aktaran Bahceli, partideki pozisyonu
geregi, MHP’yi temsilen dile getirdigi sdylemlerde birinci ¢ogul sahis kullanmistir. Uslup
bakimindan ele alindiginda ise kaset skandalina iliskin kinayeli bir tavir takinilmis olsa da,
genel gercevede dvme (%353), satagsma (%32) ve yliceltme (%15) Bahgeli’nin tweetlerindeki
niteliksel Ozellikleri tayin eder. Son olarak belirtmek gerekir ki, Bahcgeli gonderilerinin

tamamina yakini konusma diliyle yazilmistir.
@omerkanburoglu

Makro Yapi

MHP milletvekili adayr Omer Liitfii Kanburoglu, Genel Secim oncesinde Rize
milletvekilligi i¢in liglincii siradan aday gosterilmistir. Aslen gazetecilik kimligiyle 6ne ¢ikan
Kanburoglu’nun MHP ile iliskisi, Yeni Forum Dergisi’nin 2001 ekonomik krizi dolayisiyla
kapanmasinin ardindan Bagbakanlik Kriz Yonetim Merkezi’nde calismasiyla kurulmustur.

Kanburoglu, Twitter hesabinda kisisel bilgiye yer vermemekle beraber 6z tanimlama yapmis
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ve kisisel web adresini paylagsmistir. 154 takipgisi bulunan @omerkanburoglu, 1070 kisi ile en
fazla kisiyi takip eden MHP hesabidir. Hesaba iligkin 1134 tweetin 255’1 0rnekleme dahil
edilmistir. Bu rakam, MHP’de 6rnekleme alinan tweetlerin %14’{inli temsil etmektedir.

Hesapta Twitter ilizerinde kullaniciya sunulan retweet, yanit tweeti, hashtag gibi
araclarin yami sira kisa baglantilarin da siklikla kullamildigr gbéze carpmistir. MHP
orneklemindeki en yliksek retweet orani (%14) bu hesaba aittir. Mention orani ise %15°tir.
Hesapta verilen tiim baglantilarin %11°1 kisaltilmistir. Hesabin Twitter disinda sosyal medya
ile iligkilendirilmis olduguna da isaret etmek gerekir. Twitter’in uzantis1 olarak
addedilebilecek Twitturk adli sosyal medya hesabina ait adresin paylasilmasi, Twitter’in
sinirlarini tayin etmek anlaminda 6nemlidir.

Kanburoglu, MHP &meklemi iginde Ingilizce metin kullanan tek kisidir. Dis
kaynaklardan haber retweet etmesinin yani sira Kanburoglu’nun dogrudan Ingilizce yazdig
tweetler de bulunmaktadir. Biitlin olarak hesaplandiginda tweetlerde %15°1 bulan
Ingilizce nin agirhigi, paylasilan cok sayidaki baglant: ile agiklanabilir. Nitekim Kanburoglu,
tweetlerinde kendisi tarafindan iiretilmeyen c¢ok sayida icerige baglanti vermistir. Toplam
tweetlerinin %43’linii bu baglantilar teskil etmektedir. Hesapta islenen konularn %60’1

Tiirkiye gliindemi, %22’si bagka parti ve %11°i diinya giindemine iligkindir.

Mikro Yapi

Belli tarihlerde one c¢ikan gelismelere 6zellikle egilen Kanburoglu, Twitter’1 giincel
haberleri aktarmak i¢in kullanmistir. Bilgilendirici icerik olarak addedilebilecek olan bu tiir
icerigin bir kismi bireysel duyumlar, diger bir kismi ise haber kaynaklarmma yapilan
géndermelerdir. Ornegin, 11 Nisan’da Biilent Aring’in Bursa’dan aday olmasi kisisel kaynaga
dayali bir paylasim olarak sunulurken, CHP’nin aday listesini Hiirriyet Gazetesi tizerinden
paylagsmasi harici haber kaynagina yapilan bir referanstir. Siyasi glindemdeki belirgin
gelismelere ilave olarak yazilan tweetler ¢ogunlukla haber kaynaklarindan paylasilan
baglantilar1 igermektedir. Bu kapsamda ulusal ve uluslararasi haber kaynaklarindan ¢ok
saylda retweet yapildigi gozlenmistir. S6z konusu haber kaynaklarinin gesitlilik arz ettigini
ayrica belirtmek gerekir.

Hesabinda salt bilgi paylasiminda bulunmakla yetinmeyen Kanburoglu, giindemdeki
siyasi konulara iligkin tavrin1 yazdigr tweetlerde belli etmistir. Belirgin bir 6rnek,
Kanburoglu’nun 31 Mayis’ta Bagbakan Recep Tayyip Erdogan’in Artvin mitingi dncesinde

Hopa’da ¢ikan olaylara istinaden yazdigi tweetlerde goriilebilir. Hopa’da yasanan gelismeleri
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Twitter hesabinda anbean haber olarak gecen Kanburoglu, bunlarin sunumunda ¢esitli haber
kaynaklarina bagvurmak yoluna gitmistir. S6z konusu tweetler kisisel yoruma dayali olmayip,
daha ¢ok duyuru niteligindedir. Kanburoglu, ayni paralelde bir ornekte, Erdogan’in
sOylemindeki tutarsizlia isaret etmek suretiyle bolge halki i¢in 6zel 6neme sahip olan
Caykur’un durumuna iliskin degerlendirmede bulunmustur. “Caykur’u 6zellestirmeyeceksen
ne diye programinda Oyle yaziyor?” ifadesi, bir kamu iktisadi tesebbiisii olan kurumun
istikbalini sorgulamaktadir. Takip eden tweet, bu gibi kurumlarin rant alanina doniistiiglini
betimler niteliktedir. Ote yandan, “Saym Basbakan” sozleriyle baslayan tweet metni,
dogrudan seslenme formunun bir 6rnegidir. Ancak, metnin “@” isaretinden yoksun olusu,
tweetin etkilesimli olma 6zelligini ortadan kaldirmaktadir.

Kanburoglu'nun 12 Haziran Genel Secim giinii yazdigi tweetlerde, se¢im Oncesi
donemde takip ettigi ¢izginin disina tastigi soylenemez. Kanburoglu, AKP muhalefeti
temelinde sekillenen bir sdylem firetirken, oy kullanmanin gerekliligi {izerinde durmus ve
takipgilerini bu konuda uyarmistir. Burada vurgulanmasi gereken bir husus, Kanburoglu’nun
AKP mubhalefeti yaparken MHP’yi 6n plana ¢ikarmamasidir. Hesabin Twitter’daki genel
goriiniimii de bu sekildedir; AKP muhalefetine yogunlagan, ancak MHP’yi dvmeyen bir
yaklagim tercih edilmistir. Bu durumun yansimasi tweet temalarinin dagiliminda agikca
gozlenebilir: Kanburoglu’nun kendi partisi hakkinda yazdig1 tweetler, genel cerceve iginde
ancak %?5 paya sahiptir.

Tweetlerinde dolayli ifadeler kullanmaktan kagimman Kanburoglu, satagma {islubunu
odiing almustir. Oyle ki, yazdig tweetlerin iislubu %93 oraninda satasmadir. Bu ¢izgi, MHP
ornekleminde yer alan diger hesaplarin pratiginden farklidir, ¢linkii 6vgii neredeyse hig
kullanilmamstir. Ortaya ¢ikan bu durum, Twitter’t bir muhalefet araci olarak kullanmanin
yani sira, muhalefet etme bi¢iminin de bir sonucudur. Diger taraftan, Kanburoglu’nun dilinde
cogunlukla birinci tekil sahis hakimdir. Bu anlamda yaptig1 ¢ikislari tiimden MHP’ye mal
etmek yerine bireysel paylasimlar olarak degerlendirmek de miimkiindiir. Yazilarinda
konugma dilinin agirlig1 hissedilse de, yazi dili kullaniminin diger MHP hesaplarina kiyasla
daha fazla oldugu goze carpmustir. Bunun bir nedeni, haber kaynaklarindan yapilan

retweetlerdir.
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@profzuhaltopcu

Makro Yapt

Prof. Dr. Ziihal Topgu, 24. donem Ankara milletvekilidir. Toplam 265 tweeti bulunan
Topgu, 245 tweetiyle 6rnekleme dahil edilmistir. Bu rakam, MHP evreni i¢inde %13’e
tekabiil etmektedir. 2367 takipgisi bulunan hesapta takip edilen kisi sayist 39°dur.
@profzuhaltopcu, incelenen tiim hesaplar arasinda Twitter’da kisisel bilginin yani sira unvan
ve meslegine dair bilgi veren nadir hesaplardan biridir. Topgu’nun baglant1 kullaniminda
kendisine ait igerigin miktar1 oldukca fazladir. Gonderdigi tweetlerin %65’inde kendisi
tarafindan Internet’e yiiklenen igerige baglanti verilmistir. Bunlarin biiyiik ¢ogunlugu,
Twitter’da paylasilan fotograf ve videolara ev sahipligi yapan Yfrog platformuna yiiklenen
fotograflardan olugmaktadir. Paylastig1 igcerigin yarisindan fazlasi (%53) kendi partisine ait
referanslar icerirken, %26’s1 kiiltiirel etkinlikler, %7’si ise Tiirkiye giindemi hakkindadir.
Paylagimimin %9’unda mention bulunan hesapta retweet sayist oldukca diislik, hashtag

kullanimi ise hig¢ yoktur.

Mikro Yapi

Orneklem olarak segilen tarihler genelinde Topgu’nun hesabr iki aktivite ile
incelemeye konu edilmistir. Bunlardan ilki, giindem konulardan bagimsiz bir gelisme olarak
karsimiza cikan polis ve asker sehidi ailelerinin ziyaretidir. ikinci konu ise se¢im giindemine
bagli olarak ortaya c¢ikan 11-12 Haziran aktivitesidir. Hesaptaki diger tweetler ise
duyurulardan olugsmaktadir.

Topcu, sehit aileleri c¢ercevesine bagli olarak 28 Mayis’ta Ankara’nin Mamak
ilcesinde gerceklestirdigi ziyaretleri giindeme getirmistir. Politik géndermeleri baglaminda
Oonem tastyan bu ziyaretleri konu alan ¢ok sayidaki tweetinde, Yfrog’a verdigi baglant: ile
ziyaret ettigi evde fotografladigi sehit asker ve Tiirk bayragini ¢erceveleyen kareyi paylasmis,
sehit ailelerinden “kutsal emanet” olarak s6z etmis, isim vermek suretiyle anlatimini
kigisellestirmis ve bu ailelerin AKP hiikiimetinden sikayet¢i olduklarini yazmustir. Sehit
ailelerinin sOyledikleri lizerinden dolayli aktarim yapan, diger bir ifadeyle bu ailelerin s6zciisii
roliinii tistlenen Topgu, hiikiimetin devlet yardimlarini kestigini ve aileleri bor¢lu gosterdigini
belirtmistir. Coklu tweet 6rnegi i¢inde AKP hiikiimeti, sehit ailelerinin karsisinda ayri bir
cephe olarak konumlandirilmis ve emanete hiyanet etmekle su¢lanmistir. Ayrica askeriye de
bu denklemin parcasi olarak metne dahil edilmistir. Anlatida, AKP hiikiimetinin ilgilenmedigi

aileye yalnizca askeriye sahip ¢ikmaktadir. Ozetle, MHP genelinde ¢ogunlukla gdzlendigi
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iizere, AKP hiikiimeti mevcut sorunlarin temel kaynagi olarak gosterilmis ve MHP adina bir
takim vaadlerde bulunulmustur.

Topgu'nun diger gonderimleri ise Genel Secim igin yaptigt paylasimlari
kapsamaktadir. Toplamda ti¢ adet tweetin paylasildigi 11-12 Haziran giinlerinde ilk olarak
Osmaniye’den alinan iki karenin Yfrog baglantilar1 paylasilmistir. Bu noktada belirtmek
gerekir ki, MHP’nin kalelerinden biri olan ilde yasanan coskunun resmedildigi fotograflar,
secim Oncesinde MHP taraftarlarint motive edici ozelliktedir. “Osmaniye Ses Veriyor!! Ses
Ver Turkiye! yfrog.com/hOxgnisj” seklindeki tweetinde goriildiigii tlizere, parti slogani
kullanilmis ve Osmaniye’den hareketle tiim Tiirkiye, MHP’ye destek olmaya davet edilmistir.

Birinci ¢ogul sahsin hakim oldugu tweetlerde aktif ciimle yapilarinin kullanildig
goriilmiistiir. Tweetlerine konu olan kisi ve gruplarin ifadelerini yalin bir anlatimla aktaran
Topcu, paylasimina konu olan gelismeleri, Yfrog sitesine ylikledigi gorseller ile betimlemistir.
Ovmenin hakim oldugu iislubunda, %5 oraninda satasma kaydedilmistir. Topgu’nun
hesabinda 6vme ve satasma disindaki diger iislup Ozelliklerine rastlanmamigtir. Konusma

dilinin yaygin oldugu hesapta deyim, 6zliis6z vb. kaliplarin kullanim1 az miktardadir.
@ruhsardemirel

Makro Yapi

24. donem Eskisehir milletvekili Ruhsar Demirel, ayn1 zamanda Genel Baskan
Yardimcist sifatiyla Bagkanlik Divani liyesidir. Toplam 329 tweetinin 207°si Ornekleme
alinan Demirel’in hesabinda bu say1, incelenen MHP hesaplar1 genelinde %11 paya tekabiil
eder. 360 takipgisi bulunan hesap, 76 kisiyi takip etmektedir. @ruhsardemirel, incelemeye
konu olan MHP hesaplar1 arasinda baglanti kullanilmayan tek hesaptir. Igeriginin %35’
kiiltiirel etkinliklerden olusan hesapta, Tirkiye giindemi %29, MHP ise %15 oraninda
islenmistir. Diger partiler ile duyurularin da bu kapsamda gorece diisiik oranda anildigini
belirtmek gerekir. Retweet butonunun hi¢ kullanilmadigr hesapta, hashtag kullanim oram

%3,38’dir. Diisiik gibi goriinen bu deger, diger MHP hesaplariyla kiyaslandiginda yiiksektir.

Mikro Yapt

Ruhsar Demirel, mevcut siyasi giindemin konularina ortak olmak yerine belli
odaklarda kendi giindemini olusturmustur. Bunlar arasinda Yiiksekogretime Gegis Sinavi
(YGS) sifre iddias1 basta gelmektedir. Kinayeli bir tislupla yazdigi 6 Nisan tarihli tweetinde

yargr sistemini YGS iizerinden elestiren Demirel, su ifadeyi kullanmistir: “YGS konusuda
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SAVcilara havale edildi.Demek ki bunuda bastan SAVacaklar.” Burada yargi sisteminin
giivenilirligini sorgularken, hiikiimetin Olgme, Se¢me ve Yerlestirme Merkezi’nin (OSYM)
faaliyetleri bazinda ortaya ¢ikan sonuglarda izledigi yontemin Ortbas etmek oldugunu ortaya
koymustur. Ancak takip eden tweetten anlasildigi iizere, asil hedef yargi mekanizmasinin
isleyisi degil, OSYM’dir: “Basbakan ABD el¢gisine acemi dedi diye OSYM ‘acemiligi’
muteber birsey zannetti herhalde”. Ornekte, OSYM’yi alaya alan sdyleme temel teskil eden
nedenler, kurumsal isleyisteki sorun ve kurumun ¢aligma prensibidir.

Partisinin Eskisehir mitingi, Demirel’in MHP vurgusu yaptigir en belirgin olaydir.
Diger donemlere kiyasla parti sOyleminin arttifi bu tarihte, Eskisehir mitingine génderme
yapan sekiz tweet yazilmigtir. Tweetlerin hemen her birinde partinin 6ne ¢ikardigi “ses ver”
slogan1 metnin icine gdmiilmiistiir. Ozellikle se¢gmeni &zne olarak tayin eden ve “SES
VER’di” ibaresiyle sonlandirilan tweetlerde ortaya cikan edimler segmene mal edilmistir.
Dilin bu sekilde kullanimi, se¢meni aktif 6zne olarak tamimlarken, ayni zamanda onu
kurumsal parti ¢atisinin  altinda konumlandirmistir.  Miting sonrasinda Bahgeli’nin
soylemlerini aktarmada araci rol iistlenen Demirel, ticiincii tekil sahistan yaptig1 aktarmalarda
140 karakter sinirina bagl olarak detaylandirmaya gitmemis, ancak mevcut sorun ve elestiri
noktalarimin bir listesini vermistir. AKP’ye yaptigi gondermede, parti mensuplart ile
destekcilerinin toplum genelinden farkli bir hayat siirdiirdiiglinii ifade etmistir. Bunu yaparken
Osmanlit Devleti’nde Lale Devri olarak bilinen doneme referans vermis ve AKP ig¢indeki
orgiitlenme bicimini elestirmistir. Burada, coklu tweet kapsaminda vurgulanan belli
kelimelerin biitiiniiyle biiyiik harfler kullanilarak yazildigini ayrica belirtmek gerekir. Bunlar
arasinda parti sdylemini temsil eden “ses ver” slogani da bulunmaktadir.

Eskisehir 6zelindeki yerel meselelerin de hesapta siklikla islendigi goriilmiistiir.
Altyap1 sorunlarindan olas1 yatirimlara kadar farkli konular bu kapsamda degerlendirilebilir.
Demirel’in Twitter hesabinda, yerel sorunlar iizerinden {lilkesel g¢aptaki genel kaygilar da
paylasilmistir. Ornegin, dért vatmanin isten ¢ikarilmasi iizerine yazdigi tweette, sosyal
haklara kars1 tageronlasmanin durumunu sorgulamistir: “Sendikal haklar, orgiitlii toplum, is
giivencesi mi? Tageronlasma m1?”. Bu noktada, Demirel’in paylastig1 i¢ politika perspektifi
dahilinde sosyal devlet lehine bir tavir ortaya koydugu, bunu yaparken de s6z konusu isten
¢ikarma edimi iizerine kamuoyu goriisiinli almak iizere bir tweet gonderdigi gézlenmistir. Bu
yaklagimda, Demirel’in tek tarafli iletisim akisin1 kirmaya ¢alisirken takipeileri ile etkilesime

gecmeye calistigi anlagilmaktadir.
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Demirel’in Aile, Kadin ve Engellilerden Sorumlu Genel Baskan Yardimcisi olarak
gorev yaptig1 partide daha cok kiiltiir i¢erikli konulara agirlik verdigi, Eskisehir yerelindeki
konulara egildigi ve de toplumun belli kesimlerine ulagmaya calistigi sdylenebilir. Dilin
kullanim itibariyle degerlendirildiginde ise, Demirel’in lislubunda, MHP hesaplarinin ortak
cizgisinde oldugu tizere, 6vmeye agirlik verilmistir. Kismen satagsma iislubuna da rastlanan

metinlerin genelinde konusma dili kullanilmistr.
@tuncatoskay

Makro Yapi

24. donem Antalya milletvekili Tunca Toskay, Genel Baskan Yardimcis: sifatiyla
Bagkanlik Divani {iyesidir. 1298 tweeti bulunan @tuncatoskay hesabinda 860 tweet
incelenmistir. Bu rakam MHP 6rneklemine oranlandiginda, sdylem analizine tabi tutulan
tweetlerin yaklasik yarisiin (%46) Tunca Toskay’a ait oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
Toskay’in hesabi, diger MHP o6rneklemiyle karsilastirildiginda en fazla etkinlik seviyesine
sahip olmanin yani sira, zamansal ¢izgide paylagimlari en diizenli olan hesaptir. Takip ettigi
kisi sayist 8 olan hesapta 2222 takip¢i gozlenmistir. Toskay’in hesabinda %37 oraninda
baglant1 kullanim1 kaydedilmistir. Bunlarin biiyilik bir boliimii kendisine ait olmayan igerige,
geriye kalan kismi ise kendi yiikledigi igerige yonlendirmektedir. S6z konusu baglantilarin
%751 kisaltilmistir. Bu yontemle 140 karakterlik yazi1 alaninda daha fazla yer kazanmak
miimkiin oldugundan, aym tweette kisaltilmis baglantidan 6nce veya sonra kisisel yorumlara
yer agilmistir. Hesabin diger makro niteliklerine bakildiginda, %6 oraninda retweet yapilmus,
hashtag ve mention kullanimi ise oldukca sinirli kalmistir. Toskay’in hesabinda Tiirkiye
giindemi ve MHP iligkili icerik 6n planda tutulurken, diger partiler de tweetlere kayda deger
miktarda konu edilmistir.

Hesapta Facebook’a baglanti veren URL’lere yaygin olarak rastlanmistir. Bu tiir
kullanimlarda, baz1 tweetler yer sinir1 dolayisiyla tamamlanmadan birakilmistir. Metinlerin
biitiinlinii gérebilmek icin takipgiler Facebook duvarina yonlendirilmistir. Fotograf paylagimi
icin de aym tiir kisaltmalara basvurulmus, takipgiler yine Toskay’in Facebook hesabina
kanalize edilmistir. Ayrica takipgiler Toskay’in Facebook grubuna iiye olmalari yoniinde
telkin edilmistir (Sekil 4).
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Sekil 4. @tuncatoskay hesabindan Facebook’a yonlendiren tweet 6rnegi (24.06.2011)

p tuncatoskay
Tunca Toskay facebook grubuna abaone olmak icin gidiniz.. --=
ol facebook.com/home phpYsk=gr...

Buradan hareketle Toskay’in sosyal medya hesaplarina genellenebilecek bir yorum,
Twitter’in Facebook’u destekleyen ikincil bir ara¢ olarak islev gordiigli yoniindedir.

Twitter’in bu denklemdeki yeri, ayr1 bir temsil alan1 teskil etmesidir.

Mikro Yapi

Toskay’in Twitter hesabr giindem konulariyla ortiisen ¢ok sayida drnege ve gesitli
vurgulara ev sahipligi yapan etrafli bir platformdur. Aragtirmaya konu olan siire dahilinde,
temel atma toreni ve ziyaretlerden Toskay’in konuk olarak katildig: televizyon programlarina,
MHP reklam filmlerinden miting haberlerine kadar yayilan genis bir yelpazedeki etkinlikler
tweetlere konu edilmistir. Bu cesitliligin temel bir nedeni, hesabin ag¢ik bi¢imde se¢im
propagandasi araci olarak kullanilmasidir.

Toskay’in MHP’yi temsil eden durusu bazi 6rneklerde net bigimde goriilmiistiir: “Biz
iktidara en hazir partiyiz. MHP se¢ime inangla, biitiin giiciiyle asiliyor! Tek basina iktidar
hedefiyle yola devam ediyoruz!”. Coklu tweetin bir par¢asi olan bu metinde, MHP nin hedefi
net bir sdylemle ortaya konulmustur. Ote yandan, ciimledeki birinci ¢ogul sahis kullanimi,
Toskay’1 partinin resmi bir temsilcisi olarak onamaktadir. Benzer big¢imde, “AKP’nin
alternatifi MILLIYETCI HAREKET PARTISI’dir!” seklindeki bir iddia, MHP nin parti
icinden bir bakis ile kendini nerede konumlandirdigina isaret etmesi agisindan 6nemlidir.
Toskay, baska giinlerde yazdig1 tweetlerde aym1 noktadan hareketle elestiri alanim
genisletmistir. Medyanin AKP propagandasi yaptigima deginirken “millet”’in her zaman
kendisini yonetecek alternatife sahip oldugu yazmis ve medyanin bu yondeki propagandasini
millete hakaret olarak yorumlamistir.

Toskay’in segmeni adina konustugu durumun bir Ornegi ise, sokak hareketleri
hakkinda yazdig1 tweetlerde goriilebilir. MHP genglik hareketinin 6rgiitlii formasyonu olan
Ulkii Ocaklar1, gecmiste partinin temsil ettigi ideallerin sokaga tasinmasi konusunda dnemli
rol oynamuistir. Bu roliin beraberinde getirdigi biling MHP nin 2011 seg¢imleri i¢in dngordiigii
politikalar ile bagdasmamakla beraber, s6z konusu potansiyelin halihazirda korundugu
bilinmektedir. Bunun farkindaligiyla se¢gmene dogrudan hitap eden Toskay, “MHP sokaga
inmeyecek! 41 yildir burdayiz! Tecriibeliyiz, bedel 6dedik. Biliyoruz.” diyerek sokaga
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yayllmamak gerektigi konusunda telkinde bulunmus, bunu yaparken ge¢miste yasananlara
referans vermistir.

Toskay’in tislubunda baglica vme (%58) ve satasma (%42) 6n plana ¢ikmistir. Dilin
kullanim bi¢iminde yazi dilinin %11°lik payt disarida birakilirsa, konusma dilinin hakim
oldugu ve dogrudan ifadelere yer verildigi goze carpmistir. Hesap yonetiminin Toskay’in
kendisi tarafindan {istlenilmedigi durumlarda dolaylamalar yapilmistir. Orneklemde, “Sayin
Toskay” seklinde baslayan ve Toskay’in goriislerini ifade eden c¢ok sayida tweet
bulunmaktadir. Dogrudan alint1 ve dolaylamalarin yapilmadigi baz1 durumlarda ise, iletilerin
Toskay tarafindan yazilmadigi belli edilmistir. Ornegin, hesapta nadir rastlanan cevap

tweetlerinde dahi parantez i¢inde “Site YOnetimi” ibaresi kullanilmistir.
@Yusuf_Gunay

Makro Yapi

MHPnin Genel Segim oncesi YSK’ya sundugu listede Istanbul 2. Bélge’den
milletvekili adayr gosterilen Yusuf Giinay, MHP Merkez Yonetim Kurulu {yesidir.
@Yusuf Gunay, incelenen MHP hesaplar1 arasinda en fazla tweet gonderimini yapan
hesaptir. Hesapta 202’sinin incelemeye konu oldugu 2600 tweet bulunmaktadir. MHP
ornekleminde incelemeye alinan oran ise toplamin %11 ini teskil etmektedir. 2150 takipgisi
bulunan hesapta 262 kisi takip edilmektedir. Incelenen MHP hesaplar1 arasinda 12 Haziran’da
en fazla tweet gonderimi yine Yusuf Giinay’a aittir.

Gilinay, hesabinda Twitter’in sundugu ¢ogu olanagi kullanmakla beraber, hesapta
yer/sehir bilgisi dahil ¢ogu kisisel bilgiyi paylasmamustir. Kullanilan baglanti, retweet ve
hashtag sayilariin diisitk miktarda oldugu gézlenmistir. Buna Karsin, hesapta mention sayisi
cok fazladir. %55 oranindaki yanit tweeti, Giinay’in siirekli etkilesim igerisinde olduguna
isaret etmektedir. Bu veri, ayn1 zamanda diisiikk baglanti sayisina da kismen agiklik
getirmektedir. Anlasilacag: iizere, Giinay’m hesabinda asil olan karsilikli iletisimdir. Ote
yandan, yliksek mention oranina bagl olarak kodlanamayan tweet temalarinin orani (%48)
oldukca yiiksektir. Ancak verinin kodlanabilen kismindan ¢ikarsamada bulunuldugunda,
yazilan tweetlerin ¢cogunlukla Tiirkiye glindemi (%34) hakkinda oldugu kavranabilir. MHP

baglantili konular ile duyuru ve kiiltiirel etkinlikler diger tweet temalar1 olarak siranabilir.
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Mikro Yapi

@Yusuf Gunay hesabi, kullanim 6zellikleri itibariyle digerlerinden farkli bir goriiniim
arz etmektedir. Geneli itibariyle Internet aktarimli sdylesilerde (Internet Relay Chat-IRC)
ortaya ¢ikan tiirden anlik iletisim formunun kullanildigi Twitter hesabinda, giindem
konulariyla ortiisen icerigin miktar1 oldukca sinirhidir. Dolayisiyla, 6rneklem giinleri dahilinde
hesaptan edinilen verinin ¢ogu sdylem analizine uygun degildir. Kalan icerik ise, Giinay’in
gindem konularma iligkin yorumlar1 altinda {i¢ baslikta toparlanabilir. Bunlardan ilki,
milletvekili aday listelerinin YSK’ya teslim edildigi 11 Nisan giinii icerisinde gozlenen
aktvitedir. Twitter hesabinda milletvekili aday listelerine deginilmesi, Giinay’in partiyle olan
iligkisi neticesinde kaginilmazdir. Ciinkii Glinay’in MHP i¢indeki konumunun tayin edilmesi,
s6z konusu listelerde Ongoriilen kosullara baglidir. Giindem konulariyla Ortiisen igerige
verilebilecek ikinci 6rnek, 27 Nisan’da “Cilgin Proje”nin duyurulmasiyla iliskilendirilebilir.
Bu konuya dair yazdig1 tweetlerde Giinay, projenin ongordiigii ¢iktiyr elestirmistir. Giinay’in
hesabinda giindem ile bagdasan {igiincii ve son igerik, Genel Secim giinli ve Oncesinde
paylasilmistir. Giinay, bu tweetlerde AKP karsit1 pozisyonunu 6n plana ¢ikarmustir. Ornegin,
11 Haziran’da gonderdigi tweette kulland1g1, “Millet iradesini hice sayip balkon konusmamiz
hazir diyenler icin vatandaslariimiz sandik konusmasini yarin yapacak” ifadesiyle yetki ve
sorumlulugu se¢mene devretmistir. Ayni1 kapsamda degerlendirilebilecek, “Akli selim
vatandaglarimiz Turk tarihinin en kara gunu olan Habur goruntulerini unutmayacaklardir”
tweeti, AKP’nin iktidar donemindeki en belirgin basarisizliklarindan biri olarak goriilen
Habur olayini hatirlatmak gayesiyle paylagilmigtir.*°

Giinay hesabinin, Twitter’in kullaniciy1 bilgilendirmenin 6tesinde davet etme amaciyla
kullanildig1 gozlenmigtir. 28 Mayis’ta gonderilen bir tweette bunun ornegi goriilebilir:
“Turkiye sevdalilarmi 29 Mayis buyuk Istanbul mitingine bekliyoruz”. MHP’nin Istanbul
mitingine ¢agr1 yapan tweette agik¢a goriildiigii tizere, partinin adi anilmamis, daha genel bir
cergevede parti ideolojisinin bagdastig: tiim kisi ve gruplara seslenilmistir. Ulagilmak istenen
kitlede 1rk, dil, din ayrimma gidilmemis, “Tiirkiye sevdalilar1” genellemesi yapilmistir.

Tweet iislubuna bagli kalinarak yapilabilecek degerlendirmede, Giinay’in metinlerinin
Oovme ve satagma lizerine kurulu oldugu sdylenebilir. Ortaya ¢ikan yapi, bu haliyle Tunca

Toskay’in hesabinda gozlenen iislup Ozellikleri ile Ortiismektedir. Kelime ve kelime

19 Bir grup PKK iiyesi, demokratik agilim politikalarinin uzantisi olarak 19 Ekim 2009°da Habur sinir kapisindan
Tiirkiye’ye giris yapmisti. Medyada “Habur karsilamasi” olarak anilan bu olay, bilhassa milliyet¢i ideolojiyi
benimseyen kitleler i¢in hayal kiriklig1 olarak algilanmustir.
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gruplarinin kullaniminda deyim, yananlam ve metonimi gorece yogunluklu olmakla beraber,

bunlarin toplamdaki pay1 diistiktiir.

Sonuc¢

MHP’nin siyasi goriiniirlikk alanlarindaki temsili, incelenen Twitter hesaplarinin nicel
ve nitel analizinden edinilen bulgulara paraleldir. Diger bir ifadeyle, MHP’de Twitter
kullanimmin yogunlastigi anlar, parti iiyeleri tarafindan yapilan agiklamalarin geleneksel
medyada yer buldugu ya da partinin diizenledigi etkinlikler neticesinde kamuyla olan
irtibatinin arttigi donemlere rastlamaktadir. Ancak MHP’nin Twitter’daki rolii, siyasetin reel
alanlarindan beslendigi kadariyla smirli degildir. Arastirma kapsaminda Twitter’da ayri
gindem konulartyla karsilasilmig ve farkli bir etkilesim alanmin olustugu goriilmistiir.
Hesaplar genelinde bu dogrultuda ortaya ¢ikan bireysel etkinliklerin, MHP nin siyasi arenada
cizdigi gergeveyi zenginlestirdigi anlasilmistir. Bu anlamda Twitter, siyasi ideolojinin
sergilendigi bir alan veya parti temsilinin bir gesit uzantis1 olmanin G6tesinde ¢ok yonlii bir
platform olarak degerlendirilebilir.

Ortaya ¢ikan tabloda, Twitter ve diger sosyal aglarin yani sira parti resmi web sitesi ve
Alptiirk TV de MHP kanadindaki sdylemleri yaymaya hizmet etmektedir. Onerilen tasarilar
ile verilen yonergeler, basin agiklamalari, se¢im beyannamesi ve stratejiler partinin ana
cizgisini teskil etmekte, anilan mecralar ise bu etkinlikleri duyurmanin bir araci olarak
kullanilmaktadir. Ancak bu noktada, segcmen ile etkilesime ge¢gmenin belirgin araci, basta
Twitter olmak {izere sosyal aglardir. Ciinkii ne Alptiitk TV ne de resmi web sitesi,
etkilesimsel gereksinimleri karsilamamaktadir. Bu kanallar, MHP’nin yeni medyadaki
aurasini genisletmenin yalin birer aracidir.

Ozetle, yeni medya ortamlar;, MHP i¢in de cesitli olanaklar1 beraberinde getirmekte
ve geleneksel kanallarin siirliliklarini ortadan kaldirmaktadir. MHP’nin alternatif medya
arayisinda gorece yenilik¢i oldugu, ancak yeni medya ortamlarina 06zgii stratejilerin
gelistirilmesi ve olanaklarin dogru bi¢cimde kullanilmasi konusunda net bir odaga sahip
olmadigi ifade edilebilir. Caligmanin iizerinde durdugu Twitter ise, MHP denkleminde
geleneksel medyaya bir alternatif olmaktan ziyade, se¢menin partiyle olan bagini
kuvvetlendirmenin bir araci olarak goriilebilir. Yine de bu c¢alismanin sinirlt bir donemi ele
aldig1 ve siyasi parti temsilcileri tarafindan ortaya koyulan sdylemlerin miitalaasinda
konjonktiirel etmenlerin belirleyici oldugu hatirlatilmali, yapilan analizlerin belli bir
orneklemi yansittiginin alt1 ¢izilmelidir.
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