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OZET

Yarigmalar-bilgi yarigmalari, giiniimiiz televizyonlarmin yiliksek reytingli bir tiiriidiir. Yarismalarda
temel arag¢ olarak bilgi kullanilsa da asil amacin farkli oldugu agiktir. Yarigsma programlarina elestirel
olmayan bir gozle bakildiginda, bu programlarin, bilgiyi yayginlastirdigt ve basarili insanlari
odiillendirdigi seklinde bir algi olugsmaktadir. Fakat durum bu kadar basit degil. Tartismanin birgok
boyutu olsa da bu program tiiriine temel olarak iki amag baglaminda yaklagsmak gerekir. Bunlardan ilki
yayinci kurulusun amaci digeri ise yarismaci adaym amacidir. Yayimnci kurulusun amaci, toplumda
bilgiyi yayginlastirmaktan 6te daha genel kitlelere hitap ederek reyting arttirmak, beraberinde reklam
pastasindan daha biiyilk pay alabilmektir. Yarismaci adayin amaci ise para kazanmaktan ziyade
popiiler olabilmektir. Boylece bu televizyon tiiriinde goriinen amagla, gizlenen amag arasinda celiski
ortaya cikmaktadir. Yaymci kurulus, reyting yiikseltmeyi amagladiglt icin yarigma ortamlarim
(genellikle stiidyo) olabildigince gorsel ve isitsel agidan g¢ekici hale getirmektedir. Yarigmaci ise
yeteneklerini ortaya koymaya calismaktadir. Yarigsmaci adayin ve yarigma programinin birlesim
noktast olan ‘bilgi’ farkli formlara biiriindiiriilerek, popiiler kiiltiir araci haline getirilmektedir. Bilgi
yarigmalarinin yeni bi¢cim ve tematik uzlasilari, bunlarin eklemlenerek nasil bir anlam diinyasi
yarattigl, bu arastirmanin inceleme konusunu olusturmaktadir. Bu g¢alismada 6rnek olarak “Kim
Milyoner Olmak ister”, “Bir Milyon Canli Para”, “Eyvah Diisiiyorum” ve “Giiven Bana” adl1 yarisma
programlar1 incelenmis, yarigmalarda sorulan sorular kategoriler altinda degerlendirilerek bu tiir
programlarin hangi tiir bilgiye agirlik verdigi tespit edilmek istenmistir. Arastirmada genel olarak,
yarigma program tiiriiniin genel 6zellikleri ¢ok boyutlu irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yarisma programlari, popiiler kiiltiir, izleyici, bilgi kullanim1

The Field in Which Information Is Used As Populer Culture and Populer Culture Is
Used As a Means of Information:What are the Expectation of Commercial Televizions from
Quiz Shows?

ABSTRACT

Quiz shows are a genre, which have the highrating, in contemporary broadcastings. Even though
knowledge is used in quiz shows as a main means, it is very obvious that main purpose is different.
When the quiz shows are evaluated uncritically, there emerges an understanding that means these
shows prevail knowledge and successful people are awarded. However, the situaution is not as
mentioned but vice versa. While this argument has lots of facets, it is necessary to approach this kind
of shows considering the context with two aims. First of them is the aim of the broadcasting company
and the other one is the aim of the candidate who attends the quiz show. The aim of the broadcasting
company is to have high rating by addressing large mass of people rather than to make the knowledge
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available to a great deal of people. In addition to this, they also aim to have more share from
proportions of advertisement. The aim of the candidates is to be popular rather than to get money.
Thus, the inconsistency between the real aim of these shows and hidden one is revealed. As the
broadcasting companies aim to have high rating, they make the places (generally studios) where the
quiz shows take place attractive in terms of both visual and auditory features. As for the candidate,
he/she tries to show his/her capabilities. The knowledge, which is the connection point of the
candidates and the companies has been made a means of popular culture witht the forms of the
knowledge having been changed. The research quesiton of this study are the new forms of the quiz
shows and their thematic consensus and the issue of how they have created a semantic world by
articulating. In this study some quiz such as “Kim Milyoner Olmak Ister”, “Bir Milyon Canl1 Para”,
“Eyvah Diistiyorum” and “Giiven Bana” were examined, and it was aimed to detect what kind of
knowledge were given much more importance by evaluating the questions under certain categories. In
brief, general characteristics of genre of quiz shows were probed multidimensional in the study.

Keywords: Quiz show, popular culture, audience, usage of information

GIRIS

Toplumlarin genel Kkitlelerini alt kesimlerin olusturmasi, televizyon igeriklerinde
magazin-popiiler kiiltiir igeriklerinin oranini yiikseltmekte, eglence, igeriklere yogun bir
sekilde yerlestirilmektedir. Diger bir sdylemle genel olarak egitim orami gorece diisiik
kesimlere hitap eden televizyon, magazin/popiiler kiiltiire dayali iceriklere yonelmektedir. Bu
mantik, yarigsma program tiirii igeriklerine sigramis durumdadir. Artik yarisma program tiirleri
de magazin/popiiler kiiltiir iceriklerini barindirabilecek sekilde kurgulanmaktadir. Durum
bdyle olunca da, yarigma programlarinda hangi bilgilin 6l¢iildiigli tartigmaya acgilmaktadir.
Bagka bir ifadeyle televizyonlarin algiladigi bilgi ve bilimsel disiplinlerin algiladigi bilgi
arasinda farkliliklar dogmaktadir. Bilim, insanhigr gelistirecek verileri bilgi olarak
degerlendirmeyi tercih ederken, televizyon kanallar1 -daha ¢ekici oldugu diisiiniildigii igin-
agirlikli olarak magazin/popiiler kiiltlir iceriklerini gerekli bilgiler olarak yansitma yoluna
gitmektedir.

Bu calisma, yarisma tiiriine, 6zelde de bilgi yarigmalari tiirtine odaklanmaktadir. Tiirde
yasanan yapisal doniigiim, tlirlin klasik formati olan bilgi yarigmalarindaki (quiz show)
degisimler iizerinden takip edilmekte, bilginin tanimi ve bilginin kullanimi temel alinarak
yeni tiirlin temel 6zellikleri ortaya ¢ikarilmaktadir. Yeni donem yarigsma tiiriinde, ‘entelektiiel
bilgi’nin yerini ‘giindelik bilgi’, ‘bilgi diizeyini 6l¢gmek’in yerini ‘bilginin nasil kullanilacagini
Olemek’ almistir. Tir ayn1 zamanda enformasyon ve teknolojiye bogulmus ileri kapitalist
doneminin sert rekabet ortaminda bireylerin varolma miicadele siireci i¢in temsili kod ve
anlam diinyas1 iiretmektedir. Arastirmada, “Kim Milyoner Olmak Ister”, “Bir Milyon Canli
Para”, “Eyvah Diistiyorum”, “Giiven Bana” adl1 yarismalar 6érneklem olarak alinmistir. Bu
yarigma programlarinin 6rnek olarak secilmesinin nedeni hem ¢ok izleniyor almalaridir hem

de yiiksek diizeyde para 6diilii vaat etmeleridir. Yarigsmalardan ikisi 1 milyon TL, diger ikisi
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ise 500 bin TL odiil vaat etmektedir. Yarisma programlarmin 2013 yili Ocak ayinda
yaymnlanan ve birbirini takip eden 5’er boliimii incelenmistir. Fakat bazi yarigma
programlarinin bu ayda yayinlanmamis olmasi veya bu ay igerisinde yayinlanmis 5 boliimiin
bulunmamasi gibi nedenlerden dolay1 bir 6nceki aya (Aralik 2012) veya bir sonraki aya
(Subat 2013) tagmalar s6z konusu olmustur. Her haliikarda 6rnekleme en yakin olan ve

birbirini takip eden 5’er boliim izlenmistir.

Endiistrilesen Medya Ticarilesen Yaymncilik: Eglenceye Odakh icerikler Bizi Ne Hale
Getirdi?

Medya igerikleri, son otuz yil igerisinde her gegen giin daha da artan oranda
magazin/eglencenin egemen oldugu anlatilara doniismiis, liberal yaklasimin idealize ettigi
kamusal yayicilik anlayisi tamamen ters yiiz olmustur. igeriklerde gdzlenen degisim, 1980°li
yillara, kiiresel diizlemde siyasal, ekonomik, toplumsal ve kurumsal olarak tiim alanlarda
liberallesme yoniinde yasanan doniisimlerden kaynaklanmaktadir. Yeni liberal politikalarin
en etkin oldugu alanlardan biri medyadir. Demokratik toplum yapisinin islerligini saglamak
icin kamu yararina gore hareket etmesi ongoriilen iletisim aracglari, 1980’11 yillarin popiiler
politikalar1 sonrasinda ticari birer kurum, ardindan da ulusal ve kiiresel sermaye ile organik
baglantili devasa tekellere doniismiis, icerikler ise kurumlarin kar kaygisina uygun olarak
iretilen birer ‘meta’ya evirilmistir. Kar edebilmek metalarin pazarlarda pazarlanmasini
gerektirmis, genis kitlelerin ilgisini en kolay ¢ekebilecek magazin/eglence temalar1 yaygin
pazarlama stratejisi haline gelmistir. Medya metinleri, 6zellikle de en yaygin kitle iletisim
araci olan televizyonun anlatilari, tiirleri eglence agirlikli igerikleri ile popiilerlesmislerdir. Bir
diger deyisle televizyon anlatilar1 kamunun ¢ikar1 yerine reklam pastasindan pay almaya
calisan sermaye odaklarinin ¢ikarlar1 dogrultusunda yeniden bigimlenmistir.

Iceriklerdeki doniisiim, televizyon tiirlerinin uzlas1 kodlarinin yeniden bicimlenmesine
neden olacak kadar kokli ve etkili olmustur. 1980’11 yillar sonrasinda televizyon ekranlarina,
eglenceyle harmanlanan yeni tiirler, melez formatlar egemen olmustur. Siire¢ igerisinde
onemli bir yapisal degisime maruz kalan tiirlerden biri de yarigma programlaridir. Ilk
televizyon tiirlerinden biri olan yarisma programlari 1980’1 yillar sonrasinda tiirsel
melezlesmeye maruz kalmis ve uzlasi kodlar1 6nemli oranda degisim gostermistir.
Yarigsmacilarin ‘bilgi’ diizeyini 6l¢gmeyi amaglayan, oyun, rekabet, belirsizlik ve aktif katilma
olanagmin izleyicide yarattigi heyecandan beslenen tiir, giiniimiizde televizyon ‘sov’una
doniismiis durumdadir. Genel olarak ii¢ alt kategoriye - yetenek, bilgi, performans- ayrilan

giinlimiiz yarigma tiirii, agirlikli olarak kiiresel medya endiistrileri tarafindan formatlanan ve
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uluslarin yerel bi¢cim ve temalarina uygun olarak yeniden diizenlenen oOrnekleriyle One
cikmaktadir. Yeni Orneklerinde reality ve serial televizyon tiirlerinin uzlasi kodlarindan
faydalanilarak melezlesme yaratilmakta, geleneksel wuzlasi kodlarindan  giderek
uzaklasilmaktadir. Programlarda ‘gergcek insan’lar kullanilarak izleyicinin 6zdeslik kurma
diizeyi arttirllmakta, stiidyolarda kurulan ‘oyun’ alanlarinda gercek hikayeler, en gergek
bicimde ‘sahnelenmekte’ ve bu sahneleme siirecinde yarigma tiiriiniin  sundugu
rekabet/risk/belirsizlik temalarinin hazlar1 harekete gecirilmektedir. Yeni yarisma tiirleri
geleneksel yapisindan farkli olarak bilgi/beceriyi 6lgmek yerine bilgi/beceri/performansin
nasil kullanildigina odaklanmaktadir. Popiiler/skandal/anormal/giindelik
durumlar/kullanimlar/performanslar/hikayeler/bilgiler 6n plana ¢ikarilarak karakterler
poptilerlik kazanmakta, yarismanin 6diilii de {in/sohret olmaktadir.

Gilinlimiiz modern toplumlarinda medya, kamusal sorumluluk anlayisindan tamamen
uzaklagsmis durumdadir. Toplumu bilgilendirme, toplumsal yapida enformasyonu esit ve
dengeli bir sekilde dagitma, toplumun biitiin kesimlerini esit bir sekilde temsil etme, kamusal
alanin sorunlarini siyasal iktidara iletme veya siyasal iktidarin halk adina takipgisi olma gibi
gorevlerini yerine getirmemektedir. Medyanin sermaye ve miilkiyet yapisindaki tekellesme ve
kiiresellesme yoniindeki degisimler, medyanin temsil islevini kaybetmesine neden olmustur.
Ekonomik ve siyasal iktidar odaklari ile kurulan iliskiler medya kurumlarini adeta halkin
karsisina konumlandirmis, siyasal iktidar1 temsil eden, kapitalizmin reklamini yapan araglar
konumuna tagimistir. Giilseren Adakli, Tiirkiye'de Medya Endiistrisi Neoliberalizm Caginda
Miilkiyet ve Kontrol Iliskileri (2006) adli calismasinda durumu ayrmtili bir sekilde
irdelemekte, Tiirk medyasindaki yapisal degisimin/bozulmanin baglangicini 1980’11 yillar
olarak gostermektedir. Rasit Kaya’'nin Iktidar Yumag: (2009) adli ¢alismasi da yine Tiirk
medyasinin gecirmis oldugu yapisal degisimlere ayrintili bir sekilde 1s1k tutmaktadir.
Miilkiyet-sermaye iliskileri ve siyasal iktidar baskilari, medya igeriklerini elestirellikten
uzaklastirmigtir.

Endiistrilesen medya, halkin beklentilerine cevap verme anlayisi ile eglence agirlikli
yayincilik anlayisini getirmistir.

S6z konusu yap1 icinde yer alan konglomeralarin sirket stratejileri yeni
pazarlara uygun materyal sunmay1 gerektirmektedir. Burada televizyon
izleyicisinin bolgesel olarak farklilasan kiiltiirel niteliklerine, sinifsal
konumuna, cinsiyetine, etnik ve dinsel ozelliklerine uygun mallar tretme
zorunlulugu s6z konusudur. Bunun i¢in izleyiciye herseyden dnce daha fazla
eglence, haber ve elbette daha fazla reklam igeren daha fazla televizyon sunma
stratejisi benimsenmistir. (Aksop, 2001, s. 240)
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Magazinel yayincilik anlayisi ¢er¢evesinde bir yanda haber metinlerinde, habercilik
anlayisinda degisimler bas gostermis, diger yandan melez yeni tiirler ortaya g¢ikmuistir.
Magazinlesmeye yonelik tartismalar ozellikle gergeklik iddiasi kabul goéren, yasanan
diinyanin anlamlandirilmasinda siklikla bagvurulan haber metinlerinde, habercilik anlayisinda
yasanan doniisiim ile giindeme oturmustur.

Haber igerikleri iizerinde magazinlesmenin etkisi yadsinamaz
boyutlardadir. Ancak bir baska sorun, haberi olusturmak i¢in yola ¢ikilan
olayda agirlik noktasini olusturmasina karsin, -haber igerigini kendi
gercekliginden saptirarak- olay orgiisli icerisinde ikincil dneme sahip olan
popliler ve magazinel dgelerin bilingli/bilingsiz 6ne ¢ikarilmasi olgusudur.

(Ergiil, 2000, s.11-12)

Haber iceriklerinde, habercilik anlayisinda magazinlesme yoniinde yasanan doniisiim,
1950’11 yillardan bu yana gelisme gosteren bir olgu olarak kabul edilirken siireg, 1980°1i
yillardan sonra canlanmis, artmistir. Bir yanda halkin ilgisini ¢eken, giinlik yasami, halki
konu alan konularin haberlerde agirlikli olarak islenmekte, dramatizasyon, kisisellestirme,
miizik, hizli tempo, sansasyon, gevsek haber dili, daha az soyutlama teknikleriyle metinler
magazinellestirilmektedir. Metinlerin sunumunda ve temel aldigi konularda yasanan bu
dontigiim ile siyasi, ekonomik alanlara yonelik enformasyon azalmakta, var olan da magazin
dolayiminda sunularak kamusal bilginin kisisellestirilmesi, baglamindan kopuk sunumu soz
konusu olmaktadir. Magazinlesme siirecinde medya igeriklerinde yasanan diger bir doniigiim
melez tiirlerin ortaya ¢ikmasidir. Geleneksel tiirler, eglence unsurlariyla harmanlanmakta,
tiirler aras1 geciskenlik ile melez tiirler ortaya ¢ikmistir. Bu siirecte gelisen melez tiirlerden
biri reality programciliktir. Docu soap, life soap, reality show, gizli kamera sakalari, home
videolar, haber magazinler, yarisma programlar1 gibi bir¢ok formati i¢ine alan reality
programcilik gergek materyali kurgusal anlati formunda yeniden sekillendirerek sunmaktadir.

Sevilay Celenk, Televizyon, Temsil, Kiiltiir adli kitabinda televizyon yaymn igerikleri
ile toplumsal-kiiltiirel yap1 arasindaki iligskiyi degerlendirmis, 1990’11 yillarda gelisen 6zel
kanallar ile birlikte ulusal televizyonun karakteristiklerini ayrintilar1 ile ortaya koymustur.
Celenk, ulusal televizyona mevcut karakterini kazandiran iki temel egilimin oldugunu ifade
etmektedir. Bunlardan ilki seriyallesme digeri ise televizyonun Kkiiltiirel ‘formu’nun
siirlanmasidir.

Celenk, eglenceye dayali yaymcilik anlayisinin  gelistirdigi  bir strateji olarak
seriyallesmenin ulusal televizyonun anlati yapisini agir1 dramatiklestirdigini ve ayn1 zamanda
yukarida da belirttigimiz gibi tiirlerin tahrif edilerek, melez tiirlerin ortaya c¢iktigini

belirtmektedir (Celenk; 2005, s. 333-335). Televizyon anlatisi yeni donemde dramatik,
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eglenceye dayali, magazin agirlikli igerikleri ve sik¢a degisim gdsteren tiir yapilanmasi ile
elestirilerin odaginda yer almaktadir. ‘Niteliksizlik> sorunu ¢ercevesinde devam eden
tartismalarda televizyonun kamusal anlayistan tamamiyla uzaklasarak eglence ve popiiler
kiiltlir iiretim araci haline doniistiigii ortaya konulmaktadir. Televizyon kanallari, toplumu
gercek anlamda bilgilendirmek ve saglikli bir kamuoyu olusturmaktan ziyade, onu
eglendirmek, meraklandirmak, heyecanlandirmak, duygusallastirmak, yasamin giindelik
gerceklerinden uzaklastirarak Baudrillard’in (2008, s. 50-58) deyimiyle olmayan gerceklere
(simiilasyon) sevk etmek, blyiilii ve fantastik diinyalar sunmak, bilincini pargalayarak
oyalamak, toplumu miibadele pazarina ¢evirmek gibi bir islev goriir olmustur.

Habermas, televizyonda iiretilen simgelerin, sembollerin ortak bir uzlasi araciligiyla
iiretilmedigini  belirtmektedir. Televizyon kanallarinin sermayedarlarin elinde olmasi
nedeniyle, bu araglarla sunulan simgelerin ve sembollerin ticari bir mantikla iiretildigini
belirtmektedir ve bu nedenle televizyonun asla bir egitim aract olamayacagini
vurgulamaktadir. Habermas’a gore, c¢ocuklarin sosyallesmesinde veya vatandaslarin
egitilmesinde televizyonu bir arag¢ olarak gormek dogru degildir. Habermas, televizyonun
egitim gibi yasam diinyasinin en temel yapilarina sizmasi sizofreni, normsuzluk, kisisel
krizler gibi toplumda sosyal patolojiler yaratacagini diisiinmektedir (Douglas, Goodman,
Silbey, 2004, s. 35).

Toplumlarin egitim diizeyleri ve televizyon izleme oranlar1 arasinda siki bir baglanti
vardir. Ozellikle televizyon iceriklerinin sekillenmesinde izler kitlenin -birgok diisiiniirce her
ne kadar pasif oldugu diisiiniilse de - etkisi biiyiiktiir. Tiirkiye gibi gelismekte olan {ilkelerde
egitim seviyesinin diisiik olmasi ve toplumun biiylik bir c¢ogunlugunu alt-orta sinifin
olusturmasi, televizyon izleme oranlarim1 yiikseltmekte ve televizyon igeriklerini bu
dogrultuda sekillendirmektedir. TUIK Nisan 2013 verilerine gore Tiirkiye’de okuma yazma
bilmeyen 2 milyon 784 bin 257 (yiizde 5) kisi bulunmaktadir. Daha genel rakamlarla, Tiirk
toplumunun yarisindan fazlasi ilkdgretim diizeyinde egitime sahiptir. © Ve bu durum
Tiirkiye’de televizyon izleme oranini yiikseltmektedir.

Televizyon bizler i¢in ekonomik bakimdan kale bile alinamayacak bir
maliyette ve hem maddi hem de zihinsel olarak en az diizeyde bir ¢abayla ¢cok
yiiksek miktarda oyalanma ve rahatlama saglamaktadir. (...) Eglenmek,
bilgilenmek ve haber almak i¢in para verip gazete almamiza, sinemaya,
tiyatroya gitmek icin zahmete girmemize hele hele kitap, dergi falan
okumamiza artik, televizyon sayesinde hi¢ gerek yoktur. (Mutlu, 2005, s. 92)

! “TUIK'in egitim verilerinde ¢arpici sonuglar”, Hiirriyet Gazetesi, 21 Nisan 2013, (erisim adresi:
http://www.hurriyet.com.tr/gundem/23100775.asp, erisim tarihi: 27 Temmuz 2013).
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Yaygin eglence araci olarak kullanilan televizyonda programlar niteliksizlestirilmekte,
televizyonlarin igerigi insanlari oyalamaya yonelik kurgulanmakta ve en fazla izleyiciyi
televizyon basinda tutma disiincesiyle icerikler kurgulanmakta ve hatta yurtdisindan
formatlar satin almarak Tiirk toplumunun geleneksel ve kiiltiirel yapisina uygunlastirilarak
izleyiciye sunulmaktadir. izleyici, televizyonda reklamcilara pazarlanmakta, diger bir ifadeyle
izleyiciler televizyon seyrederek reklamcilar i¢in mesai harcamaktadirlar. Bu mesainin
karsiliginda izleyiciye ise haz, doyum, korku, keyif, giilmece, eglence, oyalanma, ka¢cma,
ogrenme vb. eylemler ve arzular verilmektedir (Mutlu, 2005, s. 107-108).

Hatirlatmak gerekirse televizyonun tek gelir kaynagi reklamdir. Reklam pastasindaki
pay ise reytinge gore belirlenmektedir. Bourdieu, Televizyon Uzerine c¢alismasinda
televizyonlarin tek basar1 Olgiisiiniin reyting oldugunu belirtmektedir (Bourdieu, 1998).
Televizyonlarin reyting oranlar1 ticari basarinin gostergesi olarak yorumlanmaktadir (Ivala,
2007, s. 27). Durum bdyle olunca da cinsellik ve saldirganlik gibi anti-sosyal olgular,
tartisma, merak, trajedi, komedi gibi temalar, televizyon tiirleri igerisine yerlestirilmektedir.
Egitimli veya elit gruplarin daha cok ilgi gosterdigi kiiltiirel iceriklere, belgesellere, haber
programlarina, elestiri programlarina, sanat iceriklerine, toplumu bilgilendirici igeriklere
nadiren rastlanmaktadir. Hatta Tiirkiye’de bir televizyonun kiiltiirel veya egitici bir program
veya belgesel yayinlayabilmesi icin RTUK’ten ceza almasi gerekmektedir.2 Giliniimiizde
agirlikli olarak popiiler miizik, yarisma programlari, kadin programlari, magazin programlari,
evlilik programlari, diziler, sinema filmleri televizyon igeriklerinin ana malzemesidir. Ve
televizyon kanallar1 bu televizyon tiirleriyle popiiler kiiltiir tiretmekte, toplumsal degerleri
popiiler kiiltiire dontistiirmektedir.

Eglence ve Popiiler Kiiltiir Araci Olarak Televizyon

Popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirti, kiiltiir endiistrisi gibi kavramlar animsandiginda akla
gelen ilk isim Frankfurt Okulu disiiniirlerinden Adorno’dur. Adorno, Avrupa’da
aydinlanmayla baglayan ve giiniimiizde doruga ulasan modernizmi olumsuz bir sekilde
okumaktadir. Horkheimer’la kaleme aldig1 Aydinlanmanin Diyalektigi (2010) kitabinda,
aydinlanmanin besledigi umutlarin tersine dondiigiinii belirtir. Toplum artik bir meta haline
gelmistir ve dil de bu yapiya uygun olarak sistemlesir olmustur (Adorno, 2009, s. 17-18).

Adorno’ya gore Bati rasyonalizmi sosyalizm degil fasizm getirmistir. Aklin biitiinlestirme ve

2 idari yaptrimlar MADDE 32 idari tedbir uygulanmas: sonucu yaymi durdurulan programlarin yerine, ayni
yayin kusaginda ve ticari iletisim yayim icermeksizin, Ust Kurulca temin edilen egitim, kiiltiir, trafik, kadin ve
¢ocuk haklari, genglerin fiziksel ve ahlaki gelisimi, uyusturucu ve zararli aliskanliklarla miicadele, Tiirk dilinin
giizel kullanimi, ¢evre egitimi, engelli sorunlari, saglik ve benzeri kamuya yararli konularda programlar
yayinlanir (Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaym Hizmetleri Hakkinda Kanun, Kanun No: 6112, Kabul
Tarihi:03/03/2011, Resmi Gazete Say1:27863).
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birlestirme aracilifiyla tahakkiim kurmasi devam ettirilmistir. Insanlar, mitlerden,
hurafelerden arinmiglardir. Fakat kapitalizmin agir baskilari, modern hayatin standartlagmasi
ve herkesi bu standartlara uydurma ¢abasi, tekdiize bir toplum yaratmistir. Boylece
giinlimiizde modern mitler dogmustur. Barthes da niians farkiyla Adorno’ya bu konuda
destekler niteliktedir. Kapitalizmin ve siyasal iktidarlarin eylemleri ve gii¢ kurma ¢abalari,
giinimiizde gercek anlamlart yok etmis ve yasami yan anlamlarla doldurmustur.
Hegemonyanin kullandig: st dil, nesnel dilin tizerini 6rtmiistiir. Halkin dili nesnel kullanma
arzusu karsisina, ideolojinin tist dil kullanma c¢abas1 dikilmistir. Béylece siyasal iktidarlar ve
kapitalizm, giinlimiiz modern toplumlarinda ‘algilayamadigimiz’ modern mitler tiretmistir ve
kapitalizm mallarim pazarlamaya, siyasal iktidar ise toplumu ydnetmeye girismistir (Inal,
2003, s. 13-17). Kapitalizmin getirdigi modern hayat, insanlari birbirinden kopartmis,
duygusal akli yok etmistir. Kapitalizmde iiretim tamamen piyasaya yoneliktir, iiretilen mallar
insanlarin gereksinimlerini ve arzularini karsilamaktan ziyade daha ¢ok sermaye kazanmak
icin Uretilmektedir (Adorno, 2009, s. 13-14). Kiiltiir endiistrisi, mevcut durum karsisinda
alternatiflerin oldugu diisiincesini yadsimaktadir. Eglenmek, bir sey diisiinmemek, gosterildigi
yerde dahi aciyr unutmak anlaminmi tasimaktadir. Boylece birey, direnis¢i diisiincelerinden
daima kagmaktadir (Adorno, 2009, s. 21). Adorno, kiiltiir endiistrisinin araci olan reklamin,
tilkketicinin sahte oldugunu gordiigii halde, bastirilmasi zor bir arzuyla kiiltiir metalarin
almaya ve kullanmaya devam ettigine dikkat ¢ekmektedir. Adorno’ya gore kitle kiiltiirii
slissiz bir makyaj gibidir (Adorno, 2009, s. 23). Kitle iletisim araglar1 toplumlarin tek
tiplesmesinde/kitlesellesmesinde biiyiir rol oynamaktadir. Adorno, radyonun demokratik bir
bigimde herkesi ayn1 6l¢lide dinleyiciye doniistiirdligiinii, otoriter bir sekilde ¢esitli kanallarda
yayinlanan ayni programlarin dinleyicileri haline getirdigini vurgulamaktadir (Adorno, 2009,
S. 49). Yani medya, farkli yasam tarzlarinda insanlari, bir sekilde ayni olgunun/durumun
paylasicist konumuna getirmeyi basarmaktadir. Ve hatta farkli medya igerikleri konusunda
bile toplumu bir sekilde oOrgiitleyebilmektedir. Horkheimer ise Akil Tutulmas: (2010)
kitabinda, modern toplumlarda aklin aracsallasarak, kendi {izerine diisiinmekten dahi
yoksunlagtigini ifade etmistir. Dogaya hakim olan ve ona yon veren akil tahakkiim altina
girmigtir (Horkheimer, 2010). Boylece iki diisiiniir de popiiler kiiltiir, kitle kiiltiird, kiiltiir
endiistrisi, modernizm gibi kavramlara elestiriler yoneltmistir.

Kitle kiiltiiri tUretme, kiiltiir endiistrisini canli tutma, mallar1 ve olmayan
gereksinimleri kitlelere pazarlamada medya onemli bir aractir. Medya kapitalizmden aldig
emirle, pazarlayacagi veya reklamimi yapacagi mali Oncelikle popiiler kiiltiir siirecine

sokmakta ve dongiisiinii saglamaktadir. S6z konusu ‘meta’y1 popiilerlestirdikten sonra satiga
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sunmaktadir. Bu siiregte pazarlanacak olan mal artik bir kitle kiiltiirii tirlintidiir. Bu baglamda
en 6nemli tiirler arasinda, reklamlar basta olmak iizere sinema ve dizi filmleri bulunmaktadir.
Ayrica magazin programlari, yemek programlari, kadin programlari, giizellik programlari ve
yarismalari, yarisma programlart vb. igerikler medyanin popiiler kiiltiir iiretiminde 6nem
tasimaktadir. Oyle ki giiniimiizde bilgi kavrami dahi popiiler kiiltiir unsuruna doniistiiriilmiis
ve bu sayede para kazanilir olmustur.

O’Shaughnessy, popiiler kiiltiirii, icerisinde futbol, kutlamalar, disko danslari,
MacDonalds, eglence, miizik vb. bir¢ok sey barindirdigi i¢in tanimlanmasi oldukga gii¢ bir
kavram olarak gérmektedir. Popiiler kiiltiiriin farkli 6zelliklerine deginen O’Shaughnessy, bu
kiiltiirin eglence ve zaman harcama boyutuna dikkat ¢ekmektedir. Popiiler kiiltiir bu ag¢idan
reklam endiistrisinin igine yaramaktadir. Ciinkii popiiler kiiltiiriin bu bdliimii eglence ve hazza
ayrilmistir. 21. ylizyilin teknolojik gelismeleri nedeniyle hizli bir sekilde degismektedir.
Popiiler kiiltiirtin 6nemli bir boliimii, iletisim araglarinca temsil edilmektedir. ‘Popiiler’
kavrami, kitle iletisim araglarinda ‘biiyiik insan kitlelerini tiiketici olarak degerlendirmek’
anlamina gelmektedir. Popiiler kiiltiir alan1 icerisinde, ideolojiler ve hegemonyalar iiretilir,
popiiler diisiinceler, egilimler, ydnelimler Ogretilir. Insanlar tiiketici konumuna getirilir.
Popiiler eglence insanlara pazarlanir (O’Shaughnessy, 1990, s. 90-92). 3

Televizyon iletisim araglar1 igerisinde, popiiler kiiltiir baglaminda 6zel bir konuma
sahiptir. Oldukga fazla sayida insani bagimlisi haline getirmeyi basaran televizyon, bu
nedenle de iyi bir pazarlama araci konumundadir. Insanlar televizyonu birgok -s6z de-
nedenden dolayr yiiksek bir oranda izlemektedir. Televizyon izlemek igin bos vakit ve
televizyon cihazi yeterlidir. Ki zaten televizyon izlemek bos zaman etkinligi olarak
degerlendirilmektedir. Mutlu’ya gore, televizyonun popiiler kiiltiir malzemesini kullanmasi
insanlar1 hayatin siradanligindan kurtarmakta ve onlar1 tnliilerin veya taninmig kisilerin
biiyiilii diinyasina girmesini saglamaktadir. Bu diinya, {in, eglence ve keyif diinyasidir.
Tiirkiye’de bu duruma oOrnek teskil etmektedir. Her tiirlii miizigi yapan veya eline bir
mikrofon alan herkes televizyonda ‘sanat¢i’ olarak nitelendirilmektedir. Televizyonlardaki
futbol igerikleri, Giilhane ve Harbiye konserleri, popiiler kiiltiir ve kitle kiiltlirii kullanimu,
televizyonu izleyen bireyler igin bir kagis niteligi tasimaktadir (Mutlu, 2005, s. 102).

Televizyon kullanimi, s1g, talepkar olmayan 6nemsiz bir edimdir ve bos zaman etkinliginin

} Popiiler kiiltiiriin olumlu ve olumsuz yanlarmin bulunduguna dikkat ¢eken O’Shaughnessy, yiiksek kiiltiir
olarak degerlendirilen elitist unsurlarin orta sinifa yayilmasini, kiiltiirel degerlerin kamusal alanda herkese
acilmasini popiiler kiiltiirin olumlu yan1 olarak degerlendirirken (6zellikle 18. yilizyilin ortalarinda savas sonrasi
donemde etkili olmustur), Victoria déneminde kiiltiiriin teselli unsuruna doniistiiriilmesi —miizikler araciligiyla-,
Hollywood’un digler dagitmasini -1930’lar sonrasi- popiiler kiiltiiriin olumsuzlugu olarak okumaktadir
(O’Shaughnessy, 1990: 93).
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tortulasmis bir kategorisidir. Televizyon izlemek, hi¢bir sey yapmamanin veya daha degerli
bir sey yapmanin yerine konan zaman doldurucu bir etkinlikten baska bir sey degildir (Mutlu,
2005: 105). Erdogan ve Alemdar, kitle iletisim araglarinin hemen hemen tiimiinii popiiler
kiiltiir iretim arac1 veya popiilerlestirme araci olarak nitelendirmektedir (Erdogan, Alemdar,
2005: 94-150). Televizyonlar, haber, spor, dini ve ahlaki, egitim, bilgilendirici-egitici, reality,
dramatik, eglence, miizik, reklam vb. programlarla popiiler diisiinceler tiretmektedir (Erdogan,
Alemdar, 2005, s. 95-96).

Bu c¢alismada incelemek amaciyla Ornekleme alinan yarigma programlarinin
yaymlandigi kanallarin iki gilinliik yaymm akist incelendiginde durum daha aciklik
kazanmaktadir. Kim Milyoner Olmak Ister ve Giiven Bana adli yarisma programlarinin
yayinlandigi ATV nin iki giinliik (22-23 Temmuz 2013 [48 saat/2880 dakika]) yayimn akisinin
programlara gore dagilimi sdyledir: Diziler: % 51,38, Yarismalar:% 13,54, Bilgi/Haber: %
4,16. Bir Milyon Canli Para yarisma programinin yayinlandigt FOX TV’de de durum farkl
degildir. Fox TV’ nin iki giinliikk (22-23 Temmuz 2013 [48 saat/2880 dakika]) yayimn akisinin
programlara gore dagilimi soyledir: Diziler: % 66,66, Bilgi/Haber: % 15,62, Yarigma: %
10,41. Ayni tarihlerde Eyvah Diisiiyorum yarigma programinin yayimlandigi STAR TV’de de
eglence ve popiiler kiiltiir icerikleri oldukca fazladir. Star TV’nin yaym akist dagilimi
soyledir: Diziler: % 46,7, Yarisma: % 10,41, Magazin: % 10,41, Bilgi/Haber: % 4,16.

Oranlar, eglenceye dayali bir yaymcilik anlayisinin etkinligini ortaya koymaktadir.
Eglence igerikli tiirler, programlar bir yandan izleyiciye gerceklerden kagis olanagi sunmakta,
diger yandan magazin diinyasinin parlak diinyasina uyumlu, gergeklikten uzak anlam ve
uzlasi kodlarmin tiretilmesine neden olmaktadir. Bu bilgiler dogrultusunda diisiiniildiigiinde
Tiirkiye’deki televizyon kanallarinda bilgi yarigmasi adi altinda para dagitan programlarda
bilginin saglikli bir sekilde ele almmmasimi veya en azindan izleyiciye egitici bilgilerin
verilmesini beklemek olanakli degildir. Bilgi yarigmalarina katilan kisiler, bagvuru formlari,
yarigsmalarda sorulan sorular incelendiginde, bu tiir programlarin gergekten toplumu
bilgilendirme/egitme amaciyla tasarlanmadigi, aksine temel amacin eglendirme oldugu
kolaylikla anlagilmaktadir.

Radyodan Televizyona Yariyma/Bilgi Yarismasi Programlar:

Gilinlimiiz televizyonlarindaki yarisma programlarinin ilk Orneklerine radyolarda
rastlanmaktadir. Soru-cevap seklinde para dagitan yarisma programlart 1920-40’hh yillarda
Amerikan radyolarinda ortaya c¢ikmistir. Televizyonun 1950°li yillarda gelismesiyle,
radyolardaki yarisma formatlar1 televizyonlara transfer edilmistir. Boylece 1950’li yillarin

ortasinda yiiksek miktarlarda para dagitan televizyon bilgi/oyun yarigmasi “tiir”ii olugsmaya
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baslamistir (Anderson, 1978, s. 3-4). Bilgi yarismalarinin gelisimi Ingiltere’de de ayn1 yolu
takip etmistir. Oncelikle radyoyla baslayan popiiler kiiltiire y&nelik bu programlar BBC
radyosunda yaymlanmistir. BBC (televizyon), bu formati yapisina uygunlagtirmistir. Bilgi
yarismalarinin televizyonlarda giderek bir fenomen haline gelmesi, ticari televizyonculugun
gelismesiyle gerceklesmistir. Bu tiir programlardaki kiiltiirel trafik ilk donemlerde
Amerika’dan Ingiltere’ye dogru hareket etmistir (Holmes, 2008, s. 6). Ingiltere’deki kamu
yayinciligi anlayist ilk yillarda bu formatlar1 kiiglimsemis ve yarisma/oyun programlarina
siipheyle yaklasmistir. Kendi formatlarin1 gelistiren Ingiliz kamu yaymciligi, bu formatlari
nadir de olsa Amerika’ya ihra¢ etmeye baslamistir (Creeber: 2004, s. 232). Diger bir ifadeyle
Amerika’da olusturulan yarisma formatlar, Ingiltere’de gelistirilmistir. Bu format zaman
icerisinde Bati {ilkelerine yayilmistir. Televizyonculugun yayginlasmasiyla birlikte bir¢ok
iilkede, kamu ve 6zel televizyonlar, yarismalara/bilgi yarigmalarina zaman ayirir olmustur.

Amerika’da yapilan akademik c¢aligmalar, yarisma programlarinin ticari ve popiiler
kiiltiire yonelik oldugu iizerinde durmaktadir. Ticari yaymciligin gelismesi bu program tiiriinii
popiilerlestirmistir (Holmes, 2004, s. 5-8). Myra Macdonald’a gore, bilgi/oyun programlari
miizakereci bir sOylem Ornegi yaratsa da bu programlardaki sdylemler kapitalist iligkilerle
ilgili soylemleri barindirmaktadir ve kolektif bir ¢abanin aksine bireyselligi desteklemektedir
(Macdonald, 2003, s. 28). Fiske ve Hartley yarisma programlarinin ¢esitlilik gostermelerine
ragmen, onemli Ol¢lide benzerlikler igerdiklerine dikkat ¢ekmektedir. Programlar biitiiniiyle
ayinleri, sosyal davranis degerlerini barindirmakta, belirsizlikleri ¢dzme gibi unsurlara
dayanmaktadir (Fiske ve Hartley, 1978, s. 10).

Levi-Strauss, oyunlar1 kiiltiirel bir form olarak tanimlayarak oyunlar ve ayinler
arasinda bir tartigma baglatir. Kiiltiirel oyunlarda katilimcilar esit bir bigimde oyuna baglarlar
fakat oyunun bitisinde kazanan ve kaybeden seklinde bir farklilasma s6z konusu olur. Ayinler
ise farklilasmis gruplari alir ve sonunda farkliliklar1 kaldirarak gruplar esitler. Diger bir
sOylemle oyunlar farkliliklar yaratirken, ayinler farkliliklar1 ortadan kaldirmaktadir. Fiske,
yarigma programlarinin aslinda ilkesel olarak bir oyun oldugunu belirtir hatta bu oyunlarda —
basglangicta veya bitiste- ayinlerin kullanildigina da dikkat c¢eker (Fiske, 1987, s. 265).
Televizyonlardaki yarisma/oyun programlar1 baglaminda konusmak gerekirse, bu programlar
bireyselligi on plana tutarak rekabeti desteklemektedir. Fiske’nin vurgusuna dikkat
edildiginde, yarisma oyunlariin bireyleri birbirinden uzaklastirdigi anlasilmaktadir. Yani
giinlimiizde popiiler kiiltiir arac1 olan bu program tiirii, kolektif bir yap1 dngérmekten ziyade

bireyselligi agilamaktadir.
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Yarigma programlari televizyonlar i¢in popiiler bir tiirdiir. Televizyonlar i¢in sundugu
avantajlardan birisi, iiretim maliyetinin diisiik olmasidir (Whannel, 1990, s. 106). Holmes,
televizyonlarin yarisma/oyun programlarina biiytik ilgi gostermesini, maliyetin diislikliigline
baglamaktadir. Maliyetin diisiik olma nedeni, format kullanimidir. Holmes’e gore,
yayincilikta format kullaniminin yayginlasmasinin altinda ticari bir mantik yer almaktadir
(Holmes, 2008, s. 20). Fiske ise bu programlarin basarisini sozlii kiiltiirden beslenmelerine
baglamaktadir. Amerikan televizyonlarinda -1980°li yillarda- 300’den fazla yarigma/oyun
programi bulunmaktadir. Cogunlugunun giin i¢inde yayinlandigini belirten Fiske, birkac¢inin
prime time zaman diliminde yayinlandigini ifade etmektedir. Fiske’e gore bir¢ok Bati
tilkesinde bu televizyon tiirii prime time zaman kusaginda yaymlanmistir/yaymlanmaktadir.
Televizyonlarin en onemli tiirii olan bu programlarin sozli kiiltiir zeminine oturdugunu
belirten Fiske, bu zeminden aldig1 giigle izleyiciyle etkilesimsel bir iliskiye girdigine ve bu
nedenle yasam kazandigina dikkat cekmektedir (Fiske, 1987, s. 265). Glaessner ise yarigma
programlarinin popiilerligine, yiiksek reytinglerine karsin format kullanimi nedeniyle iiretim
agisindan bir bagimlilik getirdigini vurgulamaktadir (Glaessner, 1990, s. 120).

Yarisma programlart 1950’li yillarda altin ¢agini1 yasamistir. 1958 yilinda NBC
kanalinda yayimlanan 21 adli yarigma programinda yarismacilardan birisine sorularin énceden
verilmesi skandal yaratmistir. Diger bir skandala ise 64.000 Dolarlik Soru ($64.000 Question)
adli yarisma programi neden olmustur. Skandalin ardindan yarigsma programlari gézden
diismeye baglamigtir. Zamanla prime time zaman kusagi disina itilen programlar, 1960’1
yillarda iyice 6nemini kaybetmistir (Hetsroni, 2007, s. 387; Balci, 2009, s. 62-64). 1960’
yillarda, bu programlar1 hazirlayanlar hilekar vb. olarak nitelendirilir olmustur. Yapim
sirketleri hile vb. suglamalarla karsilagsmislardir. Incelemelerde, yapimcilar ve sponsorlara
iliskin herhangi bir hile bulunamayinca, yaym kuruluslari, kamusal diigmanliklarin yoniini
gelismekte olan araca (televizyon) yoneltmistir. Yarigma programlarimi canli tutmak ve
programlara iliskin olusan olumsuz diisiinceleri silmek i¢in yeni formatlar gelistirme ¢abalari
baslamistir. Programlar, kumara odaklanmis, miisteriden yana bir tavir takinmis fakat bu
donemde prime time kusagindan ¢ikartilmistir. Ayrica yarigsmalar igerik baglaminda genglik
marketlerine, karsit kiiltiirlere bagvurmus, 1960’larin bazi olusumlariyla uyum saglamaya
caligmistir. Yarigmalar gilindelik bilgiye ve ev ve stiidyo izleyicisiyle biitiinlesmeye bel baglar
olmustur. Kiiltiirel 6zerkligin (cultural authority) biiyiileyici geleneksel yapilari, biiyiik para
yarisma programlarinin merkezini teskil etmeye baslamistir (Hoerschelmann, 2006, s. 87).

Programlar, televizyonlar i¢in yeni bir ticari alan yaratmistir (Whannel, 1990).
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1980’11 yillar televizyonun yapisinda yasanan degisimlere paralel olarak yarigsma
programlarmin da tiirsel bir doniisime girdigi donemi tanimlamaktadir. Eglenceye dayali
liberal yayincilik anlayisi, yarigmalarin rekabet ve riske dayali geriliminin yaratti§i hazzi
kullanmis ve tiirti popiilerlestirmistir. Yarisma programlarinda biiylik oranda akademik ve
entelektiiel bilgi dislanmis daha siradan, gilindelik, yasam deneyimlerine dayali bilgiler yeni
tiiriin uzlas1 kodlarinda yerlerini almisgtir. Diger bir sdylemle, yarisma programlari, bos zaman
etkinliginin, glindelik yasamin ve kadin kiiltiiriiniin bir parcasi olarak yeniden tanimlanmaistir.

Radyo ve televizyon programlar1 diizenli olarak birbirleriyle iligki igerisinde
olduklarindan dolayr melez o6zellik gostermektedir. Fakat bu melezlik yarisma/oyun
programlarinda oldukga yiikselmektedir. Yarigma programlari, yiiksek bir oranda birgok
formatin 6zelligini icerisinde gizlemektedir. Hoerschelmann, yarisma programlarinin
timiiniin bir oyun olarak nitelendirilebilmesine ragmen, Survivor tarzi yarigmalari reality
show, Take It or Leave It tarz1 yarigmalar1 bilgi yarismasi, Singled Out tarzi yarismalari ise
tanisma/bulusma programi seklinde kategorilestirilebilecegini belirtmektedir. Yarismalarin bu
tarz genel kategorilesmesini terminolojideki tarihsel degisimlere baglayan Hoerschelmann,
genel  kategorilerin  hala temel istikrarsizliklar  barindirdigint  vurgulamaktadir
(Hoerschelmann, 2006, s. 17). Homles ise yarigsma programlarinin dizilerden ve sinema
filmlerinden daha yiliksek bir diizeyde metinleraras1 bir yapiya sahip oldugunu
vurgulamaktadir (Homles, 2008: 13). Diger bir sdylemle bu programlar hem asir1 melezdir
hem de dil/sdylem acisindan oldukc¢a katmanli bir yap1 barindirmaktadir.* Bu calismada
sadece bilgi yarismasi formatindaki yarigma/oyun programlar: iizerinde durulmustur. Diger

yarigma/oyun tiirlerine iligkin 6zel bilgilere ve betimlemelere yer verilmemistir.

* Agustos 2013 tarihi itibariyle Tiirkiye’de bircok kanalda, ok sayida yarisma programu yaymlanmaktadir. Bu
yarismalarin geneli ya bilgi ya da yetenek 6lgmeye dayalidir. Yiiksek miktarlarda para 6diilii veren yarismalarin
bilgi yarigmalart oldugunu belirtmek gerekmektedir. Yarigma programlarinin bir¢ogunda ise format
kullanilmaktadir ve bu formatlar farkli iilkelerden ithal edilmis ve Tiirkiye’ye uyarlanmstir. Tiirkiye’de reytingi
yiiksek 5 televizyon kanalinda yayinlanan ve geneli format ve ithal olan yarigma programlarinin kanallara gore
siralanigi soyledir: ATV: Baba Panik Yapma (Yetenek), Giiven Bana (Bilgi), Harry (Bilgi), Kapanmadan Kazan
(Bilgi-Yetenek), Kizlar ve Anneleri (Yetenek), Kim Bir Milyon Ister (Bilgi) / Fox TV: Fear Factor Aksiyon
(Yetenek), Yemekteyiz (Yetenek), Bir Milyon Canli Para (Bilgi) / Kanal D: Kapis Kapis (Bilgi-Yetenek), Ben
Bilmem Egsim Bilir (Yetenek), Rekorlar Diinyas: (Yetenek), Sans Kapida (Bilgi), Arkandayiz (Bilgi), Kizma
Kazan (Yetenek), X Faktor (Yetenek), Bana Her Sey Yakigir (Moda), Evim Sahane (Eglence) / Show TV:
Kelime Oyunu (Bilgi) / Star TV: Cilgin Teyzeler (Yetenek), Baston Takimi (Eglence), Yetenek Sizsiniz Tiirkiye
(Yetenek), O Ses Tiirkiye (Yetenek), Cocuk Oyuncagi (Yetenek), Yap Bakalum (Yetenek), Survivor (Yetenek),
Eyvah Diistiyorum (Bilgi).
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Yarisma Program Tiirlerinde Doniisen Uzlasilar: Programlarda Bilgi ve Bilginin
Kullanimi

Yarigmalarda bilgi ¢cok yonlii ve genis bir cerceve igerisinde kullanilmaktadir. Bu
nedenle yarigsmalarda kullanilan bilgiyi kategorilere ayirarak degerlendirmek gerekmektedir.
Yarigma programlarindaki format cesitliliginin fazla olmasi her bir yarigmanin bilgiyi
kullanimini farklilastirmaktadir (Fiske, 1990, s. 143). Baz1 yarigmalarda akademik ve elitist
bir bilgi kullanim1 s6z konusuyken, bazilarinda giindelik bilgi, bazilarinda ise net cevaplari
olmayan ve insani, sosyal iliskiler sonucu edinilmis ve gelistirilmis —deneyimlere dayali-
bilgiler kullanilmaktadir (Whannel, 1990). Bu nedenle yarisma programlari, sdylemleri ve
eylemleri araciligiyla aslinda toplumsal boliinme, kiiltiirel ve simifsal farklilagsma gibi
unsurlart da barindirmaktadar.

Yarigmalarda kullanilan bilgi tiirlerinden ilki akademik/entelektiiel bilgidir. Fiske, bazi
yarigma formatlarinda gii¢ ve kiiltiirel sermayeyle ¢cok yakindan iliskili ger¢eke¢i ve akademik
bilginin kullanildigin1 belirtmektedir. Bu bilgi tiirii deneysel temellere dayalidir. Gergekei ve
akademik bilgi, kendi ger¢ekligini maskelemekte ve sosyal giic sistemini koruma altina
almaktadir. Bu tiir bilgiler, kitaplarda, sozliiklerde, ansiklopedilerde yer almaktadir ve
yarigsma programlar1 araciligiyla en elit-list bir diizeye tasginmaktadir. Fiske, bu tarz
programlara Sale of the Century (1995-1997 yillarinda Kanal D’de Yiizyilin Indirimi adiyla
yayinlanmig, sunuculugunu Mehmet Aslantug yapmistir) ve Mastermind (BBC yapimi) gibi
programlart 6rnek gosterir. Mastermind programinda (2013 yilinda Tirkiye’de NTV’de de
yayinlanmaya baslamistir, sunuculugunu Altan Erkekli yapmaktadir) yarismacilar, kendi
se¢mis olduklar1 6zel ilgi alanlariyla ilgili teste tabi tutulmakta ve ardindan daha genel bilgiler
yoneltilmektedir. Bu yarigsmada, yarismacilar tarafindan belirtilen uzmanlhk alanlari,
akademik alanlardan garip-acayip alanlara kadar genis bir yelpazede olabilmektedir. Yarigma
ortami ise bir smav odasi gibi gergin, sessiz ve ciddidir. Fiske Mastermind’in ingiltere’de
genellikle bir {iniversitede yayin yaptigini belirtmektedir. Avusturalya’da ise ayni formatta
bir stiidyo olusturulmustur. Sale of the Century (Tiirkgesi Yiizyiin Indirimi), On Ford
Superquiz, Jeopardy (Riziko, 1976-1998 TRT 2’de, 1998-2001 yillar1 arasinda ise Kanal 7°de
yayinlanmistir) gibi yarismalar, s6z konusu bilgileri genel bilgi tiiriine dogru c¢eken sov
programlaridir. Bu programlarin igerigi, daha az bir oranda okul O6grenimi araciligiyla
belirlenmekte fakat okullarda yapilan simavlarin otoritesi ve meydan okuma 6zelligi devam
ettirilmektedir. Ayrica bu programlar eglence endistrisinin eglencesi, parlakligi ve
heyecaniyla harmanlanmistir. Fiske, bu programlarin karnavali andiran heyecanina ve hazzina

bilginin ve derslik disiplininin ¢eligkili bir bigimde eklendigini diistinmektedir. Fiske, yarisma
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programlarindaki sunucularin, bilginin sahibi gibi davrandiklarini, kat1 bir erkek 6gretmen
tavrina biiriinerek yarigsmayi ve yarigsmacilari kontrol altina aldiklarini ifade etmektedir (Fiske,
1987, s. 266-267). Bu tiire ait 6rnekler ekranlarda oldukga azdir ve popiilaritesi disiiktiir.

Giindelik nitelik tagiyan diger bir gergekei bilgi tiirti de The New Price Is Right (Kag
Para adiyla 2003 yilinda Tiirkiye’de ATV’de yaymlanmustir, sunuculugunu Ozkan Ugur
yapmistir) gibi yarisma programlarinda sorulan bilgidir. Bu yarismada kazanan kisi, tiikketim
mallarimin ve yurti¢i fiyatlarinin giincel durumunu tahmin ederek o6diill kazanmaktadir.
Benzeri diger bir yarisma programi ise Wheel of Fortune (Carkifelek ismiyle gesitli tarihlerde
Show TV ve Kanal D’de yaymlanmistir. Birkag iinlii, sunuculugunu yapmistir. En popiiler
sunucusu Mehmet Ali Erbil’dir)dur. Kelimelerin ve popiiler sdylemlerin genel bilgisini
gerektiren bu yarigma programlarinda sorulan sorular i¢in okul egitimi ve okuma gibi
eylemler pek bir ise yaramamaktadir. Bilgiler daha ¢ok ortak sosyal deneyimler ve
etkilesimler sayesinde edinilmekte/arttirilmaktadir. Bdylece daha genis bir yelpazede
insanlara ulagsma olanag1 yakalanmaktadir. Fiske, bu program tiiriiniin 6fkeli se¢kinci tavirdan
ziyade daha demokratik oldugunu belirtmektedir (Fiske, 1987, s. 267).

Fiske, bunlarin disinda tamamen farkli bir bilgi kategorisinin olduguna dikkat
cekmektedir. Bu kategorideki bilgilerin ortam1 egitim kurumlarindan ziyade insanlik ve sosyal
yasamdir. Kesin bir dogru veya yanlis cevabi bulunmayan bu tiir bilgiler, boylece elitlerin
tekelinden ve korumasindan bagimsizlagmaktadir. Insanlar, gérme ya da deneyimleme gibi
etkinliklerle bu bilgileri arttirmaktadir (Fiske, 1987, s. 267). Family Feud (4ileler Yarisryor
adiyla Tirkiye’deki bircok kanalda yaymnlanmistir/yayinlanmaktadir) tarzi yarigma
programlarinda “Yiiz kisiye sorduk, en popiiler cevaplar: ariyoruz” seklinde sorulara cevaplar
istenmektedir. Burada yarismacilar ailelerdir. Yarigmacilar sosyal normlarla ilgili adeta
kehanette bulunabilmekte ve cogunlugun en baskin diislincesini bilmeye calismaktadir.
Yarigmanin sonunda ise kazanan aileden bir temsilci (Tiirkiye’deki formatlarinda iki temsilci
finali oynamaktadir) sosyal uzlasiya iliskin en kesin cevaplari tahmin etmektedir. Fiske, bu
yarigma programinda yarigmacilarin siradan insanlar oldugunu belirtmektedir ve bunu ¢eliski
olarak degerlendirmektedir (Fiske, 1987, s. 268). Milss ve Rice’a gore bu bilgi tiirli politik
olarak elit bilginin karsisinda, daha demokratik ve daha az bir oranda toplumsal boliinmeye
neden olmaktadir. Ayrica bu bilgi tlirii kendi kiiltiirel sermayesine daha diisiik, bireysel
deneyime ise daha yiiksek bir oranda baglidir. Entelektiiel kimlik ve kuvvetli bir hafiza
gerektirmeyen bu bilgi tiirliniin bireyde gelisimi, insanlarla duygudaslik kurmaya ve sosyal
deneyime baglidir (Milss ve Rice’dan akt. Fiske, 1987, s. 268). Mr and Mrs, The Newlywed
Game, Blankety Blank, Perfect Match ve The Dating Game gibi eslerin, sevgililerin, ikililerin
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birbirlerinin diislincesini veya vermis olduklari olasi cevaplari tahmin etmeye calistigi
yarigsma programlarimi da Fiske bu kategoriye yerlestirmektedir (Fiske, 1987, s. 268;
Whannel, 1990, s. 109). Giiniimiiz televizyonlarinda yarisma programlarinda istenen bilgiler,
giindelik yasamin bir¢cok alanindan gelebilmektedir. Deneyim, gozlem, akademik bilgi,
toplumsal uzlas1 tahmin etme, medya temelli popiiler kiiltiir, yarisma programlarinda sorulan
sorularin kaynagini teskil etmektedir.

Giindelik ve magazin agirlikli sorularin yer aldig1 yarisma programlarinda, bilginin ve
egitimin giicii yerini eglencenin giicline birakmis goriinmektedir. Yarigma programlarinin
egitici ve bilgilendirici islevi sosyal yasam alanina ve magazin-eglence diinyasina yonelik
olarak yeniden yapilanmistir. Programlarda kullanilan bilginin yapisinda yasanan dontisiim,
1980’11 yillarda toplumsal ve sosyal diizlemde ger¢eklesen liberallesme siireciyle de paralellik
gostermektedir. Kisa yoldan koseyi donmek, egitim ve caba harcamadan sonug elde etmek,
bireysel basariya ve hirsa odaklanmak yeni donemin yiikselen degerleri olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu siire¢ ayn1 zamanda sorunlarla bas etme siirecinde kolay, kisa ve g¢aba
gerektirmeyen eylem bigimlerinin olumlanmasi ile sonuglanmistir. Sosyal yasamda akademik
ve entelektiiel bilgi yerine sosyal ve giindelik yasam alanina iligkin sorunlara maruz kalmak,
rekabet, bireysellik, hiz ve hirs ortaminda giindelik yasam bilgisinin 6ne ¢iktigindan soz
etmek anlamli olacaktir. Bu bilgi tiriiniin daha kolay olmasi ve herkes tarafindan
tanimlanabilir olmasi izleyicinin de yarismalara daha aktif katilimini saglamigstir.

Yarigmalarda giindelik bilginin agirlikli kullanimi, insanlarin bilmek/cozmek ve
basarili olmak istegini de yeniden diizenlemistir. Artik bilmemek/bilememek s6z konusu
olmamakta, kazanmak i¢in bu bilginin daha hizli ve etkin nasil kullanilacag1 ve hangi sartlar
altinda hangi yollara bagvurularak kazanilacag etkin olmaya baglamistir. Yeni donem yarisma
programlarinda 6ne ¢ikan bir diger bigimsel 6zellik de bilginin yaninda performans ve fiziksel
aktiviteye/beceriye dayali ya da duygusal/empatisel yetkinlige dayali iradenin de
sinanmasidir. Bunun yaninda dekor, miizik kullanimi, kazanilan 6diil ve katilan yarismacilarin
profili de yeniden bi¢cimlenmistir. Dekor, miizik, sunucu, c¢ekim agilari, ambiyans gibi
bicimsel 6zellikler bir yandan yarigmanin heyecan ve gerilimini arttirmaya, popiilaritesini
yiikseltmeye yonelik sov 6zellikleri barindirmaktadir. Ger¢ek yasam sov diinyasinin eglence
ozellikleri icerisinde sunulmaktadir. Yarismalarda sunulan 6diil ve katilan yarigmacilarin
profilinin de farklilasan ozellikleri dikkat g¢ekicidir. Para ve ¢esitlenen ddiillere karsilik
programlardan aslen popiilerlik/san/sohret/taninma elde edilmekte ve verilen 6diilden daha
fazlasina sahip olunabilecek bir yasamin kapisi aralanmaktadir. Katilan yarigsmacilarin da

agirlikli olarak az ve orta gelirli siradan insanlardan olusmasi da yine yarigmalarin siif
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atlama, koOseyi donme ideolojisini yayginlastiran bi¢cimde islediginin bir gdostergesi
olmaktadir.

Calismanin 6rneklemi cercevesinde, Kim Bir Milyon Ister, Giiven Bana, Bir Milyon
Canli Para ve Eyvah Diistiyorum adli yarisma programlarmin her birisinin Ocak 2013
tarthinde yayinlanmis ve birbirini takip eden 5’er boliimi incelenmistir. Bir Milyon Canli
Para yarismast 2013 Ocak ayinda yayinlanmadigi i¢in bu yarismanin 2012 Aralik ayinda
yayinlanan bdliimleri {izerinde inceleme gergeklestirilmistir. Yarisma programlarinda
kullanilan bilgiler, sorular ¢ergevesinde analiz edilmistir. Bu programlarda sorulan sorularin

alanlara gore dagilimi Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1: Yarigsma programlarinda sorulan sorunlarin alanlara gore dagilimi.

Kim Bir . Bir Milyon Eyvah
Milyon Ister Giiven Bana Canli P)a/lra Dl'isi)i/;/lorum

Giindelik-Popiiler Bilgi 82 39 35 86
Dil Bilgisi 22 0 6 20
Miizik 12 6 9 28
Edebiyat 9 2 2 6
Spor 7 3 2 4
Bilim 5 2 0 0
Tarih 5 1 4 4
Cografya 4 4 1 0
Sanat 2 0 0 0
Tiyatro/Sinema 0 4 8 6

TOPLAM 148 61 67 154

Kim Bir Milyon Ister

Kim Bir Milyon Ister (Who Wants to be a Millionaire veya sadece Millionaire)
Ingiltere’ye ait bir yarisma formatidir. Kim 500 Milyar Ister adiyla ilk kez 2001 yilinda Show
TV’de yaymlanmistir. Giiniimiizde 100’den fazla iilkede yaymlanan bir yarisma formatidir.
Tirkiye’de  sunuculugunu Kenan Isik’in  yaptigt program giiniimiizde ATV’de
yayinlanmaktadir. Ik yillarinda bir yarismaciya 15 soru sorulurken giiniimiizde soru sayisi
12°ye digmistiir. 2013 yili itibariyle haftada iki giin ATV’de yaymnlanan yarisma
programinda verilen en yiiksek 6diil 1 milyon TL’dir. Agirlikli olarak akademik bilgilerin
soruldugu yarigma programinda yarismacinin 4 joker hakki bulunmaktadir (Seyirci Jokeri,
Telefon Jokeri, Yar1 Yariya Jokeri ve Cift Cevap Jokeri). Degeri 1000 TL olan 2. soru ve
degeri 15.000 olan 7. soru baraj sorusudur. Yarigmaci, cevabini bilmedigi soruda cevap

vermeyerek ¢ekilme hakkina sahiptir. Bu durumda, o ana kadar kazandig1 parayr almaktadir.
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Fakat soruyu yanlisg cevaplarsa, hangi baraji gegmisse (1000 TL baraji veya 15.000 TL baraj1)
o miktarda para 6diilii kazanmaktadir. Ik 7 soruda cevaplama siiresi uygulanirken 8. sorudan
itibaren cevaplama siiresi kalkmaktadir. Yarigma ilk yillarina gore bazi format degisiklikleri
yasamistir. Yarisma formatina sesli sorular eklenmistir. Yarismada bircok alandan soru

sorulabilmektedir.

Kim Bir Milyon Ister adli yarisma programinmn 04, 07, 11, 14, 18 Ocak 2013
tarihlerinde yaymlanan 5 boliimii incelenmistir. 5 boliimde toplamda 148 soru sorulmustur.
Sorularin alanlara gore dagilimlar incelendiginde (Tablo 1) giindelik yasamin iginden gelen
popiiler bilgilerin oransal olarak yiiksekligi dikkat ¢ekicidir. Akademik ve entelektiiel bilgi
alanlarina yonelik bilgi sorular1 ise toplam soru sayisinin ancak {igte birini olusturacak
derecededir. Dikkat cekici bir diger nokta da akademik ve entelektiiel bilgi kategorisinde
degerlendirilen sorularin da yine bu alanlarin popiiler bilgilerine yonelik olmalaridir. Bir diger
deyisle yarismalarda yarigsmacilara sorulan sorular iyi bir akademik ve entelektiiel bilgi
birikimini degil, genel kiiltlirii 6l¢en ve giindelik yasam igerisinde sik¢a kullanilan bilgileri

icermektedir.
Giiven Bana

Giiven Bana adli yarisma programi Fransa’ya ait bir formattir. 2012 yilinda ATV de
yayinlanmaya baslamistir. Program haftada iki giin yaymlanmaktadir. Yarismada, sosyal
yasamda birbirlerini tanimayan iki kisi birlikte yarigmaktadir. Yarismacilar, stiidyoda
birbirlerini daha dnceden tanimadigina dair yemin etmektedir. Yarigmada verilen biiyiik 6diil
500 bin TL’dir. Yarigmanin sunuculugunu Tamer Karadagli yapmaktadir. Yarigmacilara 15

soru sorulmaktadir. Yarigsmaci adaylar sorulara uzlasiyla cevap vermek zorundadir. Oncelikle

(13 2 (13 59

sorunun bir kismi ekrana yansitilmakta, yarismacilardan “kolay”, ‘“orta” ve “zor

seceneklerinden birisini se¢meleri istenmektedir. Se¢im esnasinda yarigmacilar birbirinden
haberdar degildir. Her zaman bir {ist diizey soruyu secen yarismacinin se¢imi dikkate alinarak
sorunun tamami gosterilmektedir. Her bir diizey sorunun para 6diil degeri farklidir ve bu fark
sorular ilerledikce de farklilagsmaktadir. Bir dakika igerisinde yarismacilardan cevap
alinmaktadir. Sorularin ¢oktan se¢meli olmadig1 (¢coktan se¢meli degildir) yarismada giiven
onemli bir kavramdir. Ciinkii yarisma esnasinda o ana kadar kazanilan parayi, yarigmacilardan
birisi oyunu durdurarak kazanabilmektedir. Yarigmacilarin ii¢ kez yanilma hakk:
bulunmaktadir. Yarigmacilar, oyunu durdurmadan son soruya kadar gittiklerinde ise (15.

soruyu cevaplamalar1 gerekmektedir) kazanilan para iki yarismaci arasinda boliinmektedir.

Bunun disinda yarigmacilar parayr alarak bdliisme hakkina sahip degildir. Stiidyoda
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yarismacilara yol gosteren kendi ekipleri bulunmaktadir. Belirli araliklarla fikir almak i¢in
teknik bir diizenek araciligiyla (bir bantta birisi saga digeri sola kayan koltuklar araciligiyla)
birbirinden ayrilarak ekiplerinin yanlarma giden yarismaci adaylar, ekiplerinden taktik
almaktadirlar. Tekrardan yan yana gelmek icin siire basladiginda, o ana kadar kazandiklar
para belirli araliklarla yiikselmektedir. Yarismacilardan birisi, yan yana gelene kadar gecen
stirede oyunu durdurdugunda, o ana kadar ortak kazandiklar1 parayr almaktadir. Aksi takdirde
yarigma devam etmektedir. Bu baglamda yarigmacilarin birbirine giivenmesi gerekmektedir.
Fakat bu yarigsma programi bireysel ihtiraslar1 ve hirslar1 6n plana ¢ikaran ve hatta destekleyen
bir ozellige sahiptir. Kolektiflikten ziyade bireyselligi 6zendiren yarigma, yiiksek oranda

heyecan, merak, bireysel ¢ikar icermektedir.

Giiven Bana adli yarisma programiin 01, 03, 08, 10, 15 Ocak 2013 tarihlerinde
yayinlanan 5 boliimii incelenmistir. 5 bdliimde toplamda 61 soru sorulmustur. Sorularin
alanlara gore dagilimi Tablo 1’de goriildigii gibidir. Programdaki bilgi sorularinin yine
giindelik/genel kiiltiir agirlikli oldugu gozlenmektedir. Bilim ve entelektiiel siniflandirma
icinde yer alan bilginin ise yine toplam soru sayisinin ancak iicte birini olusturdugu
gozlenmektedir. Ayrica yarismada soru tipinin bosluk tamamlama big¢iminde sunulmasi
soruyu kolaylastirmaktadir. Yarigmada gozlenen en dikkat g¢ekici nokta giindelik bilginin
kullanildig1 sorularin yarisma i¢in sadece ara¢ oldugu, orta siniftan gelen gercek bireylerin
yarigsmada toplumsal/sosyal bir olgu olan ‘gliven’ konusunda nasil bir irade gosterildigi
ol¢iilmektedir. Bir diger deyisle toplumsal yasamda bilgi artik herkes tarafindan elde edilen
kolaylikta, ancak rekabet durumunda nasil kullanildigi temsili olarak test edilmektedir.
Yarigma bir yandan rekabet¢i kapitalist yasam tarzinin bir temsilini sunarken diger yandan
toplumsal degerleri tartismaya agmaktadir. Bireylerin ger¢ek yasamda aslen rekabet siirecinde

nasil miicadele ettiklerine yonelik anlamlar insa edilmektedir.
Bir Milyon Canli Para

Bir Milyon Canli Para (The Money Drop) adli yarisma programi Ingiltere’nin
Endemol Sirketi’ne ait bir formattir. 2010 yilinda Show TV’de yayinlanmaya baglamis ve
ardindan Fox TV’ye transfer edilmistir. Yarigmada iki kisi ayn1 anda ortak olarak 1 milyon
TL i¢in yarismaktadir. Yarigmanin sunuculugunu ilk yillarinda Engin Altan Diizyatan
Uistlenmistir. Suandaki sunucu Murat Basoglu’dur. Yarisma platformunda 4 secenek igin
olusturulmus dort kapak bulunmaktadir. Yarismacilara baslangicta 1 milyon (maket) paralar,
25 bin TL’lik desteler halinde verilmektedir. Yarismacilara Oncelikle iki konu basghigi

verilmekte, yarismacilar soru basgligini sectikten sonra, her birisi bir kapaga gelecek sekilde
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siklar gelmektedir. Siklarin ardindan soru agilmakta ve bir dakika igerisinde yarismacilardan
cevap istenmektedir. Yarismacilar parasini, dogru oldugunu diisiindiikleri kapagin {izerine
yerlestirmektedir. Cevaptan emin olunmadigi durumlarda ise para diger segeneklere
boliinebilmektedir. Yanlis olan seceneklerde bulunan paralar, kapaklar agildiginda asagi
diismektedir. Boylece yarismacilarin paralara azalabilmektedir. Fakat her haliikarda
kapaklardan birisi bos kalmak zorundadir (Dort segenekli sorularda ii¢ kapaga, ii¢c secenekli
sorularda iki kapaga, iki secenekli sorularda ise yarigmacilar sadece bir kapaga paralarini
yerlestirebilmektedir). Yarismacilar bu sekilde son soru olan ve iki se¢enegi bulunan 8.
soruya ulasmaya g¢aligmaktadir. Odiil, ancak 8. sorunun da dogru cevaplanmasi sartiyla
verilmektedir. Yarismada heyecan, merak bulunmaktadir ve hatta bazi bdliimlerde, adlar
sorulan tnliiler, yarisma esnasinda stiidyoya gelebilmektedir. Sorularin biiyiik ¢ogunlugu

popiiler kiiltiir bilgisi icermektedir.

Bir Milyon Canli Para yarigmasinin 06, 07 ,12, 13 ve 18 Aralik 2012 tarihlerinde
yaymlanan béliimleri incelenmistir. Incelenen béliimlerde toplamda 67 soru sorulmustur.
Sorularin alanlara gére dagilimi Tablo 1’de verilmistir. Bu yarigma 6rneginde de toplam soru
sayisinin yarisindan fazlasi genel kiiltiir/glindelik bilgiden olugmaktadir. Diger sorularin da
yine akademik ve entelektiiel bilginin popiiler olanlarindan secildiginden s6z etmek gerekir.
Bu bilgi yarigmasinda da yine sadece bilgi degil, risk alabilme, karar verebilme gibi konularda
nasil davrandiklari dlgiilmektedir. Yine gergek yasamin bir temsili olarak bilgiyi bilmek ve

bunu risk karsisinda kullanabilme becerisi olgiilmektedir.
Eyvah Diisiiyorum STAR

Eyvah Diisiiyorum yarigma programi Ingiltere’nin Endemol Prodiiksiyon Sirketi’ne ait
diger bir formattir. 04 Ocak 2012 tarihinde Star TV’de yaymlanmaya baslamistir.
Sunuculugunu Eser Yener yapmaktadir. Yarigma haftada bir boliim olarak yayinlanmaktadir.
Yarismada bir ana yarigmact (orta yuvarlakta) 10 yan yarismaci (yan yuvarlaklarda)
bulunmaktadir. Ortada olan yarigmacinin 2 adet pas hakki vardir ve etrafindaki 10 rakip
yarigmact ile tek tek yarisarak (diiello) sorulari cevaplamaya calismaktadir. Soruyu, verilen
siire icerisinde bilemeyen yarigmaci, {iizerinde bulundugu kapaklar acilarak asagiya
diismektedir. Ortadaki yarigmaci her diisilirdiigii rakip yarismacinin kasasindan ¢ikan parayi
kendi kasasina eklemektedir. Yarigmaci 7. rakibini de disiiriirse, kasasinda bulunan paranin
yarisin1 alip yarismadan ¢ekilmeye hak kazanmaktadir. Devam eder ve 3. pas hakkini elde
ettikten sonra 8. rakibini de dislriirse, kasasindaki paranin tamamini alip yarismadan

cekilebilir. Yarigsmadan ¢ekilmez ve 10. yarigsmaciyr da diigiirlirse yarigmanin biiyiik odiilii
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olan 500 bin TL'yi kazanir. Rakip yarismaci ortadaki yarismaciy1 disiiriirse, 10.000 TL para
odili alir; ancak rakip yarigsmact 10. yarismaciysa ve ortadaki yarigsmaciyi diisiirse, 62.002 TL
para Odiili alir. Bu miktar kasadaki maksimum miktara denk gelmektedir. Yarigmanin ilgi
¢ekici yani, elenen yarigsmacilarin stiidyoyu normal bir sekilde terk etmemeleridir. Yarigsmaci
elendiginde, ilizerinde durdugu kapagin acilmasiyla yarismayi terk etmektedir. Yarismada
heyecan, merak, eglence gibi unsurlar bulunmaktadir. Sorularin tiimii bosluk doldurma
seklinde sorulmaktadir. Ve soru yelpazesi agirlikli olarak popiiler kiiltiire yonelik olmakla

birlikte basit matematik sorulari da sorulmaktadir.

Eyvah Diistiyorum yarisma programinin 09, 16, 23, 30 Ocak ve 06 Subat 2013
tarihlerinde yayinlanan boliimleri incelenmistir. Yarigmalarda toplam 154 soru sorulmustur.
Sorularin bilgi kategorilerine gore dagilim Tablo 1’de yer almaktadir. Bu yarigma
programinda yiiksek soru sayisi ile karsilagmaktayiz. Giindelik yasama iligkin olusturulan
sorularin yaninda yine televizyon, miizik gibi popiiler konulara iliskin sorular ¢ok farkli
formatlarda yarigmacilara sorulmustur. Bosluk tamamlama sorularinin agirlikta oldugu
yarismada rekabet olgusu on plana ¢ikmaktadir. Yarigmada eleme yontemi yine izleyicinin
baskalarinin zor durumda kalma karsisinda diistiikleri duruma iliskin yorum ve anlamlar
iiretebilecekleri bicimde gergeklestirilmektedir. Rekabet karsisinda stres ve risk altinda
bireysel basarinin asil kazanilmasi gerektigine iliskin bir anlam diinyas: insa eden yarigma

kapitalist toplum yapisina uyumlu bir anlatiya sahiptir.

Yarigma programlarinda sorulan sorularin kategorilere gore dagilimi Grafik 1’de yer
almaktadir. Grafik incelendiginde en yiiksek oranlarin Giindelik-Popiiler Bilgi kategorisine ait
oldugu goriilmektedir. Gilindelik bilgilerin yayginlagsmasinda televizyon goérece etkili bir rol
almaktadir. Fakat popiiler kiiltiiriin yayginlasmasinda en etkili ara¢ yadsinamaz bir bigimde
televizyondur. Popiiler kiiltiiriin giinlimiizde yarisma programlariyla da yayginlastirildigini
Grafik 1 acik bir sekilde 6zetlemektedir. ‘Giindelik, popiiler bilgi’ kullanim1 6rneklem olarak

incelenen biitiin yarigmalar baglaminda % 50’nin tizerindedir.
Yarismalarda Odiil: Simf Atlamanin En Kisa Yolu

Yarigsma programlart cesitlilik gosterdigi i¢in oOdiillerde cesitlilik gdstermektedir.
Programlarda yarigmacilara sadece para, ev, araba, esya vb. somut {irlinler verilmemektedir.
Yarigma programlart insanlara {in, sayginlik, popiilerlik gibi soyut ve statiiye dayali ddiilleri
de tistii ortlik bir bi¢imde vaat etmektedir. Fakat Popstar Alaturka, Bu Topragin Sesi, Anadolu
Atesi, Popstar Akademi gibi yetenege dayali yarigmalarin vaat ettigi odiiller dogrudan
sOhrettir.
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Yarigma programlari yarismacilart tinli edebilmektedir. Var Misin Yok Musun
yarigmasinda uzun bir siire yarigmact olarak kalan ve gozleri gérmeyen Evren adli yarigmaci,
yarigma sonrasinda iine kavugmus, Nergis Kumabasar’la birlikte Show TV’de sabah programi
sunuculugu yapmustir. Ayn1 yarismaya katilan Ikizler de Turkcell reklamlarinda oynamustir.
Yetistirme yurdunda biiyiiyen Nursel Ergin yine bu yarismada iinlii olan diger bir isimdir. Rus
Ruleti yarismacilarindan Nehir Akman da yarisma programlarinin iine kavusturdugu
isimlerden birisidir. Carkifelek yarigsmasi ise Esra ve Ceyda isimli iki kiz kardesi tinlii
yapmustir (http://www.notdenizi.com/yarismalara-katilmak-18538/). Kim Bir Milyon Ister adl1
yarisma programinda son soruya kadar giden yarismaci Seyma Ozin, yarismalarin insanlari
iine kavusturdugunu, yarisma sonras1 verdigi bir miilakatta dile getirmistir. Ozin, “Bu 'Gezi
Parki' olaylar yiiziinden ¢ok pis giime gittim. Ne 125, 250'lik soru a¢tiranlar konusuldu. Ben
yokum piyasada. Resmen ziyan oldum giindem yiiziinden. Bahtsizligima gel! Bir yandan da
diigtiniiyorum 'Acaba daha mi iyi oldu?' diye... Beni kesin bozardi o sohret. Biliyorum
kendimi, karakterim oturmad: daha ¢iinkii. Iki hafta 'halk kahramant' ilan edilecektim. Sonra
unutulacaktim. Ne oldugumu sasirirdim herhalde. Pop star Bayhan gibi bir havuzdan
digerine atardim kendimi 2 sene sonra kesin! Sa¢cma sapan hareketler yani..." sozlerini ifade

etmistir.

Whannel 6diil konusunda farkli bir noktaya dikkat cekmektedir. Yarigsma programlari,
siradan insanlara, kendilerini genel kitle igerisinde hissetme olanagi sunmaktadir. 15 dakika
da olsa yarigsmacilar televizyon karsisina ¢ikmaktadir (Whannel, 1990, s. 108). Yarigma
programlarinin bazilar1 astronomik miktarlarda nakit para 6diilii dagitirken, bazilarinda ise
hatira mahiyetinde jetondan daha degersiz ddiiller verilebilmektedir (Hetsoni, 2007, s. 386).
Fiske, yarisma programlarinin tur ve gemi gezileri gibi miisteri mallar1 veya servislerini 6diil
olarak dagittigin1 ifade etmektedir. Baz1 yarigma programlari, para odiili verirken, bazilar
kamusal sayginlik ve {in sunmaktadir. Bu programlarin arka zemininde, televizyon
kanallarinda oldugu gibi ticari ¢ikarlar yer almaktadir. Programlar, materyalizmin iriinlerini
barindirmaktadir. Programlarda verilen esyalar, estetik, sasali ve goz alici nitelik tasimaktadir

(Fiske, 1987, 5.271).

Bu programlarda 6diil sunumlart popiiler kiiltiire hizmet eder bir 6zellige sahiptir.
Odiiller, mankenler vb. formattaki insanlar tarafindan sunulmaktadir. Fiske’e gére yarigma
programlari, reklamlara benzer bir nitelikte siiphesiz kapitalizmin mal tiikketim mantiginin bir

parcast haline gelmistir. Bu programlar kapitalizmin mal iiterimi ve tliketiminin benzeri

*http://www.yurtgazetesi.com.tr/magazin/1-milyonu-kaybeden-ozin-gezi-yuzunden-gume-gittik-h36330.html
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kiiltiirel stratejilerinden bir¢ogunu kullanmaktadir. Ornegin, gdz alici mankenler yarisma
odiillerini takdim etmekte ve boylece mallar cinsellikle iliskilendirilmektedir. Cinsel arzular
ve hosnutluklar araciligiyla mal tiiketimi 6zendirilmektedir. Fiske, bu baglamda televizyon,
yarisma programlari, cinsellik ve ekonomi arasinda baglanti kurarak (Fiske,1987, s. 272,
1990, s. 134-140) bu formata farkli bir bakisla yaklasmistir. Fiske diger bir calismasinda ise
yarigma programlarini, kapitalist tilketimin kiiltiirel bir araci olarak gérmektedir. Yarigma
programlari, kadinlar1 miisteriye dontistiirmektedir. Programlar, kendileri ve kapitalist mallar
arasindaki iligskiyi bulaniklastirmakta, tiiketim mallarin1 6n plana ¢ikartmaktadir. Fiske gore

kapitalizm yarigma programlarinin da igerisine gomiilmiistiir (Fiske, 1990, s. 134-140).

Yarigma programlarinda sponsor kullanimi giderek yayginlasmistir. Program
formatlarinin satin alinmasi bu programlarin tiretimini kolaylastirmakta ve ucuzlastirmaktadir.
Odiillerin ise sponsorlar veya reklamcilar araciligiyla saglanmasi yine yapimecilar iizerindeki
maliyeti hafifletmektedir. Programlarin ¢ekimi i¢in diizenlenmis bir stiidyonun yeterli olmasi
yarigmalarin, yayinct kurulugsa sundugu diger bir avantajdir. Ayrica program igin iinlii bir
sunucunun yeterli olmasi, dizi, sinema vb. tiirlere gore yarigmalari daha ekonomik
yapmaktadir. Yarigmalar i¢in Odeme yapilacak c¢ok sayida oyuncuya gerek yoktur.
Programlarin genel kitleye hitap eder Ozellikte kurgulanmasi reytingi arttirdigi igin
yarismalarin yaymlandigi saatlerdeki reklam gelirleri yilikselmektedir. Boylece yarigma
programlar1 yapimcilar, televizyonlar i¢in iiretim agisindan ucuz bir tiir olarak karsimiza

cikmaktadir.
Yarismacilarin Profili: Orta Simifin Hayalperestleri

Yarigma programlarinin yarismaci profilleri ¢esitlilik gostermektedir. Bu c¢esitliligin
altinda yatan temel faktor, genel izleyici kitlesine ulagsma cabasidir. Yukaridaki boliimlerde
vurgulandigi gibi yarigma programlarinin genel izleyici kitlesi alt-orta siniflardir. Bu nedenle
yarigmacilar genel olarak bu homojen kitle igerisinde se¢ilmeye ¢alisilmaktadir. Yarismact
secimlerinde cesitli dlciitler takip edilmektedir. Ilging yasam oykiileri, sira dis1 kisilikler vb.
ozelliklere sahip olanlar yarismaci olarak tercih edilmektedir. Eyvah Diisiiyorum adli yarigsma
programinin yarisma bagvuru formunda yer alan “Bugiine kadar yaptiginiz en biiyiik ¢ilginlik
nedir?, Basiniza gelen en ilgin¢ olay anlatir misimiz?” sorulari, Kim Bir Milyon Ister adh
yarisma programinin bagvuru formunda yer alan “Ozel Bir Yeteneginiz var mi?” sorusu bu

diisiinceyi desteklemektedir.

Yarigmacilarin  6zelliklerini  tespit etmek i¢in ‘yarisma basvuru formlari’nin
kullanildigin1 belirtmek gerekmektedir. Hatta bir¢ok yarisma, basvuru formlarmin yani sira
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adaylar1 miilakata alabilmektedir. Miilakatlarda c¢esitli sorularla insanlarin, psikolojik
durumlan, kisilik 6zellikleri tespit edilmektedir. Insanlara “neden yarismak istiyorsunuz”,
“sizi neden ekrana c¢ikartalim” gibi sorular dahi soruldugu bilinmektedir. Yarigma
programlarinin her birisi bir oyundur ve bu oyunlarin amaci da eglendirmek oldugundan
yarigmacilarin, izleyici kitleyi ekran basinda tutabilmesi gerekmektedir. Yarigmaci Seyma
Ozin (Kim Bir Milyon Ister yarismacisi) ayni sdylesisinde su aciklamalar1 yapmgtir: “3 ay
bekledim. Miilakatlara ¢agirdilar. Zaten onlar artik insan sarrafi olmus. Anladilar reytingli,
garip bir tip oldugumu; aldilar yarismaya. Baktim sorulart pat pat biliyorum. Mantik
yiirtittiim sadece... 125 bin lirayr kazandiktan sonra, 20 dakikalik bir ara verildi. Tabii,
editorler yarismayr ¢ozdiigiimii anladi ve sorulari degistirdiler. Mantik yiiriitemeyecegim

. )16
sorular hazirland:, kesin!

Yarigmaci adaylarin fiziksel 6zellikleri yarisma formatlari i¢in 6nem tasiyan diger bir
unsurdur. Eyvah Diigiiyorum yarisma programinin bagvuru formu incelendiginde
yarigmacilarin fiziksel Ozelliklerine dikkat edildigi anlasilmaktadir. Yarigsma programinin
basvuru formunda; Cinsiyetiniz, Yasiniz, Boyunuz, Kilonuz, Géz Renginiz, Sa¢ Renginiz,
Viicudunuzda Piercing veya Dévme var mi? Fiziksel olarak kendinizi giizel ya da yakisikii
buluyor musunuz? Evet, Hayir, Fena Sayilmam gibi fiziksel yapiy1 6l¢en sorular; Dogdugunuz
sehrin Sivesiyle konusabilivor musunuz?, (benzeri soru Kim Bir Milyon Ister yarisma
programimin formunda da yer almaktadir) Medeni durumunuz nedir? Eviiyseniz kag¢ yidir?,
Esinizin Yagsi ve Meslegi Nedir?, Cocugunuz var mi?, Kag¢ ¢cocugunuz var? gibi 6zel yasama
iliskin sorular yer almaktadir. Goriildiigii gibi yarigma programlarinin bazilar1 kisilerin
fiziksel 6zelliklerine ve 6zel yasamlarina dikkat ederek yarismaci segmektedir. Televizyonlar
giizel goriinme, estetik durma, ilgi ¢ekici olma gibi kaygilar glitmektedir. Yarigma basvuru
formlarina yarigmaci adaylarin, yarigsma programina katilmadan dnce bilgi diizeylerini 6l¢gmek
amaciyla gesitli sorular yerlestirilmektedir. Okunulan kitaplar, takip edilen giinliik yayinlar,
abonelikler, okunulan kdse yazarlari, basarili olunan alanlar vb. sorularla yarismacilarin genel
kiiltiir ve bilgi diizeyleri Ol¢liilmektedir. Bu tarz sorular hemen hemen biitiin yarisma
programlarinin yarigma bagvuru formlarinda bulunmaktadir. Hatirlatmak gerekirse biitiin

yarigsmalar, adaylardan fotograf istemektedir.

Yarigmacilarin popiiler kiiltiirii takip edip etmediklerine iligkin bilgileri 6l¢gmek
amaciyla yine formlara c¢esitli sorular yerlestirilmektedir. Takip edilen dergiler, okunulan

kitaplar, begenilen yazarlar (genelde biitiin yarisma programlarinin basvuru formlarinda yer

® http://www.yurtgazetesi.com.tr/magazin/1-milyonu-kaybeden-ozin-gezi-yuzunden-gume-gittik-h36330.html
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almaktadir) vb. sorular popiiler kiiltiir 6lcen sorulardir. Kim Bir Milyon Ister’in basvuru
formunda yer alan en begendiginiz ii¢ film, en begendiginiz ii¢ kitap, begendiginiz miizik tiirii

vb. sorularin popiiler kiiltiir diizeyini 6l¢meye yonelik sorular oldugu sdylenebilir.

Yarigmaci adaylarinin kisisel hirslarin1 6lgmek amaciyla ne kadar 6diil kazanmay1
hedefledikleri tarzinda sorular sorulmaktadir. Bu soru Eyvah Diisiiyorum, Kim Bir Milyon
Ister, Giiven Bana adli {i¢ yarisma programinin basvuru formunda yer almaktadir. Giiven
Bana adli yarisma programinda sorulan diger bir soru ise “Insanlara bor¢ para verir
misiniz?” sorusudur. Bu soruda amaglanan, yarigmaci adaymin giiven diizeyini 6lgmektir. S6z

konusu yarigmada “gliven” en 6nemli unsurdur.

Kim Bir Milyon Ister adli yarisma programina katilan yarismacilardan birkaginin
kisisel profilleri géz oniinde tutuldugunda, popiiler veya sira dist kisilerin yarigmaci olarak
secildigi veya toplumun cesitli tabakalarindan bireylerin yarigsmaci olarak tercih edildigi
anlagilmaktadir. Bu programa, ilkokul mezunu pazarci bir kadin, Zonguldakli bir maden
is¢isi, hizmetci bir kadin, koyli bir vatandas vb. kisiler yarigmaci olarak katilmistir.
Yarismada son sezonlarda Istanbul, Galatasaray, Bogazici gibi iiniversitelerden &grenciler
yarigmaci olarak ekrana ¢ikartilmaktadir. Aslinda genglerin bu yarigmalara ilgi géstermesi bir
celigki yaratmaktadir. Biiylik para ddiilii veren yarigmalarda emek harcamadan bir kazang elde
etme s6z konusudur. Universite dgrencilerinin yarigmalara ilgi gdstermesi kisa yoldan zengin

olma veya para kazanma seklinde yorumlanabilir.
Yeni Yarismalarin Yeni izleyicisi: Ekran Basindaki Orta Simif Neyi Ogreniyor?

Ik boliimlerde deginildigi gibi yarisma programlari giiniimiizde orta-alt smf
izleyiciye hitap eder niteliktedir. Ik yillarinda akademik, elitist bilginin kullanildig1 yarisma
programlari, izleyici olarak orta-alt simiflar1 dolayli olarak dislamistir. Fakat durum 1950’11
yillarin sonuna dogru fark edilince farkli formatlarda bilgi yarigmalar1 gelistirilmis ve yagamin
her alanindan bilgilere yer verilir olmustur. Boylece izleyici kitle giderek orta-alt sinifa dogru

genislemeye baglamistir. Hatta elitlerin akademik bilgi iizerindeki hakimiyeti kirilir olmustur.

McQuail, Blumler ve Brown (1972) yaptiklar1 aragtirmalarda izleyicilerin ¢esitli
nedenlerle yarisma programlarini izlediklerini belirtmektedir (Akt. Fiske, 1987: 274).
Sosyoekonomik diizeyi yiiksek izleyiciler, bu yarisma programlarini kendi akademik
bilgilerini dogrulamak ve test etmek igin izlediklerini belirmiglerdir. Daha diisiik
sosyoekonomik diizeydeki izleyiciler ise programlari kendilerini kanitlamak, yarigsmacilar

kadar zeki olduklarimi ispatlamak i¢in yarisma programlarini izlediklerini ifade etmislerdir.
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Fakat yarigma programlari, akademik bilgi diizeyi 6l¢iimiinde dogru bir yontem degildir.
Fiske, “Ben orada olsaydim daha basarili olurdum”, “Kendimi uzmanlarla kiyaslyorum”
gibi cevaplara dayanarak izleyicilerin kendi basarilarint ve reytinglerini 6lgmek icin de bu
programlar1 kullandiklarin1 diisiinmektedir. Egitim sisteminin kabul etmedigi bu o0l¢lim
yontemini yarismalar ger¢eklestirmektedir. Fiske, yarisma programlarinin, izleyicilerde
ozgiiven yiikselttigini veya izleyicilere sozde bilgi baglaminda eksik yonlerini gosterdigini

vurgulamaktadir (Fiske, 1987: 274)

Izleyiciler ~programlarda, deger bigici, yargic konumunda yarismacilarin
performanslarini1 degerlendirebilmektedir (Fiske ve Hartley, 1978: 10). Yarismalarda sorulan
sorular veya istenen yetenekler karsisinda yarigmacilarla duygudaslik kurmaya caligmaktadir.
Ayni sekilde yarigsmacilarin taraftar1 olma, basarisiz olsalar da onlar1 destekleme gibi
davranislar igerisine girebilmektedirler. Yarigmalarda kazanan veya kaybedene iliskin
“basaruli, basarisiz, hak etti veya hak etmedi” gibi diisiincelerle dolayli olarak yarigma
ortamryla ekran baginda biitiinlesebilmektedir. Izleyici, zaman zaman yarismacilarin sevincini
paylagsmakta veya liziintiisiine ortak olmaktadir. Diger bir sdylemle ekran karsisinda
etkilesimsel olmayan bir bi¢imde tek yonlii sosyal paylasim ger¢eklestirmeye ¢aligmaktadir.
Yarigsma programlarinda her ne kadar genel kitlelerin ilgisini ¢ekme mantig1 bulunsa da bazi
yarigsma programlarmin izleyici kitlesi farkli olabilmektedir. Cocuk yarigmalari, kadin
programlar1 ve yarismalarinin izleyici kitlesi genel kitleye nazaran biraz daha farklilik

gosterebilmektedir.
Sonu¢

Yarigma program tiirii liberal yayincilik anlayisi ile tiirsel doniisiim gecirmis, bigimsel
ve tematik bakimdan melezlestirilerek, uzlasilar1 yeni toplumsal yapiya eklemlenen anlamlar
tireten bicimde olusturulmustur. Bir yandan format tiirlerin yerel drnekleri olan ve enddistri
tarafindan diizenlenen formatlar diger yandan popiilerlik ve reyting oranlar ile izleyicinin
tepkileri cercevesinde ortak uzlasi kodlarina ulagmislardir. Yeni donem melez tiirler, bilgiyi
amac degil, ara¢ olarak kullanmakta, bilginin kategorisini degistirmekte, ger¢ek insanlar1 ve
onlarin beceri/bilgi/performanslarin1 dlgen bicimde tiirsel yapilanmasimi olusturmaktadir. ilk
ortaya ¢iktig1 yillarda programlarin toplumun egitim islevine katki saglamasi gerekliligi
cercevesinden hareket edilmis, akademik ve entelektiiel bilginin programlarda kullanimina
0zen gosterilmistir. Her ne kadar farkli 6rnekler igerse de programin tiirsel uzlasilarin kamusal
yayincilik anlayisina uyumlu olarak yapilandirilmaya caligilmistir. Buna karsilik tiirsel

uzlagilarin dinamik birer yap1 oldugu ve toplumsal/tarihsel/kiiltiirel etmenlere gore uzlasilarin
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ingasinin siirekli devam ettigi diisiiniiliirse, 1980 sonrasi1 toplumsal yapida liberallesme
yoniinde yasanan degisimlerin izlerini tlirsel uzlasi kodlarindan takip etmek miimkiindiir.
Yeni donemin hiz, rekabet, yarisma, ylikselme, kdseyi donme gibi idealize edilen degerlerine
en uygun tematik ve bigimsel 6zellikler yarima programlarinda olusturulmustur. Tiir, her bir
alt kategorisinde oldugu gibi bilgi yarismalarinda da gercek yasamin bir temsilini sunmakta,
bu yasamda orta sinif bireylere var olma miicadelesi i¢in liberal ¢oziimler iireten anlamlar inga

etmektedir.

Yarisma programlarinin yarigmaci adaylari, genel olarak sosyo-ekonomik baglamda
orta veya alt siniftan se¢ilmekte ve aymi sekilde agirlikli olarak yarisma programlari bu kitle
tarafindan takip edilmektedir. Bu durum, yarigmalarin igeriklerinin orta sinifin ‘yasam
diinyas1’ ekseninde sekillenmesine neden olmaktadir. Kitle iletisim araglarinin, bireylerin
yasamlarin1  sekillendirdigi bir¢ok diisliniirce kabul edilmistir. Daha agik ifadeyle
televizyonun sunmus oldugu popiiler diinya, yarigma programlarinda yarismaci adaylara soru
seklinde geri donmektedir. Kitle iletisim araclarmin eglence boliimiiyle ilgilenmeyen
yarigmacilarin, yarisma programlarinda basarili olma olasiliklar1 diismektedir. Boylece kitle
iletisim araglari, yaratmis olduklar1 diinyay1, yarigsma programlar igerisine yerlestirmektedir.
Ornek olarak incelenen yarigmalarda sorulan sorular dikkate alindiginda birgogunun KIiA’lar
tarafindan olusturulmus eglence diinyasindan geldigi dikkat cekmektedir. Diger bir sdylemle,
televizyon kanallar1 araciligiyla topluma aktarilan kodlar, anlamlar, simgeler vb. yarigsma
programlarinda soru olarak yarismacit adaylara sorulmaktadir. Basarinin anahtari ise
KIA’larin eglence boliimlerini iyi takip etmekten gegmektedir. KIA’larn sistemsel isleyisleri

boylece siirekli devam etmektedir.

Yarigma program tiirleri, televizyonlar i¢in yapim agisindan cazip bir nitelige sahiptir.
Diger televizyon program tiirlerine oranla iiretim maliyeti disiiktiir. Bu nedenle ticari
televizyonlarda bu program tiiriine siklikla rastlanmaktadir. Yarisma programlarinin stiidyo
tasarimlari, 6diil sunumlar1 veya verdikleri odiiller ve 6diil oranlar1 bu televizyon tiiriini
izleyici acisindan cekici kilmaktadir. Bilgi kavrami, gerilim, heyecan, merak yaratma araci
haline getirilmektedir. Giinlimiizde yarigma programlari, ticari televizyonlarin her baglamda
beklentilerine cevap veren bir tiir olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yarisma programlari asir1 bir
sekilde melezlesmistir. Bu melezlik, programlarin izleyici kitlesini genisletmesine neden
olmustur. Yarisma programlarinin izleyicisi, bir sekilde kendisine ait unsurlar1 yarisma
programlarinda bulabilmektedir. Boylece bu program tiirii sosyo-ekonomik ag¢idan farkli

ozelliklere sahip ¢esitli izleyici kitlesi tarafindan takip edilebilmektedir.
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