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OZET

Bu makale, haber anlati yapisinin olusturulma siirecinde Avrupa’daki Tiirk basmni 6zelinde kadin
sOylemini ele almaktadir. Calisma kapsaminda Avrupa’da giinliik olarak yayimlanan Hiirriyet, Zaman,
Tiirkiye, Aydinlik ve Sabah gazetelerinin 17-23 Eyliil 2012 tarihleri arasinda yayinlanan niishalari
incelenerek sonuca ulagilmaya ¢alisilmistir. Calismada arastirma yontemi olarak igerik analizi metodu
uygulanmistir. Arastirma sonucunda Avrupa’daki Tiirk basininin kadina yonelik haber sdyleminde
“bagar1” unsurunu baskin bir sekilde 6ne ¢ikardigi goriilmiistiir. Bununla birlikte 6zellikle son yillarda
kadina yonelik en 6nemli Gtekilestirme sendromu olan “siddet” olgusu da gazete haberlerinde islenen
konularin baginda yer almistir. Diger yandan Tiirkiye’de son bir y1l 6ncesine kadar 6nemli bir giindem
maddesi olan teror hadiseleri ve bunun sonucunda magdur olan sehit yakini1 kadinlariyla ilgili haber
ciktilari, Tiirk gazetelerinde yer alan diger 6nemli bagliklar arasinda yer bulmustur.

Anahtar Kelimeler: Avrupa’daki Tiirk medyasi, Medyada kadin sdylemi, Haber, icerik analizi,
Medyada haber olgusu

Narrative Structure of News and the Discourse on Women: The Case of the Turkish Press in
Europe

ABSTRACT

This article, investigates the woman discourse in creating the process of narrative structure of news
within the scope of the Turkish press in Europe. In the context of the study, it is tried to reach the
result by examining daily published newspapers in Europe; Hiirriyet, Zaman, Tiirkiye, Aydinlik and
Sabah Newspapers’ copies were published between 17-23 September in 2012. In the study, content
analysis method was applied as research method. In the result of the research; it was observed that
Turkish press in Europe puts forward dominantly the “success” element in news expression related
with woman. At the same time, especially in recent years as the most important otherization syndrome
“violence” fact toward woman took the first place among covered subjects in the newspapers too. On
the other hand, terror incidents which are important agenda items and therefore the news about the
martyrs’ women relatives who are the victims of terror incidents, found place among the important
topics in the Turkish newspapers until the last year in Turkey.

Keywords: Turkish media in Europe, Women expression in media, News, Content analysis, News
fact in media
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Giris

Kadin, ontolojik olarak diinya sahnesinde var oldugundan bu yana siirekli ve giidiimli
bir sekilde otekilestirilen, yonlendirilen, asagilanan, hor goriilen, 6telenen bir konumda
olmustur. Kadinin bu konumlandirilmasinda kuskusuz ataerkil diisiincenin etkisi yadsinamaz.
S6z konusu olan bu ataerkil veya “erkek egemen” odakli diisiincenin toplumlarda ikame
olmasi, modern ¢agin bir iiriinii olmayip kokleri eskiye uzanan ve “insan cinslerini” tarif eden
dini metinlerin yanlis veya kasith bir sekilde yorumlanmalarina kadar uzanmaktadir. Daha
somut olmasi acisindan konuyu bir 6rnek dahilinde ele alacak olursak, “Kadin, erkegin
kaburga kemiginden yara‘[llmls‘ur”l miti, kadinin toplumdaki algist bakimindan ¢arpict bir
soylem teskil etmektedir. Bu s6z ¢ogu kimse tarafindan Kur’an kaynakli olarak bilinmesine
ragmen, aksine Tevrat’ta gegmekte ve Islam literatiiriinde “Israiliyat” diye adlandirilmaktadir.
Bir “galat” olarak degerlendirebilecegimiz bu sdylemde, kadinlar maalesef “dogustan egri” ve
terbiye edilmesi gereken varliklar; erkekler ise diizgiin ve onlar1 terbiye etmeye vazifeli
“cinsler” olarak goriilmektedir. Tarihin her doneminde ve hemen her toplumda erkek egemen
paradigma galebe ¢aldig1 i¢in kadin fizyolojik, sosyolojik ve kiiltiirel aktor olarak ya
gormezden gelinmis ya da ikincil plana itilmistir. Bennett’in ifadesiyle soyleyecek olursak
“bir donemin digerine gore kadina daha ¢ok olanak sundugu yargisi, genellikle arkasinda sakli
ideolojik yiikler tasir” (2005, s.152). Tarihsel siire¢ igerisinde kadina yonelik bu negatif
ayrimcilik Kapitalizmle birlikte doruk noktasina ulagsmistir. Kapitalizmle birlikte hayatin her
alaninda koklii degisim ve doniisiimler yasanmistir. Bu siirecte kadinin toplumsal statiisiinde
de onemli degisiklikler olmustur. Kapitalizmin ortaya ¢ikardigi ve sekillendirdigi kadin
konumu ii¢ alanda kendini hissettirmistir. Bunlar “iiretici”, “tiiketici” ve “meta” olarak
kadindir.> Konumu geregi kapitalizm her seyi metaya doniistiirmiis, es deyisle baskasina
devredilebilir, pazarda islem gorebilir hale getirmistir. Goriiniiste her sey 6zgiir kilinmis, her
seye parasal deger verilmistir (Macfarlane, 1993, s.261). Literatiirde kadin olgusu biyolojik
olarak “cinsiyet” kavramiyla birlikte “toplumsal cinsiyet” (Gender) olarak da
tanimlanmaktadir. Erkek ve kadin arasinda sosyal ve Kkiiltiirel olarak yapilandirilmais,
tanimlanmis ve cinsiyetlerden birine yliklenen kimliklere, statiilere, rol ve sorumluluklara
dayanan iliskiler yumagi olarak tanimlanan bu niteleme (Kaypakoglu, 2004, s.13) ilk olarak
Amerikali Feministler tarafindan dillendirilmistir (Scott, 2007, s.3). Bu alandaki yine ilk

! http://www.dunyadinleri.com/tevrat/tevrat01.htm/(Erisim Tarihi: 10. 10. 2013)

? http://www.bilgidergi.com/uploads/2000Fidan.pdf/ (Erisim Tarihi: 13. 10. 2013)
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caligmalar Anne Oakley’in 1972 yilinda kaleme aldigr “Sex, Gender and Society” isimli
kitabiyla giindeme gelmistir. Oakley’in bu calismasinda 6zetle cinsiyetin biyolojik olarak
verili oldugu, toplumsal cinsiyetin ise toplumsal diizenlemelerle belirlendigi savunulmaktadir
(Savran, 2004, s.234). Bahsi gegen toplumsal diizenlemelerin iginde medyanin etkisi gok
biliyiik olmustur. Bir baska deyisle Toplumsal Cinsiyet ayirimi ve kadinin otekilestirilmesi
veya kadinin bir meta olarak konumlandirilmast konusu medyadan bagimsiz olarak
diisiiniilemez. Kapitalizmin {iriinii olan medya, gliniimiizde ¢ift tarafl1 bir islev listlenmektedir.
Medya bir yandan toplumsal degisim ve doniistimleri sevk ve idare edip toplumlara yon
verirken; diger yandan varligim1i bor¢lu oldugu kapitalizmi yeniden iiretmek ve
mesrulastirmak suretiyle canli tutmaktadir. Ozellikle 19. Yiizyildan sonra Pazar ekonomisinin
ikame edilmesiyle birlikte toplumlara “tiiketim” kiiltiiri de asilanmaya baglanmistir. Yukarida
da bahsedildigi gibi hedeflenen tiiketim kiiltiirii, Kitle Iletisim Araglar1 veya giiniimiizdeki
yaygin kullanisiyla medya araciligi ile hayata gegirilmektedir. Kapitalizmin kendini sistemli
bir sekilde iiretmesinin ve yenilmesinin énemli sacayaklarindan biri de medya aracilig ile
kadin bedeni iizerinden yapiliyor olmasidir. Medya materyallerinde kadin temsili veya
sunumu farkliliklar gésterse de Kapitalist sistem bir strateji olarak, reklamlar araciligiyla
kadmlar tiiketime yonlendirdigi gibi paradoksal olarak onlari tiikettikleri de bir realitedir
(Aksoy & Icil, 2007, ss. 86-105). Es deyisle kitle iletisim araglariin toplumsal cinsiyeti
egemen ideoloji baglamimda yeniden tanimlama amacma hizmet ettigi (Ozarslan, 2007,
$5.762-763) disiiniildiigiinde, bu tanimlama ekseninde kadin bir yandan gérmezden gelinmis
diger yandan baski altinda tutulmus veya bedeni iizerinden cinsel bir meta olarak
kurgulanmistir. Ozetle sdylemek gerekirse, giiniimiizde medya igeriklerine konu olan
haberlerin anlati yapisi ve sunumunda Kapitalist paradigmanin kadim kadin algisinin hakim

oldugunu sodyleyebiliriz.

Bu ¢alismadaki genel amag, medya ¢iktilarinda yer alan kadin haberlerinin hangi
argliman veya perspektiften ele alindigini saptamaya yoneliktir. Bu dogrultuda ¢alismamizda
Avrupa’daki Tiirk basin1 mercek altina alinmustir. Calismay1 énemli kilan durum ise yaklasik
55 yillik bir gegmise sahip olan Avrupa’daki Tiirk is¢i gocii ve buna paralel olarak varligini
siirdiiren Tiirk diaspora medyasidir. Buradan hareketle ¢aligmanin 6zel amaci, Avrupa’da
kalict olmaya baglayan ve oradaki Tiirklerin “sesi” hilkmiindeki Avrupa’daki Tiirk diaspora
medyasinin kadin haberlerini ne sekilde ele aldigini, kadin olgusunu ne derecede Gnemseyip

onemsemedigini arastirmaya doniiktiir.
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Asagidaki boliimlerde kavramsal ¢ergeve baglaminda haber 68esi tizerinden, haberin
mahiyeti, degisik mecralarda haberin ne sekilde yapilandirildigi, haberin anlati yapisi, kadin
sOylemi ve Avrupa’daki Tiirk basini gibi basliklar irdelenmeye caligilacaktir. Arastirma
kisminda ise Avrupa’da Tiirk¢e ve siireli olarak yayinlanan gazetelerin analiz ve yorumlarina

yer verilecektir.

Kavramsal Cerceve
Haber
Haber kavrami, Arapcadan Tiirkceye girmis bir sozciik olup en yalinkat haliyle bir
konu, bir olay veya bir olgu ile alakali bilgiler i¢eren enformasyondur. Gazetecilik
baglaminda ise teknik olarak, SN+K ( Kim?, Ne?, Ne zaman?, Nerede?, Nasil?, Neden?)
kural1 gergevesinde giincel, ilging, dogrulugundan siiphe edilmeyen, objektif tarzda sunulan

(13

bilgiler yumagidir. Diger bir deyisle haber; “yiice degerler” adina, “dogruluk”, “gerceklik” ve
“tarafsizlik” (Yiiksel, 2010, s.145) ekseninde icra edilen gazetecilik pratigidir. Haber, insanin
diisiinen bir sosyal varlik olarak ¢evresinde olup-biteni anlama ¢abasindan kaynaklanan bir
ihtiyacin sonucu olarak dogmustur. Dolayist ile bu merak duygusunun enformatik boyutu
giinimiizde medya organizasyonlar1 tarafindan icra edilmektedir ( Oktay, 1995, s.160).
Demokratik toplumlarda medya; yasama, yliriitme ve yargi erkinden sonra dordiincii giic
olarak kabul edilmistir. Bu da aslinda medyanin, dolayis1 ile haberin toplum hayatindaki
onemini agiklayan ve vazgecilmez oldugunu belirten dnemli bir gdstergedir. Girgin’in de
ifade ettigi gibi, herhangi bir konudaki yeni bir bilgi, gercegin 6zeti, gergekligin toplumsal
kurgusu, herhangi bir olayin raporu ve belirli bir yer ve zaman iginde gerceklesmis olaymn
bilmeyenlere aktarimi gibi olduk¢a farkli tanimalara sahip olan haber, medya caligmalarinin
her zaman odaginda olmustur (1988, s.33). Haberle ilgili bu tanimlamalardan sonra neyin
haber olup olamayacag1 da gazetecilik teknigi agisindan 6nemlidir. Eryilmaz’a goére bir olayin
haber niteligi tagiyabilmesi: 1-Etki alani, 2- Tazelik, 3-Giincellik, 4-Sarsicilik/Sok edicilik, 5-
Olagandislilik, 6-Cografi yakinlik, 7-Duygusal yakinlik, 8-Catisma/Gerilim, 9-Uyaricilik,10-
Egiticilik, 11-Tekrarlanma gibi 6zellikler tagimas1 gerekmektedir (Akt. Gokgen, 2008, S.86-
87). 1ki binli yillara kadar toplumun haber alma mecralar1 eski veya geleneksel medya
dedigimiz Konvansiyonel medya aracilig1 ile saglanmaktaydi. Fakat haber olgusu giiniimiizde
cok farkli mecralar tarafindan icra edilmeye baglanmistir. Klasik siniflandirma ile sdylenecek
olursa bu mecralar; Konvansiyonel medya (Geleneksel Medya) ve New Medya (Yeni medya

veya Dijital medya) seklinde tanimlanabilir. “Konvansiyonel medya” kategorisinde
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Televizyon, radyo, sinema gazete, dergi vb. mecralar yer alirken, “Yeni medya” kategorisinde
ise yaygin kullanim ve ifadesi ile “sosyal aglar” (Facebook, Twittet, Linkedin, Instagram
v.b.), e-gazetecilik ve biitiin bu teknolojileri alt yap1 olarak kullanan Vatandas gazeteciligi
sayilabilir. Bahsedilen mecralardaki haber olgusu ve siireci teknolojinin gelisimine paralel
olarak zaman, mekan, hiz ve etkilesim baglaminda degisiklikler gostermistir. Medyada
degisen haber siirecini anlayabilmek, gazeteciligin gecirdigi asamalar1 bilmekle dogrudan
ilintilidir. Buradan hareketle degisen gazetecilik pratik ve siirecleri “gazete haberciligi”,

“radyo haberciligi” “televizyon haberciligi”, ve “internet gazeteciligi” seklinde giliniimiize

kadar agamalar halinde geliserek devam etmistir.

Gazete Haberciligi

Konumuz dahilinde inceleyecegimiz mecralarin en eskisi ve gilinlimiizde halen
etkinligini koruyan yayin organi, gazetedir. Bir baska deyisle gazete, kamuoyunun haber alma
ihtiyacini1 karsilamak adina kitle iletisim araclar1 arasinda en eski gelenege sahip olan yayin
organidir. Haberciligin temelini teskil ettigi i¢in gazetelerin ilk ¢ikisina kisa da olsa bakmakta
fayda gormekteyiz. Gazeteler, ticari merkantilizmin bir {iriinii olarak ilk kez Avrupa’da ortaya
cikmistir. Gazetenin bir Kkitle iletisim araci olarak varlik sahnesine ¢ikmasinda matbaanin
icadinin teknoloji baglaminda ¢ok biiyiik katkisi vardir. Fakat Avrupa’da bilinen geleneksel
gazetelerden Once Fransa’da 1529°da “Occasionnel” denilen ve siiresiz olarak yaymlanan
gazetelerin de oldugu bilinmektedir. Bunlarin en bilineni ise hem gazete hem de “yalan
haber” anlamma gelen ‘canardlar’dir. Jeanneney’in tespitlerine gore bu gazetelerin
iceriklerini, insanlarin hayal giicline ve duyarliligina hitap eden, ger¢ek ya da uydurma tiim
haberler olusturmaktadir. Bu yayinlarda sel felaketleri, depremler, o donemde sik rastlanan
hayaletler ve cinayetler gibi hicbir politik hedefi olmayan ve daha ¢ok magazin temali
haberler 6ne cikmistir (2009, s.24-25). Diger yandan Avrupa’da gazetelerin kitlesellik
kazanmasina vesile olan matbaanin bulunmasindan yaklasik 5-6 yiizyil énce Cin’de “blok
basimciligi”’nin var oldugu da bilinen bir durumdur (Carter, 2007, s.136-137). Bununla
birlikte gazeteciligin yayginlik kazanmasinda diisiinsel ve teknik anlamda Avrupa’nin katkisi
kayda degerdir. Bu baglamda 15. Yiizyilda Gutenberg’in matbaayr kurmasi ve tipografik
baski teknigini bulmasi (Ozgen, 1998, s.11) Bati uygarhigindaki gelisimin doniim
noktalarindan birini teskil etmistir. Kitlesel veya siireli yayin baglaminda ilk gazeteler

Avrupa’da ¢ikmistir. Almanya’nin Ausburg sehrinde 1609’da Avis Relation Oder Zeitung,
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ayn1 yil Strasburg’da yaymlanan Relation isimli gazeteler ( Tokgbz, 1994, s.26) basin
tarihinde yayinlanan ilk gazeteler olarak tarihe gegmistir.

Basin diye de tabir ettigimiz gazetelerin, Oncii kitle haberlesme araglari olarak
yayginlik kazanmasi iki temel dinamik {izerinden sekillenmistir: Okuma-yazmanin bati
toplumlarinda yayginlasmasi ve basim teknolojilisindeki gelismelerdir (Inal, 2007, s.42).
Diger yandan ontolojik baglamda ise insanoglunun haber alma gereksinimi ve isteginin,
gazetelerin dogusunda biiyiik etkisi ve katkisi bulunmaktadir (Tokgdz, 1994, s.34). Gazeteler
ve gazetecilik ilk ¢ikis yilarindan itibaren kismi degisikliklere ugramis olsa da, insanoglunun
merakin1 celp eden temelde degismeyen {i¢ tip enformasyon iizerinde odaklandiklar
goriilmektedir. Genel haberler (Occasionnel) ; cemiyet haberleri (Canard) ve kamu isleri
tizerine agirligini koymaya calisan fikir haberleridir (Jeanneney, 2009, s.25 ). Siireli haber ve
enformasyon yaymmi 16. Yiizyilin ikinci yarisinda, modern gazeteciligin kokenleri ise 17.
Yiizyilin baslarina kadar uzanmaktadir. Avrupa’daki bu ilk donem gazetecilik bigimi, esas
olarak yabanci haberlerle, yani uzak yerlesim birimlerinde meydana gelen (veya gelmis)
olaylarla iligkili olmustur (Thompson, 2008, s.106-107). Gazetecilik, 19. Yiizyildan itibaren
biiyiik bir etkinlik kazanmaya baglamistir. Sanayi Devrimi sonrasinda refahin ytikselmesi,
ticaretin kiiresel bir ozellige dogru evrilmesi, demokrasinin adim adim kurumsallagmasi,
ozgiirliiklerin hayata gecmesi, toplumlar arasi iletisim ve etkilesimin yayginlik kazanmaya
baslamasi bir yandan gazeteciligin veya haberlesmenin bir sonucu olarak ele alinabilir; diger
yandan gazeteciligi doniistiiren basat gelismeler olarak da degerlendirilebilir. Thompson bu
donemle ilgili i¢ yonelime vurgu yapmaktadir: 1-Medya organlarinin 6nemli 6l¢iide ticari
sirketlere doniismesi, 2-iletisimin kiiresellesmesi, 3-Iletisimin elektronik tabanli bir boyut
kazanmasi ( 2008, s.121). Gazetelerin giinlimiizde medya diye adlandirilan mefhumun ortaya
cikmasinda Oncii bir gorev yliklendigini soyleyebiliriz. Basm; bir anlamiyla yazinin
biitlinlestirici islevi dolayiminda kamuoyu kavramini belirgin kilarken, diger yandan gazete ve
dergilerin diizenli ve siirekli enformasyon akisi saglamasi ile de okuyucu nezdinde bir
giindelik aliskanhik saglamistir. Es deyisle basin, kentli ve sekiiler bir okuyucu kitlesi
olusturmak suretiyle kamusal bir alan islevi tistlenmistir (Tirkoglu, 2007, s.71). Gazeteler,
20.Yiizyilda radyo ve televizyonun bir rakip olarak icadina kadar etkinliklerini
koruyabilmislerdir. Fakat teknolojinin son yillardaki bas dondiiriicli hizina paralel olarak basta
radyo, tv ve son zamanlarda da internetin devreye girmesiyle birlikte gazetelerin etkinlik alani
daralmaya baglamistir. Diger yandan haber teknigi baglaminda ele alindiginda, “gazete

haberleri” veya “gazete haberciligi” genel anlamda haberciligin “anayasa’sin1 olusturan bir
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oneme sahiptir. SN+1 K c¢ergevesinde kurgulanan haber formiilasyonu, diger kitle iletisim
araclarina da temel teskil etmistir. Her haber mecrasinin kendine has bir takim 6zellik ve
farkliliklar1 mevcuttur. Tokgoz’e gore (1994, $5.34-45) yazili basinin 6zellikleri sunlardir: 1-
Goze hitap etmesi, 2- Saklanabilir olmasi, 3- Ayrintili ve derinlikli enformasyon vermesi, 4-

Zamanla yaris baglaminda diger mecralara gore yavas olmasidir.
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Radyo Haberciligi

Medya tarihinde donemsel olarak yazili basindan sonra kitlesel anlamda 6ne ¢ikan ve
toplumlar: etkileyen iletisim araci radyodur. Es deyisle 20. Yiizyilda radyo ve televizyonun
gazetelere rakip olmalar1 ve etkinlik kazanmalari, yazili basinda koklii degisikliklere neden
olmustur ( Tokgdz, 1994, 5.297). Isitsel dgelerin 6n planda oldugu bu yeni iletisim bigiminde
habercilik mefhumu olan yazi yani gorsel boyut, konusma veya ses boyutuna evrilmistir.
Radyo yaymnlarinin baslangict 1920°li yillarda olmustur. ABD ve bazi Avrupa iilkelerinde
ayni yillarda radyo haber programlarinin yaymm1 da baslamistir. Gelismis tlkeler disinda
radyonun yayin hayatina baslamasi ise 1930’1lu yillarin sonu ile 1940’11 yillarda olmustur.?
Her zaman ve her yerde ulasilabilir ve dinlenilebilir bir 6zellik tagimasindan 6tiirii “sicak kitle
iletisim arac1” olarak tarif edilen radyo, ilk olarak 2 Kasim 1920°de Amerika Birlesik
Devletleri’nde yayma baglamistir (Aziz, 1982, s.9). Radyonun icadiyla birlikte Kkitle
toplumuna gegis 1920°1li yillarda daha da hizlanmaya baslamistir (Crowley & Heyer, 2007,
§.302). Bu donemde hem Avrupa’da hem de Amerika’da milyonlarca insan savasla ilgili
gelismeleri radyodan takip etmis ve radyo haberciligi bu dénemde altin ¢agi yasamstir.”
Tokgdz, radyo yaymlarin ¢esitli asamalardan gectigini hatirlatarak, 6zellikle 1927 ile 2.
Diinya Savasi sonuna kadar olan donemin radyo agisindan olgunluk dénemi oldugunu
belirtmektedir. Tokgdz, Televizyonun heniiz icat edilmemis olmasi, 2. Diinya Savasi’na
dontik provokasyonlarin radyo araciligi ile engellenmesi onun etkin bir ara¢ olarak One
cikmasini saglayan ve habercilik yoniinden altin ¢agini yasamasina etki eden faktorler
oldugunu ileri siirmektedir. Diger yandan radyonun savas yillarinda diktatoryal yonetimler
tarafindan nasil yakici ve yikici bir enstriiman olarak kullanildig: da asikardir. Jeanneney bu
durumu, “ Ikinci Diinya Savasi, kamuoyunu radyo yaymlarinin topyekin bir silah olabilecegi
fikrine hazirlayan entelektiiel, psikolojik ve politik bir ortamda ¢ikmisti. Radyo, her ne olursa
olsun, iyi kullanilirsa pek ¢ok askeri birlige bedel olabilirdi” (2009, s.168). Sozleriyle
aciklamaktadir. Briggs & Burke ise radyonun propaganda araci olarak savas donemlerindeki
etkisini ve etkinlik olarak gazetelerden daha ¢ok One ¢ikmasini su carpici ciimlelerle ele
almaktadirlar “ Iki yil i¢inde, Avrupa’daki yaym istasyonlarmin ¢ogu Nazilerin eline gecti;

“gercek” haberlere duyulan ihtiyag daha Oonce hi¢ bu kadar biiyilk olmamisti. Bu talebi

*http://hbogm.meb.gov.tr/modulerprogramlar/kursprogramlari/gazetecilik/moduller/radyo_haberciligi.pdf/
(Erisim Tarihi: 13. 02. 2014)
*nttp://hbogm.meb.gov.tr/modulerprogramlar/kursprogramlari/gazetecilik/moduller/radyo _haberciligi.pdf/
(Erisim Tarihi: 13. 02. 2014)
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karsilamak i¢in radyo, belki de tarihinde ilk kez gazetelere oranla belirgin bir lstiinliige-
Birlesik Devletler ’de bir par¢a imrenilen, Britanya’da ise biiyiik 6l¢iide kiymetinin bilindigi
bir dstiinliige-sahipti ” (2011, s.242). Radyoculuk, 2. Diinya Savasi’ndan 1960’a kadar olan
donemde habercilik agisindan doruk noktasina ulasirken, 1950°1i yillarda televizyonun
icadiyla diisiise ge¢mistir (Tokgoz, 1994, 5.299).

Radyodaki  haberlerin  Ozellikleri genel hatlariyla; acik, anlasilir, kisa,
hikayelendirilmis, tekrar niteliginde, konugma diliyle ve kaynaginin agik bi¢cimde belirtilmesi
seklinde Ozetlenebilir ( Tokgéz, 1994, s.303). Diger yandan radyo haberciliginde haber
kusaklari; kisa haberler, biilten haberleri ve haber program ve kusaklar1 seklinde

iletilmektedir.®

Televizyon Haberciligi

Televizyon medya diinyasinin en basat aktorii ve 20. Yiizyilin en biiyiik icatlarindan
biri olarak kitleleri yonlendirmede en giiglii etkiye sahip olan bir iletisim mecrasidir.
Televizyon gorsel ve isitsel duyulara hitap ederek kitleleri maniple eden Onemi bir
medyumdur; yani Kitlelere hem ses hem de goriintii kullanarak ulasabilmektedir. Es deyisle
goriintii ve sesi senkronize Kullanan ve zamanla yarisarak enformasyon verebilen televizyon,
kitleler agisindan elzem olan haber ihtiyacin1 biiyiik ol¢iide karsilayacak bir giice sahiptir
(Oztiirk, 1996, s.1086). Nitekim Tokgdz (1996, s.299) bir karsilastirma olarak, Televizyon
yayinlarimin  1950°den sonra diinya oOl¢eginde yaygmlik kazanip kitleler tarafindan
benimsedigini saptayarak, bugiin i¢in televizyonun, gazete, dergi ve radyolardan daha fazla
bir etkiye sahip oldugunu belirtmektedir. Televizyonun dogasi geregi goriintii ve sesi es
zamanl bigimde “canli” olarak sunma kapasitesi onu diger iletisim platformlarindan bir adim
one ¢ikarmistir. Televizyonun bu 6zelligi kiiresel 6l¢ekte halk yiginlar1 tarafindan kisa siirede
benimsenmesine etki eden unsurlarin baginda gelmektedir. Diger yandan televizyonun biitiin
bu olumlu yanlarmma ragmen medya aragtirmalarinda en ¢ok elestiri konusu olan iletisim
aracidir. Bu elestiriler arasinda belki de en 6nemlisi, haber yaparken, olaylar1 saptirdigi veya
carpittigidir  (Tokgdz, 1996, s.300). Neil Postman televizyonu, onemli oranda

iceriksizlestirilmis, eglence yoluyla kiiltiiriin giderek doniismesine aracilik eden bir aygit

>http://hbogm.meb.gov.tr/modulerprogramlar/kursprogramlari/gazetecilik/moduller/radyo haberciligi.pdf/
(Erisim Tarihi: 13. 02. 2014)
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olarak nitelendirmistir.’. Bu baglamda Diinya’da ilk televizyon yayinlart 1936 yilinda
Ingiltere’”de  daha ©6nce radyo yaymlarmi da gerceklestien BBC tarafindan
baslatilmigtir.(Aziz, 1989, s.19). Yeni nesil iletisim araglar1 arasinda degerlendirebilecegimiz
televizyon fonksiyonel olarak Kkitlelere degisik tiir ve amaglarla hazirlanmis programlar
araciligiyla siirekli mesajlar iletmektedir. Temel olarak haber verme, egitme ve eglendirme
basliklar1 altinda toplanabilen bu amaclardan haber verme, televizyonun en Onemli
islevlerinden birini olusturmaktadir.” Televizyonun sundugu bu genis enformasyon
yelpazesinde haber 6gesi digerlerine nazaran goreceli de olsa one ¢ikmaktadir. Es deyisle
televizyon, halk nezdindeki etkinlik ve s6hretini daha ¢cok enformasyona dayali haber verme
isleviyle elde etmistir Bu dogrultuda “Ilk haber biilteni kavram1 da 1941 yilinda ABD’de CBS
kanali tarafindan gerceklestirilmis, televizyon yayinlarinin arasinda 15 dakikalik haber
yayincili@i yapilmistir.” (Aziz, 1989, s.19). Giinliimiizde haber materyalleri giderek goriintiiye
odakli modern bir form kazanmistir. Bol resimli kitle gazetelerinin gordiigii ilgiden sonra
teknolojinin gelismesiyle 6zellikle de televizyon haberciligi hizla gelismistir.® Televizyon
haberlerinin 6zellikleri diger iletisim araglariyla kismi olarak benzerlik gosterse de, teknik
olarak onemli farkliliklar barindirmaktadir. Televizyon haber yayinciliginin temel 6zelligi,
“konusma bigiminde haber vermesidir’. Ancak radyodan farkli olarak haber sunucularinin
jestleri, mimikleri, hal ve tavirlar1 da haber sunumunda etkili olmaktadir.” Yine ayni sekilde
televizyon haberlerinin radyo haberleriyle benzesmesi, her ikisinin de haber yapisinin bir sov
(gosteri) diizeni i¢inde diizenlenmesi gerekliligindendir. Fakat televizyon haberinde ayrica
goriintli malzemesinin yer almasi gosteri diizenini, radyodan ayiran bir ozelliktir (Tokgoz,
1996, s.304). Genel hatlariyla bakildiginda televizyon haberciliginde; ses ve goriintiiniin es
zamanliligl, olaylarin canli yansitilmasi, dramatik bir biitiinliik, tekrar, diizenlilik, hiz gibi
unsurlar 6ne ¢ikmaktadir. Diger yandan televizyonda haber format ve sunumlari diger
mecralara gore cok daha cesitlidir; bunlar stiidyoda sunulan haberler, anonslu haber
(muhabirle baglanti), rportaj haber, telefonla baglanti, acik oturumlar, stiidyo réportajlari vb.

siralanabilir.

Internet Habereciligi

® http:/edergi.sdu.edu.tr/index.php/gsfsd/article/viewFile/2774/2455/ (Erisim Tarihi: 25. 03. 2014)
7 http://www.rtuk.org.tr/upload/UT/51.pdf/ (Erisim Tarihi: 24. 01. 2014)
& http://hbogm.meb.gov.tr/modulerprogramlar/kursprogramlari/gazetecilik/moduller/televizyon_haberciligi.pdf/
(Erisim Tarihi: 25. 03.2014)
® http://www.rtuk.org.tr/upload/UT/51.pdf/ (Erisim Tarihi: 24. 01. 2014)
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21.Yiizyilin medya alanindaki en biiylik devrimi kuskusuz internet tabanli yayinciligin
devreye girmesidir. Konvansiyonel medya- yeni medya ayirimi veya karsilagtirmasi internet
oncesi ve sonrasi ile ilgili bir durumdur. Teknolojik gelismeler, hayatin her alanma kiiresel
Sleekte etki ederken medya diinyast bunlardan ayr diisiiniilemez *° zira medya ve teknoloji
Oylesine yakindan kaynasmislardir ki, medya sektorleri kullandiklar1 farkli teknolojilerle
tanmimlanir olmuslardir (McChesney, 2003, s.273). Internetin yeni bir mecra olarak ortaya
cikmasi, gazetecilik pratiklerini radikal bir sekilde degisim ve doniisiime ugratmustir. internet
medyasi veya dijital medya diye isimlendirilen bu mecra, temelde teknik anlamda “yeni nesil”
bir medya araci olarak 6ne ¢ikmustir. Bir bagka ifade ile yeni medya, 6ziinde barindirdigi
teknolojik Ozelliklere ilaveten kadim Konvansiyonel medyanin alt yapisin1 da kendine
eklemleyerek yeni bir medya olgusunun dogmasina vesile olmustur. Bir “Multimedya”
disiplini olarak ortaya ¢ikan bu yeni mecra bir yandan haber mefhumundaki zaman ve mekan
olgusunu doniistiiriitken diger yandan da “medya baronlarinin” kendilerinde birer “hak”
olarak gormeye aligtiklar1 tekellesme arzularina da onemli Ol¢iide sekte vurmustur. Diger
yandan Haberin yoriingesini degistiren bu yeni mecra vasitasi ile medya diinyasinda olmasi
gereken “cok seslilik”, haberlesme 0zgiiliigii veya alternatif haberciligin de 6nii agilarak
vatandag gazeteciligine dogru bir yonelimin baslamasina olanak saglamistir. Bununla birlikte
onemli avantajlar1 ile One ¢ikan dijital medya ve online (¢evrim igi) gazetecilik, bir¢ok agidan
da handikaplar barindirmaktadir. Ozellikle ilgili hukuki diizenlemelerinden kaynakl
denetimsizlik ve “giiven” sorunsali oncelikli sirada yer almaktadir. Bahsi gegen arazlar
konvansiyonel medya kodeksi ile kiyaslandiginda “giivenli haber” baglaminda yeni medya
aleyhine onemli dezavantajlar barindirdigi goriilmektedir. Diger haber mecralarinda da
gortildiigii gibi internetin de kendine has ayirt edici 6zellikleri mevcuttur. Medya diinyasina
yeni bir anlayis ve bicimsellik katan yeni medya (internet haberciligi) ile Konvansiyonel
medya arasindaki haber farklarin1 Binark’a goze 6zetlersek:™

e Konvansiyonel medyada iletisim siireci tek tarafli iken; yeni medyada etkilesim s6z
konusudur.
e Konvansiyonel medyada gazetecilik pahali bir ugrasken; yeni medyada bu durum
gorece ucuzdur.

o Konvansiyonel medyaya erisim, yeni medyaya kiyasla énemli 6l¢iide kisitlidir.

Ohttp://www.turkishstudies.net/Makaleler/1322156885_36GenelMehmetG%C3%B6khan-sos-653-671.pdf/
(Erisim Tarihi: 17.05. 2014)
http://www.turkishstudies.net/Makaleler/1322156885_36GenelMehmetG%C3%B6khan-sos-653-671.pdf/
(Erisim Tarihi: 17.05. 2014)
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e Tiketiciler agisindan da Konvansiyonel medya materyallerinden yararlanmak yeni
medyaya gore daha pahalidir.

o Konvansiyonel medyada faaliyet gosterebilmek adina hukuki bir prosediir
olusmusken; yeni medyada bu siire¢ heniliz emekleme safthasindadir.

e Konvansiyonel medyada genelde patron, devlet veya biiyiik sirketler iken; yeni
medyada ise ‘“vatandas gazeteciligi” geregince isteyen herkes bu faaliyetlerde
bulunabilmektedir.

e Konvansiyonel medyada enformasyon profesyoneller ve mesleki ehliyete sahip
kisilerce saglanirken; yeni medyada bu tiir bir zorunluluk heniiz mevcut degildir.

e Konvansiyonel medyada haber igerigi tizerinde degisiklik yapmak zaman ve mekan
olarak sinirlt iken; buna karsin yeni medyada aninda boyle bir degisiklige gitme
imkan1 mevcuttur.

e Multimedya bicimselligi sayesinde yeni medya iletisimde ¢ok aktorli bir 6zellik
sunarken; Konvansiyonel medyada bu aktorler sinirhidir.

e Konvansiyonel medyada gazetecilik pratigi agisindan zaman ve mekan mefhumu
baglayici bir zorluk ve zorunluluk iken; yeni medyada bu mefhumlardan azadelik soz

konusudur.

Haberin Anlat1 Yapisi

Haber, genel anlam itibariyle insanin yakin ve uzak c¢evresinde olan bitenden haberdar
olma halidir. Gazetecilik baglaminda ise bir olay, bir olgu tizerinde edinilen bilgilerin, iletisim
ya da yaygin kullanisiyla medya organlari marifetiyle insanlara iletilmesidir. (Yiksel &
Giircan, 2001, s.57). Buradan hareketle bu kavrami; haberin 6ziinii teskil eden bilginin,
bilmek veya bilgilenmek noktasinda insanlarin ontolojik diizlemde merak ve haberdar olma
gibi gereksinimlerini saglayan medya ¢iktilari olarak tarif edebiliriz. Diger yandan haberin bir
bilgi olmasi insanlik kadar eski oldugu anlamina da gelmektedir. Yine haber, diiniin
bilinmeyenidir ve dolayisiyla ok Sayida insam ilgilendirmektedir.*? Bununla birlikte haber
diiniin bilinmeyeni oldugu kadar gelecegin de bilinmeyenidir. Bir baska ifade ile haber
insanlarin olmus, olan ve olacak olan olgu ve olaylara dair bilgilendirme/bilgilenme
durumdur. Haberin medya baglaminda ne oldugu kadar, haberin iiretilme ve iletilme siireci de

onem arz etmektedir. Iletisim ¢alismalarinda haber, gercekligin yeniden kurgusu veya insasi

12 http://www.tojdac.org/tojdac/VOLUME2-ISSUE3_files/tojdac_v02i310.pdf/ (Erisim Tarihi: 13. 04. 2014)
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seklinde tanimlandigmma gore, haberin yapilmasi ve sunulmasi siireclerinde habercinin
sOyleminden veya etkisinden bagimsiz olarak diisiiniilmesi de s6z konu degildir. Literatiirde
sOylem (discourse) olarak ele alinan kavram, dilbilimde, ciimlelerin iistiinde dilin 6rgiitlii bir
kullanim1 (Mutlu, 1998, s. 309) olarak ele alanir. Foucault’a gore, herhangi bir kiiltiirdeki
algilama semalarini, dili ve bilgiyi tek bigim olarak denetleyen kiiltiirel bir koddur. Van
Dijk’e gore ise dil caligmalarinda, agirlikli tek tek sozciiklerin, deyimlerin ya da climlelerin
incelenmesinden dilin fiili kullanim big¢imlerinin, yapilarinin ve iglevlerinin ¢éziimlenmesine,
yani sdyleme kaydiran bir yaklasimdir (Akt. Mutlu, 1998, ss.310-311). Haberin anlati
yapisinda bahsi gecen habere etki eden sdylem siireci kendini formel ve in formel sekilde

3

gostermektedir. Es deyisle iletisim ¢aligmalarinda kavram, medyanin “yansitict roliinii” ve
bunu destekleyen “seffaf dil” anlayisini sorunlu hale getirir ( Akga, 2009, s.97). Haberin
olusturulma siirecinde haberi yapan habercinin olay ve olgulara karsi miidahalesi
kacinilmazdir. Bu herhangi bir durumda 6zne ile nesne arasindaki iliskiyle aynilik tasimakta
yani 6zne nesneyi bir sekilde bigimlendirerek sonuca ulasmaktadir. Burada 6ne ¢ikan durum,
habercinin i¢inde dogup biiyiidiigli sosyal yapi, kiiltiirel ve ideolojik kodlarla olan ilintisidir.
Dijk, haberin olugsma siirecinde sdylem tipleri, basliklar, enformasyon miktari, argiimanlarin
secimi ya da sansiir edilmesi ve retorik islemlerinin dogasini simgesel se¢kinler ve onlarin
soylemlerinin belirledigini ifade etmektedir.’® Faucault da netice itibariyle edilgen olarak
gbrdiigli soylemi bir oyuna benzeterek, sdylemin ilk durumda yazi, ikinci durumda konusma,
ticlincii durumda ise bir miibadele oyunundan baska bir sey olmadigin1 iddia etmektedir. Ona
gore Miibadele, okuma, yazma ve isaretlerden/gostergelerden baska bir seyi devreye sokmaz.
Zira kendini anlamlandiranin buyruguna birakir ve kendini iptal eder (Akt. S6zen, 1999,
S.71). Diger yandan Ak¢a’nin da vurguladig: gibi, dil eger “gercekligi” birebir yansitabilen bir
ara¢ degilse, haber metinleri de dili kullanmalar1 nedeniyle daha basindan ideolojik etkiye
aciktir (2009: s. 96). Yine Dijk, ideolojiye gondermede bulunarak, haberlerde se¢gmeci kaynak
kullanimini, tek diize haber temposu ve haber bashigi se¢imini sdylem yoluyla toplumsal
iktidarm iginde kuruldugu ve yeniden iiretildigi metinler olarak degerlendirmektedir.** Ozetle
ifade etmek gerekirse, medya metinlerinin nasil hazirlanacagi, nasil sunulacagi, nasil
kurgulanacagi, neyin haber olup olmayacagi, yonlendirici mekanizma olan haber baronlarinin

deger yargilar1 tarafindan belirlenmektedir. Bu siire¢ de ister istemez toplumun

B3 http://www.turkiyat.selcuk.edu.tr/pdfdergi/s31/20%20toruk.pdf/ (Erisim Tarihi:14. 04. 2014).
 http://www.turkiyat.selcuk.edu.tr/pdfdergi/s31/20%20toruk.pdf/ (Erisim Tarihi:14. 04. 2014).
160



http://www.turkiyat.selcuk.edu.tr/pdfdergi/s31/20%20toruk.pdf/
http://www.turkiyat.selcuk.edu.tr/pdfdergi/s31/20%20toruk.pdf/

Global Media Journal: TR Edition 5 (9)
Genel Fall 2014

bilgilendirmesi adina islev géren medyanin, haber baglaminda gerceklerin ¢arpitilmasina ve

yanlis bir sekilde aktarmasina sebebiyet vermektedir.™

' http://www.turkiyat.selcuk.edu.tr/pdfdergi/s31/20%20toruk.pdf/ (Erisim Tarihi:14. 04. 2014).
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Haberde Kadin Soylemi

Kamuoyunda ve iletisim c¢alismalarinda en ¢ok tartisilan konularin basinda medyada
kadin sdylemi veya sunumudur. Medyanin kitleleri yonlendirmede ve bilgilendirmede anlam/
algi olusturmadaki etkisi diisiiniildiigiinde kadina yonelik haber sunumlarmin ne derece
onemli oldugu kendiliginden 6ne ¢ikmaktadir. Bu baglamda Kaypakoglu’nun da isaret ettigi
gibi medyanin kadinlik ve erkeklik betimlemeleri, toplumsal cinsiyete iligkin yaygin bir
bi¢cimde paylasilan tanimlarin olusmasi, siirdiiriilmesi ya da degistirilmesinde 6nemlidir (Akt:
Erdogan, 2010, s. 24). Haberde kadin kurgusunun olusturulma siirecinde tartisilan konularin
basinda kadina yonelik cinsel Gtekilestirme ve bu baglamdaki negatif ayrimciliktir. Diger
onemli bir husus ise kadin onurunu rencide eden ve asagilayan ve dahi onu meta seviyesine
indirgeyen medya ¢iktilardir. Genel anlamda cinsel ayrimcilik veya toplumsal cinsiyetgilik
- sonradan istege bagli olarak degistirilmesini istisna olarak kabul edersek- insanlarin
dogustan elde ettikleri bedensel Ozellikleri iizerinden kurgulanan bir o&tekilestirme
sendromudur. Connell’e gore toplumsal cinsiyet, kisinin toplumsallastigi bir cinsiyet roli
kadinlik ve erkeklik imajlarmin kendisinde tanimlandig1 toplumsal bir kabullenmedir.*® Bahsi
gecen bu durum gegmis donemler dahil olmak iizere giiniimiizde de kapitalist paradigma ve
ataerkil sistem tarafindan kadin aleyhine olacak sekilde yeniden iiretilerek tedaviile
sokulmaktadir. Timisi cinsiyet¢iligi kadin1 toplumda ikinci ve asagi durumda gosteren biitiin
tutum, davranms ve etkinlikler ile bunlar1 yeniden iiretmek igin kurumsal ve ideolojik
kaynaklarin kullanilmasi olarak tarif etmektedir (Akt. Dursun, 2008, s.67). Yukarida da ifade
edildigi gibi medyanin giiniimiizde toplumlar1 ve bireyleri etkileyen, yonlendiren en énemli
mekanizmalardan biri oldugu gercegiyle kadin olgusunun sekillenigsinde ve yeniden
iiretilmesinde biiyiik etkisi vardir. Medyanin genel olarak kadina yonelik temsil veya tutumu
onu esit bir birey olmaktan ¢ok, cinsel 6gelerini one ¢ikaran veya seks-cinsel haz olgusunu
cagristiracak sekilde ayrimci bir tarzda ele adlig1 goriilmektedir. Medyanin kadina yonelik bu
tutumu toplumsal bir kabullenisin yani sira reyting, tiraj veya maksimum kar elde etmek gibi
tamamen ticari kaygilardan kaynakli gayri ahlaki bir durumdur. Kadinlarin en masum medya
ciktilarinda bile cinsellikleriyle 6ne ¢ikartilmalart medyanin kadin sunumundaki art niyetini
ve sorunsalini tescilleyen gostergelerden biridir. Medya kapitalist paradigma dolayiminda
bunu ¢ift yonlii olarak inga etmektedir. Medya bir yandan reklamlarla ihtiyac algis1 yaratmak
suretiyle kadim1 bir tiiketim nesnesi olarak konumlandirip ala bildigince harcamaya

Ozendirirken, diger yandan sunmus oldugu materyallerle giizellik, disilik, seksilik gibi

'® http://www.j-humansciences.com/ojs/index.php/IJHS/article/viewFile/29/40/ ( Erisim Tarihi: 14. 04. 2014).
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unsurlar baglaminda karsi cins tarafindan arzulanan kisiler olarak lanse edilip meta haline
doniistiirmektedir. Nitekim Aksoy ve Icil’in, reklamlar araciigiyla “tiikketen ve tiiketilen bir
nesne olarak kadin” konulu arastirmalarinda, kapitalist sistemin bir stratejisi olarak kadinlarin
tilketime yonlendirildikleri kadar tiiketildikleri de vurgulanmaktadir. Arastirma bulgularinda
kadmlarin reklamlarda yer alma oranlart %73.26 civarindadir. Diger yandan arastirma
dahilinde reklamlarda rol alan kadinlarin biiyiik ¢ogunlugunun fiziksel olarak kusursuz, ince
bir fizige sahip olmalart medyanin kadinlari seyirlik veya sov unsuru olarak kullandiginin bir
kanitidir.” Bununla birlikte medyanin kadina yonelik negatif ayrimeiligimin bir diger sorunlu
yani ise sosyal hayatin diger alanlarinda goriildiigii gibi kadinin istihdami meselesidir. Bu
baglamda medyada cinsiyet temsiline iligkin bir arastirmanin sonucunu ele alan Toker,’e gore
incelenen iki farkli iilkenin haber programlarinda erkek ana aktor, kadin aktorden ii¢ kat;

erkek gazeteci imzas1 ise kadin gazeteci oranindan iki kat daha fazladir.'®

Avrupa’daki Tiirk Medyasinda Kadin Soylemi

Avrupa’daki Tiirk Yazih Medyasi

Aragtirmanin  bulgularina ge¢meden Once ¢alismamizin nesnesini teskil eden
Avrupa’daki Tirk yazili medyasi ile alakali 6zet de olsa bilgilendirmeyi faydali bulmaktay1z.
Avrupa’daki Tirk medyasinin varligi genel anlamda 1960’11 yillarda Tirklerin Avrupa
tilkelerine is gocl ile baslamaktadir. Avrupa’ya ilk giden Tirk isgileri, enformasyon
gereksinimlerini karsilamada yabanci dil yetersizliginden ve o dénemde Tiirk medyasinin
heniiz sekillenmemis olmasindan dolayr 6nemli zorluklar g¢ekmislerdir. Tiirk isgilerinin
Avrupa’daki varligiin gegicilikten kaliciliga dogru yon degistirmeye baslamasi, Tirk
medyasinin da kurumsal olarak Tiirk is¢ilerine hizmet vermesine temel teskil etmistir. Tiirk
yazili medyas1 baglangicindan bu yana kendine merkez olarak Avrupa’daki en biiyiik Tiirk
niifusu barindirdig i¢in Almanya’y1 se¢mistir. Bu baglamda Frankfurt kenti Tiirk gazeteciligi
ozelinde Gteden beri Avrupa’nin ve Almanya’nin Bab-1 Ali’si olarak simgesel bir dneme
sahiptir. Avrupa’ya ilk Tiirk gazeteleri ucaklarla ulasirken 1969 yilindan itibaren Tiirk
gazeteleri Avrupa’da kalict olmaya baslamis ve bu tarihten itibaren basilmaya baslanmistir.

Bu baglamda 1970°de Aksam gazetesi Avrupa’da basilan ilk Tiirk gazetesi olarak diger

' http://globalmediajournaltr.yeditepe.edu.tr/makaleler/GMJ_7._sayi_Guz_2013/pdf/Guzel.pdf/ (Erisim Tarihi:
01. 06. 2014).
'8 http://globalmediajournaltr.yeditepe.edu.tr/makaleler/GMJ_7._sayi_Guz_2013/pdf/Guzel.pdf/ (Erisim Tarihi:
01. 06. 2014).
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gazetelere de Onciiliik etmistir; bu dogrultuda 1971°de Terciiman, Milliyet ve Hiirriyet
gazeteleri basilmaya baglanmistir. Diger yandan Avrupa’da basilan diger gazeteler sunlardir.
Cumhuriyet (1971), Milli gazete (1973), Tiirkiye (1987), Zaman (1990), Ozgii Politika
(1995), Emek (1996), Ortadogu (1996), Sabah (1996), Posta ve Fanatik (2001), Giinaydin ve
Star (2006). Bahsi gegen gazetelerin ¢ok biiyiik bir kismi son yillarla birlikte faaliyetlerini
durdurmusglardir (Genel, 2011, s.46.51). 2014 itibari ile Avrupa’da giinliik olarak Ssadece
Zaman, Sabah, Tiirkiye, Ozgiir politika, Milli gazete ve Hiirriyet gazeteleri faaliyetlerine
devam etmektedirler.

Arastirma ve Yontem

Amac

Bu caligmadaki amacimiz, kokleri eski tarihlere kadar uzanan ve toplumda siirekli
olarak otekilestirilen kadin olgusuna Avrupa’daki Tirk medyast perspektifinden 151k
tutmaktir. Calismanin ¢ikis noktas1 yaklasik 55 yillik bir ge¢gmise sahip olan Avrupa’daki
Tiirk is¢i gocli ve buna paralel olarak varliginmi siirdiiren Tiirk medyasinin kadin konusunu
hangi argiimanlar ¢ergevesinde ele aldigini saptamaktir. Ek bir ifade ile séyleyecek olursak
Avrupa’daki Tirk medyasinin gurbetteki kadini ne derece Onemseyip Onemsemedigini,
onemsiyorsa sayet bunun hangi sdylemlerle ele aldigini tespit etmeye c¢aligmaktir. Konu
baglaminda bir fikir vermesi agisindan bakildiginda, kadinin medyadaki temsili genel
anlamda hep sorunlu ola gelmistir. Medya ¢iktilarinda kadin figiiri daha g¢ok edilgen,
asagilanan, hor goriilen, kadin bedeni iizerinden kurgulanan cinsel haz veya cinsel meta 6gesi
gibi kadin onurunu rencide edecek sekilde yer aldigi goriilmektedir. Diger yandan yapilan
arastirmalarda medya iirlinlerinin metinsel ve sdylemsel 6zelliklerine goére haberin anlati
yapisinin olusturulma siirecinde kadinin temsil bi¢cimleri kategorik olarak 6 farkli baslikta ele

alindig gé')riilmektedir:19

e Dogal-esit varlik,

e Es, anne, fedakar kadin,

e Ugiincii sayfa-magazin nesnesi,
e Cinsel nesne-haz nesnesi,

e Orgiit - eylem dznesi,

19 http://www.sosyalhaklar.net/2011/bildiri/kose.pdf/ (Erisim Tarihi: 14. 12. 2013)
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e Aragsal varlik,

Yontem

Calismamizda yontem olarak icerik analizi baz alinmistir. Medya arastirmalarinda
icerik analizi iletisim bilimciler tarafindan medya ¢iktilarinin anlasilmasinda 6nemli bir metot
olarak ikinci Diinya Savasi’ndan itibaren kullanmaya baslamlmstir. Icerik analizin veya
¢Oziimlemesinin tanimi yine iletisim bilimciler tarafindan kodlanmistir. Berelson bu yontemi,
iletisimin belirtik igeriginin nesnel, sistematik ve nicel tasvirini amacglayan bir arastirma
teknigi; Krippendorff ise verilerden bu verilerin baglamlart igin yinelenebilir ve gegerli
cikarimlar yapmakta kullanilan bir arastirma teknigi (Akt: Mutlu, 1998, s.158) olarak
tanimlamaktadirlar. Walizer ve Wienir ise bu yonetmi, kaydedilmis enformasyonun igerigini
incelemek i¢in gelistirilmis sistematik herhangi bir yordam olarak tanimlarken Kerlinger ise
sistematik, nesnel ve degiskenleri 6lgmek amaciyla da niceliksel bir baglamda iletisimi
incelemek ve ¢6ziimlemek i¢in gelistirilmis bir yontem ( Akt: Atabek & Atabek, 2007, s.20)
olarak ele almaktadir. Bu calismamizda haber kategorileri baglaminda kadin sunumu
incelenmis olup igerik olarak gazetelerin daha ¢ok hangi konulara odaklandigi 6grenilmeye

caligilmistir.

Calisma bulgulart SPSS 15.0 versiyonu ile analiz edilmistir.
Hipotez

Azmlik medyas1 kendisini daha ¢ok varlik olarak bor¢lu oldugu azinlik kiimesine
yonelik haberleriyle 6ne ¢ikaran bir 6zellige sahiptir. Bir bagka ifade ile azinlik medyasi,
haber havuzunda kiiresel materyallerden veya haberlerden daha ¢ok, hitap ettigi azinligi
ilgilendiren haberlere yer vermektedir. Buradan hareketle Avrupa’daki Tiirk medyasini bir
azinlik medyasi olarak degerlendirdigimizde haber ¢ikitlarinda Avrupa’da yasayan Tiirklerle
ilgili gelismelere daha ¢ok yer verdigi diigiincesindeyiz. Bu baglamda bir hipotez olarak
Avrupa’daki Tiirk medyasinin kadin sunumu konusunun ele alindig1 bu arastirmada Tiirk
kadinlarina daha ¢ok yer verebilecegi kanaatindeyiz. Diger yandan azinliklarin ve azinlik
medyasinin etnisite olarak bagli olduklar1 orijin iilke ile organik yakin iliskileri kaginilmaz
olarak diisliniildiigiinde, konumuz dahilinde Avrupa’daki Tiirk medyasinin Tiirkiye’deki
kadin haberlerine de duyarsiz kalamayacagi varsayimidir. Bununla birlikte Avrupa’daki
Tiirkler acisindan 55 yillik bir Avrupalilik ve buna bagli olarak Avrupa iilkelerinde kalicilik
da s6z konusudur. Tiirklerin bu zaman diliminde i¢inde bulunduklar1 toplumla gorece de olsa
kaynastiklar1 ve Tiirklerin bir kisminin bagl olduklar iilkelerin vatandashigina gectikleri
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bilinen bir durumdur. Dolayisi ile biz bu arastirmada bir varsayim dahilinde Tiirk kadinlarinin
hayatin her alaninda oldugu gibi yerel ve genel siyasette de goriiniir olduklarini, basarilar

sergilediklerini ve bu basar1 dykiilerinin Tiirk medyasinda yer bulabilecegini 6ngérmekteyiz.

Evren ve Orneklem

Bu ¢alismamizda arastirma evreni olarak Avrupa’daki Tiirk medyasi, 6rneklem olarak
da Avrupa’daki giinliik olarak ¢ikan Tiirk basini esas alinmistir. Calismada 6rneklem olarak
Tiirk basinin tercih edilmesinin 6nemli bir nedeni gurbetgilerin ilk yillarindan itibaren onlara

genis enformasyon saglayan ilk kitle iletigsim aract olmasindan dolayidir.

Kapsam ve Simirhliklar

Avrupa’daki Tiirk medyasinda” kadin sunumu” konulu bu arastirmada sadece kadin
haberleri dikkate alinarak diger kategoriler kapsam disinda tutulmustur. Calismamizda
Avrupa’da giinliik olarak yayin yapan Hiirriyet, Zaman, Aydinlik, Sabah ve Tiirkiye
gazetelerinin 17/23 Eylil 2012 tarihleri arasinda yer alan niishalar1 incelemeye tabi
tutulmustur. Bahsi gecen gazetelerde konu simirliligina gitmeden (gazetelerin magazin
sayfalar1 hari¢) kadina yonelik her tiirlii haber ¢aligma kapsaminda degerlendirmeye tabi

tutulmustur.

Bulgular ve Analiz

Tablo 1. Gazeteler ve gazetelerde yer alan kadin konulu haber oranlari

Gazeteler Frekans Yiizde %?ﬁz:l K%?;:(;zt'f
Hurriyet 131 30,8 30,8 30,8
Zaman 48 11,3 11,3 42,0
Aydinlik 43 10,1 10,1 52,1
Sabah 128 30,0 30,0 82,2
Tarkiye 76 17,8 17,8 100,0
Toplam 426 100,0 100,0

Avrupa’daki Tiirk medyasinda kadin soyleminin arastirildigi bu ¢caligmada incelemeye
dahil edilen Hiirriyet, Zaman, Aydinlik, Sabah ve Tiirkiye gazetelerinin 17/23 Eylil 2013
tarihleri arasindaki bir haftalik niishalarinda toplam 426 habere rastlanmistir. Tablo 1’den

anlasilacagi gibi Hiirriyet 131 adet haber ve %30,8’le birinci, Sabah 128 adet haber ve
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%30,0’1a ikinci, Tiirkiye 76 adet haber ve %17,8’le li¢iincli, Zaman 48 adet haber ve %11,3’le

dordiincii ve Aydinlik 43 adet haber %10, 1’le besinci sirada yer almaktadir.

Tablo 2. Gazetelerde giinliik olarak yer alan kadin konulu haber ve oranlari

.. .. Gegerli | Kiimiilatif
Giinler Frekans Yiizde Yﬁide Yiizde

17.09.2012 63 14,8 14,8 14,8
18.09.2012 62 14,6 14,6 29,3
19.09.2012 62 14,6 14,6 43,9
20.09.2012 49 11,5 11,5 55,4
21.09.2012 65 15,3 15,3 70,7
22.09.2012 60 141 14,1 84,7
23.09.2012 65 15,3 15,3 100,0
Toplam 426 | 100,0 100,0

Gazetelerin kadin olgusunu giindemde tutma orani ve verdikleri haber adedi olarak

bakildiginda birbirine ¢ok yakin olduklar1 goriilmektedir. Yukaridaki bulgulardan ¢ikan en
anlamli sonug ise, giinliik yaklasik 60 adet haber ve %14 oranla gazetelerin kadin haberlerine

ayn1 degerde yer verdikleri gergegidir

Tablo 3. Gazetelerde kadinla ilgili yer alan haber basliklari

Basliklar Frekans Yiizde %E";z:' K%?:(Iiaet'f
SIDDET 64 15,0 15,0 15,0
CINSELLIK 31 7,3 7,3 22,3
ESITLIK 24 5,6 5,6 27,9
BASARI 202| 47,4 47,4 75,4
DEGER 44 10,3 10,3 85,7
SAGLIK 23 5,4 5,4 91,1
SEHIT HABERLERI 38 8,9 8,9 100,0
Toplam 426 | 100,0 100,0

Tablo 3’te genel anlamda smiflandirdigimiz yedi haber kategorisi yer almaktadir.

Haber kategorilerine bakildiginda gazetelerde kadina yonelik “basar1” haberlerinin agik farkla
daha ¢ok yer aldigidir. Bulgulara sadece oransal olarak bakildiginda bile yaklasik %50 ile
Avrupa’daki Tiirk kadminin basarisinin gazeteler tarafindan ¢ok 6nemsendigi ve bunu bir
iftihar vesilesi olarak kamuoyuna yansittiklart goriilmistiir. Basar1 kategorisi altindaki

haberlerde Avrupa’da yerel ve genel siyasette Tiirk kadinlarinin aktiviteleri, sivil toplum
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orgiitlerindeki hizmetleri, tiniversite/ is hayati ve spordaki basarilarina yer verilmistir.
Bununla birlikte 6zellikle Almanya Basbakani Angela Merkel ile ilgili haberlerin ¢okga
islendigini de belirtmeliyiz. Medyanin kadin olgusunu daha ¢ok cinsellik ve tiiketim kiiltiirii
iizerinden kurgulayan genel yaklagimi goze alindiginda Avrupa’daki Tiirk gazetelerinin
“basar1” odakli haberleri one ¢ikarmalar1 kadinin medyada temsiline yo6nelik umutlu bir
gelisme olarak degerlendirilebilir. “Siddet” kategorisinde es, sevgili veya aile bireyleri
tarafindan kotii muameleye tabi tutulan kadin haberleri konu edilmistir. Aragtirma hipotezleri
arasinda da yer alan “azinlik medyasinin orijin tilkesi olan ‘anavatanla’ ilgisi veya baglantis1”
meselesi, bu arastirmadaki sehit haberleri kategorisinde cevap bulmustur. Arastirma
bulgularinda son bir yila kadar Tiirkiye’nin en biiyiik meselesi olan ve ugrunda binlerce canin
kurban verildigi terér meselesi ti¢lincii 6nemli haber kategorisi olarak yer bulmustur. Bu
kategoride terdr nedeniyle sehit diisen giivenlik gorevlerinin ozellikle es ve c¢ocuklar
magduriyet baglaminda haberlestirilmistir. Cinsellik kategorisinde ise reklam ve haber adi
altinda magazinlestirilerek sayfalarinda yer verilen kadin gorsellerinin adeta bir sex objesi
olarak sunulmasi suretiyle metalastirildigi goriilmiistiir. Onem sirasina gére gazetelerde yer
bulan diger haber kategorileri ise 44 adet haber ve %8,9 oranla “deger”, 24 adet haber ve

%05,6 oranla “esitlik “ve 23 adet haber %5,4 oranla da “saglik” olarak siralanmaktadir.

Tablo 4. Gazeteler bazinda kadina yonelik haber basliklari

GAZETE
Bashklar Toplam
Hiirriyet | Zaman | Aydinhik | Sabah | Tiirkiye
HABERLERI  Oran | 21,05%| 18,42% | 26,32% | 13,16% | 21,05%| 100,00%
} Sayist 2 0 0 12 9 23
SAGLIK
oran| 870%| 000%| 0,00%|52,17% | 39,13% | 100,00%
- Sayis 10 10 6 9 9 42
DEGER
oran | 22,73%| 22,73% | 13,64% | 20,45% | 20,45% | 100,00%
Sayis 68 23 18 63 30 202
BASARI
oran | 33.66%| 11,30% | 8,91% | 31,10% | 14,85% | 100,00%
A A Sayls] 10 4 3 3 4 24
ESITLIK | 41,67%| 16,67%| 12,50% | 12,50% | 16,67% | 100,00%
.  Saym 11 1 3 11 5 31
CINSELLIK | 3548%| 323%| 9.68%|3548%| 16,13%| 100,00%
SIDDET
oran | 34.38%| 4.69%| 4,69% | 39,06% | 17,19% | 100,00%
Sayist 131 48 43| 128 76 426
TOPLAM
oran | 30.75% | 11,279 | 10,09% | 30,05% | 17,84% | 100,00%
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Aydinlik gazetesinin sehit haberlerine diger gazetelerden daha ¢ok fazla yer verdigi
Tablo 4’deki verilerden de anlagilmaktadir. Sehit haberleri, siddet ve cinsellik kategorilerini
analiz ettigimizde sdyle bir tablo ¢ikmaktadir. Aydinlik, 10 adet haber ve %26,3 oranla teror
nedeniyle magdur edilen sehit yakinlarini en ¢ok haberlestiren gazete goriiniimiindedir. Sehit
haberleri kategorisinde Hiirriyet ve Tiirkiye gazeteleri 8 adet haber ve %21,05 oranla ikinci
sirada, Zaman 7 haber ve %18,4’1e iiclincii ve Sabah ise 5 adet haber ve %13,1 oranla en az
haber veren gazeteler olmustur. Bu verilerden ¢ikarilacak sonuglardan birisi Aydinlik
gazetesinin ideolojik yapisindan kaynakli muhalif durusu nedeniyle bu kategoriye daha ¢ok
yer verdigi varsayimidir. Gazetenin bu tutumu, ulusalcilik ekseninde sehit haberlerini 6ne
cikarmak suretiyle magdur olan kadin olgusu iizerinden bir muhalif sdylem iiretmek ve
irettigi bu sdylemle toplum tabaninda kendi ideolojisine doniik bir mesruiyet ve siyasi kazang
saglama g¢abas1 olarak degerlendirilebilir. Kadia yonelik cinsel icerikli haberlerde Hiirriyet
ve Sabah gazetelerinin 11 adet ve %35,4 oranla ilk siray1 paylastiklari, 5 adet haber ve %16
oranla Tiirkiye’nin ikinci, 3 adet haber ve %9,6 oranla Aydinlik’in iigiincii ve 1adet %3 oranla
da Zaman’in dordiinii sirada yer aldig1 goriilmiistiir. Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin 6zellikle
reklam ve magazin sayfalarinda kadin gorsellerini cinsel mesajlart ¢agristiracak sekilde
sunmalar1 Bati’da “boyali basin” diye tabir edilen bu tiirden gazetelerin karakteristik
ozelliklerindedir. Bu tarz gazetelerin ¢ok satma kaygisi ve buna bagli olarak maksimum
ekonomik girdi elde etme diisiinceleri kadininin asagilayici bir tarzda “pazarlanmasina” temel
teskil etmektedir. Diger yandan bu tarz haber sunumlarinin Zaman ve Tiirkiye gibi
gazetelerde yok denecek kadar az yer bulmasi ise gazetelerin muhafazakar ve dini duyarlilik
gibi Ozelliklerine baglanabilir. “Siddet” igerikli haber kategorisine goz atildiginda ise yine
Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin 6n planda olduklari goriilmiistiir. Sabah 25 adet haber ve %39
oranla ilk sirada, Hiirriyet 24 adet haber ve %34,3 oranla ikinci sirada, Tiirkiye 11 adet haber
ve %]17,1 oranla tigiincii, Zaman ve Aydinlik gazeteleri ise 3’er adet haber ve %4,6 oranla
dordiincii sirada yer aldiklar goriilmiistiir. Gazetecilikte “ligiincii sayfa” haberleri olarak da
bilinen kadina yonelik siddet haberlerinin, okuyucular tarafindan bir paradoks olarak en ¢ok
takip edilen haber kategorileri arasinda yer almalar1 bu tarz haberlerin gazetelerde sayfa isgal
etmelerinin 6nemli nedenleri arasinda gdsterilebilir. Diger yandan 6zellikle Sabah ve Milliyet
gazetelerinde bu yondeki haberlerin oransal olarak fazlalig1 akillara ister istemez Tiirkiye’de
iiziicli bir sosyal sorun olan kadina yonelik siddetin, bir izdlistim olarak Avrupa’daki Tiirkler

arasinda da var olabilecegini getirmektedir.
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Tablo 5. Gazetelerde kadin sunumunun yer aldig1 sayfalar

Sayfalar Frekans Yiizde (‘3{;9;;11 Kl;{'g:(llitlf
1 31 7,3 7,3 7,3
2 8| 19 1,9 9,2
3 40 9,4 9,4 18,5
4 16 3,8 3,8 22,3
5 16 3,8 3,8 26,1
6 28 6,6 6,6 32,6
7 13 31 3,1 35,7
8 13 31 31 38,7
9 29 6,8 6,8 45,5
10 8 19 19 47,4
11 10 2,3 2,3 49,8
12 23 54 54 55,2
13 30 7,0 7,0 62,2
14 34 8,0 8,0 70,2
15 28 6,6 6,6 76,8
16 23 54 54 82,2
17 25 59 59 88,0
18 14 3.3 3,3 91,3
19 3 v v 92,0
23 1 2 2 92,3
28 5 1,2 1,2 93,4
Siirmanset 10 2,3 2,3 95,8
Manset 2,1 2,1 97,9
Spor 1,9 19 99,8
Son sayfa 2 2 100,0
Toplam 426| 100,0 100,0

Gazetelerin bir haberi ne derece 6nemseyip 6nemsemediklerinin gostergelerinden biri

de ilgili haberin gazetenin hangi sayfalarinda yer verilecegidir. Gazetelerde haberlerin baslik

ve igeriklerinin birinci sayfadan verilmesi o haberin 6nemsendiginin bir isaretidir. Haberlerin

mangset, slirmanget veya birinci sayfada yer almalari okunmalarini, fark edilmelerini etkileyen

bir durumdur. Gazeteler glindemdeki 6nemli bir olayi, giindem etkisi yaratacagi diisiiniilen

flas bir gelismeyi veya herhangi bir 6zel haberi gazetenin vitrini olan birinci sayfasindan

okuyucularina sunmalar1 gazeteciligin pratikleri arasinda yer alir. Diger yandan her haber

kategorisinin ilgili sayfa ve boliimlerde yer almasi da modern gazeteciligin bir geregi olup

okuyucu acisindan da bir aligkanlik olusturmaktadir. Bu baglamda ilgili arastirmamizda kadin

sunumuyla ilgili haberlerin en ¢ok {i¢lincii sayfa haberleri dedigimiz kadina yonelik siddet,

Oliim, intihar kalkigsmasi, taciz, tecaviiz haberlerinin yer aldigi sayfalarda yer aldig
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gorilmiistiir. Bu durum kadin haberlerinin iiglincii sayfada daha c¢ok yer aldig
diistintildiiginde kendi iginde tutarli bir durum olarak degerlendirilebilir. Haberlerin
gazetelerde hangi sayfalarda yer aldiklarina bakildiginda 40 adet haber ve %9,4’liik oranla
iiclincii sayfa haberleri, 34 adet haber ve %8’lik oranla on dordiincii sayfa haberleri, 31 adet
haber ve %7,3’liikk oranla birinci sayfa haberleri, 30 adet haber ve %7’lik oranla on iiglincii
sayfa haberleri ve sirasiyla diger sayfadaki haberler takip etmektedir. Bununla birlikte
mangetten verilen %2,1 ve siirmangetten verilen %2,3’liikk oranlar birinci sayfadan verilen
haberlere eklendiginde totalde yaklasik %12’lik oraninda birinci sayfa haberlerinin oldugu
goriilmektedir. Buradan yola c¢ikarak Avrupa’daki Tiirk gazetelerinin kadinla ilgili

sunumlarini daha ¢ok birinci sayfadan okuyucularia duyurduklarini sdylemek miimkiindiir.

Tablo 6. Gazetelerde kullanilan kadin haber iceriklerinin gorsellerle desteklenmesi

< A . Gegerli | Kiimiilatif
Fotograf Ogesi Frekans Yiizde % iigz de Yiizde
Fotografli 401 94,1 94,1 94,1
Fotografsiz 25 59 59 100,0
Toplam 426| 100,0 100,0

Yukarida da bahsedildigi gibi gazeteler gorsel yonleriyle okuyucuya hitap eden kitle
iletisim araglaridir. Haber igeriklerinin desteklenmesi, haberin ilgi uyandirmasi, géze hitap
etmesi gibi bir kisim nedenlerden otiirli gazeteler gorsel malzemelere oldukca fazla yer
vermektedirler. Kadin methumu iizerinden disiiniildiigiinde bu durum daha ¢ok belirginlik
kazanmaktadir. Zira 6teden beri kadin bedeni iizerinden kurgulan medya ¢iktilari, teknolojinin
de gelismesine kosut olarak gorsellerle desteklenerek daha genis kitlelere ulastirilmaktadir.
Arastirmamizda kadina yonelik gorsellerin kullanilma orani %94,1 kullanilmama orani ise
%5,9’dur. Bu da bahsi gegen kadin esittir gorsellik olgusunu destekleyen 6nemli bir

gostergedir.

Tablo 7. Haberlerde muhabir kullanimi

Haber Aktorleri Frekans Yiizde Geig: erli Kﬁl{lﬁlatif
Yiizde Yiizde
Muhabirli 231| 54,2 54,2 54,2
Ajans 195| 458 45,8 100,0
Toplam 426 | 100,0 100,0
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Haberin olusturulma siirecinde haberin 6znesi konumunda olan haber yapimcisinin
veya muhabirinin 6nemli etkinligi s6z konusudur. Es deyisle haberin turnusol kagidi
habercidir. Giiniimiizde haber havuzlar1 genelde iki sekilde olugsmaktadir. Birinci durumda
yayin organinin kendi muhabiriyle elde ettigi ve gorece olarak daha giivenli olarak goriilen
haberler; ikinci durumda ise zaman ve ekonomik tabanli mecburiyetten Gtiirii ulusal veya
uluslararasi haber ajanslarindan gelen haberlerdir. Calismamizda kadina yonelik elde edilen

medya ¢iktilarinda muhabirli haber %54,2 ve ajans haberleri ise %45,8 oranindadir.

Tablo 8. Haberlere imza atan muhabir cinsiyeti

Gegerli | Kiimiilatif

Muhabir Cinsiyeti Frekans Yiizde Yiizde Yiizde
Erkek muhabir 193| 453 45,3 45,3
Kadin muhabir 38 8,9 8,9 54,2
Ajans 195| 45,8 45,8 100,0
Toplam 426 | 100,0 100,0

21. Yizyimn ilk c¢eyreginin yasandigi giinlimiizde kadma yonelik negatif
ayrimciliginin hiikiim siirdiigii alanlardan biri de kuskusuz medya sektoriidiir. Oyle ki; kadmi
ilgilendiren haber olusturma siireglerinde bile erkeklerin soziiniin gectigi, erkek zihniyetinin
hakim oldugu patolojik bir medya yapilanmasi s6z konusudur. Boyle bir anomalide saglikli ve
giivenilir kadin sunumlarimin beklenmesi iyimserlikten 6teye gegmeyen bir durumdur. Bu
paradoks sadece Tiirk medyasina has bir durum olmayip kiiresel anlamda bir medya ¢ikmazi
olarak tizerinde ivedilikle diisliniilmesi gereken yakici bir durumdur. Arastirma kapsamina
Ozellikle dahil edilerek test edilmesi amaclanan kadin haberciler konusu, Tablo 8’den
anlagilacag1 tizere hi¢c de i¢ acici olmayan sonuglari igermektedir. Avrupa’daki Tiirk
medyasinda kadini ilgilendiren haberlerdeki kadin muhabir imzas1 %8,9 iken erkek muhabir
orani ise %45,3’tlir. Aradaki farkin biliylik olmasinin azinlik medyas: 6zelinde mazur
goriilecek bir takim gerekceleri oldugu muhakkaktir. Bunlardan en 6nemlisi, Avrupa’da
yetisen yeni neslin Tiirk¢eden ziyade ilgili tilkenin dilini konusuyor olmas1 nedeniyle Tiirkce
cikan gazetelere eleman bulma noktasinda 6nemli bir engeldir. Diger yandan gazetecilik
egitimi gibi ihtisas ve beceri isteyen bir meslekte yetismis bayan muhabir kadrosunun
eksikligi de Avrupa’daki Tiirk medyasi icin temel sorunlardandir. Bununla birlikte medya
sektoriiniin Avrupa’daki maliyetinin fazla olmasi1 ve paradoksal olarak arzulanan okuyucu
kitlesinin bir tiirlii yakalanamamasi, medya kalitesinin olusmasindaki en biiyiik engeli teskil

etmektedir.
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Tablo 9. Gazetelerde 6ne ¢ikan kadina yonelik haber alt basliklar

Alt Bashklar Frekans Yiizde ?ﬁf;;ii Ki‘i{lgii(lliﬁf
Magduriyet 100| 23,5 23,5 235
Alay 6 1,4 1,4 24,9
Aldatma 3 7 7 25,6
Takdir 42 9,9 9,9 35,5
Acima 9 2,1 2,1 37,6
Politik demeg 62| 14,6 14,6 52,2
Mesleki beceri 10 2,3 2,4 54,6
Caresizlik 10 2,3 2,4 56,9
Politik malzeme 11 2,6 2,6 59,5
Cinsel meta 19 4,5 4,5 64,0
Basari 58 13,6 13,6 77,6
Otekilestirme 53| 124 12,5 90,1
Annelik 22 5,2 5,2 95,3
Saglik 9 2,1 2,1 97,4
Fikir 6zgtrligu 11 2,6 2,6 100,0
Toplam 426| 100,0 100,0

Yukarida analizi yapilmis olan basari, sehit haberleri, siddet, deger, cinsellik ve saglik
kategorilerinden olusan kadin sunumuna yonelik siniflandirmanin spesifik alt basliklar1 Tablo
9’da goriildiigti sekliyledir. Bir haftalik donem boyunca bes gazetede 6ne ¢ikan haber ¢iktilar
arasinda ilk Onemli dort sirayr “magduriyet”, “politik demeg¢”, “mesleki basar1”,
“Otekilestirme” basliklart almaktadir. 100 adet haber ve %23,5 oranla kadinlarin
magduriyetini dillendiren haberlerin ¢ogunlugunu daha ¢ok Tiirkiye mahrecli materyallerin
olusturdugu ve bunlarin biiyiik bir kisminin da terér nedeniyle magdur olan sehit yakinlariyla
ilgili gelismelerin oldugunu gérmekteyiz. “Politik sdylemlerden” olusan haber basliginda ise
daha ¢ok Almanya Basbakani Angela Merkel’in giindemle ilgili demegleri ve Avrupa’daki
Tiirk kadin siyaset¢ilerinin se¢imlerdeki basarilar1 konu edilmektedir. Bu bagligin gazetelerde
yer alma orant %14,6 olup ve 62 haberden olusmaktadir. 58 adet haber ve %13,6’lik oranla
yer verilen “Mesleki basar1” bashginda ise kadinlarin is hayati ve sivil toplum
caligmalarindaki basarilarinin  kutsandigr  goriilmektedir. Bir diger Onemli detay ise
“Otekilestirme” basligr altinda Almanya’daki kadinlarin Miisliiman ve Tiirk kimliklerinden
otiirii liniversite basta olmak tizere diger alanlarda ayrimcilia tabi tutulmalaridir. Bu konu
gazete sayfalarinda 53 adet haber ve %12’lik oranla 6nemli bir magduriyet gostergesi olarak
ele alinmaktadir. Diger haber bagliklar1 ve gazetelerde yer bulma oranlar1 su sekildedir.

“Takdir” basligr 42 adet haber ve %9,9, “Annelik” bashg: 22 adet haber ve %S5,2,” cinsel
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meta” bashigi 19 adet haber ve %4.,4, “caresizlik” ve “mesleki beceri” bagliklar1 10’ar haber
ve %2,3 “fikir 6zgiirliigii “ve “politik malzeme” basliklar1 11’er haber ve %2,6, “Acima” ve
“saglik” basliklar1 9’ar adet haber ve %2,1, “Alay” bashg: 6 haber ve %]1,4’liik oranla yer
alirken son olarak “aldatma” basliginin ise 3 adet haber ve %0,7 oranla en az islenen haber

ciktis1 oldugu goriilmektedir.

Tablo 10. Gazetelerde uilkeler bazinda ele alinan kadin haberleri

Gegerli | Kimilatif

Orijin Ulke Frekans Yiizde Yiizde Yiizde
Tirkiye 178 41,8 41,8 41,8
Almanya 152 35,7 35,7 77,5
Ingiltere 11 2,6 2,6 80,0
Danimarka 3 v 7 80,8
Irak 1 2 2 81,0
Suriye 3 7 7 81,7
irlanda 1 2 2 81,9
ABD 20 4,7 4,7 86,6
isveg 3 7 7 87,3
Hollanda 19 4,5 4,5 91,8
Bosna Hersek 2 ) ) 92,3
Fransa 9 2,1 2,1 94,4
Azerbaycan 1 2 2 94,6
Norveg 3 v v 95,3
Rusya 1 2 2 95,5
Belgika 10 2,3 2,3 97,9
italya 1 2 2 98,1
Banglades 1 2 2 98,4
Filistin 1 2 2 98,6
Ukrayna 1 2 2 98,8
Afganistan 1 2 2 99,1
Kambogya 1 2 2 99,3
Filipinler 1 2 2 99,5
iran 2 5 5 100,0
Toplam 426| 100,0 100,0

Azmlik medyasimin ¢ok Onemli 6zelliklerinden biri aidiyet cihetiyle bagli olarak
hissettigi orijin lilke ile olan yakin ve duygusal iliskileridir. Avrupa’daki Tiirk basininin da bu
dogrultuda anavatan Tiirkiye ile olan ¢ok yakin ilgisi gazetelerde yer alan haber igerik ve
oranlarindan da anlasilabilmektedir. Tiirk gazetelerinin anavatanla olan yakin diyalogunun
baslica nedenleri arasinda Avrupa’da faaliyet gosteren Tiirk basiminin hemen hepsinin
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Tiirkiye uzantili olmasi ve ayni patronaj sistemine entegre olmalaridir. Diger yandan
gazetelerin kiiglik captaki 6zel ‘Avrupa sayfalar’’ haricindeki diger tiim haber igeriklerinin
Tiirkiye’deki “kardes” gazetelerle aynilik gdstermesi konunun daha iyi anlasilmasi
bakimindan dikkate degerdir. Avrupa’daki Tiirk basini, Tiirk azinlig1 temsil eden gazeteler ve
Almanya merkezli bir editoryal yapiya sahip olmasina ragmen ¢ok genis yelpazede kadin
haberlerine yer vermesi kitlesel gazeteciligin gereklerindedir. Tablo 10’daki bulgulardan da
anlagilabilecegi gibi 24 iilkeden kadin haberine yer verilen Tirk gazetelerinde Tiirkiye
mabhregli haberlerin ¢ogunlukta olmasi1 Tiirkiye ile olan ¢ok yakin iligkileri ve gazetelerin
kurumsal olarak Tirkiye’ye bagli olmasiyla agiklanabilir. Diger bir neden olarak da
Avrupa’daki Tirklerin en biiylik sorunlarindan biri olan Entegrasyon-asimilasyon
denklemindeki belirsizliktir. Es deyisle Tiirkiye uzantili haberlerin ¢oklugu Tiirk gazetelerinin
yabanci vesayete veya dayatmaya karst “Tiirk bilinci insas1” baglaminda bir savunma veya
varolus refleksi olarak da okunabilir. Gazetelerde yer alan iilke bazindaki haberlere
bakildiginda ilk bes iilke su sekilde siralanmaktadir. Tiirkiye %41,8 oran ve 178 adet haber,
Almanya %35,7 oran ve 152 adet haber, ABD %4,7 oran ve 20 adet haber, Hollanda %4,5

oran ve 19 adet haber ve Ingiltere %2,6 oran ve 11 adet haberdir.
Sonu¢

Kadin1 6tekilestirme, kadin1t metalastirma, kadinin dogustan gelen haklarini
gormezden gelme, kadina yonelik negatif ayrimcilik gibi insan onuruyla bagdagmayan erkek
egemen odakli yaklasimlar eskiden oldugu gibi giiniimiizde de ne yazik ki varligim
korumaktadir. Kadina yonelik bu yaklagimlarin post modern dénemlerin yasandigi ¢agimizda
daha girift bir hal aldigim gérmekteyiz. Ozellikle kitlesel medyamin kadini sunus ve
konumlandiris bi¢imi medya arastirmalariin ana sorunsallar1 arasinda yer almstir.
Kapitalizmin acimasizca el attig1 kadin figiirii, daha ¢ok reklamlar yoluyla tiiketim kiiltiiriiniin
hem o&znesi hem de nesnesi konumuna doniistirilmiistir. “Haberin anlati yapisinin
olusturulma siirecinde Avrupa’daki Tirk medyasinin kadin  sdylemi” konulu bu
caligmamizda, azinlik medyasi konumunda olan Avrupa’daki Tiirk basininin kadina bakis
acis1 irdelenmeye calisilmistir. Arastirma dahilinde Avrupa iilkelerinde giinliikk olarak
yayimlanan bes gazetede yer alan kadin haberleri incelemeye tabi tutulmustur. Arastirma
sonucunda gazetelerde kadina yonelik olarak “basar1”,  siddet”, “sehit haberleri”, “deger”,
“cinsellik”, “saglik” ve “esitlik™ gibi ana kategorilerin 6ne ¢iktig1 goriilmiistiir. Bu kategoriler
arasinda “basar1” odakli haberlerin ¢ok daha fazla islenmesi kadin sunumu noktasinda pozitif
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yonde degerlendirilebilecek olumlu bir gelisme olarak distiniilebilir. “Basar1” odakh
haberlerde Avrupa’daki kadin Tiirk siyaset¢ilerin basarisi, is hayati ve sivil toplumdaki
olumlu kadin performanslari ve spordaki basarilara ilave olarak egitimli kadin imajlar
gazetelerde yer bulan gelismeler arasinda yer almistir. Gazetelerde ikincil planda onem
verilen kadin basliklar ise “siddet” icerikli haberlerdir. Bu kategoride, dayak ve taciz gibi
kotii muameleye ugrayan kadinlarin yasadiklart zorluklar ele alinmistir. Diger yandan
Avrupa’da yayimlamalarina ragmen Tiirk gazetelerinin Tiirkiye ile ilgilerinin yiiksek noktada
oldugu verilen sehit haberlerinin ¢oklugu ile anlagilabilmektedir. Terér nedeniyle magdur olan
sehit yakini kadinlarin es, anne, ¢ocuk ve akraba baglamindaki sunumu ““siddet™ haberlerinden
sonra en ¢ok islenen kategori olarak dikkat ¢ekmistir. Bu son climleden hareketle Avrupa’daki
Tirk basminin agirlikli olarak Avrupa’da yasayan Tiirklerle ilgili gelismelere egilmesi
misyonu ve varlik olarak bor¢lu oldugu kesim geregince kacinilmaz olarak goriilmektedir.
Ayrica kamuoyu olusturma mecralarinin basinda gelen medyanin etkinligi diislintildiigiinde
Avrupa’daki Tirk medyasinin “gift dilli” bir gazetecilik sergilemesi de elzemdir. Zira hak
arama veya sorun ¢dzme noktasindaki ilgili muhatabin yasanilan iilke makamlariin olmasi o
ilke diliyle de gazetecilik yapilmasini zorunlu kilmaktadir. Bir diger durum ise kadin
ekseninde saglikli haber sunumlarinin yapilabilmesi meselesidir. Bu konu direkt olmasa da
kadin mubhabirlerinin sayis1 ve varligiyla endirekt olarak ilintilidir. Avrupa’daki Tiirk
medyasinin suan i¢in zor olsa da bir perspektif olarak ¢ift dil bilen kadin habercileri istthdam

etmesi gereklilik arz etmektedir.
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