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OZET

Giiniimiiziin yeni ekonomik rasyonalitesi, toplumlarin sosyal ve kiiltiirel diizeneginin her boyutunu,
kendini yeniden iiretmek adina doniistiirdiigii yeni tiiketim alanlariyla dikkat ¢ekmektedir. Internet
¢oklu tiiketim mekani olarak, bos zaman ekonomisini yeniden tiretmekte ve bu ekonomiye dinamik bir
gorinim kazandirmaktadir. Bu ¢alismada, bos zaman ekonomisinin sergiledigi goriiniimler
degerlendirilmekte, genglerin giindelik yasamlarinda internetin olanakli kildig1 ¢oklu tiiketim mekani
icerisinde yer alma bigimleri analiz edilmektedir. Genglerin bos zaman deneyimlerinin yeni yasam
tarzlarinin olusturulma zeminine iliskin potansiyeline ulagilmaya ¢alisilmaktadir. Bu c¢ergevede
arastirma, degisik fakiiltelerde okuyan, farkli bolgelerden gelen, farkli sosyal, ekonomik, kiiltiirel,
etnik, cinsel ve dinsel yapilara sahip olan, Akdeniz Universitesi 6grencileri iizerinde gergeklesmistir.
Bu caligmanin kapsamina, on sekiz kiz ve on alti erkek o6grenci dahil edilmistir. “Derinlemesine
Goriisme Teknigi” kullanilmigtir. Veriler belirlenen temalar ve alt temalar ¢ergevesinde
tartisilmaktadir.

Anahtar kelimeler: “Bos Zaman”, “Bos Zaman Ekonomisi”, “Tiiketim Kiiltiirii”, “Yasam Tarz1”

The Internet as A Multi-Consumer Space Of Leisure And Construction Of New

Lifestyles

ABSTRACT

Today’s economic rationality draws the attention with new spaces of consumption transforming each
dimension of social and cultural levels of societies in order to reproduce itself. Internet as a multi-
consumer space reproduces the leisure economy and gives this economy a dynamic image. In this
paper, the appearances of leisure economy are evaluated and the ways how young people in their daily
life are placed in the multi-consumer space that is created by Internet are analyzed. It aims to attain the
potential, concerning the basis of construction of new life styles of youth’s experiences of leisure.
Within this context, the study is based on students in Akdeniz University at different faculties, coming
from different regions, with different social, economic, cultural, ethnic, sexual and religious structures.
18 female and 16 male students are involved in this study. In-depth interview technique is used. Data
is discussed within the frame of specified themes and sub-themes.

Keywords: “Leisure”, “Leisure Economy”, “Consumer Culture”, “Life Style”
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Giris

Genglerin bos zamanlarini degerlendirme arayislar1 ve pratikleri, genglerin okul ve is
dis1 yasamina hitap ettigi diisiiniilen ve artik bir iktisadi yonii de olan, “bos zaman” kavrami
etrafinda sekillenen bir dinamik alan olarak belirginlesmektedir. Genglerin, kendisini
diisiinsel, sosyal ve fiziksel anlamda gelistirmesi, yasamin1 anlamli ve heyecanli kilmasi
noktasinda 6nemli bir “zaman ve mekan” alani olarak bos zaman, tiikketim boyutu ile yeni
sosyal iligkilerin, etkilesim bigimlerinin ve yeni yasam tarzlarmin gelistirilmesinde etkili
olmaktadir. Bos zaman, yeni ekonomik dinamiklerin siirekli kilindig1 bir insa alanidir ve bu
alan tiiketimin farkli ve c¢esitli bi¢imleriyle sekillendirilmektedir. Ayni1 zamanda, genclerin
ihtiyaglarini, arzularimi ve iligkilerini sekillendiren, farkli tiirden diislinlis ve davranig
bigimlerinin sergilenmesine yol acgan nitelikler igeren bu alan, Hibbins (1996, s. 22)

tarafindan, daha ¢ok se¢im, kag1s, kendiligindenlik ve 6zgiirliikle iliskilendirilmektedir.

Rojek ise, (2005, s. 178), Bob Stebbins’in “ciddi bos zaman” ve “ge¢ici bos zaman”
seklinde yaptig1t ayrima isaret etmektedir. Bos zamani degerlendirme pratiklerinin
anlasilmasina 6nemli bir katki sunan bu kavramsallastirmada; “ciddi bos zaman”, bilginin,
yeteneklerin, sistemli ve disiplinli kazanimina dayanan amator hobiler ya da parasiz hizmet
aktivitelerini  icermektedir. Hayat boyunca bu aktivitelerin, programli  basari
degerlendirmelerini igerecek sekilde kariyer olarak diizenlenmesi s6z konusudur. Goniillii
olarak secilmis aktiviteye kars1 giiclii bir 6zdesim vardir. “Gegici bos zaman” ise, i¢ten gelen
odiil, haz ya da firsatcilik arayislariyla baglanan amator goniillii aktivitelerdir. Sistematik ve
disiplinli 6rgiitlenmeler igermez; katilim, programlanmis bir kariyer kavramina bagh degildir.
Goniillii zaman biitceleme kaynaklarinin dagilimini, “anlik memnuniyet” belirler. Goniillii

secilmis aktivite alan1 ile 6zdesim, stratejik ya da tesadiifi olabilir.

Genglerin “ciddi” ve “gecici” bos zaman pratikleri ve tiiketimin ¢oklu mekanlar
icinde var olma bic¢imleri, yeni sosyalliklerin ve yeni yasam tarzlarmin gelismesine farkl
boyutlar katmaktadir. Gliniimiizde bos zaman pratiklerinin giderek “tiiketimci bir karaktere”
biirinmesi (Aytag, 2006) ve bos zaman uygulamalarinin, giderek tiiketim kiiltiirii ile
iligkilendirilmesi (Rojek, 2005, s. 109), yeni etkilesim siiregleri, yeni yasam deneyimleri ve
beraberinde yeni bir toplumun insasin1 giindeme tagimaktadir. Tiiketimin bos zaman
degerlendirme pratikleriyle i¢ ige ge¢mis niteligini dikkate almak, bos zaman ekonomisinin

tiikketime igkin yapisinmn analizini gerektirir. Ozellikle son yillarda ddniisen toplumsallik
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bigimlerinin, bos zamani degerlendirme pratikleriyle ve deneyimleriyle sarilmis durumda

olmasi1 bu analize duyulan ihtiyaci arttirmaktadir.

Tiiketimin ¢oklu mekanlari, bireyler i¢in alis veristen eglenceye ve yeni sosyalliklerin
gelistirilmesine kadar bir dizi siireci kapsamaktadir. Kiiresel sermaye ve neo-liberal iktisadi
yonetim anlayisinin kiltiir ve kiiltiirel ihtiyaglar {izerinden tiikketimi sekillendirdigini, pazar
kosullarini bu anlayis temelinde yeniden kurguladigi ve yasama gecirmeye calistigi toplumsal
bigimler dikkat cekicidir. Ozellikle mekanlar, ¢ok uzun zamandir bos zaman calismalari icin
onemli Ozellikler barindirmaktadir. Cevre bos zaman pratiklerini bi¢cimlendirdigi gibi, ayni
zamanda, cevrenin kendisi de bireysel pratiklerle doniisebilmektedir. Eglence merkezleri,
ulusal parklar, sinemalar, tiyatrolar, konser salonlari, spor merkezleri, ylizme havuzlari, barlar
ve restoranlardan olusan mekanlar buna 6rnek verilebilir. Tiiketimin yeniden tretildigi bu
mekanlarin isleyisine iliskin olarak Rojek’e gore (2006, s. 476-477), “bos zaman kurumlari,
aktorleri Oyle bir konuma yerlestirmektedir ki; aktorlerin tiilketmemesi miimkiin
olmamaktadir.” Aktorleri, ayn1 sekilde cografya, yerlerin uzakligi, dagilimi, ulasilabilirligi,
mekanlarin tliri ve mekan kullanicilart ile bos zaman tiiketicilerinin, bu mekanlar1 cazibe

alan1 olarak gérmelerini de etkilemektedir.

Park, kuliip, bar, ev, tenis kortu, stadyum, sinema vb. gibi bos zaman mekanlari
cografi olarak yerlestirilmistir. Bos zaman cografyasi, rasyonel bir arag, yatirim, kaynak ve
idari kararlar i¢in diizenleyici mekanizma olma islevini {istlenmistir. Bos zaman mekanlarda
oOlusur, tretilir ve tiiketilir. Bu mekanlar materyal ve somut yerler olabilir. Fakat bos zaman
cografyalar1 metaforik hatta hayali de olabilir. Hayali mekanlar, sadece sanal yerlerde degil;
ayn1 zamanda tiiketicinin hayalinde de (Crouch, 2006, s. 125-127) yer alabilir. Mekanlar
deneyimleme siiregleri ise, giinliilk yasam organizasyonunun énemli bir parcasi haline gelmis
“tiiketim odakl1 bir yasam”n (van der Poel, 2006, s. 102) ¢esitli goriiniimlerine sahiptir. Hatta
bireylerin, tiiketici olarak eylemleri ve tiikketim odakli yasantilari, giinlimiizde bireyleri
topluma baglayan bir unsur (Warde (2005, s. 54) olarak belirginlesir. Bu durumu, Bauman’in
(2011, s. 76), tiketim ile tiiketiciligi aywran goriislerine referansla degerlendirmek
mimkiindiir. Tiikketim yemek igcmek gibi bir zorunluluktur. Ancak tiiketicilik yani tiiketim isi,
bir zorunluluk degildir ve toplumsal bir iirlindiir. Tiiketicilik pek cok amaca hizmet eden, ¢ok
amagh ve ¢ok islevli bir fenomendir. Tiiketicilik her seyden Once insanlari tiiketiciye
cevirmeyi hedeflemektir. Ayn1 zamanda biyolojik ihtiyaglari ticari sermayeye, hatta bazen

siyasi sermayeye doniistiirmek demektir.
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Tiiketicilik olgusu, en ¢ok “bos zaman” iizerinden doniis(mekte)tiiriilmektedir.
Siirecin bu sekilde islemesi, bos zamani, bireylerin kendi 6zerkliginin bir temsili olmasindan
cikarmaktadir. Bos zaman1 degerlendirme pratiklerinin ve deneyimlenme siireglerinin giderek
tilketimei bir nitelige biiriinmesi ise, ancak yeni ekonomik rasyonaliteyle olan baglami iginde,
yani tiiketimi stirekli kilabilecek dinamiklerin isletildigi ve hep yeni tiikketim alanlarinin
ingasin1  hedeflemeye yonelik arayis ve cabalarin s6z konusu oldugu bir rasyonalite
baglaminda anlasilabilecek bir durumdur. Bunun igin Oncelikle 111 gengle goriismeler
gerceklestirilmistir'. Yapilan goriismelerden elde edilen verilerden, genclerin okul ve is dist

zamanlarinin biiyiik bir boliimiinii evde ve internet basinda gegirdikleri saptanmustir.

Gengler, kendi begeni alanlarina ve yasam tarzlarina uygun olarak, kentin fiziksel,
turistik, sanatsal, kiiltiirel ve sportif etkinlikleri igerisinde zaman zaman yer aldiklarini
belirtmislerdir. Ancak, gergeklestirilen pratiklere bakildiginda; daha ¢ok ev ortaminda bos
zamanlarin degerlendirildigi goriilmistir. Kitap okuma, dinlenme, yemek yeme, film, dizi,
video, belgesel izleme, miizik dinleme, internetten alis veris yapma, gazete, haber takibini
yapma, gazetelerin kdse yazilarini okuma, sosyal medyay: takip etme, bilgisayar oyunlari
oynama, kiitiiphaneye gitmek yerine, 6devleri ve g¢alisma konularimi internetten arastirma
etkinlikleri 6n plana ¢ikmistir. Bos zamani degerlendirme pratiklerinin, daha g¢ok “ev”
ortaminda gergeklestirilmesi, internetin daha ekonomik ve eglenceli bulunan 6zellikleriyle
baglantili agiklanmistir. Yapilan goriismelerden genclerin, “eve kapanmayi seviyorum”
“yalniz kalmay1 seviyorum”, “yiiz yiize iletisim kurmaktan sikiliyorum” seklindeki ifadelerine
de siklikla rastlanmistir. Genglerin bu sdylemleri, bos zamanin doniisen icerigini anlamak
bakimindan, calismanin yeniden derinlestirilmesini zorunlu kilmistir. Bdoylelikle calisma,

“internet”le olan baglami ¢ergevesinde Yyeniden sinirlandirilarak, derinlestirilmeye

caligilmistir.

Konuyla ilgili kuramsal tartigmalar ve gergeklestirilen nitel goriismelerin verileri temel
alinarak, genglerin internet tizerinde bos zamanlar1 degerlendirme pratikleri ve s6z konusu
pratiklerin deneyimlenme siireclerinin genglerin yasam tarzlarinda yarattigi etkiler ve

dontigiimler irdelenmektedir. Bunun icin goriismeler, degisik fakiiltelerde okuyan, farkli

! "Bos Zaman Ekonomisinin Tiiketim Odakli Karakteri ve Coklu Tiiketim Mekanlariin Yeni Yasam
Tarzlar" adli ¢alismanin verileri bildiri olarak , Sosyal Bilimler Arastirmalari Konferansi, izmir:27
Nisan '2013.; 11. European Sociological Association Conference 28th-31st August 2013 Turin-
italya’da sunulmustur.
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bolgelerden gelen, farkli sosyal, ekonomik, kiiltiirel, etnik, cinsel ve dinsel yapilara sahip
olan, Akdeniz Universitesi dgrencileri ile yeniden gerceklestirilmistir. Calismanin kapsamina,
18 kiz ve 16 erkek 6grenci dahil edilmistir. “Derinlemesine Gortisme Teknigi” kullanilmustir.
Yorumlama asamasinda tiim goriismelerdeki veriler kullanilmistir. Veriler, saptanan temalar

ve alt temalar gercevesinde, asagida diizenlendigi sekildedir:

*Genglerin tiiketimin ¢oklu mekani olarak internet iizerinde bos zamanlarini degerlendirme
bicimleri: “Denetim”, “yiiz ylize olmanin tedirginligi”, “hiz”, “es zamanlilik”,

“ulagilabilirlilik”, “kolaylik”, “dislanma kaygis1”, “bos zamanin tiiketimci yapis1”, “izleme ve

izlenme pratikleri”,

*Genglerin bog zaman deneyimleri ve yeni yasam tarzlari: “Eksiklik duygusu”, “yalnizliktan

19 [13 199 ¢

kaginma stratejileri”, “sanal ve sanal olmayanin girift iligkisi”, “yasam tarzi1”, “hazzin ¢oklu

9% <

goriiniimleri”, “gdzetim”,

*Bos zamanm doniisen icerigi ve genclerin degisen soylemleri: “Ozerklik yanilsamas:”,

“kapatilamayan eksiklik”,

19 (13

*Genglerin es zamanl kapanma bicimleri: “Bos zamanin ev merkezli evreni”, “es zamanh

yalnizlagma ve kalabaliklagma.”
Genglerin Tiiketimin Coklu Mekani Olarak internet Uzerinde Bos Zamanlarim
Degerlendirme Pratikleri

Giliniimiizde yeni iletisim ve bilisim teknolojileri, 6zelde internet, yasanan sosyal ve
ekonomik kosullarin etkilerini, gegmisteki siireglerden daha fazla hissettirmektedir. Yerel ve
kiiresel 6lgekte, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel karsilikli etkilesimi hizlandirarak, herhangi bir
toplumsal gelismenin, ayn1 zaman dilimi i¢inde, toplumlarin biiylik bir boliimiinde etkili
olmasini saglamaktadir. Yasamin tiim alanlarinda, zaman ve mekana iliskin sinirlamalarin
anlamsiz hale gelmesi, bireyler iizerinde benzer etkiler yaratmakta; benzer tepkilerin

gelistirilmesine neden olmaktadir.

Ozellikle internet, diinya iizerinde tiiketime sunulabilecek her seyin goriiniirliik
kazanmasinda etkin bir ara¢ konumundadir. Coklu tiiketimin bir mekani1 olarak internet,
tiketimi giderek bireysellestirme, Ozellestirme ve farklilastirma temelinde yeniden
iretmektedir. Bir taraftan “begenilerin kiiresellestirilmesi” (Kumar, 2010, s. 79), diger

taraftan, “farklilastirma”, “bireysellestirme” ve “baskalastirma” sdylemleri baglaminda
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donistiiriilen ve yeniden iretilen s6z konusu mekanlar, gliniimiiziin sosyo-ekonomik ve
kiiltiirel diizenegin her boyutunda yasanilan gelismelerle kurdugu iliski temelinde, bos
zamanin ekonomik igerigini, organizasyonunu ve bilesenlerini belirlemektedir. Bos zaman
giderek bir piyasa alani olmaktadir. Ayta¢’in (2006, s. 66) Benington ve White’den
aktardigina gore, bu piyasa alani, gosteri sanatlari, radyo, televizyon, oyun, diziler sinema,
tiyatro, miizikhol, stadyumlar, ylizme havuzlari, para makineleri, jimnastik salonlari, sirk,
lunapark, kumar, kitle konserleri, fasing ve karnavallar, kitle turizmi, gosterise dayal tiiketim
vb. alanlar1 i¢ine alir. Bu endiistri, ayrica seyahat acenteleri, otel ve moteller, kamp
malzemeleri, deniz ve dag sporlart i¢cin gerekli malzemenin iiretilmesi ve pazarlanmasina
kadar yayilan olduk¢a genis bir pazar1 kapsar. Bos zamanin artmasi, bu alanda pazar paymni

arttirmak isteyen sektorlerde kiyasiya bir rekabeti kigkirtir.

S6z konusu bu ekonomik baglam, giiniimiizde giderek internet tizerinden daha fazla
islerlik kazanmakta ve internetin tiiketime doniik stratejilerin yapilandirildigi ve yeni tiiketici
tipinin ingasmin saglandig1 bir alan olarak belirginlesmektedir. Ozellikle yeni iletisim ve
bilisim teknolojilerinin, kiiltiirel ve sosyal sermayenin dolayimi ile kurdugu iliski, bireylerin
begenileri, se¢imleri, kararlari, eylem kaliplari, eglenme ve dinlenme ihtiyaglar1 iizerinde

belirleyici olmaktadir:

“...Bos zamanlarimda internet kullaniyorum. Satin alamayacagim fiyattaki DVDleri
internetten izleyebiliyorum. Ayrica Tiirkiye’de yaymlanamayan bazi dizilere de Internet’ten
ulasmak miimkiin. Interneti haberlesme amacli da kullantyorum. Giinliik okudugum gazeteler
var. Sadece kose yazilariyla takip ettigim gazetelere internetten ulasabiliyorum. Bir¢ok tiirii
icerisinde barindiran bir miizik listesi ayarlamama gerek kalmadan radyodan sevdigim miizik
tiirlerini dinliyorum... Internetten kitap aliyorum. Kitapyurdu ve ikinci el kitap sitelerinden
daha uygun fiyata kitap satin alabiliyorum...” (Marmara Bolgesi, K., G7).

Burada katilimcinin, internetin bireye ulasabilir araglar saglayan ve bireye 6zerk bir
tercih alan1 sunan potansiyelini ima ettigi sdylenebilir. Ancak bu potansiyel, kendisine
sunulan c¢oklu segenekler i¢inden sec¢imler yaparak bir tiir 6znellik alanina sahip oldugunu

diisiinen ve 6zerklik yanilsamasi yasayan bireyin varligiyla birlikte degerlendirilmelidir.

“Clinkii teknoloji salt bir kullanim diizeyi olarak degerlendirilmemelidir; ondan
cok daha otede bir ‘iliski’ ve ‘algilayis’ tarzinin gelistirilmesini atesleyen bir
‘0zdeslesme’ diizeyidir. Bireyin teknolojik {iriin ve onun imledigi ideolojik
baglamla biitiinlesmesi, bir yandan 6zerklik yanilsamasi seklinde beliren bir mikro
tatminler alani yaratirken diger yandan bu kamuflaj altindan akan kapsayici bir
denetim siirecini devreye sokar. Her denetim asamasi bir dncekinden daha
karmasik, daha fazla ayrintilara niifuz edebilen ve daha sarmalayici bir goriinim
arz eder.” (Ergur, 1998, s. 54).
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Bu goriiniim, katilimeilarin gergeklestirdikleri diger pratiklerden de izlenebilmektedir:

“...Glinde ortalama bes saat internetteyim. Oyun oynuyorum. Etnik miizikler
dinliyorum. Facebook’ta takiliyorum. Dizi ve film izliyorum. Gazete ve haber sitelerine
bakiyorum. Bolgemle ilgili gazeteyi okuyorum. Kiirtce yayin yapan kanallari dinliyorum...
Facebook’tan arkadaslarla sohbet ediyorum. Facebook’tan genellikle giiniin en popiiler video
haberlerini takip ediyorum...” (Giineydogu Anadolu, E., G10).

Burada katilimcinin “popiiler” kavramina yaptigi vurgu, bireyin igerisinde yer aldig
sosyal ectkilesim alaninda “popiiler” olanlarin bilgisinin paylasildigini gosterir. Bunun
yaninda, kimlik boyutunda sahip olunan etnik, yerel unsurlarla birlikte, popiiler olanin “ayni
anda” tercih edildigi bir paralellik iliskisi de gézlenmektedir. Bireylerde, hem yerelin hem de
ulus 6tesi olanin bilgisine ulasma istegi soz konusudur. Paylasimlarinda popiiler olanin iginde
olmak isteyen ve popiiler olan iizerinde yapilan bir konusmanin ve paylasimin disinda

kalmaktan duyulan kaygi gézlenmektedir.

Biitiin glindelik rutinlerini internet tizerinden gergeklestirmeye ¢alisan bir katilimcinin

ifadelerinde ise yiiz yiize iliski ve iletisim kurmanin tedirginligi ima edilmektedir:

“...Biitlin islerimi internet {izerinden hallediyorum. Alis veris miizik film dostlarimla
iletisim bos zaman degerlendirme gibi biitiin imkanlar1 kullaniyorum... Bos zamanlarimi
gecirmek icin genellikle bilgisayar oyunlar1 oynuyorum...”(Akdeniz Bolgesi, E., G17).

Katilimci, toplumsal eylemlerini, kendisine her hangi bir maddi baglam sunamayan
ama yine de sosyal benligini kurgulayabilecegi bir alan yaratan internet {izerinden
gelistirmektedir. ifadeler, bireyin toplumsal eylemlerinin bu ag igerisinde anlamli oldugunu
ortaya koymaktadir. Bireyin 6znellik alani, internettin ¢oklu tiiketim ortami igerisinde insa
edilmektedir. Bu durumun ekonomik baglami diisiiniildiiglinde; 6znellik alanin ticarilesme
olgusuyla kars1 karsiya kaldigi ve aslinda bireyin kendisinin, benliginin bir sermaye olarak
degerlendirilmeye alindig1 goriilir. Bir sermaye olarak degerlendirilen “benlik”, {izerinde
islem, reklam yapilan, iizerinde bir takim doniisiimler yapilarak sunulan bir sermaye olarak
konumlandirilmaktadir. Bu durum, giiniimiiz ekonomik baglaminin kendine 6zgii teknolojileri
ile “benlik™ yeniden nasil olusturdugunu gosterir. Tahakkiim teknolojileri ile benlik
teknolojileri arasinda bir iligkinin varligini ortaya koyan Foucault’un (2003, s. 36-37) konuya
iliskin ¢6ziimlemeleri 6nemli ag¢ilimlar sunmaktadir. Foucault bireylerin “kendi bedenleri,
ruhlari, diisiinceleri, hareket tarzlar1 ve varolus bigimleri iizerinde, kendi imkanlar ya da
bagkalarinin yardimiyla bir dizi islem yapmalarin1 ve bdylece belirli bir mutluluk, armmaislik,

bilgelik, kusursuzluk ya da oliimsiizliik haline ulasmak iizere kendilerini doniistiirmelerini
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saglayan benlik teknolojileri” oldugunu belirtir. Bu teknolojilerin, 6zelde benligi olusturan bir
ara¢ olarak internetin islevi, genglerin 6rnek ifadelerinden de anlasilacagi lizere, tiiketim

odakl1 bir yagsam tarzinin olusturulmasi anlaminda, bireyleri doniistiirmeyi ima etmektedir.

Internet ortaminda birey, sadece internetin ¢oklu tiiketimine maruz kalmaz. Aym
zamanda, zamanin biiyiik bir boliimiinii, daha ekonomik ve daha eglenceli buldugu internet
ortaminda gerceklestirdigi pratiklerle kendine bir 6znellik alan1 da yaratir. Bu 6znellik alani,
neredeyse biitiin katilimcilar tarafindan deneyimlenen, internetten film izlemek, miizik
dinlemek, oyun oynamak, sosyal medyay1 takip etmek, haber ve gazete takibinde bulunmak
gibi ortak pratikleri icerir. Bu pratikler, ayni zamanda eglenmenin, dinlenmenin ve haz
duymanin birer araci haline de gelmektedir. Ornegin “oyun”, rahatlamanin, soyutlanmanin ve

haz almanin birer ifadesi olmaktadir:

“...Coklu tekli bilgisayar oyunlari oynuyorum. Kendimi her seyden uzaklasmis
hissediyorum. ~ Rahathk  sagliyor. Zamam  distinmiyorum. Zamanin olmadigin
diisiiniiyorum...” (I¢ Anadolu Bolgesi, K., G15).

Bu anlatida, “benlik” bir pratikle var olabilen ve ancak onunla gelisebilen bir sermaye
olarak konumlandirilmaktadir. “Oyun”a bir etkinlik olarak bakildiginda, birey igin zaman
kavraminin olmadigin1 hissettiren bir hareket dinamigine sahip oldugu goriiliir. Oyun

pratikleri, “benlik”i yarisa sokulmasi gereken bir sermaye olarak sunar:

“...Bilgisayarda oyun oynadigimda iki kisi oynadigimiz i¢in ve rekabet amacli oldugu
icin sonunda haz aldigim bir ugras haline geliyor...” (Ege Bolgesi, E., G16).

Benlik kendi basmna birakilip kendi varligini siirdiirebilecegi bir varlik olarak
goriilmemektedir. Benlik yarisa sokulmazsa zayif kalacak zamanin sikicilifi iginde
bogulacaktir. Bu algilayis bi¢imi, benligin bir sermaye olarak insasi ve bu insanin ideolojik
baglamiyla biitiinlesmis bireyini isaret eder. Katilimcinin sunumunda “rekabet” hazzin bir
ifadesine dontismektedir. Birey, oyun etkinliginden maddi ve somut bir {iriin elde etmese bile,

yenmek ve yenilmek baglaminda bir deneyim edinmektedir.

Yeni tiikketim formlarinin temsil edildigi bir alan olarak internet {izerinden yaratilan

‘sanal alan’, yeni etkilesim siireclerine de sahne olmaktadir :

“...Sosyal medyada siyasetcileri sanatcilar1 ve akademisyenleri takip ediyorum...
Internetten film izliyorum. Sinema biletleri ¢ok pahaliya geliyor... Gazeteleri okuyorum...
Genelde popiiler dizilere bakiyorum... Arastirmalar1 okuyorum. Ozellikle kendi béliimiimle
ilgili makale ve dergileri okuyorum... ” (Gilineydogu Anadolu Bélgesi, E., G9).
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Genglerin, giindelik yasamin igine sigdirilabilecek ¢ok sayidaki etkinliklerini, internet
ortaminda siirdiirebilmeleri ve internetin, ¢cok sayida ve tiirden etkinligi ayn1 zaman dilimi
icerisinde gergeklestirilmesini olanakli kilan 6zelligi, genglerde farkli ve alternatifi olmayan

bir mekan algis1 yaratmaktadir:

«...Interneti alternatif mekan olmadig1 icin kullantyorum. Hem sohbet edip hem Kitap
okuyup hem de kahve icebilecegimiz alternatif huzurlu bir mekan yok...” (i¢ Anadolu
Bolgesi, K., G21).

Internetin cesitlilik iceren potansiyeli, genclerin kendilerinde var olan kiiltiirel ve
sanatsal birikimlerini beslemelerini olanakli kilmakta; yeni begenilerin olusmasinda ve

eylemliliklerin yasama gegirilmesinde de etkili olabilmektedir:

«...Internetten gazeteleri okuyorum... Acikcas1 ilgimi cekerse internetten haber
izliyorum... Dizi ve film izliyorum... Etnik miizik dinliyorum... Komik tuhaf ve ilging
videolar izlerim... Cogunlukla kendi kesfettigim videolar1 izlerim. Ornegin fotografgilikla
ilgili veya mitolojik videolar seyrederim... Cokga siir dinlerim. Sairlerin tuhaf hayat
hikayelerini aragtiririm.... Odev ve aragtirmalarimi genelde internetten yaparim... Bir ara spor
baglaminda plates ile ilgili videolar takip ediyordum...” ( Dogu Anadolu Bdlgesi, K., G1).

Kisisel anlatilarda, genglerin, internet tizerinde kendi tercihleri dogrultusunda
pratiklerde bulunduklarini gosteren ifadelerine de rastlanmaktadir. Ornegin film izleme ve
miizik dinleme pratigi hepsinde gozlenmesine karsin, anlaticinin birinde “etnik” olana
duyulan ilgi, bir digerinde ise, “macera” igerikli pratiklere yapilan vurgu on plana

cikmaktadir:

“... Miizik dinliyorum. Komik videolar izliyorum...” (Giineydogu Anadolu, E., G10),
“...Miizik dinliyor macera igerikli filmler izliyorum...” (Ege Bolgesi, K., G20).

Ancak veriler, genglerin dikkatlerini daha ¢ok popiiler olan, en ¢ok satan filmlere ve
videolara c¢ektiklerini de ortaya koymaktadir. Bu da, internetin igerik olarak genisleyen
potansiyeli ile rekabetin giderek genisleyen ve yogunlasan etkilerini kendisinde topladigini

gosteren ekonomik baglamini ima etmektedir:

“...CD izlemek yerine internet lizerinden film izlemek daha uygun oluyor. Film
secerken 6lmeden Once izlenmesi gereken filmler gibi en ¢ok izlenen popiiler filmler arasinda
tercih yapiyorum...” (Ege Bolgesi, K., G5), “...En ¢ok satan en yorumlu ve en ¢ok 6diil alan
filmleri izliyorum...” (Akdeniz Bolgesi, K., G6).

Burada tercih, en popiiler olan alanin igerisinde yapilabilmektedir. En ¢ok satanin
icinde olmak, en ¢ok izlenenin izleyeni olmak, denetim olgusunun ekonomik baglamiyla da

ilintilidir. Denetim, gelistirilen benlik politikalar1 araciligiyla, fikirlerin ve algilarin yeniden

13

tiretilmesi ve doniistliriilmesi iizerinden islemektedir. S6z konusu isleyis, “hiz” ve “es
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zamanlilik” olgulariyla da baglantili bir durum sunmaktadir. internetin ¢oklu tiiketim ortamu,
gazete haberleri, alblimler, film tiirleri, videolar, makaleler, belgeseller bi¢ciminde genis bir
yelpazeyi olusturmaktadir. Bu yelpaze i¢ine gengler “es zamanli” olarak birgok etkinligi

sigdirabilmektedirler:

“...Bilgisayardayken hem yarigsma programini izleyip hem miizik dinleyebiliyorum.
Ayni anda F ace_book’tan sohbet edebiliyorum. Bunun nedeni her yere yetismem gerektigini
hissetmem...” (I¢ Anadolu Bélgesi, K., G15).

Bu ifadelerden, ¢ok seyi deneyimlemek isteyen bir birey tipi ile karsilasilmaktadir.
Cok seyi ayni anda deneyimleme istegi, planli ve arda arda ger¢eklesen bir rasyonaliteden
cok, bir “es zamanlilik” olgusuna isaret emektedir. Es zamanli olarak, hem Facebook’ta
puanlar kazanilmakta hem de, bir alis veris sitesinde en diistik fiyata satilan {iriin ve Twitter
hesabina gelen en son haberler takip edilebilmektedir. “Eszamanli” olarak gergeklestirilen bu
pratikler, bir sekilde ekonomik baglamin igsel sinirlari igerisinde kalmak isteyen bireyin,
diglanma riskiyle karsi karsiya kalmamak igin gelistirdigi stratejiler olarak da
degerlendirilebilir. Bireyin, zamanin gerisinde kalmak istememesine iliskin kaygisi, bilginin,
veri transferlerinin olaganiistii hiziyla ilgili disiiniilebilecegi gibi, asil tiiketimin ekonomik
baglaminin, kendi teknolojileri araciligiyla benlikte siirekli tirettigi ve hissettirdigi “eksiklik
duygusu” baglaminda da diisiiniilebilir. Gengler agisindan bu siireg, benliklerinde kapatilmasi
gereken bir agik ve bu agigi kapatmak igin gelistirilmesi gereken sosyal eylemleri
icermektedir. Eksiklik temelinde olusturulan bir benligin, kendisindeki eksikligi kapatma

cabast ise, internet ekseninde bos zamanin ekonomik baglamini yeniden iiretmek olmaktadir.

Gilindemi takip edemeyen bir bireyin, giindemin disinda kalma korkusuyla ilgili
olarak yasadigr duygu ve bu duygusunu giderme ¢abalari, sadece popiiler olanin tiiketilmesi
baglaminda yaganmamaktadir. Eksikligi kapatma g¢abalari, bireysel ilgi ve begeni alanlarina
gore gerceklestirilen tilketimlere de yansimaktadir:

«.. Kiirtge, Ingilizce, Arapca, Farsca, Ispanyolca miizik videolar1 izliyorum... Tarihi

belgeselleri izliyorum... Yabanci dizileri alt yazili izliyorum... Yapilan arastirmalar
inceliyorum... Bilgi yarismalarina giriyorum... ” (Giineydogu Anadolu Bélgesi, E., G9).

Eksiklik duygusunu kapatma g¢abalari, duyusal, sosyal ve diisiinsel siireglerin gok
boyutlu ve karsilikli etkilesimini igeren internet ortaminda bireylerin, etnik, sinifsal ve politik

“aidiyet” duygularina gére gerceklestirdikleri tiiketim tercihlerinden de izlenebilmektedir:
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“...Etnik miizikleri ¢ok sik dinlerim. Bunun nedeni beni daha ¢ok dinlendiriyor ve
kendime ait seyler bulabiliyorum... Internet iizerinden daha ¢ok politik filmleri ve komedi
filmlerini izlerim...” (Glineydogu Anadolu Bolgesi, K., G2).

Bauman’in da isaret ettigi gibi; “bugiinlerde ‘tilkketmek’ damak zevkinden ziyade
kisinin kendi sosyal aidiyetine yatirim yapmasi anlamina geliyor. Tiketiciler toplumuna bu
aidiyeti ‘satilabilirlik’ olarak terciime edebiliriz: Halihazirda bir pazar talebi olan nitelikler
edinmek ve halihazirda sahip olunan ve belli bir talep yaratabilecek olanlar1 degerlendirmek”
(Bauman ve Lyon, 2013, s.39). Internette, her bireyin kendine ait bir seyleri bulabildigi ve
kendi anlam diinyasinin temsil edildigini diisiinebildigi bir alan olarak bakilabilir. Ancak,
internete tiiketimin ¢oklu mekani olarak bakildiginda; bireylerin “aidiyet” bigimlerinin ve

iliskilerinin bile bu tiiketim piyasasinin birer nesnesi haline doniistiirildigii gézlenir.

Tiiketim piyasasinin siiregelen biitiin bigimleri, alig-veris sitelerinde de goriintii

degistirerek yeniden tiretilmekte ve doniistiiriillmektedir:

“...Arada alis veris yapmasam da Trendyol alis veris sitesine bakiyorum... Yolculuk
icin biletlerimi internetten daha hizli aliyorum...” (Giineydogu Anadolu, K., G4), “...
Kitapgiya giderken iki ii¢ saatimi gidiyor. Internetten bu daha kolay ya da indirip okuyorsun
siparis ediyorsun. Kargo evine kadar getiriyor. En Onemlisi daha ucuz fiyata kitaplari
alabiliyorsun...” (Akdeniz Bolgesi, E., G33).

internettin “hiz”, “her yerden ve aninda ulasilabilirlik”, “kolaylilik” nitelikleri, birer
strateji olarak islev gérmekte ve tiiketimcilik bu islevler iizerinden yeniden tiretilmektedir. Bu
durum, bireyin kendisine yakisacagimi diisiindiigii bir giyim kompozisyonu yapmak yerine;
alig-veris sitelerinde ikonlagmis ve belli otoriteler tarafindan giizel olarak sunulmus olana

yonelmesinden ya da onu alma iste§i duymasindan da anlagilmaktadir:

“...Giyim sitelerinden kiyafetlerin uyumlu olarak verildigi alis veris sayfalarinda
zaman gegciriyorum. .. Internet iizerinden kitap siparisleri ¢ok kolaylik saglayan bir uygulama.
Ornegin Kitapyurdu sitesinde sadece kitap kapagi gosterilmek yerine kitabin i¢ sayfalar1 da
yer almaktadir. Ona gore karar veriyorum...” (Ege Bolgesi, K., G5).

Internetin “kolay”, “ucuz” ve “kiyaslama” yapmaya imkan taniyan nitelikleri,
interneti, giindelik yasamin siirdiiriilmesinde ve ihtiyaglarin giderilmesinde etkin ve
vazgecilmez bir ara¢ yapmaktadir. Giindelik yasam internet tizerinden siirdiirildigi gibi

internet lizerinden yasanan gergeklik de giindelik yasantida devam ettirilmektedir:

“... Yolculuk i¢in biletlerimi hep internetten alirim. Daha kolay ve giivenilir geliyor.
Arada Gitti Gidiyor hepsi burada gibi sitelerden alis veris yaptim. Kimi zaman gezmek yerine
internetten bakmak daha kolay geliyor...” (Ege Bolgesi, E., G16).
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Interneti ve giindelik yasami iceren bu ikili yapinin i¢ ice gegmis birlikteligi, diger bir

katilimcinin ifadelerinden de goriilebilmektedir:

«...Internette alis veris yaparken ucuz oldugu ve iiriinler ile firmalar arasinda
kiyaslama imkani sundugu icin tercih ediyorum... Genellikle bilet ve teknoloji alis
veriglerinde interneti kullantyorum...” (Akdeniz Bolgesi, E., G17).

Belirtilen s6z konusu nitelikler, genglerin, alis veris merkezlerine gitme, orada zaman

harcama ve donme siireclerindeki tiim asamalar1 ortadan kaldirmaktadir:

«...Internetten alis veris yapiyorum. Bazi elektronik esyalar1 ayakkabi ya da tekstil
iirlinlerini internetten zaman zaman aldigim oluyor. Ciinkii kolayima geliyor. Bir AVM ye
gidip giy c¢ikar yapmak yerine fiziksel olarak yorulmadan siparis verebiliyorum. Satici bana
zorla {iriin satamiyor ¢iinkii. Internette boyle bir sey yok. Internetten aldigim iiriin evime
kadar geliyor. Eskiden internetten bir iiriin almaya tedirgin yaklasirdim. Ciinkii dolandiricilik
s0z konusuydu ama simdi glivenilir buluyorum...” (Marmara Bolgesi, K., G7).

Pratigini internet {izerinden gergeklestirerek oOzerk davrandigini diisiinebilen
katilmcinin, kendisine gore belirledigi ve icsellestirdigi stratejisi, gercekte tiiketim
faaliyetlerinin daha da yayginlagsmasina katkida bulunmaktadir. Belirlenen strateji, internet
basinda daha fazla zamanin yaratilmasimmi saglayan bir stratejidir. Alig-veris merkezine
gitmeyerek yaratilan zaman tasarrufu, daha fazla internet ortaminda bulunarak
tilketilmektedir. Genglerin bu pratikleri, bos zamanin ekonomik baglaminin, ancak kendi
rejiminin smirlar1 igerisinde tiiketime izin veren bir rasyonaliteyi yarattigini gostermektedir.
Dolayisiyla katilimci, aslinda ilkeleri olan ve belirlenmis bir alan igerisinde, ozerklik
yanilsamasi seklinde beliren bir strateji gelistirmektedir. Bu strateji, bireyin kendisine

“uygun” ve “ucuz” olani tercih etmesi gibi rasyonel bir davranis bigiminde belirginlesir:

13

. Internetteyken tatil sepetine bakiyorum. Ciinkii tekli coklu kisilerin iicretleri
uygun oluyor... Sepetin i¢inde spa yemek yerleri oluyor ve bu yerlerde ¢ok uygun oluyor...”
(I¢ Anadolu Bélgesi, K., G15).

Burada, yalnizca internette olan ancak alis veris merkezinde olmayan bir takim ilkeler
s0z konusudur. Alis veris merkezlerindeki strateji, orada alacagini ucuza almak ve giindelik
hayatin biitiin pargalarin1 orada siirdiirmek seklinde olabilir. Birey alis-veris merkezinde alis
verisini yaptiktan sonra yine alis-veris merkezinde kahvesini icebilir ve ardindan sinemaya
girmek gibi bir giindelik yasantiy1 siirdiirebilir. Ancak internet ortaminda c¢ok farkli bir
dinamigin isleyigine tanik olunmaktadir. Birey, alis veris merkezlerinde maddi hayatla bir
iliski kurmanin zorunlulugundan kagarak, “eszamanli” bir¢ok etkinligi, “zaman tasarrufu”
yaparak gergeklestirmektedir. Ancak tasarruf edilen zamanin, yine internette geg¢mesi,

sermayenin tiiketimi daha fazla yayginlastirma amacima doniik stratejisini gostermektedir.
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Birey bu stratejiye, hem internetin yukarida belirtilen nitelikleri araciligiyla, hem de siirekli
olarak olusturulan eksiklik duygusunun, kapatilmasi gereken bir duygu olduguna iliskin
gelistirilen ideolojik kosullanmayla uyumlu hale getirilmektedir. Birey, giindelik yasam
pratiklerine yonelik bir tasarrufta bulunurken, buradan geriye kalan biitiin zamani yine o
zamani yaratan “arag¢” igerisinde siirdiirmektedir. Bu anlamda internet, hem bos zaman
yaratma araci, hem de yaratilan bos zamani1 yeniden tiiketime acarak, bos zaman ekonomisini

doniistiiren bir alan olmaktadir:

«...Internette veri tabanlarmin olusu &nemlidir. Yurt disinda yapilmis makaleleri
kolaylikla elde edebiliyorum... Ya da iiniversitenin kiitiiphanesinde olabilecek bir kitab1
kiitliphaneye gitmeden alabiliyoruz. Zamandan tasarruf oluyor...” (Ege Bolgesi, K., GS5).

Bos zaman ekonomisi, tiiketici karakterini, mekan baglaminda da pekistirerek
stirdiirmektedir. “Mekan” kiiltiirel olgunun etkilesimli ve siire¢sel bir bilesenidir. Son yillarda
“kiiltiirel cografya”nin bos zaman calismalarina katkilari; bos zamanin bireyin mekanla
karsilagsmas1 araciligiyla degerlendirildigi ve bunun farkindalik yaratma siireci, bilgi ve
kimlikle nasil i¢ ige oldugu ile ilgilenmektedir. (Crouch, 2006, s. 129). Mekanlara anlam
verme sireci, Crouch (2006, s. 133-135) tarafindan, ‘“mekanlastirmak” olarak
kavramsallastirilmaktadir. Bos zamandaki birey, bos zamana sahip olan birey, bos zamanda
ne yaptigiyla, nerede yaptigiyla, diinyaya anlam vererek, verilmis kodlar1 yeniden isleyerek,
kendi cografyasini olusturur. Bos zaman mekanlari, glinimiiz “kiiltiirel karsilagsma” ve

kiiltiirel siiregleri i¢in 6nemli olabilir.

Benzer karsilasma ve siiregler, bugiin internet dolayiminda da islevini
siirdiirebilmektedir. Internet, farkli mekanlara acilma, bireylere yeni duygular yasatma,
amaglar olusturtma, heyecanlar yasatma islevine sahiptir. Gengler, iginde yer almak
istedikleri, belki de kendileri i¢in ulasilmaz olarak gordiikleri mekanlari diigsel olarak

deneyimleme olanagi bulabilmektedir:

“...Google gibi arama motoru sayesinde hicbir fikrim olmayan bir iilke kent hakkinda
istedigim an bilgi sahibi olabiliyorum. Gorsel ve isitsel materyaller bana fiziksel olarak
gitmedigim halde gitmislik hissi vererek gecici bir rahatlama hissettiriyor. Ayrica gidip
gormek i¢in de bir amag olusturuyor. Hedefler koydurtuyor. Bir istek ve sevk olusturuyor...”
(Marmara Bolgesi, K., G7).

Internet ortaminda sunulan mekanlarda gorsel unsurlar, tiiketimi kiskirtici biitiin
Ozellikleriyle 6n plana ¢ikarilir. Bireyin mekanla karsilasma deneyimi, sanal bir ortamda olsa

bile, yasanan duygunun kendisi ger¢ek olabilmektedir:
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«...Internette goriintiilii olarak miizeleri gezdim. Sanki orada bulunuyordum. Ayr1 bir
heyecanliydi...” (Glineydogu Anadolu, E., G10).

Bireyin, bakilan mekanin kendisinde yarattig1 etkiyi, “heyecanlaniyorum” big¢iminde
ortaya koymasi, ayni zamanda, sanal ve sanal olmayanin karsilikli birbirinin igine gegmis
iliskisini de ima etmektedir. Bu iliski bagini, artik gercek diinya ile imgeleri arasinda ayirim
yapma yetisine sahip olamadigimizi belirten Baudrillard’in (2010) konuyla ilgili kavramlarina

bagvurarak ac¢iklamak miimkiindiir.

Baudrillard, gergeklikle gercekligin temsil edilmesi arasindaki iliskinin odagina
‘simiilakrum’ kavramini1 yerlestirir. Simiilakr, bir gerceklik olarak algilanmak isteyen
gorinimdiir. Simiile etmek ise, ger¢ek olmayan bir seyi gercekmis gibi sunmak gostermeye
calismaktir. Simiilakrum temsil ettigi seyin yerini alan imgedir. Internettin yarattig1 imgelerle
dolu bir mekan olmasi ve imgelerin giderek gercekligin yerini almasi, gengler agisindan

gercek ile gercek olmayanin arasindaki farklari belirsizlestirmektedir:

“...Arkadasim bana bir program vermisti. Eiffel kulesinden Paris’i 360 dereceden
izleyebildim. Bu program size Eiffel’in tepesindeymissiniz gibi bir his veriyor...” (Dogu
Anadolu Bolgesi, E., G12)., “...Bir yere gidecek olursam hotel resimlerine bakiyorum. Rahat
ferah ve benim tarzima uygun yani salas sira dis1 rahat huzurlu mekanlar tercih ediyorum. O
resimlere baktigimda bir an dnce orada olma hissi geliyor...” (I¢ Anadolu Bélgesi, K., G15).

Bu iligki sistemi, dilsel, sanatsal, sosyal ve kiiltiirel biitlin alanlarin igerisinde acik ya
da gémiilii bir bigimde, bos zamanin “tiiketimci karakterini” (Aytag, 2006, s. 58) pekistirerek,
daha da giiglii kilmaktadir. Bos zamanin “tiiketimci karakter”i, internettin, mekansal ve
zamansal sinirlar1 asan, sinirsiz iliskilenme bigimlerine olanak taniyan nitelikleriyle

birlegsmekte ve yeni goriinlimlere kavusmaktadir:

«...Internetti dil konusunda da kullantyorum. Bilmedigim kelimeleri Tureng.com ve
Google translate den bakiyorum. Disaridan sdzliik almak ¢ok pahali. Ikincisi sdzliige agip
bakana kadar internetten daha kisa siirede ulasabiliyoruz... ” (Marmara Bolgesi, K., G7).

Hiz”, “basitlik”, “cabuk ulagilabilirlilik” ve “kolaylik vurgusu neredeyse biitiin
anlatilarda kendisini tekrar etmektedir. Bu nitelikler, gengler acisindan, giindelik
yasamlarinda erisemedikleri bir¢ok etkinligi ulasilabilir kilmaktadir. Bu anlamda tiiketicilik,
daha genis 6l¢eklerde yayilmay1 ifade eden bir anlama kavusur:

«... Internetti dergi gazete makale okumak icin kullantyorum. Film izliyorum. Miizik
dinliyorum. Politik film ve belgesel izlemeyi severim... Her tiirli bilgiye ulagsmami

kolaylastirtyor. Artik daha fazla bilgiye ulasabiliyorum. Hi¢ okumadigim dergileri gazeteleri
okuma firsatim oldu... Sohbet siteleri yabanci dili gelistirmek arkadas edinmek i¢in yararh
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buluyorum...” (Marmara Bolgesi, E., G8). “...Tezimle ilgili makale indiriyorum...”
(Giineydogu Anadolu, E., G10).

Katilimcilarin, interneti kendi 6znellik alanindaki farkli unsurlar1 gelistirebilecegi bir

ortam olarak goérmeleri, tiiketimcilige siireklilik kazandiran diger bir unsurdur:

«“...Tarih konulu belgeselleri izlemekten keyif aliyorum... Internet {izerinden
konserleri miizeleri ve kiiltiirel etkinlikleri takip ediyorum. Kendime uygun bulduklarima
katiliyorum...” (Giineydogu Anadolu, E., G11).

Internette tiiketime déniik iliski aglarinin siirekli dinamik tutulmasi, bu ortamin
gorsellik, sembolik degerler ve sanatsal yatirimlar iceren kiiltiirel siireclere denk gelen
yapisiyla da ilgilidir. Asagidaki anlatidan bireyin tiiketimi {izerinde bu gorsel kompozisyonun

nasil etkili oldugu saptanabilmektedir:

«...Internetten fantastik bilim kurgu tarzlarmi daha ¢ok tercih ediyorum... Genellikle
klasik miizik senfonik metal folk metal post rock tiirli miizikleri dinliyorum... Kuzey
iilkelerinin folk miiziklerini ve metal miiziklerini tercih ediyorum. Bu miizik tiirlerinin
duyguyu daha net verdiklerini diisiiniiyorum...genellikle Kore dizilerini izlemekteyim. Hem
senaryo hem de oyunculuk olarak daha tatmin edici oluyor. Bunun diginda bilim kurgu ve
fantastik igerikli dizileri tercih ediyorum. Bunu tercih etmemde siiphesiz efektler etkili oluyor.
Ama beni esas etkileyen sey barindirdig yaraticilik ve smirsizliktir... Japon ¢izgi filmlerini
izliyorum. Igerigi basit ve bos degildir. Siddet cinsellik felsefe aksiyon gibi her tiirlii 6geyi
barindirmaktadir...” (Akdeniz Bolgesi, E., G17).

Internet ortamimnin c¢ok cesitli bilgi ve yorumla karsilasmayr olanakli kilmasi,
genglerin Kkendilerine, yasadiklar1 diinyaya ve tarihsel olaylara iliskin bakis agilarini
dontistiirmektedir. Yeni 6grenme ve bilgilenme siiregleriyle karsilasmak, yerel, bolgesel
konumlarina ve kiiresel olaylara karsi duyarlilhig: arttirmaktadir. Internetin bu gelismeleri
saglayici islevleri, ayn1 zamanda, tiiketim ekonomisini diizenleyen ve siirekliligini saglayan
islevlerdir. Boylelikle bilgilenme, 6grenme ve farkindalik siireglerinin kendisi de, bu

ekonomik baglamin bir pargas: durumuna gelmektedir:

«...Internet benim diisiince diinyami koklii bir sekilde etkilemektedir. Edindigim
bilgiler goriistiigiim insanlar farkli diisiinceleri bana agmakta ve yorumlamama yardimci
olarak beni fakli kilmaktadirlar. Kendimi evrensel bir birey olmaktan ziyade benzerleri olan
ama essiz bir diisiince ve karakter yapisina sahip biri olarak gérmekteyim...” (Akdeniz
Bolgesi, E., G17).

Bu iliski diizeninin ekonomik baglami, bireyin benligine iliskin biriciklik duygusunu
da kendisine nesne edinir. Benligin bu sekilde ele alinmasi, benligin tiiketim alanina
acilmasint ve “eksiklik duygusu” baglaminda bireydeki benlik tasariminin = siirekli

doniistiirilmesini ima eder. Bu ekonomik ve sosyal iliski diizeni, toplumsal eylemin ancak
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internet icerisinde miimkiin olabileceginin isaretlerini veren bireyler i¢cin daha fazla kusatici

olmaktadir:

«...Internette daha fazla zaman gegirmeye basladigimdan beri kendimi daha ¢ok
hayatin i¢cinde hissetmeye basladim... Artik konular tek benim ¢evremle smnirli olmaktan
cikti. Daha ¢ok konu ve yerlerle ilgilenir oldum. Bu da ger¢ek hayatta konusabilecek daha
fazla konu anlamina geliyor. Daha farkli insanlarla da iletisim kurabilir oldum...” (Ege
Bolgesi, K., G5).

Neredeyse biitlin ticari siirecleri ve organizasyonlar1 igeren “bos zamanlari
degerlendirme ekonomisi” (Chaney, 1999, s. 54), sadece piyasa ve ticari tanimlamalarla sinirlt
kalmamakta; kiiltiirel sermaye ve begeni tarzlarina iliskin biitiin siiregleri de kendisine igkin
kilmaktadir. “Tiiketimci bos zaman”in (Aytag, 2006, s. 68) insasinda kullanilan bu siireglerle
ilgili distincelere bakildiginda; Bourdieu’nun (1991, s. 14) kiiltiirel sermaye kavramini,
egitime ve teknolojiye dair niteliklerle 6rneklendirilmis bilgi, yetenekler ve diger kiiltiirel
edinimler, baglamimda kullamldig: goriiliir. Oztimur’un (2007, s. 583-584) aktardigina gore
ise, Bourdieu, “zevk”, “estetik” ve “aligkanliklar’1 giindelik yasamin kurucu 6geleri olarak
goriir. Bu 6gelerin, giindelik yasami farklilagtiran, siniflandiran, toplumsal ayrimlar yaratan
unsurlar oldugunu soyler. Giindelik yasam iktidar alanlarmin olustugu ve de yeniden
tiretildigi bir alandir. Toplumdaki hiyerarsik yapilanmalar ve egemenlik iliskilerinin giindelik
yasamda “alisgkanlik”, “begeni” ve “yatkinliklar”’dan kaynaklanan “eyleme” ve “digerleri’ni

yargilama ediminin sonucunda olustugunu belirtir:

13

Internetten miizik gruplarimin filmlerin elestirilerini okuyorum... Genelde
giiniimiiz filmlerini degil 1960 ve 1990 arasi sinema filmlerini izliyorum.” (Marmara Bolgesi,
E., G18).

Katilimecinin, bu 6rnek ifadeleri, yine Bourdieu’un (1984, s. 6) “begeni siniflandirir
ve siniflanan1 da simiflandirir” ve ayni zamanda “begeniler (sergilenen tercihler) kaginilmaz
farkliliklarin uygulamali onaylanmalaridir” (1984, s. 56) seklindeki goriisleriyle baglantili
diigtintilebilir. Begeninin “farkli tercihler birimi olarak tanimlanan yasam tarzinin {iretici
Orlintiisi” (Bordieu, 1984, s. 173) oldugu fikri, filmlerin farkli iceriklerine gore

siniflandirilarak tercih edilmesi 6rnegi tizerinden de okunabilmektedir:

«...Internet iizerinden komedi ve siyasal filmler izliyorum...” (I¢ Anadolu Bolgesi, K.,
G19).

Bu iliski ag1 iginde tiiketimcilik, begenileri, aliskanliklari, zevki, etnik, dilsel, cinsel ve
dinsel kimlikleri, sinifsal aidiyetleri ve gelecege iliskin beklentileri ve bunlara doniik biitiin

anlamlari, kendine ickin kildigi ve birer tiikketim aracina doniistiirdiigii fikrine dayanr.
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Karmasik, cok boyutlu sosyal iliskilerin ve etkilesim bigimlerinin yagam alani olan internet,
sembolik tiiketim stratejileriyle, yeni algilama ve anlamlilik siireglerini iireterek, kimlige

iliskin diizenlemelerde de bulunmaktadir.

Bu bakis ag¢isina gore, kimlik duygusunun artik sadece belirli bir ekonomik sinifa ve
sosyal statii grubuna iiye olmakla veya dogrudan etnik koken veya cinsiyet yoluyla insanlara
kazandirilan bir sey olarak disiiniilmemesi gerekir. Gittikge daha ¢ok sayida insan kendi
kimligini kendisi olusturmak durumunda kalmaktadir. Bu etnik kimlik olusturma stireci iginde

tiiketim 6nemli bir rol oynamaktadir. (Bocock, 2005, s. 74).

.. Kiirtce Arapga dil dgrenmek icin de internetti kullanmistim...” (i¢ Anadolu
Bolgesi, K., G21).

Tiiketim iligkileri lizerinden kimliklerin tanimlanir hale gelmesi, tiiketim kiiltiiriiniin
“toplumsal, sosyal ve kiiltiirel bir statiiyii ifade eden” (Zorlu, 2006, s. 241) o6zelliginden
kaynaklanmaktadir. Burada internetin, sanal ve sanal olmayan ortam arasinda “transfer
mekanizmasi”n1 igleten niteliinin etkisi aciktir. Bilgi ve veri transferinin tiiketilmesi
kimliklere iliskin farkindaligi arttirdigi gibi, bireyin kendi kimligine 6zgii durumlarina
baglilik gelistirme ve birlikte var olabilme kosullarin1 da saglamaktadir. Transfer, genglerin

icinde yer aldiklar1 topluluklar, gruplar ve kuliipler arasinda da gerceklesmektedir:

“...LiveMocha.com da dil 6grenme lizerine kurulu sosyal paylasim sitesinde yabanci
dilimi gelistirmek igin test ¢ozerek online arkadaslarla iletisim kurarak zaman gegiriyorum...”
(Karadeniz Bolgesi, E., G22).

Ornek ifadelerden de anlasilacag: iizere, transfer etme egilimlerine oldukga sik

rastlanmaktadir:

“...Baz1 sosyal paylasim sitelerinde iilkeler arasi arkadaslik kurabiliyoruz. Onlarla
sohbet etme imkani olusturuyor ve internetin bu kullanim alan1 bende hi¢ bire bir
tanismadigim insanlarla ortak bir seyler paylagsmaya ortak noktalar bulmamizi sagliyor.
Ornegin tanistigim bir Fransiz ¢iftle konusurken Tiirk erkegine ozgii ozellikler gordiim.
Avrupali bir erkek daha farklidir gibi bir beklentimin oldugunu fark ettim. Kilometrelerce
uzakta ayni kosullara sahip olmadigimiz halde ortak yanlarimizin oldugunu fark ettim...
Birgok iilkeden bireylerin oldugu bu sitede farkli insanlarla konugma imkanim oldu.
Bazilariyla hala iletisim halindeyim. Bunlarin hepsi insana giizel duygular hissettiriyor. Sanki
diinya vatandasi oldugunuzu hissediyorsunuz...” (Marmara Bolgesi, K., G7).

Genglerin bu pratigi, Bauman’in “pazarlama gozetiminin araglar1” (Bauman ve Lyon,
2013, s. 125) olarak belirttigi baglam igerisinde degerlendirilebilir. Katilimcilarmn,
“paylagsma”ya doniik egilimleri, bireyin orada oldugunun ve paylasiminin ise varliginin bir

gostergesi  oldugunun isaretleridir. Bauman, bireylerin arkadaslarinin begenilerine,
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secimlerine ve sevdigi seylere atifta bulunmalarini, “panoptikon tarzi girisimin” dayanigma
adr altinda, “yardimsever, ikramci, sosyal ve arkadas canlisi sinoptikon kiliginda gizlendigini”

(Bauman ve Lyon, 2013, s. 125) belirtir:

“...Politik sayfalar ilizerinden ya da edebiyatla ilgili begeni sayfalarindan yapmis
oldugumuz yorumlardan yeni insanlarla tanisiyorum. Bilgi paylasiminda bulunuyoruz...
Karikatiir dergilerini de takip ediyorum. Begendiklerimi arkadaslarimla paylasiyorum...”
(Giineydogu Anadolu, E., G11).

“Tiketim kiiltiirii baglaminda iiriinler ve hizmetler kimlik ifadesi, ayirma, statii
gostergesi ve referans alinan bir grupla ya da biitiinlesme gibi sembolik amaclarla kullanilir.
Bu ¢ergevede tiiketim nesneleri sosyal iliskileri, insanlar: ve gruplari giiglendiren ya da ayiran
sembolleri ihtiva eder” (Zorlu, 2006, s. 242). Katilimcilarin, “paylasma”, “begenme” ve
“yorumlama” uygulamalarint da tiikketim kiiltiirii baglaminda sekillenen bu iligki sistemi
icinde degerlendirmek gerekir. Sembolik goriintiiler sunan bu uygulamalar, toplumsal iliski ve

etkilesim bigimlerinin siirdiiriilmesine ve yeniden tiretilmesine vurgu yaparlar:

«...Internet iizerinden kendi béliimiimle ilgili duyurular1 yakindan takip ediyorum.
Kendi bolimiim adina diizenlenen Facebook sayfasindan arkadaslar arasinda paylagilan
konular oldugu zaman internet iizerinden arastirip konusuyoruz... Internette birbirinden farkli
goriislerin oldugunu gérmem dikkatimi ¢ekiyor... Bu da olaylara ¢ok boyutlu bakmami
sagliyor...” (Giineydogu Anadolu Bolgesi, E., G3).

Sosyal etkilesim bi¢imlerinin yeniden lretilmesini saglayan; paylasimda bulunma ve
takip etme gibi uygulamalar, yalnizliktan kaginmak i¢in kullanilan birer strateji de olabilirler.
Yine de bu uygulamalar, “yalnizlasma” ve “kalabaliklasma” duygularinin, “eszamanli” olarak

yasanmasi baglaminda, s6zii edilen iligki sistemine yeni bir boyut getirmektedir:

“...Alevi Haber Ajansinin yayimladigi haberleri takip ederim. Paylasgimlari kendi
sayfamda paylasir insanlara ulastirmaya c¢alisinm... Boylece yalniz olmadigimi
diisiiniiyorum...” (I¢ Anadolu Bélgesi, K., G19).

Internet sadece bos zamanin ¢oklu tiiketim mekan: degil, ayn1 zamanda bos zaman
yaratarak kendi rejimi igerisinde onu tiiketime agan bir mekanizma olarak da
belirginlesmektedir. Bu mekanizmanin isleyisi, “kiltiirel turizm” kavramiyla somutluga

ulasmaktadir.

Turizm, maddesel mallardan ziyade kiiltiirel ve sembolik sermayenin tiretimi ile
iligkilidir. Tiiketici odakli ve hizmet temelli endiistrilere dogru ekonomik gelisimlerdeki
trendlere uyum saglayan niteligi dikkate alindiginda, kiiltliriin bu stirecteki roliiniin ¢oklu

oldugu goriiliir. Kiiltiir ayn1 anda bir kaynak, iiriin, deneyim ve sonug (Craik, 2003, s. 113)

197



Global Media Journal: TR Edition 5 (9)
Kart Fall 2014

olarak karsimiza ¢ikar. Yine Craik’e gore; kiiltiirel turizm kavrami, 6zel olarak diizenlenmis
kiiltiir odakl turizm beklentilerini belirginlestirmek, birlik saglamak ve daha genel anlamiyla
turizmin kiiltiirle 1iliskili boyutlarina derinlik kazandirmak igin semsiye bir kavrama
dontismiistiir (2003, s. 118). Kiiltiirel turizm, diger kiiltiirlere yapilan istege uyarlanmig
gezileri, insanlarini, hayat tarzlarini, kiiltiirel miraslarin1 ve sanatlarin1 6grenmeyi igerir. Bu
tanim kiiltlirlin romantiklestirilmis fikri ve kiiltiirel iletisimin yaninda egitsel ve deneyimsel
bilesenleri de ifade eder. Bu bilesenler ayn1 zamanda, bos zaman etkinlikleri ve kiiltiirel

tilketimle uyumlu (Craik, 2003, s. 121) bir goriintiiye sahiptir.

Asagida yer alan ifadelere bakildiginda, benzer icerigin internet iizerinden
siirdiiriildiigiinii goriiriiz. Internetin yogun gorsellik iceren yapisi, bireylerin farkli cografik
mekanlara iligkin algistmm  ve  bilincini, yeni meraklar olusturma  bigiminde
doniistiirebilmektedir. izlemek eylemi ve izlenilen mekanm kendisi, 0 mekanda bulunmayi

istemek anlaminda uyarici olabilmektedir:

“...Merak ettigim bir iilkenin konumuna internet lizerinden bakip gorsel seyleri
izlemek ya da gérmek beni oralara siiriikler. Ornegin Grit Adas 6zellikle kendi memleketim
olan Diyarbakir resimleri beni kendime getiriyor. Oranin dogal giizellikleri i¢inde yasama
istegini getiriyor...” (Giineydogu Anadolu Bolgesi, E., G3).

Turizmle ilgili deneyimlerin temelde gorsel bir karaktere sahip oldugunu, dolayisiyla
da “turist bakis1” diye bir olgudan bahsedilebilecegini belirten Urry’e gore (2009, s. 16);
yerler/mekanlar uzun uzadiya bakmak icin secilir. Clinkii ister farkli bir 6lgekte olsun, ister
her zaman karsilagilanlardan farkli duyular igersin, yogun hazlara iliskin (6zellikle hayal ve
diisler araciligiyla) bir beklenti sz konusudur. Bu beklenti; film, televizyon, edebiyat,
dergiler, alblimler ve videolar gibi bu bakist olusturan ve yeginlestiren (giiclendiren) g¢esitli
turizm-dis1 pratikler araciligiyla olusturulur ve siirdiiriiliir:

“... Facebooktan paylasilan fotograflar bir geziden paylasilmigsa bende gidilen yere
bakiyorum. Begendigimde ben de gidiyorum...” (Glineydogu Anadolu Bolgesi, E., G9).

Katilimcinin bu o6rnek deneyimi, internet iizerinden yansitilan mekan imgesine
dayanmaktadir. Dolayistyla, gidilen mekan/mekanlarin begenilip begenilmemesi durumu da,
mekana iliskin olarak yansitilan imgeye gore sekillenebilmektedir:

“... Diinyadaki giizel yerleri ve mekanlar1 internet lizerinden geziyorum. Gidecek
imkanim olmadigindan yeni yerler gormek imkanina internet {izerinden sahip
olabiliyorum...”(Marmara Bolgesi, E., G18).

Imgelerin bireyler iizerindeki sekillendirici 6zelligi, Uryy’nin séz konusu ettigi

beklentinin olusumunda da etkisini gosterir. Bu beklenti goriisme kapsamina alinan genglerin
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anlatilarinda, farkli mekanlara merak ve o mekanlara dogru agilma istegi duyma, bakilan
mekanin hayalini kurma seklinde somutluk kazanmaktadir:

“...Mitolojik yerler ilgimi ¢ekiyor. Ornegin Manisa’da Aglayan kaya adli bir mitolojik
bir kayayr gordiikten sonra o yerle ilgili arastirma yaptim... Diinyada farkli kiiltiirden
milletlerin ihtiyaglari gelenek ve gorenekleri ilgimi ¢ekiyor. Paris’i gormek isterim...” (Dogu
Anadolu Boélgesi, K., G1), “...izledigim filmler icerisinde gecen iilkenin adini1 &grenip
Wikipedia iizerinden o tllke hakkinda bilgi edinmeye calisiyorum. Yada google.earth
iizerinden o ilkenin nerede olduguna bakiyorum. Bakmazsam huzursuz olurum...”
(Karadeniz Bolgesi, E., G22). “...Internette yurt disindaki gezi turlarm takip ediyorum.
Gitmek istedigim yerlerin hayalini kuruyorum...” (Giineydogu Anadolu Bolgesi, E., G9).

Bu 6rnek veriler yine, bos zamanin piyasa mantigi tarafindan olusturulan ve siirekli

yeniden lretilen, diizenlenen 6zelliginin, internet lizerinden siirdiirtildiigiinii gostermektedir.

Genglerin Bos Zaman Deneyimleri ve Yeni Yasam Tarzlar

Tiiketim toplumu, 6zellikle iiretici ve tiiketiciler arasindaki sosyal iligkilerin analizine
dayanir. Elbette bu iliskilerin derinligi ve niteligi, tarihsel siire¢ icerisinde farkli doniistimlere
ve goriintimlere sahne olmustur. Ancak, tiikketim toplumunun insasinda tiiketicilerin tercihleri
her zaman 6n planda tutulur. Bireylerin yagami, bircok yonden tiiketici olarak davranma ve
davranilma sekline getirme “ugrasi” etrafinda bicimlenir. Bireyleri tiliketici kilma siirecleri,
bireyleri sadece modern tiiketici toplumunun sakinleri yaparak islemez. Ayni zamanda
bireyleri tliketme taraftarlar1 haline getirir. Bu da bireylerin yasamlarinin, tiiketme
eylemlerinin fantezi ve disleri ile diizenlenmis durumunu ifade eder. Diger bir ifadeyle,
tiiketici fikrinin igeriginin geniglemesine dogru giden bir egilimi ortaya koyar. Bu egilim,
tilketicilerin hayatlarinin hep daha fazla kismindan tiiketici olarak davranmasini istemek
yoniinde gelisir. Benzer bir bi¢cimde onlara tiiketici olarak yaklasilmak da istenir.
(Abercrombie, 2005, s. 40).

Tiiketimciligin, haz ve bireysellestirme bilesenlerini iceren potansiyeli, dikkatleri
tatmin {lizerine yapilan vurgulara ve tiiketici tutkularina yerlestirir. “Tiiketim mallar1 yoluyla
giindelik yasamin, sosyal iliskilerin, kimliklerin siirdiiriilmesi ve yeniden yaratilmasi”
(Yaniklar, 2006, s. 55) beraberinde, farkli yasam tarzlarmi da goriiniir kilar:

“...Kendimi yasadigim diinyadan sorumlu hissediyorum. Tiirkiyede ve Diinyada olan
olaylardan haberdar olmak i¢in ve bu olaylar1 kendimce yorumlamak i¢in ve gerekirse tepkide
bulunmak igin sosyal medyayr ¢ok kullaniyorum... Internete girmedigim giin kendimde
biiyiik bir eksiklik hissediyorum. Sanki herkes her seyi biliyor ve ben bilmiyorum gibi...”
(Glineydogu Anadolu, E., G11).

Internet, farkli yasam tarzlarin1 her yerden ve daha fazla birinden digerine goriiniir

kilmaktadir. Bu durum, genglere biligssel anlamda farkindalik katarken, “eszamanli” olarak

“eksiklik” duygusunu da daha fazla hissettirir. Bu duyguya, bireyin bilgi transferleri siirecinde
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disarida kalmak korkusu eslik eder. Duygu diizeyinde de olsa, agiga ¢ikan bu durumdan
kurtulmak ve siirekli tiretilen “eksiklik™i kapatmak tizere bireyler, davranig pratiklerinden de
anlasilacagi iizere, cesitli stratejiler gelistirler. Gelistirilen her strateji aslinda, tiiketiciligin
yeniden {iretilmesini saglamaktadir. Bunun temelinde yatan en Onemli neden; bireyin
eksikligini kapatabilecegi segeneklerin, ¢oklu tiiketim alaninda 6nceden belirlenmis olmasidir.
Birey, kendisine sunulan se¢enekler havuzu iginde, “eksiklik”ini kapatabilecegi, kendisine en
yakin ve en kolay ulasabilecegini segmektedir. Katilimcilar, kiiltiirel farkliliklara ve yoresel
ozgiinliiklere iliskin kisisel, bilissel ve kiiltiirel anlamda gelisen farkindaliklarini, kendi 6zgiin
dinamikleriyle gelisen bir siire¢ olarak ag¢iklamamaktadirlar. Farkindaligin gelismesini
saglayan araclar olarak, veri transferleri, haber, bilgi ve yorum akislar1 vs. gosterilmektedir.
Farkindaligin bu araglar dolayimmiyla artmasini, piyasa mantiginin benlikte siirekli olarak
eksiklik duygusunu yaratarak, kendini bunun iizerinden ireten Ozelligiyle baglantili
distiniilebilir:

“...Evrensel bir diisiincenin yaninda biraz da olsa kendi irkima bir baglhlik yaratti.
Daha duyarli oldum. Kiiltiirel farklilik yaratt1 bende...” (Dogu Anadolu Bolgesi, K., G1).

Internet, farkli yasam ve begeni tarzlarim goriiniir kilarak, “izleme” eyleminin
kendisini de bir hazza doniistirmektedir. “Haz” bazi durumlarda, sanal olan ile sanal
olmayanin i¢ ice ge¢mis bigimlerinde karsimiza ¢ikabilmektedir. Bu i¢ ice ge¢mislik hali,
bireyin kimligini ve sahip olduklarini sorgulamasi ve digerleriyle karsilagtirmasi bigiminde bir
gorilintii sunmaktadir:

“...Yabanci genglik dizilerini izlerken daha 6zgiir olduklarini gériip ben de onlar gibi
oldugumu diistiniiyorum. Yabanct dizilerdeki yasam tarzlarini gérmekten haz aliyorum...” (Ig
Anadolu Bolgesi, K., G15). “Internet gergekten canli olarak gezebilecegim tek bir yer yerine
pek cok yeri gezmisim gibi hissetmeme neden oluyor...” (Ege Bolgesi, K., G5).

Birey bir tiir 6zdesim yasamaktadir. Ozdesimi kurdurtan durum, ayni zamanda onda
bir “haz” da yaratmaktadir. Yani aslinda “haz” duymak, 6zdesime neden olma anlaminda bir
stratejik islev gormektedir. Katilimeinin “gdrmekten haz aliyorum” ifadesi, (buna benzer ifadelere
diger katilimcilarda da siklikla rastlanmistir), internetten izledigi yasam tarzlarini yasamak, o
yasam tarzlarmin bir pargast olmak, yani tanik oldugu yasam tarzlarinin 6znesi olmak
durumunu sergilememektedir. Ciinkii tanik olduklarina, bulundugu yerden bakmakta ve belli
bir mesafeden iliski kurmaktadir. Burada “izleme” eyleminin kendisi istenilen, haz yaratan bir
durumdur. internet iizerinden genisleyen ¢ok boyutlu iliski zemini, genglerin farkli kiiltiirleri
tanima ve anlamaya doniik meraklarini da kiskirtmaktadir:

«...Internet iizerinden okudugum edindigim bilgiler insanlara hayata bakis agimi
degistirdi. Hi¢ diisiinemedigim acilardan olaylara bakabiliyorum. Internette gazete okuma
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aliskanligim yoktu. Internetle birlikte daha fazla gazete okuyorum...” (Giineydogu Anadolu
Bolgesi, K., G2).
S6z konusu merak, diger bir katilimcida ise, biitin yasam tarzlarmi bir arada

deneyimleme istegi biciminde ifade bulmaktadir:

“...Biitlin yasam tarzlarinin tadma bakmak istiyorum. Her c¢esit arkadaslarimin
olmasini istiyorum. Geleneksel aile yapimin olmasini da istiyorum. Bunun yaninda escinsel
arkadaslarimin olmasini da istiyorum...” (I¢ Anadolu Bélgesi, K., G15).

“Ozellikle teknolojide yasanan gelismelerle, internette ticarilesme hizlandig1”

(Basaran, 1998, s. 48) i¢in gengler, internet ortaminda eglence ve bilgi endiistrisinin biitiin
iiriinlerine ulasabilmekte ve bu firiinlerin beraberinde tasidiklari, duygusal, diisiinsel ve
eylemsel bigimlenimlere acik hale gelebilmektedirler:

“...Globallesen bir diinyada her seyden haberdar olmamizi sagliyor...” (Giineydogu
Anadolu Bolgesi, E., G3)., “...Internet kullanimiyla beraber diinyadaki biitiin haberlerden
olaylardan bilgim oluyor. Ilgi alanlarimla ilgili arastirma yapabiliyorum. Istedigim her seye
caba harcamadan ulasabiliyorum...”(Ege Bolgesi, K., G20).

Genglerin ifadelerinde, “hiz”, “cabukluk”, “kolaylik” wvurgularina daha onceki

boliimlerde deginildigi gibi, siklikla rastlanmaktadir. Bu nitelemeler, bir seyin uzun siire ¢aba
harcanmadan elde edilmesini ifade etmektedir. Dolayisiyla gengler agisindan, c¢aba
harcamadan ulagsmak 6nemli bir deger olmaktadir. Bu durum, zaten kendisine hazir olarak
sunulanlar1 deneyimleyen bireyin konumundan bagimsiz disiiniilemez. Ayni isleyis sistemi
farkindalik kavrami i¢in de gegerlidir. Bireylerin farkindaligi hazir paket halinde sunulan bir
farkindaliga dayanmaktadir. Ciinkii bireyin farkindaligi, bir zihinsel-entelektiiel sorgulamayi
gerektiren arka planiyla ilgili degildir, sadece kendisine sunulan tilketim alaniyla siirlidir. Bu
yiizden, farkindaligin artmasi, “eksiklik” duygusunun kapatilmasina degil, daha fazla
derinlesmesine neden olmaktadir. Eksiklik duygusunun siirekli iiretildigi bir rejimde birey, bu
duygusunu kapatabilmek i¢in, yine kendisine sunulan ¢oklu tiiketim ortami igerisinde yer
alarak cesitli stratejiler gelistirebilmektedir. “Eksiklik”i gidermek adina yasanilan deneyimler,
cinsiyet ve kimlik baglaminda sahip olunan degerleri de yeniden sorgulamaya agmaktadir:

«...Internet araciligiyla bilgi seviyem daha da artmustir...” (Giineydogu Anadolu
Bélgesi, E., G3)., “...Internet ile beraber diinyadaki gelismeleri takip ediyorum. Bunlari takip
ettikten sonra bende farkindalik gelistigini diisiinliyorum. Bir filmden konusuldugunda ben o
filmi izlemedigimde kendimde bir eksiklik hissediyorum... Erkeklik siddet cinsiyet
baglaminda ortaya ¢ikan gruplarin bloglarina bakiyorum. Diinyada meydana gelen irksal
sorunlar1 paylasan bir siteyi takip ediyorum... Cinsel kimlige ve etnik kimlige bakisim c¢ok
degisti...” (Glineydogu Anadolu Bolgesi, E., G9).

Genglerin internetin ¢oklu tiiketim ortami i¢inde yasadiklar1 deneyimler ve tiiketim
araglartyla kurduklar1 ¢oklu iligski zeminleri onlarin ilgi ve yetenekleri konusunda bilgilenme,

yeni ilgi ve begeni alanlar1 olusturma boyutunda da acilimlar sunarak, yeni hobiler edinme ya
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da var olan hobilerini gelistirmeleri tizerinde etkili olabilmektedir. “Her bos zaman
deneyiminin birer hobi olmak i¢in birbirleriyle yarigan/yarisacak™ (Nazareth, 2007, s. 207)
niteligi, bos zaman ekonomisinin, bireylerin ilgi ve begeni alanlarini kontrol eden 6zelligine
isaret eder. Bu anlamda gézetim ve denetim, bos zamanin ekonomik baglamini yeniden iireten
onemli stratejilerdir. Bu stratejileri, Bauman ve Lyon’un goriisleriyle birlikte yorumlamak
miimkiindiir. “Gozetim akigkanlasiyor” diyen Bauman’a gore gozetim, 6zellikle tiiketimcilik
alaninda genisler. (Bauman ve Lyon, 2013, s. 7), Lyon ise, “goézetimin bugiine kadar
akiskanliga yanit verip onu yeniden iireterek, hayal bile edilemeyecek yollarla yayildigimni.”
(Bauman ve Lyon, 2013, s. 10-11) belirtir. Bu bakis agilari, kontrol mekanizmasinin 6znesi
olan piyasa mantiginin, kontrol mekanizmasini isleterek, bireyin duygusal, biligsel neredeyse
biitiin 6zellikleri iizerinde gdzetimi yaydigi sdylenebilir. Bu amag icin internet, islevsel bir
icerige sahiptir. Internetin yaris, rekabet iceren durumu, kontrol mekanizmasinin bu
isleyisinden bagimsiz degildir. Zaman kavrami ve deneyiminin kendisi arttk bu kontrol
mekanizmasinin bir nesnesidir ve ayni zamanda bu ‘“zaman” {iizerinden yeni kontrol
mekanizmalari tiretilmektedir:

“...Sosyal medyayla ilgilenirken fotograflara ayri bir merakim olustu. Begendigim
fotograflar bilgisayarima indiriyorum. Onlar1 sevdigim siirlerle birlikte paylasiyorum. Ben de
yarattig1 duyguyu baskalarinda da yaratmasi beni mutlu ediyor...” (Glineydogu Anadolu, E.,
G11).

Anlatida farkli ve biricik olmanin 6nemine yapilan vurguya, benzer olmaktan duyulan

kayginin eslik ettigi goriiliir. Bu iki durum yine “es zamanli” olarak yasanmaktadir. Bu
kaygiy1 giderme ¢abasinda bireyin stratejisi, kendindeki kisisel, kiiltirel ve bilissel
farkliliklar1 arama ve sunma bigiminde ortaya ¢iktigi gibi, benzerlik iligkisi kurmak, hatta
aynilasmak, kimi zamanda O6zdeslesmek bigiminde de olabilmektedir. Gergeklestirilen
paylagimlar ve paylasimlarin digerleri iizerindeki kontrol edici etkisinin burada dikkate
alinmas1 gerekir. Paylasima doniikk pratikler, kontrol edici unsurlar olarak, bireylerin
kendilerini digerleriyle kiyaslamalarina yol agtigi gibi, digerinin deneyimlediginin kendisi
tarafindan deneyimlenmedigi bir “eksiklik duyma” duygusuna da doniisebilmektedir. Elbette
bu etkilesim bigimlerinin, ekonomik, kiiltiirel, politik ve sosyal diizenleyici mekanizmalarla
olan iligkisini, yine bos zaman etkinliklerinin, bireylerin secenekleri ve kiiltiirel yeniden
tretim mantig1 arasindaki bir bilesim olmast fikriyle baglantili degerlendirmek gerekir.
Bourdieu’u izlersek, kiiltiirel yeniden iiretimde temel noktanin “habitus” oldugunu goriiriiz.
Habitus, bireylerin davranislarin1 ve uygulamalarini yapilandiran bir diizendir. (Bourdieu,
1977, s. 79). Habitus, belirli sekillerde tepki vermeye yo6nelik unsurlar1 i¢eren bir hazirlik

setidir. Hazirhik seti, herhangi bir kural tarafindan yonetilen esgiidiimlii bilingsizce
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diizenlenen tutumlari, pratikleri ve algilar1 olusturur (Bourdieu, 1991, s. 12-13). Bourdieu’yu
referans alan Swartz da (2011, s. 147), “habitus”un, “digsal yapilarin igsellestirildigi ilk
sosyallesmenin yapilandirict ozelliklerine tekabiil eden algilari, hayalleri ve pratikleri
dogurdugunu” belirtir. Genglerin, siyasi, komik, macera vb. igerikli alanlara gore farkli
tercihlerde bulunmalari, habitusun, hem nesnel olarak siniflandirilmig yargilamalarin tiretici
ilkesi, hem de bu uygulamalarin siniflandirilmasina yonelik bir sistem olmasiyla agiklanabilir.
Habitus, temsil edilen toplumsal diinyanin, 6rnegin yasam alanlarinin insa edildigi {irlinleri ve

uygulamalari takdir etme Ve ayirt etme yetenegini ortaya koyar (Bourdieu, 1984, s. 170):

*...Sosyal medyada siyasetcileri ve gazeteleri takip ediyorum. Siyaseti takip ediyorum
clinkii yagamimizda ¢ok oOnemli bir yer tutuyor. Giindeme dair siyasi agiklamalarda
bulunuyorum. Iki ii¢ saatimi burada gegiriyorum... internetten siyasi belgeseller izliyorum...
Yerel gazeteleri okumaya calisiyorum. Kose yazilarin okuyorum. ...” (Ege Bolgesi, E., G34).,

Yine Boudieu’ya gondermede bulunan Cuff, Sharrock ve Francis’e gore de (2013, s.

362), “her habitus kendini siirdiiriir, bir grubun {iyelerinin paylastigi ortak deneyimleri saglar
ve ayrica, temelinde grubu tanimlayan ve ona kimligini kazandiran toplumsal konum da
vardir. Bourdieu bu paylasilan konumu ‘alan’ olarak tanimlar:

‘“...Arkadaglarim tavsiyeleri dogrultusunda ilging videolar1 da izlerim... Ozgiir
Universitenin sitesini ¢ok fazla takip ediyorum. Orada yaymlanan makale ders iceriklerini
okuyorum...” (Glineydogu Anadolu Bolgesi, K., G2).

“Habitus”, bos zaman uygulamalarinin bireysel yollarini toplumsal olana baglayan bos

zaman egilimleri ile bireyleri donatir. “Habitus”, belirli toplumsal tabakalarla bireylerin
iyeligi ve kokeni ile iliskilendirilecek uygulama bicimleri ve degerleri demektir. Bu, kiiltiirel
yeniden iiretim kavramina temel olusturur. Bu kavram; uygulamanin bi¢imleri ve kurumsal
formlarin diger yapilarla karsilikli olarak dayanigmay: ve farkliligi vurgulamak i¢in kusaklar
arasinda gecis yaptigr fikrine dayanir. Bos zaman, Bourdieu'nun sosyolojisinde toplumsal
yeniden iiretimin en 6nemli bi¢imlerinden biri (Rojek, 2005, s. 82), olarak karsimiza gikar.
Zorlu’nun (2006, s. 242) aktarimina gore, “kiiltiirel ve ekonomik sermaye baglaminda iiriinler
ve hizmetler toplumsal gruplar1 birbirinden ayirmak ve onlarin begeni ve yasam tarzlarini
yeniden insa etmek i¢in kullanilir.”

Ayrica Hitchcock’un (2013, s. 150) aktarimiyla Bourdieu’un habitus kavrami, basit
bir toplumsallasma ya da kiiltiirii kabullenme siireci degildir; ayn1 zamanda toplumsal siiflar
arasinda var olan gii¢ iliskilerini de, yani toplumsal esitsizligin nasil yaratilip sitirdiiriildigiinii
de dikkate alir. Dolayisiyla ideolojik bir dgeyi icerir. Farkli siniflar arasinda var olan farkli
diizen dizilerini (toplumsal beklentiler, hayat tarzi tercihleri vs.) kiyaslar. Smif (ve
muhtemelen cinsiyet) ayriliklart belli bir habitus’un igine yerlestirilmis eylemler

karmasasinda agikca ortaya cikar:
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“...Tirkiye’de kimliginden dolay1 ya da diisiincelerini paylastiklarindan dolay1 sorun
yasayan ceza alan insanlar1 gorerek bu insanlara destek vermeye paylasimlarda bulunmaya
calistyorum. Boylece insanlar arasinda daha c¢ok dayanigma sagladigimi diisiiniiyorum.
Boylece yalniz olmadigimi da diisiiniiyorum. .. Internetle birlikte daha ¢ok evrensellestigimi
hissediyorum. Ciinkii benim ve benim kimligimdeki bireyler disinda da farkli kimlikte farkli
goriislerde olan insanlarin varligint diisiiniiyorum. Bu yiizden internet {izerinden Alevilerle
ilgili haberlere ve filmlere bakiyorum...” (i¢ Anadolu Bélgesi, K., G19).

Rojek ise, bos zaman uygulamalarinin ve big¢imlerinin, toplumsal aidiyetin ve

dislanmighigin imleyenleri (2005, s. 92) oldugunu belirtir. Bunun tiiketimle olan baglami ise,
“tliketim {iirlnlerinin, yagam tarzi insa etme, sergilenme ve Otekileriyle paylasma ya da
digslama amaciyla kullanilan etkin araglar” (Zorlu, 2006, s. 242) oldugu noktasinda belirginlik
kazanir. Bu durum, asagidaki katilimcinin “gériinen” ve “gergek” kimligine iliskin yaptigi
ayrimi ortaya koyan ifadelerinde ortaya ¢ikmaktadir. Benzer sekilde, “yiiz yiize iliskideki
tedirginlik”in kendini disa vurdugu bu anlatida da, katilimcinin “gizleme” ve ‘“agma”
stratejileri de goriilebilmektedir. Gizleme stratejisi, gergek kimligin, yiiz yiize iliskide ortaya
cikarilmamasi; agma stratejisi ise, ger¢ek kimliginin internet ortaminda gosterilmesi
bigiminde belirmektedir. Gergek kimlik”in insa edilebildigi alanin internet olmasi, aslinda
sanal ve sanal olmayanin i¢ i¢e gegmis, bulanik goriintiisiinii sunmaktadir. Boylelikle internet:

Bir yandan tiim mevcut toplumsalliklarin i¢ine tagindigi alternatif kamu ortamina
doniismekte, diger yandan simdilik yalnizca cyberpunk yazinin izlegini olusturan
sanal ve gercegin tamamen i¢ ice gegtikleri, hatta gerceklik olarak adlandirdigimiz
deneyimlerin sanal evren tarafindan kaplanmasiyla sonuclanabilecek bir tekno-
biligsel biitiinlesme siireci olarak belirmektedir.” (Ergur, 1998, s. 57).

“...Internet bos zamanlarimi degerlendirmeme yardimci oluyor. Gériinen kimligimi degil de
gercek kimligimi insa etmemi sagliyor. Gergek kimligim dogrultusunda dinledigim miizikler
okudugum gazeteler de cesitlilik gdstermeye basladi. Daha ¢ok yerel gazeteleri ve yoresel
miizikleri dinlemeye bagladim... Kadin konusu iizerine yapilan arastirmalar dikkatimi
cekiyor. Bu konuda yazilan tezleri internet sayesinde indirip okuma firsati bulabiliyorum.
Artik sadece ailemde gordiiklerimle yetinmiyorum...” (Ege Bolgesi, K., G20).

Internetin belirtilen islevleri, yasam tarzlarmin déniistiiriilmesi ve yeni yasam tarzi

formlarmin gelistirilmesine iliskin bilgiler ortaya koymas: bakimindan 6nem tasir. Yasam
tarzi, bir grup insanin paylastigi rol performanslarinin bir goriingiisiidir. (Havighurst ve
Feigenbaum, 1959, s. 397). Tutarli menfaatler ya da toplumsal kosullar ya da her ikisinden
olusan bir dizi etrafinda diizenlenen, ilgili degerler, tutumlar ve yonelimler dizisiyle agiklanan
ve gerekcelendirilen ve belirli kosullarda, katilimcilart i¢in ayri, ortak bir toplumsal kimligin
temelini olusturan ayirt edici bir ortak somut davranis sekilleri dizisidir. (Stebbins, 2006, s.
454). Ogzellikle giiniimiizde, “bireylerin toplumsal kimliklerinin temeli olarak bos zaman
ugraslan ve tiiketim aligkanliklarinin giderek daha ¢cok 6nem kazanir oldugu artik yaygin bir

kamdir.” (Chaney, 1999, s. 123). “Insanlar, kendi kimliklerini yaratmalarma yardimci
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olacagin1 diisiindiikleri mallar1 tiiketerek, olmayi arzu ettikleri varlik gibi olmaya ve
kendileriyle ilgili bu imaji, bu kimligi siirdirmeye ¢alisirlar” (Bocock, 2005, s. 74).
Katilimcilarin ifadelerinde tiiketimin benzer iceriklerine ulasilmaktadir. Tiketimcilik, bu kez
farkli olan kimliklere ve kiiltiirlere kars1 duyulan ilgi diizleminde belirginlesir.

«...Internet hayatima girmeden once daha yerel bir ¢evrem vardi. Internetle birlikte
her etnik yapidan arkadaslarim oldu. Farkli kiiltiirleri tanidim. Daha evrensel oldugumu

diisiiniiyorum. Bende farkindalik yaratti...” (Giineydogu Anadolu, E., G10).

Tiiketimciligin ideolojik baglami sanatsal ve kiiltiirel yatirimlara dogru kaydigi igin,
“cok kimliklilik baglaminda bir alg1 da olusabilmektedir:

“...Farkh kiltiirlerle ilgili filmler izliyorum. Ailemin ¢evremin 6n yargili davrandigi
etnik kimliklerle ilgili filmleri izlemeyi seviyorum... Ailem c¢ok milliyetci ben ise
milliyetcilikten nefret ediyorum. Kabuguma cekilmek yerine kendi okudugum arastirdigim
seyleri onlarla paylasiyorum. Kimseyi degistirmesem de bunu yapiyorum... Kendimi higbir
yere ait hissetmiyorum ama bir yandan da her kimlige ait hissediyorum. Bende biitiin
kimliklerden hepsinden biraz var. Daha ¢ok dislanan 6n yargili davranilan insanlarin yaninda
goriiyorum kendimi. Bu da internet sayesinde oldu... (I¢ Anadolu Bolgesi, K., G21).

Genglerin, goriintirde benzer tiikketim pratiklerinin i¢inde yer aldiklari, ancak yasam
tarzlarinin farkli igeriklerine odaklandiklar1 goriilmektedir. Bu durum yine “habitus”
kavrammin icerdigi anlamlar baglaminda degerlendirilebilir. Birisi daha fazla
evrensellesebilme egilimlerine yonelirken, farkli kiiltiir ve yasam tarzlariyla biitiinlesebilme
cabasi igerisine diiserken, bir digeri, daha yerel ve bolgesel olanla bagini giiclendirmeye
doniik egilimler sergileyebilmektedir:

“...sadece yasadiZim bolgeyle alakali haberlerin oldugu gruplardaki haber
paylagimlarii takip ediyorum. Bu sekilde hala geldigim yerlerle bagimin kopmadigini
hissediyorum. Orada ne olup bittigi hakkinda bilgi ediniyorum...” (Karadeniz Bolgesi, E.,
G22).

Bu egilimlerin siirekliligini saglamada, alinan “haz” 1n etkisi de dikkate degerdir. Gabriel ve
Lang’in (2006, s. 107-108) aktarimlarina gore; Campbell tiiketimi, daha ¢ok bir yenilik arayisi
ve tiiketicinin kendini kesfetmesi biciminde bir goriintii olusturdugunu savunur. Campbell’in
modern hedonizmi, hayal giicline, farkli hazlara, farkli memnuniyetlere isaret etmektedir.
Tiiketim anlik duygusal memnuniyetlerle iligkilendirilmekte ve bireyler hazlar1 kendileri icin
kesfetmek istemektedirler. Bu yiizden de hazlar daha ¢ok bireysel tercihlerin bir konusu

edilmektedir.

“Haz” olgusunun, 6zellikle “yenilik arayisi” ve “kendini kesfetme” boyutuyla olan

iliskisi, genclerin ifadelerinde bir¢cok yoniiyle ortaya konulmaktadir. “Haz”, farkl kiiltiirel
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yapilart bilme istenci olarak, bir filmi izleme, bir miizigi dinleme, internet iizerinden bir
turistik mekan1 gezme bigiminde ifade bulabilmektedir. “Haz”m, oturulan bir mekan araciligi
ile kendini “digerleri”ne “agma” kendini mekéanla “goriiniir kilma” bigiminde ifadelere

yansidigi da gorilmektedir:

«...Internet kullanimi insanlar1 bazi hazlara bagimli kiliyor. Ornegin oturulan
mekanlarda kendilerini facebooktan foursquare twitter dan etiketleyerek bulunduklar1 yeri
bildirme ihtiyact artti. Buradan arkadasliklar artti... Bireylerin takip edilme ihtiyaci artti.
Nerede olduklarin1 ne yediklerini ne konustuklarini herkese bildirme ihtiyaci artti. Buna
bagimli hale geldiler...” (Ege Bolgesi, E., G13).

Bireylerin kendilerini goriiniir kilma ¢abalari, kendi yasam tarzlarin1 digerlerine sunma
cabalarinin ifadesi olarak da yorumlanabilir. Goriiniir kilinan mekan, yasam bi¢imini temsil
etmektedir. Ancak bu izleme ve izletme diinyasina ait ¢abalar, “kontrol”ii ve “gdzetim”in

kendisini yasam tarzinin bir pargasi yapmakta, hatta yasam tarzi haline getirmektedir.

Gozetim olarak adlandirilan, gozetleme, takip etme, siniflandirma, kontrol etme ve
sistemli olarak izleme diinyasi (Bauman ve Lyon, 2013, s. 8) i¢in Lyon, iktidarin artik
elektronik teknolojiler vasitasiyla ifade buldugu giiniimiizdeki degisken ve mobil
orgilitlenmeler, duvarlar1 ve pencereleri (sanal ‘gilivenlik duvarlari’ ve ‘pencereler’ harig)
biiyiik 6l¢iide gereksiz kildigini belirtir. Bu da farkli yiizeylere sahip bir¢cok kontrol tiirliniin
ortaya ¢ikmasina olanak taniyor. Bu kontrol tiirleri agik bir hapis baglantis1 barindirmamakla
kalmaz, ayn1 zamanda eglence ve tiiketimde goriilen esneklik ve eglendiricilik 6zelliklerine de

sahiptirler. (Bauman ve Lyon, 2013, s. 12-13).

Dolayisiyla genglerin fotograf ¢ekip yerini bildirme pratigi, hem kontrol etmekten,
hem de kontrol edilmekten duyulan hazzin bir kanit1 olabilir. Bu etkilesimde 6ne ¢ikan iki
unsura bakildiginda; genglerin kendilerini ve giindelik yasamlarinda gergeklestirdikleri
pratiklerini sanal mekana aktararak siirdiirmelerinin kaynaginda “izlenmek”in kendisinden ve
bunun sonucunda beklenilen, begenilmek, takip edilmek gibi tepkilerden alinabilecek “haz’in
yattigi gortliir. Burada izleme ve izlenmeyi sadece haz duygusuyla degil, kontrolii icerdigi
anlamlarla birlikte diisiinmek gerekir. Bauman bireyleri gozetim ve denetim altinda tutma
islevinin pazar tarafindan istlenildigini, bunu da bilgi teknolojisini 6zel tiiketimin nesnesi
haline getirmek kosuluyla gergeklestirildigini belirtmekte ve Jacques Attali’den aktardigi,
“gozetimli” toplumun yerini “kendini gbézetim altinda tutan” topluma biraktigin

soylemektedir. (Bauman, 1996, s. 200).
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«...Internette fotograflar koyuyoruz ve birbirimizi inceliyoruz...” (Ege Bolgesi, K.,
G25).

Goffman (2009, s. 33). ise, “bir kimsenin belli bir gézlemci kiimesi oniinde stirekli
bulundugu bir siire boyunca gerceklestirdigi ve gézlemciler iizerinde biraz da olsa etkisi olan
tim faaliyetleri anlatmak i¢in performans” kavramini kullanir. “Vitrin” ise, “performans
sirasinda kisi tarafindan kasith ya da kasitsiz olarak kullanilan standart ifade donanimidir”
(2009, s. 33). Anlatilarda, internetin bir vitrin ve sahne gibi isledigi gozlenir. Bu isleyis
sistemi, bireylerin birer “gériintii tiikketicisi” durumuna geldiklerini de gosterir. Tiiketilen
nesnenin degerinden c¢ok, o nesnenin toplumsal bir imaja donligmiis anlamlariyla
ilgilenilmektedir. Bu anlamda internet, bireylerin, kimliklerin ve mekanlarin
goriiniirliiklerinin ve sunulus bi¢imlerinin sergilendigi bir mekandir. Katilimcilarin, alig-veris
sitelerini sadece alig-veris etkinligini gergeklestirdikleri alanlar olarak degil, ayn1 zamanda,
“seyretme” alanlar1 olarak tanimlamalart da bu durumu agiklamaktadir: “...Bos zamanlarimda
fashion.com gibi fashion ilgili sitelere girip ilging look lar1 izliyorum...” (Akdeniz Bolgesi,
K., G6). “izleme” eyleminin kendisinin bir “haz” ve “mutluluk” araci1 haline gelmesi;*... Alis
veris sitelerini inceliyorum. Biitlin alanlar1 sadece izliyorum. Bu sirada beynimi bosaltmaya
calistyorum...” (I¢ Anadolu Bolgesi, K., G14), «...Internetten bir sey almasam da kitap alis
verisi haricindeki sitelerde dolastigimda genellikle almay1 planladigim iiriinlere bakarim ve
mutlu olurum...” (I¢ Anadolu Bélgesi, K., G19), bos zamanin ekonomik baglam1 icerisinde
anlasilabilecek bir konudur. Internet, gergek ihtiyaglarin giderildigi bir alandan ¢ok, “piyasa
mantig1 tarafindan olusturulmus”, icat edilmis ihtiyaglarin yaratildigi etkin bir alana

doniistiiriilmektedir. Baudrillard’in belirttigi gibi;

“magazalarda nesnelerin tiiketime asla mutlak bir diizensizlik i¢inde sunulmadig:
goriliir. Bazi durumlarda nesneler daha iy1 bastan ¢ikarmak icin diizensizligi taklit
eder, ama her zaman yonlendirici kanallar agmak, satin alma itkisini nesneler
agina yoneltmek, bastan ¢ikarmak ve kendi mantigina uygun olarak, yapabilecegi
en yiiksek yatirnma ve ekonomik potansiyelinin sonuna kadar gotiirmek icin
diizenlenir. Giysiler, aletler, bakim firiinleri bu sekilde tiiketicide atalete neden
olan zincirleme aligverisi olusturur: Tiiketici, mantiksal olarak bir nesneden
obtiriine gidecektir. Tiketici bir nesne hesabina kapilacaktir. Bu mal bollugunun
kendisinden dogan satin alma ve sahip olma ¢ilginligindan tamamuiyla farklidir”
(2000, s. 18).

Aligveris merkezlerinin isleyisinin her asamasinin ileri teknolojiyle “denetim” altina alinan
niteligi, internet lizerinden de isleyisini siirdiirmekte, “denetim”, miisteri lizerinde internette

de islemektedir.
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Denetimi gerektiren ve kurgulayan ekonomik baglam, diger bir deyisle yeryiizi
Olceginde Orgiitlii ve etkin biitlinlesik kapitalist sistem, teknolojinin denetim
Ozelligini mumkiin oldugunca zaman ve mekan eksenlerinde yayma, onu
teknolojik trtinlerin kiiltiirel degerlerinin ayrilmaz bir parcasi, daha da 6te varlik
nedeni haline getirme egilimindedir. Teknoloji kullaniminin bir denetim siirecine
doniismesi, ayn1 zamanda bu yasamsal islevin gizlenmesini gerektirmektedir.
Ciinkii yaratilan her yeni kullanim alam1 bir Oncekinden daha denetleyici
oldugundan, gizlenmesi daha fazla gereken bir asama olarak belirir; bu ise
iirlinlere git gide daha fazla gorsellik ya da gosteri 6zelligi eklemlenmesine neden
olmaktadir.(Ergur, 1998, s. 54).

Ritzer’e gore ise, (2000a, s. 119) alisveris merkezleri “tiiketicilerin duygularini parlak,
canli ve hos ortamlar sunarak da yonetir.” Bireysel tiiketimin internet iizerinden yeniden
organize edilme siiregleri, yeni Kimliklerin insasina iliskin tartismalar1 da giindeme
tasimaktadir. Aligveris etkinliginde oldugu gibi, alig-veris sadece baz1 metalara sahip olmak
anlamina gelmemektedir. Bu ayni zamanda kimligin satin alinmas: (Clammer, 1997, s. 68),
demektir ve giiniimiiz tiketim etiginde, bireyler daha ¢ok sahip olduklariyla
degerlendirilmektedir. Bunun bdyle olmasi, tilketimin toplumsal hiyerarsileri yeniden tiretmek
ve insanlar1 oralara yerlestirmek i¢in de 6nemli bir unsur (Warde, 2005, s. 60) olmasina

dayanmaktadir. Bu durum genglerin anlatilarinda sdyle somutluk kazanmaktadir:

“...Facebook kulanicilart gittikleri yerleri kendilerini etiketleyerek belli ediyorlar. Boylelikle
kendilerine belirli bir statii kazandirmis oluyorlar...” (Marmara Bélgesi, E., G8)., «...Internet
araciligiyla bir diinya vatandasi oldugumu diislinliyorum. Cilinkii kendimi kilometrelerce
uzaktaki adamin ne yedigini ne igtigini hangi islerle ugrastigin1 nasil bir yasam tarzi
stirdiirdiiglinde haberdarim...” (Dogu Anadolu Boélgesi, E., G12).

Katilimcilarin bu 6rnek ifadeleri, gdzetimin yeni formlariyla birlikte diisiinmek

gerekir.

Bauman’in (Bauman ve Lyon, 2013, s. 31) belirttigi gibi, bu yeni formun en &nemli
niteligi, karsitlar1 igbirligi yapmaya zorlamak, ikna etmek ve ayni gercekligin emrinde birlik
icerisinde ¢alistirmayr basarmasidir. Eski panoptik gozetimin; “ne zaman bedenen
izlendiginizi asla bilemezsiniz ve dolayisiyla zihninizde siirekli izlendiginiz diislincesini
barmndirirsiniz” anlayisinin, giderek bir sekilde genel bir uygulama halini almasi sz
konusudur. Eski , “hi¢bir zaman yalniz degilim” panoptik durum, giiniimiizde “bir daha asla
yalniz kalmama”; terk edilmeme, gormezden gelinmeme ve ihmal edilmeme, damgalanmama
ve dislanmama, umuduna dontismektedir; ifsa edilme korkusu, fark edilme hazzi tarafindan
bastirilmaktadir. Bu nedenle, izlenme ve goriilme durumu bir tehlike durumu olmaktan
ziyade, cazip gelen bir hal almaktadir. Herkese a¢ik ve goriiniir kilma ¢abalari, toplumsal

kabul gérme birbiriyle uyumlu bir iliskiyi ortaya koymaktadir:
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“...Facebook Tlizerinden paylasilan fotograflarda arkadaslarinmin gezdigi {lkeleri
gorebiliyorum. Bazen bazi arkadaglarim ayr1 ayri gidip ortak bir sehirde bulusuyorlar bunlari
goriiyorum ve ¢ildiriyorum...” (Marmara Bolgesi, K., G7).

Genglerin tiiketim pratiklerinden haz almalari, tiketim nesnelerinin sadece ekonomik
degerlerinden kaynaklanmamaktadir. Genglerin i¢inde bulunduklar1 tiiketimin ¢coklu ortamlari
ve tliketim nesneleri, kiiltiirel degerler ve bir dizi anlamlar seti de icerir. Boylelikle, yeni
ekonomik rasyonalitenin tiiketim odakli isleyisi, bireylerin biitiin yagam alanlarina kendi etik

ilkelerini yerlestirerek, ickin hale gelir.

“Tiiketici yasamin etik ilkesi ise, memnun kalmanin, tatmin edilmis olmanin
aldaticiligina dayanir. Ciinkii niyet ve amacini miisteri memnuniyeti olarak ilan
eden bir topluma en biiyiik tehdit, memnun edilmis bir miisteridir. Memnun
edilmis bir miisteri de tiikketim ekonomisi agisindan da ayn seyi ifade etmektedir”
(Bauman, 2010, s. 128).

“...Bazen internetteyken bile sikiliyorum. Sanki disarida yapacak bir sey yokmus gibi geliyor
ve bir giic sanki beni zorla orada tutuyor. Bu da canimi ¢ok sikiyor...” (Dogu Anadolu
Bolgesi, E., G12).

Bauman (1996, s. 200), “Bireyleri bugiin topluma baglayan seyin, onlarin birer tiikketici olarak
etkinlikleri, tiikketim c¢ercevesinde diizenlenmis yasamlar1” oldugunu sdyler. Diizenlenmis
yasamin goriintiileri, genglerin zamanlarinin biiyiikk bir bolimiini internette siirdiirme
pratiklerinde saptandigr gibi, onlarin siirekli yeni bir sey, arzulanacak bir sey arama

itkilerinden de gozlenebilmektedir.

Arzu Ozlenen bir seye isaret eder. Sahip olmak icin yeni seyler ve zaman harcamak
icin yeni olasiliklar, olas1 yeni arzulari ortaya ¢ikarir; ¢linkii birey 6zledik¢e daha fazla seyi ve
ugrasi1 arzular. Paradoksal olarak, tiikketmek icin olasiliklarin artis1, bu ylizden arzularda artisa

yol agabilir. (van der Poel, 2006, s. 103).

«...Fakliliklara olan ilgim daha ¢ok artti. Ornegin daha ¢ok yeri gezmek daha ¢ok
insanla tanigmak farkli yemekler tatmak ihtiyaci dogdu...” (Giineydogu Anadolu, E., G11).

Lyon’a gore “buradaki paradoks, “tiikketim tiiketicilere keyif veren bir cazibe getirirken
bu cazibenin kendisinin aslinda kitlesel Olgekte sistematik gozetimin sonucu olmasidir.”
(Bauman ve Lyon, 2013, s. 24). “Bu durum veritabanl pazarlamanin 6nceki bigimlerinden
pek anlasilamasa da, Amazon, facebook ve Google’n varligi, bu maharetin su anki durumunu

acikca ortaya koymaktadir.” (Bauman ve Lyon, 2013, s. 24).

«...Internet sonsuz bir diinya. Pek ¢ok konuda ¢esitli bilgiyi kisa siirede elinin altina
sunuyor... Bu yilizden hayatimda onemli bir yeri var...” (Karadeniz Bolgesi, E., G22).
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“...Eger internet olmasaydi vakti nasil gecirirdim bilmiyorum. Internete girmedigimde
kendimi dis diinyadan soyutlanmis hissediyorum...” (Ege Bolgesi, E., G16).

Gengler agisindan internet, farkli zaman ve mekan eksenlerinde, yasamin merkezinde
varligin1 her durumda siirdiirmektedir. internet, can sikintisin1 gidermeye, sosyallestirmeye ve

eglendirmeye aracilik eden bir etkilesim alani olarak sunulmaktadir:

“...Elimdeki akilli telefonla neredeyse yedi yirmi dort internetteyim. Her sikildigimda
netteyim. Bazen geceleri sirf uykum gelsin diye telefondan nete giriyorum. Internette
egleniyorum. Canimin sikintisini gideriyor. Bir giin uzun bir siireligine internetten koparsam
ne olur diye ¢cok merak ediyorum...” (Dogu Anadolu Bélgesi, E., G12).

Genglerin internete yiikledikleri bu anlamlarin, “eksiklik” kavramiyla olan yakin bir
iligkisi tekrar giindeme gelmektedir. Daha 6nceden de tartisildigi gibi, eksikligi stirekli {ireten
sosyal ve duygusal cerceve, tiikketim odakli ekonominin kendisidir. Bauman’a gore de,
“isteklerin tatmin edilemeyecegine, her bir tatmin diizeyinde asil istenilen tatmine ¢ok az bir
mesafe kaldigina ve bu tatmin diizeyinin yiikseltilebilecegine dair saglam ve siirekli inang,
tilketim odakli ekonominin garkini1 dondiiren esas seydir.” (Bauman, 2010, s. 145). Bu konuda
Urry ( 2009, s. 34) ise, “cagdas tiiketimciligin merkezinde yenilik ile doymak bilmezligin
diyalektigi” oldugunu belirtir. Bu ¢alismada ¢okga disa vurulan “eksiklik” fenomeni, bu
cergevede degerlendirilebilir. Bauman’a gore; “tiiketimin nihai amaci, ihtiyaglarin, arzu ve
isteklerin tatmin edilmesi degil, tiikketicinin metalastirilmasi ve yeniden metalastirilmasidir.”
(Bauman ve Lyon, 2013, s. 40). Bu duygu, tatmini miimkiin olmayan, kapatilamaz bir
eksikliktir. Yine Bauman’a gore; “iste tam da bu nedenledir ki; tiiketicilik sinavini gegmek,
bir pazar yerini andiracak bigimde yeniden sekillenmis olan toplumda kabul gérmek igin
olmazsa olmazidir.” (Bauman ve Lyon, 2013, s. 40). Genglerin biitiin pratiklerinde bu
duygunun itici giicii, kapatilamaz bir “noksanlik”, bir “agik” olarak kendini gostermektedir.
Genglerin, bu eksikligi kapatabilmeye yonelik gelistirdikleri tiiketim odakli stratejileri ise,
benligi daha ¢ok metalastirmakta ve bir sermayeye doniistiirmektedir. Bu aym1 zamanda,
tilketimin, “bir eksiklik, orada bulunmayan bir sey i¢in duyulan arzu, iizerine kurulmasini”
(Bocock, 2005, s. 75) ifade eder. Bauman’mn belirttigi gibi, “tiiketim toplumu iiyelerinin
kendileri birer tiiketim metasidir ve onlar1 bu toplumun gercek bir {iyesi yapan da bir tiikketim
metast olma 6zellikleridir.” (Bauman ve Lyon, 2013, s. 40). Bu yiizden de anlatilarda ortaya

c¢ikan eksiklik duygusu, tatmin edilebilir siradan bir eksiklik duygusu degildir:

“...Farkli yasam tarzlarini1 bilmeyi ¢ok seviyorum. Bu internetle baglamis olabilir. Ucu
bucagr yok. Tikladigin her yer yeni yeni seyler karsima ¢ikarttyor. Ama doyum sifir...
Bilgisayardayken doyum noktas1 yok gibi geliyor bana...” (I¢ Anadolu Bolgesi, K., G15).
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Bu da gostermektedir ki; bireyler acisindan, yasam siirecinin kendisini de igerecek
bicimde, hayatin hemen hemen 6nemli her alaninda ve bos zamanlarinda metalagma siireci
hizla devam edecektir. Gegici toplumsal iliskiler ve kimliklerle olusturulan kiiresel bir
ekonomi, kisinin kendini kanitlamasi ve ifade etmesi i¢in tiiketim, ideolojik ve ideolojik
acidan neredeyse tamamen uygulanabilir araglar sunmay1 (Cook, 2006, s. 304) siirdiirecektir.

Internetin bu araglardan biri oldugunu anlatilar gdstermektedir:

«...Internet hayatimda ¢ok degistirdi ama yine de internettin aldatici oldugunu
diistinliyorum. Arkadagslarla iletisimim orada kaliyor. Ger¢ek yasamda paylasimlar azaliyor.
Farkli insanlar1 internette tanidik¢a insanlarin birer maske ile buralarda oldugunu ve gercek
yasamda cesaret edemedikleri yagamasi asir1 trajik geliyor... Disartya ¢iktigimizda insanlarla
paylasimlarimiz ¢ok sinirli. Konusmalarimiz tikaniyor...” (Giineydogu Anadolu, E., G11).

Bos zamani degerlendirme ve bos zaman yaratma aract olan internet, ayn1 zamanda
bos zamani kontrol etmeye doniik stratejilerin gelistirildigi ve boylelikle tiikketimin yeniden
iretildigi bir mekandir. Mekanin icerdigi bu nitelikler, gengler tarafindan bir sorgulamaya
doniismektedir. Kisisel anlatilarda, saflik ve dogurganlik arayisini da tetikleyen bir sikintinin
varligi giindeme tasinmaktadir. Ciinkii etkilesime dayali, anlam ve doyum arayisi iginde
gergeklestirilen pratiklerin, milkemmel, kendi iginde kesinligi olan ve deneyimlenmesi
mucizevi bir seye donlismedigi gézlenmektedir. Tam tersine doyumun azaldig1 ve sikintinin

arttig1 gercegi ile karsi karsiya kalinmaktadir.
Bos Zaman Kavraminin Déniisen Icerigi ve Genclerin Degisen Soylemleri

Kavramsal olarak bos zaman, {i¢ farkli igerikle; hayatin gereklilikleri yapildiktan sonra
kalan zaman ve mekan artigi, kisisel gelisim ve haz i¢in bilingli bir bicimde zamanin ve
mekanin kesfedilmesi ve bos zamanin islevselligi olarak incelenebilir. Islevselligin buradaki
anlam1 daha c¢ok, toplumla biitiinlesme, yardimlasma, karsilikli fiziksel ve psikolojik
durumlarimi anlama gibi toplumca tanimlanmis amaglart yerine getirmekle ilgilidir (Rojek,
2005, s. 30). Parker (Pronovost, 1985, s. 339°da aktardigi gibi), bos zaman ve etkinlikler
arasinda bir ayrim yaparak, bos zamani, zorunlu eylemlerden bagimsiz, giinliik yasantinin bir
boliimii olarak degerlendirir. Bos zaman, kisisel gelisim ve egitimsel amaglar gibi toplumsal

ve bireysel iglevleri yerine getirmek i¢indir:

“...Bos zaman denilince aslinda aklima uyumak, eglenmek, gezmek bir yerlere gitmek
gelmiyor. Ama maalesef sadece bunlar1 yapiyorum. Diisiindiigiim ve yapmak istedigim hicbir
seyl yapamadigim i¢in planlamakta kaliyorum. Bos zaman insanin bugiin sunu 6grendim

bugiin sunun farkina vardim dedigin bir zaman olmali...” (i Anadolu Bélgesi, K., G23).
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Ornek ifadeler, bos zamamin “mutlu olmak”, “kendilerini gelistirmek”, “yeni yerler
kesfetmek” ve “dinlenmek” gibi anlamlar etrafinda disiiniildiigiinii gostermektedir. Ancak bu
anlamlara, bos zamanlarin istenildigi gibi degerlendiriliyor olamamanin sikintis1 eslik

etmektedir:

“...Zamanimin biiyiik bir cogunlugunun bosa gittigini diisiiniiyorum. Ciinkii saatlerce
facebooka takiliyorum ve sagma sapan paylasimlara bakiyorum...” (Giineydogu Anadolu
Bolgesi, E., G9).

Kigisel gelisim, egitimsel amaclar ve haz vb. anlamlar1 barindiran bos zaman
kavraminin, giderek bu igeriklerden uzaklas(masi)lastirilmasi, yiiz yiize iletisimde zorlanmak

gibi sonuglar tiretmektedir:

“...Arkadaslarimla yiiz yiize karsilikli oturdugumda konusacak higcbir sey
bulamiyorum. Yine internetteki giindemi anlatiyorum...” (I¢ Anadolu Bélgesi, K., G15),

Ayrica bu durum, iletisimin barindirmasi gereken sahicilik ve kendilik anlamlarini da
bozmaktadir. Istenilen tiiketici kimligine biiriiniip o kimliklerin gercek hayattaki taklitgisi

olmak zorunda birakilan bireylerin varlig1 s6z konusudur:

“...Aslinda insanlar hep bir gosteris halindeler. Filmlerdeki gibi. Rol yapiliyor. Gergek
hayatta da rollere giriyoruz... internet yukaridan bir ydnetici gibi hayatimiza yiizde yiiz etki
ediyor...” (Ege Bolgesi, K., G32).

Gergek hayatinda, internette yaratmis oldugu imaja, modele ve kimlige benzemek
zorunda kalan bireyin mutsuz oldugu, bu zorunlulugu yasadigi siirece de kendi giincel
hayatiyla ve internette sunmus oldugu benligi arasindaki bir mesafede siirekli mutsuzluk
yasadig1 soylenebilir. Ifadelerden internet, bir otorite figiirii olarak da algilanmaktadir. Bu
alginin olusmasini, baskinin ve mutsuzlugun orgiitlenisini saglayan ekonomik baglam;
gelistirdigi  yeni  pazarlama stratejileriyle, bireyleri kendi mutsuzluklarinin  ve
doyumsuzluklarinin goniillii tireticisi haline getirmektedir. Bauman’in da belirttigi gibi, eski
bir pazarlama stratejisi olarak, “arzu uyandirma isi”, giderek tiiketicilerin isi haline
getirilmistir. Mallarin pazarlanmasi giderek “kendin-yap isi” haline doniistilkge, bireyler
acisindan kolelik goniilli hale gelir (Bauman ve Lyon, 2013, s. 124). Zaten, tiiketici piyasast,
bireylerin “kendini iiretme isi” i¢in gerekli olan araclari dnceden hazirlamaktadir. Bireysel
kullanima yonelik metalara iliskin karar verme siiregleri aslinda ¢ok o©nceden hazir
durumdadirlar. Birey, segenek gibi sunulan karar verme goéreviyle karsilasmadan 6nce, aslinda

kararlar verilmistir ve birey bunlara uyum saglamak zorunda birakilmigtir. (Bauman ve Lyon,

2013, s. 41).
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Katilimcilar, tiiketimin c¢oklu ortami igerisinde, gerceklestirdikleri segim/segimler
konusunda “tiiketici yanilsamasi” (Bauman ve Lyon, 2013, s. 53), sayesinde, 6zerklik
yanilsamasi igerisine diismektedirler. Bauman’in da vurguladig: sekilde, “bagka higbir cagda
se¢cim yapmanin bir zorunluluk olmas1 bu kadar derinden hissedilmemistir” (Bauman, 2010, s.
158). Ozerkligin, aslinda zorunluluga déniisen igerigi, genelde memnuniyet ve zevk kaynagi
olarak goriilen (Havighurst ve Feigenbaum, 1959, s. 396) bos zamani, “se¢im, Ozgiirlik ve

gonillilikle iliskilenen bilesenlerinden (Rojek, 2005, s. 17) uzaklastirmaktadir:

“...Bos zamanimi ¢ok verimli kullanmak istememe ragmen bunu bir tiirli
basaramiyorum...” (Ege Bolgesi, E., G24).

Bos zamanin, bireysel 6zerkligin belirleyici oldugu bir zaman algis1 ve kullanimindan

ciktigini, diger bir katilime1 da sdylemektedir:

“...Bos zamanlarimda genellikle internette vaktimi 6ldiiriirim...” (I¢ Anadolu

Bolgesi, K., G19).

Bos zaman, daha ¢ok, dinlenme, eglence, kendini gergeklestirme, ruhsal yenilenme
gibi islevler baglaminda disiiniiliir. Bireyin tiim kisisel ihtiyaglarini, zorunluluklarini ve
yiikiimliiliiklerini yerine getirdikten sonra kalan, degerlendirilmesi istege bagli olan bir
zamandir. Bos zaman, en iyi eylem, zaman ve deneyim birlikteligi (Zuzanek, 2006, s. 190-
200) olarak tanimlanir. Ancak tiiketimcilik ideolojisi ve bu ideolojinin bos zaman pratikleriyle
biitiinlesmis yapisi, bos zamani, belirtilen anlam ve iceriklerinden uzaklastirmakta ve gengleri

de kendi zamanlari {izerinde 6zerk kilabilecek araglardan yoksun birakmaktadir:

“...Bizim bir piyon oldugumuzu internettin de vezir oldugunu disiiniiyorum.
Bagkalarina gore hayatimizi sekillendiriyoruz...” (Ege Bolgesi, K., G25).

Bos zaman kavramimnm donlisen bu igerigi, kendiligindenligin  yerini;
standartlastirmaya, kontrollii 6zgiirliige, se¢imlerin diizenlemesine ve otokontrolle
birakmasindan kaynaklanir (Rojek, 2005, s. 206) Genglerin eglenmek, kendilerini gelistirmek
vb. adina gergeklestirdikleri pratiklerinin, kendileri a¢isindan doyum saglayan, iiretkenlige yol

acan sonugclar tiretmemesi de ancak bu ¢ercevede anlasilabilir:

«...Internet yasamima bir sey katmadi. Internet ortami yani teknolojik ortam benim
yasamimin kendisi olmus halde... Internetteyken bir sey iliretmedigimi diisiiniiyorum. Ug
saatimi facebook ta gecirirken zaten var olan bir seyin iizerinde durmadan geziniyormusum
gibi geliyor. Ekstradan bir sey iiretmiyorum. U¢ dért saatim bosa gidiyor gibi geliyor...”
(Dogu Anadolu Bolgesi, E., G12).
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Bu durum, Lefebvre’nin (2012, s. 41), “yaniltici ters-imge’nin genis alanina girdigimizi”

belirten goriisleriyle de degerlendirilebilir:

Bu diisiinceye gore; sahte bir diinya kesfediyoruz; oncelikle bu diinya, olmadig:
icin ve kendini gergek gibi gosterdigi i¢in ve gergegin yerine tersini ikame ederek
gercedi yakindan takip ettigi icin sahtedir. Ornegin gercek mutsuzlugun yerine
mutluluk kurgular1 koyarak, ger¢ek mutluluk ihtiyacina kurguyla cevap vererek
bunu yapar. Ve bu bdyle devam eder. Birgok filmin, basinin, tiyatronun
miizikholiin biiylik boliimiiniin, genis bir bos vakit sektoriiniin diinyas1 budur.

Ritzer’in de isaret ettigi gibi, “Mcdonaldlastirilmis (biitiin diinyay1, akilciligin demir kafesi
icine hapseden toplumsal, ekonomik, kiiltiirel bir sistemin ad1) bir toplumda, insanlarin kendi
amaglari i¢in en 1iyi araclar1 aradiklar1 az goriiliir. Daha ¢ok, cesitli toplumsal ortamlarda daha
onceden kesfedilmis ve kurumlagsmis optimum araglara giivenirler”(2000b, s. 70). Anlatilar,
katilimcilarin, zamanlarini istedikleri gibi degerlendiremediklerinin farkinda olduklari halde,
yine de interneti yasaminin merkezi haline getirdiklerini gostermektedir. Warde’ye gore
(2005, s. 55) Bauman, bu tarz insanlar1 6zgiirliikten ve ifade edisten yoksun gérmektedir.
Bunun nedenini, bireyin bireysel 6zerklik, bireysel tanimlama, 6zgiin yasant1 veya kisisel
mitkemmeliyet ihtiyaglarinin piyasanin sundugu mallara sahip olmayla ve onlari tiiketmeyle

evirildigi bir diinyada yasiyor olmamiza baglar.

Boyle tanimlanan bir diinyada yasamanin, anlamli bir yasamin siirdiirtilmesini
saglamast miimkiin degildir. Zaten “tiiketim toplumu memnuniyetsizligi (kendi terimleriyle

mutsuzlugu) siirekli kilmayi 6rgiitledigi siirece basarilidir.” (Bauman, 2010, s. 145).

“...Ben bos zamanlarim1 da bos gegiriyorum...” (Akdeniz Bolgesi, E., G26),
“...Eskiden resim yapardim. $imdi bir tane bile yapmaya liseniyorum...” (Marmara Bolgesi,
K., G27).

Burada “eksiklik” kavraminin, daha farkli bir goriinlimiine ulasilmaktadir. Buraya
kadar izlenilen kisisel anlatilarda, eksiklik duygusu”, onu kapatmaya yonelik, daha fazla
pratigin deneyimlenmesine iligkin istekler olarak belirginlesmistir. Gelinen asamada,
gerceklestirilen pratikler ve yasanan deneyim siireglerine ragmen, yine de eksikligin
kapanamadig1 ve dolayisiyla bireyin eksiklik duygusunu kapatmaya doniik her hamlesinin de
aslinda eksiklik duygusunu daha da derinlestirdigi gergegiyle karsilagilmaktadir.
Katilimcilarin -~ gergeklestirdikleri  pratiklere bakildiginda; c¢ogu zaman, internetteki
transferlerin yarattigi rejimden dislanmamak icin bu a¢ig1 kapatmaya doniik ¢abalar
sergiledikleri gortliir. Eksikligi kapatmaya doniik bireysel stratejilerin, genglerin kisisel ve

sosyal gelisimlerine sundugu 6nemli katkilar olsa bile, eksiklik duygusu, bireyin varliginin bir
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bileseni haline gelmis durumdadir ve genclerin bos zaman deneyimlerine, hep bir “eksiklik”

duygusu eslik etmektedir.
Sonug¢ Yerine: Genglerin Eszamanh Kapanma Bicimleri

Kiiresel sermaye, kar istenci temelinde, internet araciligiyla sagladigi, baglayici ve
diizenleyici organizasyonunu siirdiiriirken; internetin etkilesim ortamina hakim kildig:
tiketimcilik ideolojisiyle, genglerin yasam tarzlarina yeni diizenlemeler ve formlar
getirmekte, diger taraftan ise, istedigi tiikketici bireyini insa etmektedir.

Giintimiizde, enformasyon teknolojisi alanindaki devrimsel gelismeleri yorumlayan
Kumar’a (2010, s. 187-188) gore, en dolaysiz ve dramatik etki, is ve {iretim alanindan ziyade,
bos zaman kullanimi ve tiiketim alaninda kendini gostermistir. Biitiin biiyiik is diinyasinin
¢ikarlarinca yonlendirilen enformasyon teknolojisi, git gide “ev-temelli tiikketim”in hizmetine
sokulmus ve bunun en bariz 6rnegi ise, “eglence” olmustur. Yine Kumar (2010, s. 188),
“disar1 ¢tkmanin” yerini “evde oturma” almistir, seklinde belirterek, yeni bir toplumsal iliski
diizleminin gelisimine dikkat ¢ekmistir. Benzer egilimin, katilimcilarin sunumlarin da
paylasildigi goriilmektedir. Gengler, (neredeyse hepsinde benzer ifadelerle), Antalya bir
turizm kenti olmasina ragmen, bos zamanlarini genellikle evde ve internet ortaminda
degerlendirdiklerini belirtmislerdir. Elbette, bunda internetin, ucuz, kolay ve zengin bir
icerige sahip olan niteliklerinin etkisi vardir:

... Yaklasik tiim giiniimii evde internete adamis durumdaymm...” (ig Anadolu Bolgesi,

K., G15)., “...Daha ¢ok evde internette saatlerce girebiliyorum...” (Dogu Anadolu Bélgesi,
K., G1).
Internetin, genis ve coklu igerigi, gencler acisindan bilgilenme, eglenme gibi, birgok

tirden etkinligin gergeklestirilmesini olanakli kilmaktadir. S6z konusu nitelikler, disaridan
ziyade, ev ortaminda olmay1 daha cazip hale getirebilmektedir:

“...Disar1 ¢ikmaktansa bos vakitlerimde internetten bir seyler okumak arastirmak
hosuma gidiyor...” (I¢ Anadolu Bolgesi, K., G21).
Yasam tarzinin bu goriiniimii, geleneksel iliskiler sisteminin ve etkilesim bigimlerinin

yoniiniin disaridan (sosyal, turistik mekanlar v.s.) eve kaydirildigin1 gostermektedir. Bunun
diger bir boyutu ise, bireyler arasi iletisim ve etkilesimin yoniiniin giderek yiiz ylize olmaktan
uzaklasmasidir:

«...Internette elde edilen bilgiler gegirilen zaman insanlar1 daha ¢ok bireysellestiriyor.
Iliskiler kopuklasiyor... Yiiz yiize iliskilere zarar veriyor...” (Giineydogu Anadolu Bolgesi,
K. G2).,

«...Iletisimsizlige neden oluyor...”(Giineydogu Anadolu, K., G4).
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lletisim ve etkilesimde yiiz yiize olmanin tedirginliginin yaninda, “yalmzlasma” ve
“kalabaliklagsma” da es zamanli olarak yasanabilmektedir:

«...Internet hem yalmizlig1 hem de kalabaliklasmay1 beraberinde getirdi. Evde yalniz

kalmami saglarken sosyal paylagim siteleriyle de yalnizlig1i asmami sagladi...” (Ege Bolgesi,
K., G20).
Genglerin ifadelerinde, “ev merkezlik” vurgusuna, “eszamanlilik” fenomeninin eslik

ettigi de goriiliir. Dolayisiyla, “ev merkezlilik” olgusunu, sadece “is”in yeni organizasyonlari
baglaminda degil, “is” olgusuna eszamanli olarak yayillan bos zaman pratikleri ve
deneyimleriyle ve yeni yasam tarzlariyla olan baglami i¢inde ele almak gerekir. Katilimcilarin
ifadelerinde bu baglam, internet dolayiminda doniisen yasam tarziyla ifadesini bulmaktadir.
Internet, “eve kapatma”nin ya da “disartya kapatma”nin bir aracina doniismektedir:

“...Genelde kendimi disa kapatip evde vakit gegiriyorum...” (Giineydogu Anadolu,
K., G28). “...Zamanimin ¢ogunu evde gegiriyorum...” (Ege Bolgesi, K., G29), “...Zamanimi
evde oturarak bagimlisi oldugum internettin basinda gegiriyorum...” (Karadeniz Bolgesi, K.,
G30).

Bu iletisim ve etkilesim sisteminde, zaman ve mekan eksenlerindeki sinirlamalar
giderek anlamini yitirmektedir. “Eve kapanma”, “evden her yere ag¢ilma” dongiisii, bu zaman
ve mekan eksenleri baglaminda degerlendirilmelidir. Katilimcilar, “es zamanli” olarak,
bulundugu yerden, ¢ok sayida yer, kisi ve mekanla baglantida i¢inde kalabilmektedirler:

“...Genelde evdeyim... Internetten film indirip arkadaslarimizla izliyoruz...”
(Marmara Bolgesi, E., G31). “...Forum sitelerinden hi¢ tanimadigim ama sadece bir konuyla
ilgili kisilerle birlikte bir konu hakkinda fikir aligverisi veya bir tartisma seklinde iletisim
kuruyorum...” (Marmara Bolgesi, K., G7).

Gengler, “es zamanli” olarak ev ortamindayken, sanal da olsa, bolgesel, ulusal ve ulus

Otesi mekanlarla iligki ve etkilesim kurabilmektedir. Sosyal hayatin i¢indeyken de yine
“eszamanli” olarak, hem internette hem sosyal iliskisi iginde olabilmektedir. Ornegin, bir
birey, arkadaslariyla kafede otururken, o kafede oturduguna iliskin bir paylasimi digerlerine
sunabilmektedir. Ayn1 zamanda sundugu paylasima yonelik gelen tepkileri 6lgebilmekte,
hesaplayabilmekte ve ona gore bir strateji belirleyebilmektedir. Kisisel anlatilara
bakildiginda; “ev’de olma ve “disari”’da olma durumuna eslik eden bir “eszamanlilik”
olgusunun yasandigi goriliir. “Eszamanlilik” olgusu ve internet, yeni yasam tarzlarina doniik
farkli egilimlerin gelismesine ve farkli tiirden etkilesim ve iliskilenme siireclerinin
gelistirilmesine yonelik anlamlar igermektedir. Gelinen asamada, genglerin yasam tarzlarinin,
internet, “eszamanlilik” olgusu, “eksiklik” duygusu ve bu duygunun yarattigi ve ¢gogu zaman

zorlayici olan bir baskinin igsellestirilmesi etrafinda diizenlendigi s6ylenebilir.
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