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OZET

Tirkiye’deki igsizlik ve buna bagl olarak yoksullasma etrafinda sekillenen kentlesme siirecinde,
zorunlu gogler, sanayilesme, neoliberal politikalar ve kiiresel ekonomi gibi dinamikler etkisini
arttirirken, tarimsal ekonominin baskin oldugu yerlesimlerden, sanayi toplumu modelindeki kentlere
bir kayma ger¢eklesmistir. Yasanan bu kayma gelir dagiliminda orantisizlik, rant ve hizmet
dagiliminda da esitsizlikler yasanmasina sebep olmustur.Yeni orta sinif, kentteki alt sinif niifusunun
artiginin, sug, siddet, kalabalik ve giivensizlik gibi unsurlart da arttirdigi inanciyla kent merkezlerini
terk ederek, sinirlar1 keskin bir sekilde belirlenmis, giivenlik vurgusunun ¢okga 6ne ¢iktigi, tiim hizmet
olanaklarmi kendi sinirlar1 dahilinde saglayabilen birimlere yerlesmeye baslamistir. S6z konusu bu
yapilanmalar, kimlik, aidiyet ve baglilik gibi kavramlari da one ¢ikarmaktadir.S6zii edilen vurgu
noktalarindan hareketle, calismanin konusu; kentlesme siirecinde karsi karsiya kaliman mekansal
ayrigsmanin yarattig1 sosyo-politik esitsizliktir. Bu ¢aligma; kentsel bir ayrisma modeli olan modern
gettolarin (kapali topluluklar/ giivenlikli siteler) tiikketim kiiltiiriiniin pargasi olan reklamlar araciligiyla
nasil sunulduklarini irdelemek amaciyla hazirlanmistir. Calismada, Ocak 2013- Haziran 2013 tarih
araliginda, ulusal kanallarda yaymlanmis olan reklamlar sOylem ve gorselleri baglaminda nitel
aragtirma yontemi cercevesinde degerlendirilmis ve calismanin degerlendirilmesi betimsel analiz
yontemiyle yapilmistir. Caligmanin sonucunda, televizyon reklamlarinin giivenlikli sitelerden daire
alarak yeni bir yasam big¢imine sahip olunacagi yoniinde, tiiketim kiiltiiriinii pekistirici mesajlar verdigi
ortaya konulmustur.

Anahtar Sozciikler: Mekansal ayrigma, giivenlikli siteler, tiiketim kiiltiirii, yeni orta simf, reklam.

! Bu galisma, Anadolu Universitesi, CommUnity: Tiirkiye II. Uluslararasi iletisim Ogrencileri Sempozyumu’nda
(6- 8 Kasim 2013) sunulan bildirinin, yeniden gézden gegirilerek genisletilmis ve makaleye doniistiirilmiis
halidir.

Not: Calismanin olgunlastirilma evresindeki emeklerinden dolay1 Dog. Dr. Erdal Dagtas’a tesekkiirlerimi
sunarim.
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Modern Ghettoes As A Spatial Separation Model: A Study on Television Commercials
ABSTRACT

Urbanization process in Turkey was point up with requisite migrations, industrialization, neoliberal
politics and global economy besides unemployment and poverty. This caused a transition from
dominant agricultural areas to the industrialized urban areas. This dislocation has created a
differentiation between income levels and service sharing in urban areas too. The new middle class has
started to settle on new units which are far away from the city centers and clearly defined by borders
because of the worries about the crime, violence, crowd and insecurity in urban areas. They relate
these facts with the increasing population of low class. Their new life areas concentrate on safety and
they can provide all the service opportunities in their borders. These settlements are shown as the tools
of rising status through the isolation from the other lifestyles.According to the points which are
mentioned, the subject of this study is sociopolitical inequalities which are created by spatial
separation. The study examines how modern ghettoes (gated communities) are presented on television
commercials which are the part of consumption culture. Correspondingly to this aim, commercials
which were broadcasted on national channels between January 2013 and June 2013 were examined in
context of qualitative research and the datas are interpreted according to descriptive analysis method.
Study results show that commercials strengthen the consumption culture with the messages of buying
a flat from the gated communities. They also persuade the reliance about having new lifestyles while
consuming.

Keywords: Spatial separation, gated communities, consumer culture, new middle class, commercial.

Giris

Tiirkiye, 1950-1980 yillar1 igerisinde Sanayilesme ve gecekondulasma siirecini
yagsamis; sonrasindaki yirmi yil boyunca, iilkede ozellestirme politikas: sliregelmistir. Bu
siirecte devlet emek giicline olan destegini sonlandirmis, neo-liberal ekonomi politikalar
cercevesinde sermaye odakli bir destek sunmaya baslamistir. Bu durum, siniflar arasi gelir
esitsizliginin u¢ noktalara tasinmasina neden olmustur. Bu ugurumun arka planindaki en
belirgin gelisme ise, 24 Ocak 1980 kararlaridir. 1950’lerden itibaren gorece yavas ilerleyen
kentlesme siireci, 1980 sonrasinda s6z konusu politikalar ve alinan kararlar ekseninde hiz
kazanmistir. Hizli kentlesme siireci, kirdan kente go¢ edenlerin kentsel isgiiciine
katilamamalariyla birlikte issizlik, yoksulluk ve altyapt yetersizligi gibi sorunlarla
cevrelenmistir.

Devletin neo-liberal politikalart uygulamaya koymasiyla birlikte, kentsel alana olan
miidahalesinde iki temel degisiklik gerceklesmistir. Bunlar; devletin saglik, egitim, ulasim
gibi kentsel hizmetleri saglamaya yonelik destegini cekmesi veya bu hizmetlerin saglanmasini
ozel sektore birakmasi, ¢aliganlara yonelik kira, calismayanlara yonelik igsizlik yardimi gibi

uygulamalardan uzaklasmasidir (Sengiil, 2002).
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1980’1 yillar ve sonrasinda sermayenin kent mekanini belirledigi ve kendi tekeline
aldig1 soylenebilmektedir. Kentlesen sermayenin toplumsal uzantilarina bakildiginda, gelir
dagilimindaki esitsizlik yoksul ve zengin arasindaki farklarin da ¢ok u¢ noktalara uzanmasina
neden olmustur. Oncelikle gelir farklarinda kendini gdsteren bu kutuplasma daha sonrasinda
toplumsal olarak bu iki kesimin birbirinden tamamen kopusuna neden olmustur. 1980°li
yillarin ekonomi politikalarinin ardindan olusan yeni orta sinif, kent i¢inde alt siniflarla bir
arada bulunmayi tehdit olarak algilayarak insaat sirketleri ve konut kooperatifleri araciligiyla
kendine yeni yasam mekanlar1 orgiitlemeye baslamistir. Bu yeni mekanlar, kentin igerisindeki
“giivensiz, sagliksiz ve kirli” ortamdan uzakta, kentin c¢eperlerine kurulmus, duvarlarla
siirlart netlestirilmis, 6zel gilivenliklerle denetlenen, aligveris, spor, eglence gibi aktiviteleri
bu sinirlar igerisinde sunan kapal: siteler seklinde orgiitlenmektedirler.

Bu ¢aligmada, kent dokusu icerisindeki bu toplumsal ayriksiligin mekansal olarak
somutlastig1 giivenlikli sitelerin televizyon reklamlar1 {izerinden okunmalar1 amaglanmaistir.
Bu amag¢ dogrultusunda oncelikle, kentsel mekan kavrami tartisilmis ardindan mekansal
ayrisma tanimlanmistir. Mekanin bir tiketim 06gesi olup olamayacagi konusundaki
diistincelere yer verilmis ve neo-liberal ekonomik politikalar sonucunda olusan yeni orta
sinifin mekan tiiketimleri, konut tercihleri tizerinden incelenmistir. Modern gettolar olarak da
tanimlanan gilivenlikli sitelerin, bu sinifin hangi arzu ve ihtiyaglarini, hangi olanaklarla tatmin

ettigi; televizyon reklamlarindan elde edilen bulgularin yorumlanmasiyla ortaya konulmustur.

Kentsel Mekan Kavram

Sanayi devrimiyle yaygimnlik kazanan kentsel mekan kavrami, biitiinsel bir sosyal
yasam yaklasimini kapsamaktadir. Ekonomik, siyasal, sosyal bir orgilitlenme olarak ele alinan
bu kavram fiziksel ¢evreyi oldugu kadar toplumsal ¢evreyi de etkilemis, kent sosyologlari
tarafindan bu baglamdaki tanimlarla ifade edilmistir (Tilig, 2013, s.13). Kentin bir mekan
nitelemesini kazanmasi Yirminci yilizyilda gerceklesmistir. Kentsel mekan kuramlarinin
temeli, Amerika Birlesik Devletleri'nde Chicago Okulu’ndaki sosyologlarin gelistirdigi
kuramlara dayanmaktadir. Onlar1 takiben Ingiltere’de Le Corbusier, Sir Ebenezer Howard
gibi isimlerce kent, bir planlama sorunu olarak ele alinmig ve 1970’lere dek bu sorunun
¢Ozimiinli aramak baglaminda tartisilmistir (Alver, 2009, s. 147-149).

Chicago Okulu’nun kentle ilgili sundugu iki temel argiiman; ekolojik yaklasim ve bir

yasam bi¢imi olarak kentliliktir. Anthony Giddens (2008) Chicago Okulu yazarlarindan Louis
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Wirth’in ortaya attig1 toplumsal bir varolus bi¢imi olarak kentliligi, kentin insanlar1 biraraya
getiren ekonomik, siyasi ve kiiltiirel bir komuta merkezi olmas1 temelinde agiklamaktadir (s.
948). Wirth’e (2002) gore; kentler kentli niifusa istihdam ve yerlesim olanaklari saglamakla
sinirlt bir yapilar toplulugu degil, ayn1 zamanda diinya iizerindeki cografi olarak birbirine
uzak ve birbirinden bagimsiz bolgeleri ekonomik, siyasi ve kiiltiirel anlamda diizenleyip,
betimleyip, denetleyen merkezler konumundadir (s. 78). Bu yaklasim, kentin ekonomik, siyasi
ve sosyal baglamlarla tartisilmasi gerekliligini ele alan ¢agdas kent sosyolojisidir. Yaklasimin
temsilcileri ise Manuel Castells, Henri Lefebvre ve David Harvey’dir (Tilig, 2013, s. 13).

Harvey (akt. Duru ve Alkan, 2002, s. 20) mekéan tartismalarini, hem insani
bicimlendiren hem de insan tarafindan bicimlendirilen toplumsal boyuta sahip bir nitelik
tizerinden siirdiirmektedir. Harvey, bu toplumsal boyut tartigmalarini modernizmle
iliskilendirir: “Dev 6l¢ekte kentlesmenin psikolojik, sosyolojik, teknolojik, organizasyonel,
politik sorunlartyla basa ¢ikma konusundaki acil ihtiyag, modernist hareketlerin figkirmasina
yol acan bir toprakti. Modernizm ‘kentlerin sanati’ idi, ‘dogal meskenini kentlerde’
buluyordu” (Harvey, 1999, s. 39). Kentin modernlesmeyle anilmasini1 Caglar Keyder (kisisel
goriisme, 6 Eylil 2013), farkli gruplardan kisilerin kamusal alanda bir araya gelerek,
iletisimde bulunmalarina baglamakta ve kamusal alanin kentin tanimlanmasinda 6nemli
oldugunu vurgulamaktadir. LeFebvre’nin kentsel mekan tanimlamasi, kentin toplumsal bir
tiriin oldugu diisiincesini temel almaktadir (Giilliipinar, 2013, s. 69). Mekanin iiretim siireciyle
birlikte, yeni toplumsal iliskileri de olusturdugunu savunmaktadir. John Urry’nin (1999)
belirttigi lizere; kapitalist sistem c¢ercevesindeki mekan iretimiyle ilgilenen LeFebvre,
mekanlarin ardigikligina vurgu yapmaktadir. Dogal mekani izleyen mutlak ve soyut mekan
dongiisiinde, doganin toplumsal olandan dislandigin1 6ne siirmektedir. Soyut mekanin
kapitalist sistem igerisinde yaratilmis mekanlara yol agacak tepe noktasi olduguna da dikkat
cekmektedir. Mekanin politik ve stratejik oldugu vurgusunu yaparken, asla ideolojiden ve
siyasetten bagimsiz degerlendirilemeyeceginin de altini ¢izmektedir (s. 43). Castells ise,
kentleri iggliciiniin yeniden iiretiminin saglandig1 mekanlar olarak tanimlarken, kentin onciil
niteliginin ortak tiiketim mekani oldugunu savunmaktadir (aktaran Giilliipinar, 2013, s. 69-
80).

Kentsel mekan tanim ve tartismalart kent sosyologlart ve kent bilimcilerin
argiimanlar1 dogrultusunda cesitlenerek sekillenmistir. Koksal Alver (2007) mekanin kendi

icinde farklilasmis bir niifusu barindirdigini ve bu niifusu olusturan kitlenin kendi iginde
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heterojen bir yapiya sahip oldugunu belirtmektedir (s. 19-48). Kenti ekonomik, sosyal, politik
etkilere bagl olarak var olan ve yeniden tiretilebilen bir 6rgilitlenme olarak ele almaktadir.
Buradan hareketle, kentlerin toplumsal dinamiklerle siirekli olarak temas halinde
oldugunu, bu dinamiklere ev sahipligi yaptigmi sdylemek yanlis olmayacaktir. Kentsel
mekan, degistirilemez ve yoktan var edilmis bir olguyu degil; toplumsal olarak insa edilmis
bir orgiitlenmeyi ifade etmektedir. Kent baglaminda meydana gelen her tiirlii de8isim ve
doniistimiin 6ncelikli olarak ekonomik, ardindan da politik ve toplumsal bir baglaminin

oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Mekansal Ayrisma

Kentlesme siireci, biitlinliik vurgusundan daha ¢ok; farkliliklar1 barindiran, heterojen
bir yapiya sahiptir. Ortak bir kiiltlirin tanimlanamadigr bir orgiitlenme olarak kent,
bilinyesinde mekéansal esitsizligin yani sira, sosyo-politik esitsizlikleri de barindirmaktadir.
1980 sonrasinda Tiirkiye’deki kentlere bakildiginda, gelirin kutuplasmasiyla birlikte politik
tercihler, tiikketim ve davranig tercihleri de ayrigmistir. Alver’in (2007) ifade ettigi gibi,
toplumsal yapidaki her tiirlii ayrisma ve farkliligin, mekansal ayrisma i¢in de bir gosterge
oldugu, mekansal ayrismanin ekonomik, politik ve sosyal unsurlarla etkilesim halinde
bulundugu sdylenebilmektedir (s. 22). Harvey (2002) mekéansal farklilagmanin, toplumsal
farklilasma ve smiflar arasi iliskilerin siirekli olarak yeniden firetilerek siirdiiriildigii bir
slirecte arag olarak nitelendirilebilecegini; bunun, toplumsal iliskilerin temelinde var olan bir
sorun olarak tanimlanarak sikistirilmamasi gerektigini belirtmektedir (s. 170). Toplumsal yap1
ve mekansal ayrigma arasindaki iliski bir neden-sonug iliskisinden ote, etkilesimli, birbirini
stirekli olarak degistirip, dontistiiriip, destekleyen bir iletisime dayanmaktadir.

Sosyal ve dolayisiyla mekansal ayrismanin, neo-liberal ekonomi politikalari
sonucunda kutuplasan gelir farkiyla netlestigi sdylenebilmektedir. Olusan yeni orta sinifin,
zenginligiyle, mekani diglayici bir sekilde tasarlama ve bi¢cimlendirme giiciinii elinde tuttugu
goriilmektedir (Ozgiir, 2006, s. 80). Kentlerdeki ayrisma, toplumsal esitsizliklerle es zamanli
olarak gerceklesmektedir. Sinifsal kimligin mekénsal ifadesi olarak tanimlanabilen bu
ayrisma, toplumsal esitsizligi beslemektedir. Harvey’in (2003) belirttigi iizere, yiiksek gelirli
grubun mekani etkin bir sekilde kullanma egilimi varken; diisiik gelir grubu mekéanin
nesnesiymis gibi davranmaya yatkindir (s. 81). “1990’hh yillar, toplumun bir kesiminin

gelirinin daha ¢ok artmasiyla ‘ben’in 6n plana gectigi, ‘keyif alma’nin 6ncelikler arasinda yer
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aldig1, kendilerini ‘Istanbul’un asli sahipleri’ olarak gérenlerin ‘tasradan kopup gelen
koyliiler’ ile birlikte bulunmak istemedikleri bir donemdir” (Bali, 2007, s. 121). Mckansal
ayrismanin somutlastigi 6rnekler daha ¢ok, gogle kent merkezine yerlesmis yoksul kesimin,
yeni orta smifin yasam mekanlarindan arindirilmasi seklinde gerceklesmektedir. “Bu
baglamda  istenmeyen  unsurlarin  dislanmasi,  seckinlerin  yasam  alanlarinin
homojenlestirilmesi sOylemi de isin i¢ine katilmaktadir” (Danis ve Pérouse, 2005’ten aktaran
Yiicel ve Aksiimer, 2011, s. 123). Seckinler; gocle gelenlerin kent merkezindeki kirliligi,
giiriiltiiyii, su¢ oranini arttirdiklarin1 ve yasam big¢imlerine yonelik bir tehdit unsuru haline
geldiklerini diistinmektedirler. Alver’e (2007) goére mekansal ayrisma ve bu dogrultuda belli
siniflarin kentten ve kendilerine benzemeyen diger toplumsal katmanlardan uzaklasarak,
yalitilmis mekanlarda yeni orgilitlenmeler kurmalarinda sug, kalabalik, korku gibi unsurlarin
varlig1 incelenmelidir. Su¢ yogunlugu, kentten uzaklasmayir ve yeni bir yasam mekani
kurulmasini mesrulastirirken; siteleri insa eden sirketlerce de insanlar1 ikna etme siirecinde
islevsel bir nitelik kazanmaktadir (s. 105).

Kentte yabancilik duyulan unsurlarin sayisinin artmasi, yeni orta sinifin kamusal
alanda bulunmaktan ¢ekinmesine ve kendini bu farkliliklarin bir arada bulundugu ortamdan
uzaklastirmak istemesine neden olmaktadir. Tamamen ayriks1 bir yerlesimde, kendi tanidigi,
bildigi, ortak tercihleri ayn1 yonde olan insanlarla bir arada bulunmay:1 arzulamasina yol

agmaktadir.

Kamusal alanin diismani ise mekanlar1 servete, gelire ve tiiketim kapasitesine gore
ayristiran kapitalist gelismedir. Insanlar kendilerine benzeyenlerle beraber kapali
sitelerde yasamaya ikna edilince, mahalleler gelir diizeyine gore ayrisinca, Istiklal
Caddesi yiiksek tiiketim potansiyeli olanlara yonelik magazalar ve AVM’lerle
dolunca, Taksim Meydan1 6zellestirilip siyaset yapmak isteyenlere Yenikapi’da bir
milyonluk bos meydan tahsis edilince, kamusalligin mekan1 da giderek daralir. Kent
birlestirici degil ayristiric1 olmaya baslar; metropolis yerine organik biitiinliikten
vazgeemis bir cemaatler topluluguna dontisiir (Keyder, kisisel goriisme, Eyliil 2013).

Kentin kalabaligindan ve bilinmeyeninden uzaklasan kisiler, 6zel yasamlarina daha
cok baglanir hale gelmektedirler. Bu noktada, “ev” vurgusu Oonem kazanmaktadir. Kent
merkezinden kagarak, g¢eperlerde kendilerine ait, kamusal alandan uzak bir mahremiyet
bolgesi yaratmaktadirlar. Wirth (2002), kentin farkli bolgelerinin farkli islevler kazanmasina

deginirken, kentsel niifusun toplumsal statii, etnik 6zellikler, tercih ve onyargilar ¢evresinde

farklh yerlere yerlesmesini vurgulamaktadir. Yasam bi¢imleri ve ihtiyaglar1 birbirine uyumlu
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olmayan niifusun birbirinden ayrisma egilimi oldugunu, bununla birlikte, benzer konum ve
ihtiyaclara sahip olanlarin da birlikte yasamay1 yeglediklerini belirtmektedir (s. 94).

Kentin farkliliklar1 kapsayan yapisi igerisinde dengede bir uyum saglanamamast,
mekansal olarak da uyumsuzlugu beraberinde getirmektedir. Kentin ¢esitli bolgelerinin gesitli
smiflara ayrilmasi kent ve ¢evresindeki yerel mimari dokunun da insa edilen Kuleler,
rezidanslarla bozulmasi anlamina gelmektedir. Bunun yami sira, Alev Erkilet’in (2013)
vurguladigi iizere, toplumsal diglamay1 esas alan her tiirlii konut ve yerlesim alaninin mahalle
olgusunun igerisinde barindirdig1 dayanisma, koruma, gézetme gibi niteliklere oranla yetersiz
kalacag1 gercegi ortadadir (s. 144). Kentteki mekansal ayrismanin zemin hazirladigi catisma
ortami ve olasihgmin toplumsal olarak da sorunlu bir durum yaratmasi miimkiin
gorinmektedir.

Sonug olarak, Nail Yilmaz’in (2004) da belirttigi gibi, kentsel esitsizlik ve
kutuplasmanin en u¢ noktalarda yasandigi bu siiregte, mekansal ayrigmalar ekonomik ve
dolayisiyla da, toplumsal olarak ayrismis gruplarin olusmasina neden olmustur (s. 257). Bu
ayrismis gruplar, kendi yerlesim alanlarini ve yasam big¢imlerini koruyarak bu yapilanmanin
stirekli olarak yeniden iiretilmesini saglamaktadirlar. Bu durum ise, ayrismayr daimi hale
getirmektedir.

Bir Tiiketim Oznesi Olarak Mekan

Mekansal ayrismanin, gelir dagilimindaki kutuplasma paralelinde yasanan bir
toplumsal catisma oldugu belirtilmektedir. 1980 sonrasinda toplum iginde goriilmeye
baglanilan farklilagma dinamikleriyle birlikte, siniflar arasindaki yasam mekéanlari da
farklilagma gostermistir. 1980°lerin ikliminden dogan yeni orta simif, bedensel degil zihinsel
emegi ortaya koyarak maas alan bir kitle olarak, yiiksek statiiye sahip olma egilimindedir.
Yiiksek statii arzusundan hareketle, tim yasam pratiklerini alt gelir grubundan ayrisan
tercihlerle olusturmaktadirlar. Keyder’in (2003) de vurguladig: gibi, bu kitle kendileriyle ayn1
konumda olan insanlarla bir arada olmay1 yeglemektedir. Sahip olduklart kiiltiirel sermayeyi,
kendileriyle ayn1 konumda olan insanlarin tiikketim, eglence, tatil aliskanliklarini takip ederek,
kendilerininkine benzesik bir yasam bigimini i¢sellestirerek korumayi tercih etmektedirler.

Sermayenin ve kapitalist Orgiitlenmenin, emek, tretim iliskileri, pazarlama gibi
mekan1 da aragsallastirdigini s6ylemek miimkiindiir. Mekanin aragsallagtirilmasindaki ana
hedef, kar oraninin azami hale gelmesini saglamaktir. Bu ama¢ dogrultusunda mekén yalnizca

ekonomi baglaminda ele alinan bir olgu haline gelerek, diger tiim 6zelliklerinden siyrilmakta
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ve indirgenmektedir (Yirtici, 2005, s. 11). Yeni orta sinifin yapmakta oldugu mesken
se¢imleri ise, bu mekanlarin ekonomik getiri kaynagi haline doniismesini desteklemektedir.
“Kapitalizm, yasamin biitiiniinii ‘ekonomiklestirerek’ ‘toplumsal sorun’u, &zgiirliigiin
yapilarini ve devrimei 6zneyi ‘ekonomiklestirdi’. Bu 6znenin komiinal baglami biiytik 6l¢iide
yok oldu” (Bookchin, 1994, s. 334). Mckansal baglamdaki tiiketim olgusu, yeni orta sinifin
yasama mekani olarak sectikleri yapilarda viicut bulmaktadir. Liiks sitelerdeki yasam bigimi,
tilketim olgusu etrafinda sekillenmekte ve anlam bulmaktadir. Alver’in (2007) belirttigi gibi,
s0z konusu siteler birer tiiketim nesnesi olarak sunulup pazarlanmakta, sitelerdeki yasam dahi
“tliketerek” anlam kazanmaktadir (s. 113). Kent dokusundan ayrigmis, merkezden uzak
konumlarda bulunan apartmanlar ve siteler otoyol kullaniminin hakim oldugu bir ulagim
yonteminden baslayarak, kendi iclerinde barindirdiklar1 aligveris merkezleriyle satin almaya,
spor kompleksleriyle “ideal viicut”lara ulagsmaya calisan kadin ve erkeklerin 6miir boyu
iiyeliklerine dek her anlamda tiiketimi yiicelestiren bir yapilanmay1 kapsamaktadirlar.

Kapitalizm kosullarinda mekanlarin tiretimine vurgu yapan Lefebvre, dogal mekanin
giderek toplumsal olandan kovuldugunu ve kapitalist iligkilerin doruk noktasinin yaratilmig
mekanlarla saglanacagini belirtmektedir (Aktaran Urry, 1999, s. 43). Kapitalizm merkezli
uretilen ve birer tliketim aracina donlisen mekanlar, tiiketim olgusunu bir gosteriye
doniistiirmektedir. Mekanlar, bireyler ile nesneler arasinda iliski kurarak, toplumsal olarak
anlam kazanan nesnelerin bireyin kendini ifadesinde rol oynamasina yardim etmektedir.
Hakk1 Yirticr’nin (2005) ortaya koydugu gibi, hiz, verimlilik, miktar gibi niceliksel degerlerle
tanimlanmaya baglayan mekan nesnelesmistir (s. 11).

Ozetle, modern Kkapitalist toplum, mekan1 sadece bu niceliksel degerlerle
nitelendirmekte, degisen kapitalist ekonomi kosullarina goére de mekanm yeniden tanimlayip,
orgilitleyip, degistirip doniistiirtip, gerektigi yerde tamamen yok edip yenisini yaratmaktadir.
Yaratilmis bu mekanlarda, iligkiler de yeniden yaratilmaktadir. Boylece, sadece kapitalist
ekonomi c¢ercevesinde degerlendirilmekte olan mekéan; cografi ve kiiltiirel pek c¢ok

niteliginden siyrilarak nesnelesen haliyle, toplumsal yapiya da hakim olmaktadir.

Yeni Orta Sinif ve Degisen Konut Tercihleri
1980 oncesi ve sonrasi olarak bakildiginda 24 Ocak lktisadi Kararlari’nin
doniistiirdiigii devlet ve toplum iliskilerinde géze ¢arpan en biiyiik gelisme, devletin ekonomi

alanindaki etkinligini yitirmesidir. Bunun yan1 sira, devletin toplumsal uzlagsmay1 saglamaya
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yonelik siniflar arasindaki hakem tavrin1 da sonlandirdigi gézlemlenmektedir. Oguz Isik ve
Melih Pmarcioglu’nun (2002) belirttigi gibi, devlet artik alt siiflarin refahin1 saglamaya
yonelik kararlar alan bir yapiy1 terk etmis; buna ek olarak, refah devlet uygulamalarinin
bircogu devletin, verdigi hizmetleri 0&zellestirme yoluyla tasarrufundan ¢ikarmasiyla
sonlanmistir (s. 124). Bu uygulamalarin terk edilmesi, devletin kiigclilme sdéylemini
mesrulastirmistir.

Yeni orta sinif olarak tanimlanan kitlenin ortaya ¢ikisini1 Rifat N. Bali (2007) Turgut
Ozal’m serbest piyasa ekonomisi uygulamalarinin ardindan yiikselen gelir seviyeleriyle
aciklamaktadir (s. 110). Yiikselen gelirlerden en ¢ok yararlanan is adamlar1 ve 6zel sektor
yoneticileridir. Bunun yani sira, eglence ve basin sektorlerinin yildizlarinin parlamasiyla, bu
alanlardaki isimler de daha oOnceki gelirleriyle kiyaslanamayacak paralar kazanmaya
baslamiglardir. Bdylece, toplum icinde gelir ve harcama diizeyi yliksek, sayica fazla bir
topluluk olusmustur. Bu Kitlenin, zenginligi bir yasam bigimi olarak gorerek, tiiketim
tercihlerinde seksen oncesine gore daha farkli alternatiflere yakinlagmasi; doksanli yillarin
bireysellik ve keyif alma gibi unsurlarla 6ne ¢ikmasina neden olmustur. “Tiiketememek,
refahi siirdirememek gibi kaygilar orta siifin temel kaygilar1 olarak™ belirmistir (Yilmaz,
2013, s. 107).

Tiirkiye’de toplumsal uzlasmanin saglanamadigi 1980 sonrasi donemde, yeni
zenginlerin siniflar arasindaki gerilime dayali iliskileri de kendilerine bir tehdit unsuru olarak
gordiiklerini sdylemek miimkiindiir. Isik ve Pinarcioglu (2002) bu durumu, toplumdaki tim
simiflarin ~ kendilerini korumaya ve farkli olan1 dislamaya yonelik tutumlarimin
saldirganlagsmasiyla agiklamaktadirlar (s. 139-140). Yeni zengin kesim, kiiresel tiiketim
kiiltiiriinii benimsemigken ve bunu yiiceltemeye ¢abalarken; bir yandan da, kent yoksullarina
kars1 son derece diglayici bir tavir sergilemektedirler. 1990’larin kiiltiirel iklimindeki en géze
carpan seyin, medya sayesinde pekistirilen tiiketim arzusu Vve para kazanmanin
kutsallagtirtlmasidir. Para kazanamayanlarin ve tiiketemeyenlerin ise asagilanarak
dislandiklar1 bir iklim egemendir.

Tiiketim kavraminin kavraniginda herhangi bir nesneye olan ihtiyagtansa farklilik
ihtiyac1 (toplumsal anlam arzusu) oldugunu vurgulayan Jean Baudrillard (2004) tiiketim
aliskanliklarinin, sanal olarak {iretilen gereksinimler ¢evresinde orgiitlendigini belirtmektedir
(s. 90). Bu durumda tiketimin de, kimligin ve sinifsal birtakim gostergelerin yeniden

iiretimini saglayan bir sistem oldugunu séylemek miimkiindjir.
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1990’1 yillarin kiiltiirel ikliminde egemenligini siirdiiren yiiksek gelirli, yeni orta
sinif olarak adlandirilan grup, kentteki diger gruplarla temas etmekten ¢ekinen; dolayisiyla da,
giindelik yasami, bu kaygiy1 yok edecek bicimde yeniden orgiitlemektedir. Bu orgiitlenme,
kentin i¢indeki sosyo- ekonomik olarak farklilasan gruplarin birbirlerini gérmemelerine
yonelik olusumlardir. Kendilerini toplumun geri kalanindan ayirmak isteyen yeni orta sinif,
yeni konut tercihlerini de birer statii simgesi olacak sekilde yapmaya baslamistir. 1980
oncesinde kentin gelisme olanagi olmayan yerlerine sikigmig bir sekilde yasayan orta ve {ist
gelir gruplari, seksen sonrasinda daha yalitilmigs mekéanlarda, kendilerine benzeyen diger
kigilerle birarada bulunmayi tercih eder hale gelmislerdir. Konut tercihleri degisen yeni orta
sinifin, kent disindaki alanlara kayarak, “kendilerine ait” liikks bir yasam olusturma egiliminde
oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Bali’nin (2007) belirttigi tizere; seksen sonrasinda kadinlarin da is yasaminda etkin
olarak yer almaya baslamalariyla egitim seviyesi yiiksek, nitelikli ¢iftlerin sayis1 artmistir (s.
112-113). Gelir diizeyi yiiksek bu giftlerin sosyal ve ekonomik diizeylerini yansitacak liiks
konutlar aramasi, birlikte vakit gecirip, sosyal iliskiler kurabilecekleri, kendilerine benzer
konumdaki kisilerle, bulunduklar1 mekani degistirmeksizin vakit gecirmeyi arzulamalart 1
Mart 1984’te yiirtirliige giren Toplu Konut Yasasti’nin tiim bu talepleri yanitlayacak sitelerin
kurulmasi igin gereken altyapiyr olusturmustur. Talep edilen liiks konutlar, kentteki mekanin
biitiinselligini yok eden tarzda planlanan yapi olusumlaridir. Yeni orta siifin, kentteki
heterojen yapiy1 tehdit olarak algilayarak kent merkezinden ka¢gmasi ve zamaninin tiimiini
kendine benzeyen, ayni yasam bi¢imini paylasan kisilerle gegirmek isteyisi toplumsal bir
kopusun da somutlanmasidir.

Cevdet Yilmaz’in (2013) belirttigi gibi, “Buradan c¢ikmam, hicbir seyden de
korkmam” seklinde 6zetlenebilecek bu kendini ayrismis bir mekana kapatma hali, 1990’larda
mahalleleri asarak yeni planlama stratejileriyle beraber site site, TOKI TOKI bir kapanma
haline doniiserek durumu olumlamis ve yayginlastirmistir (s. 116). Diger toplumsal gruplari
dislamaya yonelik olusturulmus bu siteler, ¢evre diizenlemeleri, mekansal Oykiinmeler ve
giindelik yasamin estetiklestirilmesi gibi agilardan yatirim yapilan bolgeler konumunda olup,
Alver’in (2007) de belirttigi gibi, kentin kuleler, hendekler, agilip kapanan kopriiler ve
surlarla esdeyisle, modern ayrigma bigimleriyle ¢evrelenmis oldugunu kanitlamaktadir (s. 55).

Sonug olarak, tiiketimi yiicelestiren yeni orta smif, elde ettigi yliksek gelirin getirisi

olarak gordiigii yiiksek statiiyii konut tercihlerinde de gostermek istemektedir. Bu tercihlerini,
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kentteki yoksullarla iletisimini en aza indirgeyen, zengin ve “iistiin” oldugunu vurgulayacak
sekilde insa edilmis, kentten uzak bdlgelerdeki disa kapali lilks konutlara yerleserek
yapmaktadir. Yeni orta smifin yagam mekan1 orgiitlenmelerinin, toplumsal kopusun en

belirgin manzaralarindan biri oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Modern Gettolar: Steril ve Prestijli Yalmizhik

Yeni orta sinifin kalabalik, giiriiltii, kirlilik, siddet gibi unsurlarin nedeni olarak
gordiikleri kent yoksullarindan kagmalari, kentin ¢eperleri olarak tanimlanan bolgelerde kendi
gelir gruplarindan insanlarla yeni bir yasam mekani kurmalarina neden olmustur. Elif K.
Tosun ve Zerrin Firat’in (2012) belirttigi gibi, tiiketim toplumunda konutun statii gostergesi
halini almasi1 ve kent merkezindeki go¢ nedenli farklilasmalarin getirdigi glivensizlik
duygusunun artmasiyla kent, farkli sosyo-ekonomik gruplar arasinda pargalanmistir (s. 177).
Alver’in (2007) karsilastirdigr gibi, kent karsit1 sdylemdeki kent merkezinin kalabalik, kirli,
giivensiz ve su¢ orani yiiksek olmasi dolayisiyla tehlikeli yapisinin karsisinda siteler temiz,
seckin, giivenlikli gibi niteliklerle anilmaktadir (s. 121).

Yeni orta sinifin kent merkezinden uzaklasarak, igerisinde sosyal ve Kkiiltiirel
hizmetler de sunan liiks konutlarda yasama arzular1 artinca, insaat sirketleri bu talebi geri
cevirmeksizin, basta Istanbul olmak iizere biiyiik sehirlerin kent merkezlerinden uzakta siteler
inga etmeye baslamistir. Sencer Ayata’nin (2005) aktardigi gibi bu siteler, 6zel ingaat
sirketleri ya da konut kooperatifleri tarafindan insa edilmis, kendi biinyeleri igerisinde tiim
hizmetleri sunabilen, smirlar1 belirgin yap1 topluluklaridir. Bu sitelerin her biri kendi
kapsaminda, spor kompleksleri, yesil alanlar, otoparklar, aligveris merkezleri, okullar,
toplanti-konferans salonlari ve tiim bunlarin planlanmasindan sorumlu ayr1 bir yonetim birimi
bulundurmaktadir (s. 39). Cogu zaman, bu sitelerin “country” ya da “city” kelimeleriyle
amldigmi vurgulayan Bali (2007) bunu; Ozal yillarinda zenginlesmis olan kesimin bu yeni
konut tarziyla, kentin diginda “eski Istanbul”u da yasatma arzularimi gergeklestirebileceklerine
inanmalarina baglamaktadir (s. 114).

Istanbul’un sahipligi disinda, bu yeni yapilanmalarda farkli mekansal dykiinmeler de
gormek miimkiindiir. Buna Ornek olarak TEM ve S$ile Otoyolu arasinda yer alan,
Istanbul’dakilere bir Ege kasabasindaki yasami sunmayi vaat eden Ege Boyu projesi

verilebilir.2 Peyzajda zeytin ve sakiz agaglarina yer verilmis ve mimaride ise, avlulu tas evler

2 http://www.egeboyu.com/#/?page=Ege-Boyu-Hakkinda (Erisim tarihi: 10.09.2013).
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konseptine dayandirilarak; Ege’nin bolgesel ozellikleri, Istanbul’un merkezden uzak bir
noktasinda yeniden yaratilmaya ¢alisilmistir. Bir baska mekéansal 6ykiinmeye 6rnek olarak da
Gaziosmanpasa’daki Viaport Venezia gosterilebilir.® Su kanallariyla cevrelenen site,
Venedik’e benzetilmeye calisilmistir. Biinyesindeki, Italyan mutfagmin yemeklerini yapan
restoranlariyla, Istanbul’un disinda yapay bir Venedik gériintiisii olusturulmaya ¢alisiimustir.

Bu yeni liks mekan orgiitlenmeleri, disa kapali, ¢cogunlukla villa ya da apartman
bloklarindan olusan sitelerdir. Kapali siteler, Ozge Tiimer ve Neslihan Dostoglu’nun (2008)
da acikladig1 gibi; duvarlarla gevrili, kamuya kapali, giivenlik sistemleriyle denetlenip
korunan ve kendi 6zel birimleri tarafindan yonetilen bir yapiya sahiptir. Kendilerini seckinlik
ve alternatif yasam bi¢imi gibi vaatlerle pazarlayan sitelerin, kentin gilivensiz ve sagliksiz
ortamindan kendini soyutlayarak; diger kesimlerin yasam bi¢imleri ve tiiketim tercihlerinden
ayrisan yapilariyla 1980 sonrast kentlesme siirecinin en belirgin sonuglari oldugunu sdylemek
mumkiindiir (s. 54).

Bu liiks siteleri konut olarak segen yeni orta siif, ayn1 zamanda seckinlige de kira
o0demektedir. Kamuya kapali liiks siteler imaj, seckinlik ve statli gostergesi durumundadir.
Yeni orta sinif, kent merkezindeki farkli toplumsal gruplar icerisinde kente iliskin bir aidiyet
hissedemeyip uzaga kagarak, hem ait olacaklar1 ve prestijli goriinecekleri hem de kendilerine
denk yasam bi¢imindeki kisilerle zaman gecirebilecekleri yerlesimler olarak segtikleri liiks
konutlara kapanmaktadirlar.

Pelin Gokgiir’in (2006) aktardigi gibi, liiks sitelere kapanan yeni orta siif, kent
merkezinden alabildigine soyutlanarak, kendi aralarindaki komsuluk ve tanigiklik durumlarini
da keyfi bir iligkiye doniistiirmektedirler. Yalnizca kendilerine denk ekonomik, kiiltiirel ve
sosyal statiiye sahip kisilerle goriismekte, bireyselliklerine daha fazla 6nem vermektedirler
(s.144). Bu durumda, bu grup igerisindeki toplumsal dayanigmanin noksanlhigi gozle goriiliir
bir hal almaktadir. Bireyselligin 6n plana ¢iktig1 bu yerlesimlere kabul edilme sarti, cemaat
kavraminin bu sitelerle anilmasina neden olmaktadir. Bu sitelerin hemen hemen hepsinin
tanittmda, belli bir kimlik, aidiyet ve baglilik vurgusu vardir. Bu durum da, sitelerin
cemaatlesmesi gibi bir sonugtan sdz etmeyi miimkiin hale getirmektedir (Bali, 2007, s. 118).

Liiks siteler olarak tanimlanan bu kapali yerlesimler, ayn1 zamanda literatiirde kapali
siteler/yerlesmeler, ozel siteler, giivenlikli siteler, zengin gettolari, modern gettolar gibi

isimler de alabilmektedir. S6z konusu yeni konut alanlarinin getto adi verilen kendi i¢inde

® http://www.viaportvenezia.com/flash/index.html (Erisim tarihi: 10.09.2013).
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homojenlesmis bir kiiltiirii barindiran, gorece disa kapali mekanlara benzetilmesini, Site
sakinlerinin de disaridaki farkli toplumsal gruplarla iliskilerinin asgari diizeyde olmasiyla
aciklayan Sema Erder (2004, s. 59), bir mekanin getto olarak anilabilmesi ig¢in ayrismanin,
ayrimciligin ve belirgin sinirlarin olmasi gerektigini de vurgulamaktadir. Bu liiks siteleri,
klasik yoksul gettolarindan ayiran temel 6ge, Alver’in (2007) vurguladigi gibi, yoksul
gettolarmin kosullarin  dayatmasiyla olusmus, goniilsiiz bir birliktelik olusu; zengin
gettolariin ise, yasam kosullarini iyilestirmek adina goniillii olarak bireylerin bir araya
gelisine dayanmasidir (s. 100). Bu ¢alismada, kentsel ayrisma yalnizca mimari boyutlariyla
degil sosyolojik bir olgu olarak da incelendigi icin literatiirdeki “modern getto” taniminin

kullanilmast uygun goriilmiistiir.

Bir Tiiketim Giizellemesi Olarak Reklamlar

Baudrillard (2004), tiiketim aligkanliklarinin sanal olarak {iretilen ihtiyaglar
dogrultusunda olugturuldugunu vurgulamaktadir (s. 90). Giliniimiiz kapitalist ekonomisinin
hiikiim siirdiigi modern kentlerde de, basta yeni orta sinif olmak iizere tiiketim tercihleri sanal
olarak bi¢imlenmis durumdadir. Hipergerceklik olarak nitelendirdigimiz bu durumda, “ideal”
vurgusu On plana ¢ikmaktadir. “Reklamlarda ya da moda gosterilerinde 6rnegini bulan ideal
moda, bilgisayar el kitapgiklarinda ortaya konulan ideal bilgisayar vasiflar1 gibi 6rneklerde
model, gercegin belirleyicisi haline gelir ve hipergergeklik ile glindelik yasam arasindaki sinir
silinir’ (Harvey, 1999, s. 150).

Reklamlarin  temel olmayan, yaratilan ihtiyaglar odagindaki metalarin
pazarlanmasindaki konumunun yasamsal oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kitle iletisim
araclar1 Onciiliiglinde yapilan bu pazarlama calismasi, pek ¢ok dayanikli ve dayaniksiz
tiketim maddesi i¢in hazirlanmakta ve hedef kitlenin medya kullanim aliskanliklar
cevresinde orgilitlenerek, o kitleye sunulmaktadir. Murray Bookchin’in (1994) belirttigi tlizere,
metalarin metalarla daimi bir rekabet igerisinde oldugu diinya, sinirsiz bir tiiketim alani
yaratmaktadir. Bu sinirsiz tiiketim alaninda, reklamcilik uygulamalar, kitle iletisim
araglariyla birlikte; bireyin, igerisinde var oldugu gergeklikten wuzak tutulmasini
amaclamaktadir. Bu ama¢ dogrultusundaki uygulamalar 1ise, gilindelik yasamin
onemsizlestirilmesi c¢evresinde planlanmistir. Yasam araglarinda yeterlilige ulasmak adina
nitel, insani, felsefi, ekolojik se¢imlerden uzak, meta bollugu igerisinde, akilciliktan uzaklasan

bir tiiketim yonlendirmesi gergeklesmektedir (s. 157- 158).
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Bu pazarlama siirecinde televizyon, reklam mesajin1 diger mecralara oranla ¢ok daha
yaygin bir kitleye ulagtirma 6zelliginden dolay1 temel mecra olarak degerlendirilmektedir.
Reklamverenlerin yaptigi en biiyiik medya yatirimi olarak da anilan (Kushins, 2000, s. 1)
televizyon, gorsel ve isitsel Ogeleri bir arada bulundurmasindan dolay1r da geleneksel
reklamcilik igerisinde en cazip mecradir. Harvey (1999), tiikketim kiiltiiriiniin tesvikinin
televizyon baglaminda ele alinmasini 6nermektedir. Geg kapitalizm {iriinii olan televizyonun,
kapitalist tiretimi karsilayacak tiiketim taleplerinde ihtiyag yaratmak adina canlilik getirici
oldugunu vurgulamaktadir (s. 79). Televizyonun tiikketimi tesvik eden yapimlari arasindaki
reklam kusaklari, televizyon izleme aliskanliklarina ve buna bagl olarak giin dilimlerine gore
bicimlendirilmektedir. Giin ortasinda kadin programlar1 sirasinda yayinlanan dayaniksiz
tiiketim mallarinin reklamlari; televizyonun en ¢ok izlendigi prime time olarak anilan 20:00-
22.59 araliginda ise, daha ailelere yonelik, dayanikli tiikketim mallarina evrilmektedir. S6z
konusu tiriinler, otomobillerin ve kooperatiflerin konut reklamlar1 olarak 6rneklendirilebilir.

Modern gettolar olarak tanimladigimiz gilivenlikli siteler de, bu reklam kusaklarinda
birer meta olarak pazarlanmaktadir. Keyder’in (2000) vurguladigi gibi, bu liikks konutlarin
yayginlagsmasinda ve tercih edilme sikliginin artmasinda reklam ve tanitimlarin rolii bliytiktiir
(s. 186). Cagdas yasam bigimi vurgusuyla yapilan reklamlarda sunulan peyzaj g¢aligmasi
yapilmis alanlar, ylizme havuzlari, golf sahalari kisilerin temiz mekanlara olan 6zlemini ve
dolayisiyla bunlara yonelik satiglar1 da arttirmaktadir. Uluslararasi standartlarda insa edilmis
liks wvillalar ve rezidanslar yeni orta smif tarafindan Avrupai ve cagdas olarak
tanimlanmaktadir. Reklamlarda sunulan ve alti c¢izilen en cazip Ozellik ise, yliksek
meblaglardaki bu sitelerin toplumun geri kalan tiim gruplarindan yalitilmig mekéanlarda
konumlanmalaridir. Kentin kalabaligindan, giriltiisiinden, kirliliginden uzakta, cevrilmis
duvarlar arasinda giivenli bir hayat yasamanin miimkiin kilinist yeni orta smifi
heyecanlandirmakta ve bu tiir yagsama mekanlarini tercih etmelerini saglamaktadir. Reklam
diinyas1, cagdas kapitalizmin anadamarlarindan biri olarak, tiiketimin bir solen gibi
algilanmasini, bu yonde edinilen yeni aligkanlik ve kiiltlirel bigimlerin igsellestirilmesini
tesvik etmektedir (Best ve Kellner, 1998, s. 31).

Ozetle, reklam diinyasinin kitle iletisim araglari iizerinden sundugu meta
pazarlamasi; yalnizca bir iiriiniin tiiketilmesinin Gtesinde bir yasam bi¢iminin de satin alinarak
tiiketilmesini amacglamaktadir. 1980 sonrasinda geliri artan ve yeni orta olarak adlandirilan

siif, toplumun kendi disinda kalan tiim kesimlerini disladig1 sirada, televizyonda ¢agdas bir
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yasam bi¢imini satin alabilecegini duydugunda buna kayitsiz kalmamaktadir. Reklamlarin
tilketime tesvik eden dogasi, yeni orta smifin kent yoksullarindan kagmalarina da biiyiik
paralar ddemeleri karsiliginda olanak saglamaktadir. Odedikleri para karsihiginda, korunakli
ve yalitilmis mekanlarin disina ¢ikmaksizin, “modern” bir yasam siireceklerine olan
inanglarin1 da reklamlarin, liikks siteleri metinlerinde birer cennetmis gibi sunmalariyla

pekistirmektedirler.

Televizyon Reklamlari Uzerinden Tiirkiye’deki Giivenlikli Sitelerin
Degerlendirilmesi

Yeni orta sinifin konut tercihlerinin farklilasarak, kent merkezinden uzak yerlerdeki,
0zel giivenlikle denetlenen sitelere evrilmesi insaat sirketlerinin ve konut kooperatiflerinin de
bu talebe karsilik, kent ¢evrelerindeki arazileri degerlendirmeleri olanagini dogurmustur. Kent
ceperlerine kagis, yeni alanlarin da ranta agilmasina neden olmaktadir.

Calismanin bu boliimiinde, Ocak 2013- Haziran 2013 tarihleri arasinda Tiirkiye’deki
yaygin televizyon yaymlanmig giivenlikli site reklamlarindan on tanesi segilmis,
barindirdiklart sdylem ve gorseller nitel arastirma yontemlerinden, nitel igerik analizi
baglaminda incelenmistir ve incelemede betimsel analiz yontemi benimsenmistir. Bu
degerlendirmenin amaci, televizyon reklamlar1 araciligiyla satin alinmasi tesvik edilen
giivenlikli site konutlariyla birlikte, bir yasam bi¢iminin de edinilebilecegi yoniindeki vaatleri

ortaya koymaktir.

My World Europe

Bir Agaoglu Sirketler Grubu projesi olan My World Europe, Sinan Cetin ve Ali
Agaoglu’nun beraber oynadiklar1 bir reklam filmine sahiptir.4 Ali Agaoglu reklamda, Sinan
Cetin’e, gosterdigi araziye kurulacak konutlari anlatmakta ve toplamda 10 bin kisinin
yasayacag bir site yapacaklarini belirtmektedir. Gorsellerde ise, aralarindan havuz gegen ve
cocuk oyun alanlar1 bulunan karsilikli ¢ok yiiksek binalar kullanilmistir. Reklam filminde,
sitenin 24 ayda bitirilecegi vurgusu hakim olup, takim g¢alismasiyla ve projeye olan inangla

hizli bir sekilde yasam alanlar1 insa edilecegi belirtilmektedir.

*http://www.emlaktasondakika.com/emlaktv/Reklam Filmleri/Ali Agaoglu Sinan Cetini My World Europea
goturdu/1241/1.aspx (Erisim tarihi: 12.09.2013).
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Ali Agaoglu’nun boyle bir site insasini “hayal” olarak yorumlamasi dikkat c¢ekici
olup, reklamin sonunda; “Son 300 daireyi” de satisa c¢ikardigini vurgulamasi, My World
Europe’a ilginin yogun oldugu hissini yaratmayi amaclamaktadir. Yoktan var edilmis ve 10
bin daireden kisa bir siire i¢inde yalnizca 300 tane kalmig oldugu haberi; tercihini giivenlikli
sitelerden yana kullanacak kisi ya da ailelere satin almak i¢in acele edilmesi gercken bir imaj

cizmektedir.

35.Sokak

Istanbul’daki giivenlik sitelerinin gordiigii ilgi, bu sitelerin diger biiyiik sehirlerde de
ilgi uyandirmasina neden olmustur. Istanbul’un ardindan Ankara, Izmir, Bursa gibi kentlerin
de ¢eperleri ingaat firmalarinca giivenlikli site insaatlarina ayrilmaya baslamistir. 35. Sokak
projesi, Aksan Yapi tarafindan izmir’de insa edilmis bir giivenli sitedir. Reklam filminde®
oncelikle sehre 2 kilometre uzakta oldugu belirtilen konutlarin 95 doniim yesil alana, hobi
bahgelerine, 1000 araglik 6zel otoparka sahip oldugu belirtilmektedir. Bunun yani sira, evlerin
celik korumali oldugu da vurgulanmaktadir. Celik korumanin, site sakinlerinin giivenlik
duygusuna verdikleri asir1 6zen g6z 6niinde bulundurularak vurgulandigi séylenebilmektedir.
Konut sakinlerine “6zel” oldugu belirtilen kimi etkinlikler, tercihini bu mekandan yana
kullanacak kisilerin bir yere aidiyetlerini pekistirme ve kendilerini ayricalikli hissetmelerine
yol acacak bir etki uyandirmaktadir.

Reklamin baglangic sahnesinde zig zag seklinde yan yana siralanmis olarak
gosterilen konutlar, sehirden ayr1 bir yerlesim yeri oldugunu hissettirmektedir. Sitenin
araglara kapali oldugunu ve “sadece siz ve sevdiklerinize ait” bilgilendirmesiyle, kentteki
trafik ve farkli gruplarin “rahatsiz edici” varliklar1 hatirlatilmaktadir. Kapali otoparka sahip
oldugunun vurgusunu, “park sorununa ¢6ziim” seklindeki ifadeyle yaparak, kentin
kalabalikligindan sikayetci kesim igin siteyi cazip hale getirmektedir.

Sinpas Altin Oran Cankaya

Ankara’daki giivenlikli sitelerden biri olan Sinpas Altin Oran’m reklaminda®; iki
cocuklu, babaanneyle birlikte yasayan bir aile kullanilmistir. Milletvekilligine aday olacagi
icin Ankara’ya taginmaya ailesini ikna etmeye calisan bir baba canlandirmasi vardir.

Cocuklarini ikna etmek i¢in iki dakikada konsere ve kayaga gidebileceklerini, esini ikna

> http://www.youtube.com/watch?v=-Qwixk2Kcvc (Erisim tarihi: 12.09.2013).
® http://www.youtube.com/watch?v=kw7Xx00Bbvg (Erisim tarihi: 12.09.2013).
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etmek icin ise iki dakikada butik aligveris merkezlerine gidebilecegini sdyleyen babanin;
sitenin igerisinde yer alan spor merkezleri, konser alanlar1 ve aligveris merkezlerini kast ettigi
anlasilmaktadir. Sitenin igerisinde tiim aile bireylerinin sosyal yasamlarini siirdiirebilecegini
belirten babaya; babaannenin, “Ankara boyle bir yer degil” deyisi, kent icerisinde gidilmek
istenilen noktalara kolay ulasilmadigini, Ankara’nin merkezinde tiim bu olanaklarin
bulunmayacagi yoniindedir. Babanin son olarak “Ankara’yr degil, Altin Oran’1 vaat ettigini”
sOylemesi; Altin Oran konutlarinin Ankara’dan bagimsiz ve hatta Ankara’dan cazip bir
yerlesim olduguna vurgu yapmaktadir.

Se¢ilen ailenin de yeni orta sinif iiyesi oldugu; babanin milletvekilligine adayligini
koyacak ve secilecek olmasindan, ¢ocuklarin tatillerde kayaga gitmeyi tercih etmesinden,
annenin ise butik esdeyisle, gorece daha pahali ve 0zgiin tasarimlari kapsayan aligveris

merkezlerinden hoslanmasindan anlasilabilmektedir.

Corridor

Sur Yapi tarafindan Istanbul Bahgelievler’de yapilmis olan Corridor, rezidanslardan
olusan bir glivenlikli sitedir. Reklaminda’ “iginden hayat gecen rezidans” olarak tanitilan site,
karsilikli rezidanslar1 baglayan bir tavanin yer aldig1 bir tasarima sahiptir. Bu tavanin 6n plana
cikarilmasi, altinda ¢esitli diikkanlar, kapali yiizme havuzu gibi birimlerin bulunmasi
nedeniyle ger¢eklesmistir.

Reklamin gorselleri 3D ¢izimlerden olusturulmus ve insan figiirleri ise, gen¢ kadin
ve erkeklerden segilmistir. Daha c¢ok geng¢ insanlara ve ciftlere seslenen reklamda, bu
rezidanslarda bir dmiir gegirmenin keyif verecegi mesaji iletilmektedir. Hayat kelimesi,
ylizme havuzu, bahge ve resepsiyon gibi gorsellerle desteklenirken, bu gibi olanaklarin insan
hayatinin kalitesini tanimlamakta yeterli olacagi diisliniilmektedir.

Sur Yapt'nin kendi slogan1 olan “uygarligin mimar1” betimlemesi ise, sirketin inga
edecegi her tiirlii yapinin maddi ve manevi olarak {istiin ve ¢agdas niteliklere sahip olacaginin
vaadidir. Corridor da buradan yola c¢ikilarak insa edilmis, kentin ilkelligi vurgusundan uzak

bir yap1 olarak konumlandirilmistir.

" http://www.youtube.com/watch?v=rsIOu2AVrEK (Erisim tarihi: 13.09.2013).
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Ritim istanbul

Dumankaya Insaat tarafindan projelendirilen Ritim Istanbul, reklam filminde® sehrin
ritminin bu sitede yasanilacagi vaat edilmektedir. Cok dinamik bir miizikle, sitedeki
dairelerden goriinen manzarayi, sitedeki aligveris merkezini 6ven reklam, sitede toplanti
salonlarinin, spor merkezlerinin, liikks restoranlarin oldugunu da neseli oyuncular esliginde
gostermektedir. Reklam filminde gencleri, ¢ocuklari, orta yaslilari, is sahibi kadin ve
erkekleri, miizikle ve sporla ilgilenen kisileri gérmek sitenin sakinlerinin profilini de ortaya
koymaktadir.

Site igerisindeki ev ve ofislerde teknolojik donanimin tam oldugunu da reklamda
kullanilan bilgisayar ve tabletlerden anlamak miimkiindiir. Teknolojinin bu denli gelistigi bir
donemde bunu es gegmeyen reklam, teknolojik aletlerin yayginlastigi gergegine deginerek;
bunlarin tiiketiminin de arttigimi gorsellerle destekleyerek gostermektedir. Sitenin metroya
olan yakinlhigina da deginilen reklam filminde, sehrin merkezi, kalbi olarak tanitilan sitede her
seyin bulundugu vurgusu hakimdir. “Burada her sey elinizin altinda” slogani, kentin geri

kalaninda yasanilacak ya da yapilacak bir sey olmadig1 mesajini tasimaktadir.

Bosphorus City

Sinpas GYO tarafindan Istanbul, Ankara ve Bursa’da yasama gegirilen giivenlikli
site projelerinden Bosphorus City, Istanbul Bogazi’n1 sehrin disindaki giivenli siteye tasimay1
hedeflemektedir. Reklamda®, Ankara ve Bursa projelerinden de sz edilmekte ve
Ankara’lilara yesilligi, Bursa’lilara site sakinleriyle bir arada olmanin getirecegi keyif vaat
edilmektedir. Reklamdaki en gbze g¢arpan slogan “Diin mutlu bir ev arayanlar, bugiiniin
saraylilari olur” ifadesidir. Bu, aralarindan golet gegen yiiksek apartmanlarda bir daireye sahip
olmanin mutluluktan 6te bir ihtisam, zenginlik ve {stiinliik saglayacagii belirten slogan
Istanbul’'un disinda yapay bir Istanbul yaratilarak, burada padisah gibi hissedilebilecegini
hissettirmektedir. Ayrismay1 ve toplumdaki siiflar arasi gerilimi pekistiren bu slogan, gelir
diizeyi ylikselmis smifin kendisini o heterojenlik icerisinde gosterememe kaygis1 oldugunun
da bilincinde bir sekilde kullanilmistir. Bu siteyi ve bu sitenin sundugu yasam bi¢imini

tilketerek anlam kazanilacagi vurgusu, tiikketim toplumunu da yiicelestiren bir tavra sahiptir.

& http://www.youtube.com/watch?v=cDMI7JSWfDE (Erisim tarihi: 13.09.2013).
® http://www.bosphoruscity.com.tr/ReklamFilmleri.aspx (Erisim tarihi: 13.09.2013).
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Metropark

10 Metin Serezli

Teknik Yapi1 tarafindan projelendirilen Metropark reklaminda
oynamistir. Reklam i¢in {inlii bir yliz se¢en ajans, oyuncunun kendinden emin ve mutlu tavrini
reklamin her saniyesinde hissettirmektedir. Metropark reklami, hayatina sifirdan baglamay1
diisiinenler i¢in baslangi¢ noktasi oldugunu hissettiren bir igerige sahiptir. Oncelikle ige
sinecek bir ev sahibi olmak gerektigini vurgulayan mesajlar; eve yakin bir isin, ise yakin bir
metro duragmin oldugundan haberdar etmektedir. Sitenin havalimanina yakin konumunu
“Evden ¢ikip Madrid’e 3 saatte, havalimanina 5 dakikada varabilmelisiniz” ciimlesi tercih
edilerek belirtilmistir. Bu climle, sitede yasayanlarin seyahat tercihlerinin yurtdisindan yana
oldugunu ya da isleri geregi yurtdisina ¢ikan bir kesimin bu sitenin sakinleri oldugu mesajini
vermektedir.

Kent igerisindeki aksam trafiginin i¢ine dahil olunmasinin anormal olarak belirtildigi
reklamda; diger site sakinlerinin de goriintiilerine yer verilmekte, bu goriintiilerde kullanilan
kadin oyuncu, konutla 6zdeslestirilerek “ilk goriiste asik olunacak™ sifatini almaktadir. Kadin

ve konut kavramlarinin esdeSer niteliklerle sunulmasi; ayni smiftan kisilerin, beraber

tilkettikleri mekanlarda, birbirlerine de deger bigiyor olduklarin1 gostermektedir.

Evviva Nirvana

Bahgesehir’de yeni bir sehir kurma iddiasiyla, Bulut Ingaat tarafindan yapilan Evviva
Nirvana, reklaminda heniiz evlenmekte olan bir ¢ifte seslenilmektedir. Sitede hem villalarin
ve rezidanslarin hem de ikiz kulelerin oldugunu belirten reklam, ayn1 zamanda deniz ve gol
manzarasini 6vmektedir. “Nirvana’ya ulagsmak ¢ok kolay. Burada yasamak sizin de hakkiniz”
gibi sOylemlere yer verilmesi; “nirvanaya ulasma” esdeyisiyle, tiim diinyevi ihtiyaglardan
styrilarak, insanin kendi 6ziine donme durumuna gonderme yapmaktadir. Evviva Nirvana’dan
sahip olunacak bir daireyle her tiirlii ihtiyacin giderilebilecegi ve hayat doygunluguna
erigilecegi yoniinde abartili bir mesaj verilmektedir. “Sizin de hakkiniz” ifadesi ise, Louis
Althusser’in ideolojinin yeniden tiretimi konusunda degindigi, ideolojinin bireye dogrudan
0zne olarak seslenmesini ve onu ¢agirmasini akla getirmektedir. Bu durumun, bireyin kendi
yasaminin 6znesi olmaktan ¢ikarak; sisteme eklemlenmesini de dogruladig: goriilebilmektedir

(Giingor, 2011, s. 169).

Ohttp://www.emlaktasondakika.com/emlaktv/Reklam_Filmleri/Teknik_Yapi Metropark reklam_filmi_yayinda/
1324/1.aspx (Erisim tarihi: 13.09.2013).
Y http://www.youtube.com/watch?v=G4VtttiewbE (Erisim tarihi: 13.09.2013).
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Sehrizar Konaklari

GAP Insaat ve Emlak Konut GYO ortakliginda Uskiidar’da insa edilen Sehrizar
Konaklari, giivenlikli sitelerin konak formunda tasarlanmis olanlarina 6rnek olusturmaktadir.
Reklamda'?, sitenin sehrin merkezinde oldugu vurgulansa da, kus bakis1 gorsellerde, kentten
ayrismig bir fiziksel ¢evreye sahip oldugu gorilmektedir. Bogaz manzarasinin olusu,
Mercedes marka otomobillerin kullandigi bir otoparkin bulunusu, peyzaj diizenlemesi
yapilmis bahgeler ve liiks i¢inde genis konaklarin konumlanist huzur, mutluluk, aile, dostluk
gibi kavramlarla iliskilendirilerek, bu degerlerin d6denilen bir parayla satin alinabilecegi fikrini
akla getirmektedir.

“Gelenekten gelecege bir yasam” sloganiyla yola ¢ikan proje, “degerine deger
katacak” sakinlerini aradigi mesajiyla tanittmin1 yapmaktadir. Bu liiks binalarin sahiplerinin
de gelir diizeyi yiiksek kisiler olmasi gerektigi mesajinin alindig1 reklamda oynayan oyuncular
ise, geng ve modern bir aile ile tiirbanl bir kadin ve esidir. Bu oyuncularin se¢iminde politik
bir tercih oldugu, gen¢ anne ve tiirbanli kadinin birlikte kahve igisinin bir glizelleme olarak
gosterilmesinden anlasilmaktadir. Reklamda, yeni orta sinifa mensup kisilerin, daha ¢ok

liberal ve muhafazakarlar oldugunun alt1 ¢izilmektedir.

Nurol Park

Nurol GYO tarafindan Gilinesli’de insa edilmis olan Nurol Park, “aga¢” benzetmesi
iizerinden gektigi reklam filminde®?; hayat agacinin kok salip, biiyiiyiip, meyve verecegi yerin
bu giivenlikli site olduguna isaret edilmektedir. Hayatin, en giizel evi hak ettigi soyleminden
hareketle reklamin, sitedeki evlerin kentin en giizel konutlar1 olduguna ikna etme g¢abasi
icinde oldugu sdylenebilir.

Rezidanslardan olusan sitenin carsisinin, otoparkinin, kapali yiizme havuzunun
bulundugu anlasilan 3D canlandirmalar; Nurol Park’ta herkesin mutlu oldugunu ifade eden bir
jingle esliginde sunulmaktadir.

Hayat agac1 betimlemesi, insanin kok salacagi ve yerlesiklik kazanacagi bir diizeni
onaylamakta; bu yerlesikligin ise, bir rezidansta olmasini uygun gormektedir. Reklam,

sterilize edilmis ve sonradan peyzaj diizenlemeleriyle sinirli olarak yesillendirilmis bir

Lhttp:/lwww.emlaktasondakika.com/emlaktv/Reklam_Filmleri/Sehrizar Konaklarinin_reklam filmi icin_tiklay
in/725/1.aspx (Erigsim tarihi: 13.09.2013).
13 http://www.youtube.com/watch?v=aMhVsqW8NtA (Erisim tarihi: 13.09.2013).
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ortamda aga¢ simgesini kullanmakta; kisilerin duvarlar, yiiksek konutlar arasinda émiirlerinin
gegmesini bu simgeyle olumlamaktadir. Kent ve kentin dogal yasam alanlarindansa; yapay bir
bi¢imde olusturulmus bu yerlesimde kok salmanin cazip bir durum olduguna ikna etmek ise

reklamin ana mesajidir.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Bu ¢alismada, tiiketim kiiltlirlinlin bir parcasi olan reklamlar araciligiyla tesvik edilen
satin alma eylemi ve bu eylem sonucunda ulasilmasi vaat edilen yeni yasam bigimleri
televizyon reklam ornekleri baglaminda degerlendirilmistir. Bu degerlendirme baglaminda,
Ocak 2013- Haziran 2013 tarih araliginda Tiirkiye ulusal kanallarinda yaymlanmis olan on
giivenlikli site reklami incelenmis ve bu reklamlarda kullanilan metinsel ve gorsel unsurlar
icerik analiziyle irdelenmistir. S6z konusu reklamlar, barindirdiklar1 gostergeler baglaminda
genellenebilir yorumlara imkan vermeleri sebebiyle tercih edilmistir. Calismanin
degerlendirilmesi baglaminda, yeni orta sinifin kentsel mekandan siyrilip, kentin heterojen
yapisindan uzaklagmasina, yalitilmis ve yaratilmis ¢evrelerde konut edinmesine tesvik edici
ve kendini bu yolla ayricalikli hissetmesi yoniinde vaatler verici reklam filmlerinin yarattig:
alg1 orneklerle ele alinmustir.

Neo-liberal politikalarin uygulamaya ge¢mesiyle birlikte, 1980 sonrasinda basta
ekonomik alanda olmak tizere toplumsal yapida pek ¢ok degisiklik meydana gelmistir. Gelir
dagiliminin esitsizliginden kaynaklanan doniisiimlerin gerceklesmesiyle birlikte, siniflar arasi
gerilim de u¢ noktalara ytlikselmistir. Bu gerilimin odaginda, 1980 serbest piyasa ekonomisi
uygulamalarinin sonucu olarak ortaya ¢ikan yeni orta sinif yer almaktadir. Bu fiziksel is
giictindense, kiiltiirel sermayeye sahip yeni sinif; tiiketim giiciiniin yiikselmesiyle birlikte
yasam tarzinda yeni aligkanliklar edinmis, tiiketim tercihlerini toplumsal ortalama tercihlerin
cok disinda tutmustur. Yeni orta simifin tiiketerek statii kazanma ¢abasindaki tiiketim kiiltiiri
tesvik ve vurgusu, toplumsal ayrigsmay1 da beraberinde getirmistir. Alt gelir gruplarinin var
oldugu cevrede, onlarin kaynak kullanimina ortak olarak bir yasam siirmektense; onlar1 kent
merkezine yerleserek, kenti kalabalik, kirli, giivensiz ve huzursuz bir nitelige dondiirmekle
suclayan yeni orta siif, bu ortamdan uzaklasarak kendine yeni yasam mekanlar orgiitlemeye
baglamistir. Kentin merkezden uzak bdlgelerinde, yalitilmig, 6zel giivenlik sirketleri

tarafindan denetlenip korunan, genellikle yiiksek apartman ya da rezidanslar seklinde insa
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edilmis sitelerde, farkli toplumsal gruplarla iliskilerini en aza indirgeyecek sekilde yasamay1
tercih eden yeni orta smif, bu konut se¢imleriyle prestij kazanacagina da inanmaktadir.

Tiiketim kiiltiiriiniin tesvik edilmesi baglaminda O6nemli unsurlardan biri olan
reklamlarin da taginmazlara yogunlasmasi, 3D ¢izimler ve ayricalikli hissedilmesine yonelik
sloganlarla giivenlikli siteleri cazibe merkezleri gibi sunmalar1 yeni orta sinifin gayrimenkul
iizerinden kendilerini gosterebilecekleri alanlar oldugu konusunda ikna olmalarina neden
olmaktadir. Kendilerini tehlike igerisinde goriip, giivenliklerle korunma ihtiyaci hisseden yeni
orta smiftaki bu algiyr reklamlarin yarattigi soylenebilmektedir. Reklam filmlerine
bakildiginda sehir merkezindeki olagan akis ve farkliligin, icerisine girilmesi statii kaybina
yol acacak unsurlar olarak goriilmesi, merkezden ceperlere kayisa sebepler arasinda
gosterilebilmektedir. Kendini toplum igerisinde farkli konumlandirmak ve segtigi yasam
biciminde ayricaliklara sahip oldugunu gostermek isteyen yeni orta sinif, bu amacla sitelere
kapanmaktadir. Reklamlarin da araciligiyla bu siirli sosyal ¢evreye biiyiik paralar 6deyerek
dahil olmaktadir.

Televizyon reklamlarmin prime time yaymn kusaginda, Ozellikle anne-baba ve
cocuktan olusan bir aile vurgusunu 6n plana ¢ikararak sunduklar1 giivenlikli site reklamlari,
mekansal ayrismanin yani sira heteroseksist bir bakis acisini da gozler oniine sermektedir.
Medeni durumunu belirtme geregi hissedilen kurgularla sunulan reklamlar, bu yasam
alanlarinda yalniz yasayanlara, bekarlara veya aralarinda resmi herhangi bir iligki bulunmayan
bireylerin bir aradaligina yer vermemektedir. Buradan hareketle, giivenlikli site reklamlarinin
toplumsal cinsiyet ve sosyal kimlik baglaminda da ayrimci bir tavir takindigimi sdylemek
miimk{indiir.

Kent dokusunun bu rezidanslar, kuleler, cam panelli sira dis1 yiiksek binalarla
bozuluyor olmasini ve kentin farkliliklar1 barindiran dogasina topyeklin karsit bir hareketin
icinde yer aliniyor olmasi, yeni orta sinifin kaygilar1 arasinda bulunmamaktadir. Sonug olarak,
kendini toplumsal gruplar igerisinde sivriltmek ve konumunun istiinliiglinii somut nesne ve
mallarla gostermek isteyen yeni orta sinif, reklamlarin da yardimiyla para 6deyerek dogal
dokunun yok edilmesine destek saglamakta, toplumsal iliskilerdeki gerilimi ortaklasa bir
yasam mekanini paylasmayi reddederek tirmandirmaktadir.

Giivenlikli sitelerin gelir esitsizligini vurgulayan, sosyal kimlik ve iliskilerde ayrime1

bir tavir takinan, doga ve kent dokusunu zedeleyen yapilanmalar oldugu goriilmektedir.
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Reklamlarin da s6z konusu bu yapilanmalar1 sdylemleriyle olumlamalar1 toplumdaki sosyal

kutuplagmayi pekistirmektedir.
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