Balc1 & Bor Global Media Journal TR Edition, 5 (10)
Spring 2015
SiYASAL BILGILENMEDE TELEVIZYONUN ONEM DUZEYIi: UNIVERSITE

OGRENCILERIi UZERINE BiR INCELEME"

Siikrii BALCI
Selguk Universitesi
[letisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii

Konya

Tuba BOR
Selcuk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dali Yiiksek Lisans Ogrencisi

Konya

OZET

Se¢menlerin herhangi bir siyasal parti veya adaya oy verme konusunda kararini netlestirmesinde
ve siyasal bilgilenmede degisik etmenlerin varligi s6z konusudur. Bunlar arasinda, giiniimiizde
iizerinde onemle durulan etmen gruplarindan bir tanesi; kitle iletisim araglan ve dzellikle de
televizyondur. Hem gérme hem de isitme duyusuna seslenen televizyon araciligiyla izleyici ile
politikacilar arasindaki mesafeler ortadan kalkarken; siyasiler vatandagin denetimine yakin hale
gelmistir. Televizyonun ozellikle se¢im kampanyalarinda kullanimiyla birlikte, politikanin
kisisellestirilmesi egilimlerinin arttig1, sorunlarin yerini imajlarin 6énem kazandigi artik bilinen
bir gergektir. Televizyonun bu derece yaygin ve gii¢lii bir arag olmasi, iletisim aragtirmalarinda
da televizyona olan ilginin artmasina neden olmustur. iste bu calismada Selguk Universitesi’nde
egitim goren insanlarin siyasal bilgilenmede televizyona verdikleri 6nem ve bu Onemin
demografik degiskenler ve siyasal tutumlarla iligkisi arastirilmigtir. Saha arastirmasi yonteminin

: Bu caligma, 21-23 Kasim 2013 tarihleri arasinda Dicle Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan
organize edilen I. Uluslararas1 “Siyasal Iletisim: Demokrasi ve Yeni Siirecler” isimli sempozyumda
sunulan bildirinin yeniden diizenlenmis halidir.
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kullanildig1r bu c¢aligmada veriler; 400 katilimcidan yiiz yiize anket teknigi ile toplanmigtir.
Arastirma sonuglaria gore televizyon ve gazete; siyasal bilgilenmede en ¢ok Onemsenen iki
iletisim aracidir. Kadinlar; erkek katilimcilara nazaran siyasal bilgilenmede televizyon
yayinlarina daha ¢ok énem vermektedirler. Anket sorularina cevap verenlerin parti bagliliklar
arttikca, siyasal bilgilenmede televizyona verilen dnem diizeyinde de bir artis yasanmaktadir.
Ozellikle secim dénemlerinde siyasal kampanya ve konulara ilginin artmasi; siyasal
bilgilenmede televizyon yayinlarina verilen 6nemi pozitif yonde etkilemektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal bilgilenme, televizyon, iiniversite dgrencisi, siyasal katilim

The Level of Importance Television in Political Informing: A Study on University
Students

ABSTRACT

There are different determining elements for political informing and making definite to voters’
decisions about voting for a political party or candidate. One of the most important of these
elements is mass communication vehicles and especially television. By the mediation of
television addressing to not only hearing but also seeing senses, distances between audiences
and politicians are removed and politicians have started to feel the control of citizens over
themselves. Especially after participation of television into election campaigns, it is undeniably
true that tendencies about personalization of politics have increased and images have gained
importance instead of problems in politic. Television’s becoming a common and powerful
vehicle has caused to increase the interests to television in communication studies. In this study,
importance of television for political informing given by Students of Selcuk University and
relations of this importance with demographic variables and political attitudes were analyzed.
Survey method was used in the content of the study and data was collected from 400
participants by using face to face questionnaire. According to results of the study, television and
newspaper are the most considered communication vehicles for political informing. Women
gain more importance to television for political informing when compared with man. When
participants’ dependency level increases, importance level of television in political informing
also increases. Especially intensive interests to election campaigns and themes in election
processes affect positively the importance for television broadcasts by participants.

Keywords: Political Informing, television, university students, political participation

Giris

Bugiin ¢cogu kisi i¢in yakin sosyal ¢evremizin uzaginda gerceklesen olaylara dair
bilgimiz, kitle dolayimli sembolik bigimleri alimlamamizdan tiireyen bir bilgidir.
Ornegin, siyasal liderlere ve bunlarin politikalarina dair sahip oldugumuz bilgi, biiyiik
Olclide televizyon basta olmak iizere, diger kitle iletisim araglarindan kaynaklanan bir
bilgidir ve bu sekilde edinilen bilgi kurumsallagmis siyasi gii¢ sistemine katilma
bi¢imlerimizi derinden etkilemektedir (Thompson, 2013, s. 251). Bu haliyle toplumsal
yasam igerisinde televizyon oldukca giiclii ve zamanla 6nemi daha da artan bir kitle

iletisim araci olarak dikkat ¢ekmektedir. Ciinkii onu seyredenlere, degisik amaclar
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dogrultusunda, zevk ve ruhsal gereksinimlerine gore hizmet vermektedir. Ses ve
gorilintliyll birlestirerek, yasadigimiz diinyayi, evreni kiigiilten, belki de “kéylestiren™
televizyon, popiiler, taninmis bir sanat gdsterim araci niteligindedir. Televizyon bu
niteligiyle, simgeleri aktarir ve genellestirir, yayar, halkin kullanimima sunar. Bu
simgelerle belli anlamlar aktarir ve bunlar, kimi zaman karmasik ve alimlanmasi zor;
kimi zaman ise o denli yalin olabilir (Kiiglikerdogan, 2009, s. 10). Televizyon
yayinciliginin agirlikli olarak goriintiiye dayanmasi, programlarin akisi i¢inde her
kesimden insana hitap edebilecek tarzda diizenlemelerin yapilabilmesi, kolay
izlenebilmesi; egitim ve siif farkliliklarinin engeline takilmaksizin etkisini her yere
ulastirmasina imkan vermektedir. Ote yandan izleyicilerine “haber” vermek kadar
eglence sunmasi, silirekli simdi ne olacak duygusunu ayakta tutan siirprizlere ve
skandallara acik yayimnciligi, ortalama bir insamin bir hayli zamanini televizyon
karsisinda gegirmesine neden olmaktadir (Bostanci, 2004, s. 94). Televizyon, 6zellikle
haber iiretimindeki eszamanli aktarim yetenegiyle gazete ve dergi gibi gorece gecikmeli
bir rapor etmeye dayanan kitle iletisim araclarinin igerik ve odaklanmalarini gesitli
diizeylerde belirleyen bir etkiye sahiptir. Bundan da ote televizyon ortak yasam
diinyasini1 gorsellestirme, hikaye etme ve yorumlama niteligi aracigiyla topluma dair bir
imgelemi (tahayyiil) ortaya koymasi nedeniyle de dikkate deger bulunmaktadir (Celenk,
2005, s. 13).

Yine televizyon vasitasiyla siyasi olaylar, konular ve etkinlikler insanoglunun
ilgisine sunulmakta; bu sergilemeyle politikacilarin ¢aligmalarinin  anlagilmasi
saglanmaktadir. Kamuoyunu yonlendirme yetenegine sahip oldugu bilinen televizyon
(Ozsoy, 2007, s. 154), toplumun hi¢ diisiinmedigi bir konuyu giindeme getirebilmekte
ve bu yolla politik olaylar hakkinda insanlarin diigiincelerini sekillendirebilmektedir
(Kogak, 2001, s. 29-30). Ozellikle demokrasinin hakim oldugu iilkelerde televizyon;
toplumun bilgilenmesi, demokratik kiiltiiriin halka benimsetilmesi, kamusal sorunlara
kars1 vatandasin ilgi ve duyarlilifinin saglanmasi, siyasal katilimin topluma anlatilmasi
ve bu dogrultuda toplumun seferber edilmesi konusunda biiyiik gorevler listlenmektedir.
Se¢menlerin 6nemli bir kisminin giincel siyaseti medya iizerinden takip ettigi; partilerin
kolektif kimliklerine, liderlerine, programlarina, ne yapip ne yapmayacaklarmna iliskin
imajlarin insasinda medya mesajlarina hatir1 sayilir bir yer verdikleri (Bostanci, 2007, s.

185), siyasal soylemin nerede ve nasil olursa olsun hedef kitleye ulagsmasinin en etkili
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yolunun medya oldugu (Aziz, 2007, s. 7) gergegi gboz Oniine alindiginda, siyasal
bilgilenme siirecinde televizyonun 6nemi daha iyi anlasilabilmektedir.

Ozellikle Tiirkiye 6rneginde 1980 oncesine gore segmenlerin kat1 siyasal
tutumundaki yumusama, esneklesme, Onemli bir se¢men kitlesinin siyasal skala
tizerinde mobilize olmasi, ililkenin yasadigi sosyal degisme ve kentli degerlerin biraz
daha one firlamasi, parti asabiyyesinde bir kirilma yaratmasi, artik “kafami kesseler
kanmim partimin adini yazar” tirindeki rijit tutumlarin yerine, icraatlari goérmek,
degerlendirmek ve bu cergevede daha kolay parti degistirebilen insanlarin varlig
(Bostanci, 1995, s. 86) ile birlikte; siyasal siiregte televizyon daha 6nemli ve belirgin
olmaya baglamistir.

Televizyonun bu derece yaygin ve giiclii bir arag olmasi, insanlarin giindelik
yasam deneyimlerinin vazgegilmez bir pargasi haline gelmesiyle iletisim
arastirmalarinda televizyona olan ilginin artmasi arasinda bir paralellik bulunmaktadir
(Mutlu, 2008, s. 63; Balct vd., 2011, s. 49). iste bu calisma, genelde siyasal
bilgilenmede televizyonun rolii ve Onemi lizerinde durmakta; Ozelde ise siyasal
bilgilenmede televizyona verilen énemin cinsiyet, siyasal kimlik, parti bagliligi, oy
verme karar zamani, oy vermede etkili faktor, siyasal kampanya ve konulara 1lgi diizeyi
gibi degiskenlerle iliskisini ortaya koymayr amac¢lamaktadir. Glinlimiizde yeni iletisim
teknolojilerinde yasanan gelisim ve gengler arasinda internet basta olmak iizere, sosyal
medya kullaniminin hizla artmasina ragmen; bu ¢alismanin televizyona odaklanmasinin

temel sebebi, en yaygin ve toplumda en ¢ok kullanilan kitle iletisim aract olmasidir.
Siyasal Bilgilenmede Televizyonun Rolii

Siyasal iletisim alaninda televizyonun etkisi hakkinda degisik gortsler
mevcuttur. Bunlar televizyonunun hi¢ etkili olmadigindan baslayip, televizyonun ¢ok
etkili olduguna ve hatta secimin televizyonda kazanilip kaybedildigine kadar uzanir.
Siyasilerin televizyona g¢ikmak i¢in adeta miicadele ettikleri, muhalefet partilerinin
siirekli kendilerine televizyonda yeterli zaman verilmedigi yoniindeki sikayetleri,
televizyonun onemli bir siyasal iletisim araci oldugu goriisiinii benimsemek icin yeterli
bir delil gibi géziikkmektedir (Gokge, 1993, s. 89).

Televizyon, kamuoyu olusturma gorevini listlenmesiyle siyasi kampanyalarin en
onemli araglardan birisi haline gelmistir. Televizyon oOzellikle diger kitle iletisim

araclarinin yaygin olmadigi toplumlarda biiyiilk 6nem kazanmakta, iletisime egemen
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olmakta ve bir siyasal izleyici kitlesini de beraberinde getirmektedir (Bektas, 2002, s.
112-113). Yaymn hayatina basladigindan beri sik sik siyasi propaganda araci olarak
kullanilan televizyon, toplumun siyasi kanaatlere ulasmasinda en ¢ok kullanilan iletisim
araclar arasinda 6nemli bir yere sahiptir. Kisilerin siyasi tutumlarini, ilettikleri mesajlar
sayesinde yonlendirebilme ve degistirebilme potansiyelini biinyesinde barindiran
televizyon, iletilmek istenen mesajlar1 birka¢ kanalda birden yineleyerek kisileri
inandirma yolunu se¢en propagandacilarin en sik kullandiklari iletisim aracidir (Vural,
1994, s. 62).

Se¢menlere ulagsmada siyasal parti ya da adaylara biiyiik kolayliklar ve imkanlar
saglayan televizyon (Ozsoy, 1999, s. 62), gerek secim donemlerinde gerek segim arasi
doénemlerde siklikla kullanilmaktadir. Son yollarda televizyon gelismis ve gelismekte
olan {ilkelerde yiiksek oranda tercih edilen bir iletisim aracidir. Bu kategorideki
ilkelerde halkin %75’ en cok takip ettigi haber kaynaginin televizyon oldugunu
soylemektedir (Devran, 2003, s. 240).

Televizyon, gercekligi yeniden tanimlamakta ve topluma yansitmaktadir. Bu
sihirli kutunun; giiniimiiz insaninin siyasal ve sosyal bilgi diizeyini ge¢gmis donemlere
nazaran bliylk oOlgiide arttirdigr goriilmektedir. Televizyon araciligiyla izleyici ile
politikacilar arasindaki mesafe bu denli azalmis ve siyasiler insanlarin denetimine yakin
hale gelmistir (Uslu, 2000, s. 25-27). Diger kitle iletisim araglarina oranla, kitle
kiiltiirtinii olusturmada giindemde olani, ragbet edileni sunmasi, bunun yaninda ucuz ve
kolay elde edilebilirligi televizyona olan ilgiyi arttirmaktadir. Bu nedenle televizyon her
kesime seslenen siifsiz bir kitle iletisim aracidir (Tiirkoglu, 2003, s. 85).

Bunlarin yaninda televizyonun asil etki giicii; diger medya ortamlarina kiyasla
gercege daha yakin goriintiiler sunmasi ve segmen nezdinde “gercege daha yakin olma”
hissini uyandirmasinda saklidir (Shea and Burton, 2001, s. 159). Ozellikle canli
yayinlar, izleyicide “sahit olma”, kendini olay/durum oOrgilisliniin i¢inde hissetme
sanisin1  uyandirmaktadir. Televizyon, goriintiiniin giicii sayesinde izleyenlere
kendilerinin olmayan bir yasam deneyimini kendi tecriibeleri gibi sunma imkanina
sahiptir. Bu taniklik politik stirece katildigimiz yanilmasini yaratir (Burton, 1995, s. 85).
Televizyon; sorunlar ve bunlarin nedenlerinden ¢ok seyirciyi etkileyerek “gosteriler”

lizerine yogunlagmaktadir. Hatta bunun da 6tesine gecerek, olaylar1 ve sorunlar1 kendisi
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gosteriye doniistiirerek sunmaktadir. Bu sunus sekli, izleyiciyi olay1 kavramaya
calismaktan ziyade izlemeye yoneltmektedir (Bektas, 2002, s. 113).

Arastirmacilar, ¢ogu zaman televizyon izleyicilerinin pasif ve sebepsiz bir
sekilde televizyon izlemelerinden dolayi, motive olmus gazete okuyucularina gére daha
az bilgilendiklerini tartismaktadirlar (Robinson and Levy, 1986; aktaran; Kim, 2008, s.
196; Balci vd., 2010, s. 55). Fakat bazi arastirmacilar ise televizyon haberlerinden
bilgilenmenin 6nemine vurgu yapmaktadirlar (Eveland and Scheufele, 2000, s. 215;
Zhao and Chaffee, 1995, s. 41; Balc1 & Akar, 2010, s. 295). Televizyon, izleyicilerin
mutlulugu yakalamalarina, zaman gec¢irmelerine, gercek yasamdan kagmalarina,
kendilerini doyuma ulastirmalarina, sosyal cevreyle iligkilerini diizenlemelerine,
toplumdaki negatif referans gruplarini anlamalarina, arkadaslik ve aile birliginin
saglanmasina ve siyasi arenada olup bitenleri 6grenmelerine yardim eden bir arag olarak

(Katz et al., 1973, s. 169-172) toplumdaki 6nemini her gegen giin korumaktadir.
Siyasal Bilgilenmede Televizyonun Rolii ile lgili Arastirma Bulgular

Siyasal bilgilenmede kitle iletisim arastirmalarinin rolii ve etkisi tizerine geyrek
asirdan fazla bir zamandir yapilan farkli arastirmalarla Tiirkiye’deki literatiir
zenginlesmektedir. 1971 yilindan itibaren televizyonun Tiirkiye dilizeyinde
yayginlagsmaya baslamasi, radyo yaymlarinin tiim {ilkeyi kapsamasi, bir taraftan siyasal
iletisimde medyanin rolii ve 6nemini daha ¢ok sozii edilir hale getirirken (Tokgdz,
1986, s. 113); diger taraftan da bu alanda yapilan arastirmalara ivme kazandirmugstir.
Tokgoz’iin (2010, s. 83-84) kitle iletisim araglarinin etkilerine yonelik 1973 Tiirkiye
Genel Secimlerinde sirasinda yaptigir c¢alisma, bu konuda Tirkiye’de yapilan ilk
aragtirmalardan biri olma Ozelligini tasimaktadir. Yazar, televizyondan verilen segim
haberlerinin kadmnin siyasal davranislart iizerindeki etkisini saptamaya ¢alistigi ampirik
aragtirmasinda, aile icinde gelisen siyasal ilginin; kitle haberlesme araglarindan
yararlanmaya ve dolayisiyla siyasal bilgi edinmeye yol agtigin1 bulgulamistir. Ailenin
siyasal ilgiye etkisi siyasal katilma bakimindan dolayli ya da dolaysiz olarak ortaya
¢iktig1; bunun yaninda ¢evrede yayginlig: 6l¢iisiinde televizyonun siyasal bilgi edinme
bakimindan etkisi bulundugu arastirma sonuglarinda 6n plana ¢ikmaktadir.

Yine Tokgo6z’iin (1977, s. 102) 1973 yilindaki genel secimler sirasinda yaptigi
alan arastirmasinin iiriinii olan “Siyasal Haberlesme ve Karar Verme” adli ¢aligmasinda,

televizyona sahip olma ile siyasal bilgi edinme yoniinde yiiksek bir korelasyon tespit
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edilmistir. Yazarin da ifade ettigi gibi; siyasal ilgi diizeyi yiiksek olanlarin siyasal bilgi
edinmek i¢in, televizyonu ve diger kitle iletisim araglarii daha yiiksek oranda takip
etmeleri, katilimcilarin bekledikleri yarar ve odiillerin bulunduguna delil teskil
etmektedir. Arastirma bulgularina gore, televizyonun siyasal bilgi verme etkisi, siyasal
gostergeleri yiiksek olanlar bakimindan fazla, az olanlar i¢in de diisiik olmustur.

27 Mart 1994 Yerel Secgimleri’nde, Giiz’iin (1995, s. 126-127) kitle iletisim
araclarinin se¢menlerin siyasi kanaatleri lizerinde oynadigi rolii tespit etmek amaciyla
yaptig1 arastirma, insanlarin yaridan fazlasimin siyasi parti tercihlerini belirlerken kitle
iletisim araglarindan etkilendikleri sonucunu ortaya koymaktadir. Arastirma sonuglarina
gore, televizyon, siyasal kanaatlerin olusumunda biiyiik bir giice sahipken, kitle iletisim
araglariin tamami, etki anlaminda televizyondan sonra gelmektedir. Arastirma
sonuclari; egitim seviyesi yiikseldik¢e televizyondan etkilenme oraninin diistiigiine,
gazetelerden etkilenme oraninin ise yiikseldigine isaret etmektedir.

Kitle iletisim araglarinin bilgilenme anlaminda siyasal giictiniin 6lgiildiigi bir
diger aragtirmanin (Giines, 1996, s. 821-822) sonuglarina gore; kamu caliganlarinin
medya karsisindaki tutum ve davraniglart demografik ozelliklerine gore farklilik arz
etmektedir. Yine gazete okuma aligkanliginda 6grenimin belirleyici oldugu ortaya
konmustur: Gazete okuma sikligi arttikca siyasi haber ve yorumlara olan ilgi
artmaktadir. Buna karsilik 6grenim diizeyi diistiikkce giinliik televizyon izleme siiresinde
artis gozlenmistir. Yiiksekogrenimliler televizyon haberlerini “siyasi gelismeleri
ogrenmek i¢in” izledigi halde, daha disik Ogrenim diizeyindekiler “kendilerini
gelistirmek” i¢in televizyon karsina gecmektedirler.

Tosun (2000, s. 323-324) ise, Ege Universitesi'nde fen bilimleri ve sosyal
bilimler alanlarinda 6grenim goren 520 6grenciye yonelik arastirmasinda, kitle iletisim
araglarinin  6grencilerin siyasal fikir, deger ve inanglarin1 dogrudan etkileyip
degistirmedigi, fakat kimi bosluklari, var olan inan¢ ve tercihlere uyumlu bilgilerle
doldurmaya yardim ettigi sonuglarina ulasmistir. Calismada ayrica, gazete ve televizyon
gibi kitle iletisim araglar1 sik takip edildiginde, 6grencilerinin siyasal bilinglerinin
gelisim stirecinde ¢ok sinirli ve dolayl etkiye sahip oldugu sonucu da saptanmustir.

Tiirk Sanayicileri ve Isadamlar1 Dernegi’nin (TUSIAD) hazirlattigi “Secim
Sistemi ve Siyasi Partiler Arastirmasi”na gore, segmen Kitlesinin siyasal faaliyeti olarak

secimlerde oy kullanmanin ardindan, basin yoluyla siyasal bilgilenme onemli bir
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faaliyet olarak dikkat cekmistir. TUSIAD Raporu’nda, siyasal bilgilenmeye iliskin
analize soyle yer verilmektedir: “Se¢men kitlesinin her zaman denebilecek siklikta
gerceklestirdigi tek siyasal katilim etkinligi se¢imlerde oy kullanmaktir. Onu ancak
zaman zaman denebilecek siklikta medya araciligiyla siyasal bilgilenme izlemektedir”
(TUSIAD, 2001, s. 17).

TUSES’in Tiirkiye’ye iliskin arastirmalarinda da televizyonun giiciine vurgu
yapilmakta; segmenlerin toplumsal-politik konulardaki goriislerini belirleyen en biiytlik
etken olarak televizyon yiizde 87, giinliik gazeteler yiizde 47,4 olarak goriilmektedir
(Y1ldiz, 2002, s. 52). Ozkan (2004, s. 144-145) da televizyonun yaygimlasmasiyla segim
kampanyalarinin “kitle iletisim ara¢larmmin se¢imleri” olmaya basladigin1 soylerken,
ayni gorlisii paylasan Kalender (2005, s. 118) ise, bunun nedeni olarak televizyonun
genel, siyasal ve kiiltiirel ortami belirlemesi, giindemi tespit etmesi, insanlarin
tutumlarini yonlendirmesini gostermistir.

Kalender’in (2003, s. 30-41) Konya’da, 428 kisi tlizerinde ylriittiigli Se¢men
Karar Verme Siirecinde Iletisim Ara¢ ve Yontemlerinin Onemi konulu arastirmada,
se¢cmenlerin karar siirecinde iletisim ara¢ ve yontemlerinin daha ¢ok orta diizey 6nemli
oldugu sonucuna ulagilmistir. Aragtirmanin diger bir sonucuna gore iletisim arag ve
yontemlerinin hepsi bir biitiin olarak se¢menlerin ¢ogunlugu tarafindan Onemli
bulunmustur. iletisim ara¢ ve ydntemleri énem diizeyine gore siralandiginda televizyon
ve gazete yayinlar1 Onlerde yer almaktadir. Arastirmanin en 6nemli sonuglarindan bir
tanesi de, iletisim araglarini izleme sikliginin artmasiyla karar siire¢lerinde bu araglari
onemli bulma diizeyinin de ylikselmesi olmustur.

Yine Konya’da 29 Mart 2009 Yerel Secimleri siirecinde Balc1 ve Akar’in (2010,
s. 301) yaptig1 calisma, Kalender’in caligmasina benzer sekilde iletisim arag ve
yontemlerinin orta diizeyde onemsendigi sonucunu ortaya koyarken; katilimcilarin,
siyasal bilgilenme araci olarak televizyon ve gazeteyi digerlerine gore daha ¢ok
Onemsedigi saptanmistir.

Dogan ve Goker’in (2010, s. 184) Yerel Sec¢imlerde Se¢men Tercihi (29 Mart
Yerel Secimleri Elazig Secmeni Ornegi) isimli galismasinda, kitle iletisim araglarinin
segmenin tercihindeki 6nemi bir kez daha ortaya konmustur. Bu ¢er¢cevede yerel secim
stirecinde arastirma  sorusuna cevap veren se¢menlerin,  “adaylarin  yerel

televizyonlardaki konusmalart ve acik oturumlardaki performanslart siyasi tercihimi
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etkiler” ifadesine yiiksek oranda katildiklar1 bulgulanmistir. Yine ayni sekilde
televizyonlarda ve gazetelerde yayinlanan haberlerin siyasi tercihin olugsmasinda etkili
oldugu goriilmektedir.

Balc1 ve arkadaslarmmin (2011, s. 60) Konya oOrnekleminde yiiriittiikleri
aragtirmanin bulgularina gore; katilimcilarin yasi, egitim durumu, siyasal bilgilenmede
televizyona duyulan giiven, se¢im doneminde televizyon yayinlarina verilen 6nem ve
televizyon izleme motivasyonlari, giinliik televizyon izleme siiresini belirleyen temel
degiskenler konumundadir. Se¢im dénemi gibi Siyasal enformasyonun yogun bir sekilde
dolasima sokuldugu bir donemde bile insanlarin dncelikle bir eglence ve rahatlama araci
olarak gordiikleri televizyon; bunun yaninda, gerek insanlarin bilgi edinmeleri gerekse
de meraklarin1 gidermede &nemli olabilmektedir. Insanlar, se¢cim donemlerinde bir
taraftan llkelerinde ve yasadiklar1 cografyada olup bitenleri 6grenmek icin televizyon
karsisina gegerken; diger taraftan siyaset arenasinda parti ve adaylarin faaliyetlerini
takip etmek, kendi aralarinda tartisacaklari siyasi konular1 belirlemek ve se¢imi kimin
kazanacagina yonelik ipuclar1 yakalamak amaciyla televizyon izleyebilmektedirler.

Karaman se¢meni iizerine yapilan bir diger alan arastirmasi bulgularina gore,
kitle iletisim araglarinin siyasal sistem iginde etkileri giderek artis gostermektedir.
Se¢menlerin siyasi tercihlerinde kitle iletisim araclarindan alinan bilgilerden egitim
durumuna gore etki diizeyine bakildiginda; {iniversite egitimlilerin daha ¢ok secim
donemlerinde radyo ve televizyonda yayinlanan siyasi parti haberlerini ve siyasi
liderlerin konusmalarin1 takip ettifi ve siyasal diisiincelerinde etkili oldugu ortaya
cikmaktadir. Segmenleri siyasal gelismelerden haberdar ederek hem bilgilendirme hem
de yonlendirme gorevini ylriittigii, gelecekte de bu gorevi artan teknoloji iginde devam
ettirecegi diisiincesi aragtirma sonucunda bulgulanmistir (Dilber, 2012, s. 102-103).

Kiigliksen’in (2012, s. 126) yaptig1 alan arastirmasi sonucunda da, televizyonun,
bireylerin hem politika ve siyasi konularda bilgi almalarinda, hem de siyasi
propagandalar1 takip etmede kullandiklar1 en 6nemli kitle iletisim araci oldugu tespit
edilmistir.

Yapilan arastirmalar segmenlerin kitle iletisim araglarini 6zellikle televizyonu
biiyiik olglide bilgi kaynagi olarak kullandiklarini, kisa vadeli tercihlerde etkisinin az
olsa da uzun vadede farkinda olmadan kararlar1 degistirebilecegini gostermektedir.

Se¢menlerin karar verme siirecinde televizyonun en onemli araglardan biri oldugu
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konusunda genelde goriis birliginden s6z etmek miimkiindiir. Televizyon, giindemi
belirleyen, insanlarin tutum ve disiincelerini yoOnlendiren, adaylarin goriintiilerini
segmenlerin oturma odalarina kadar gotiiren nitelikleriyle se¢im kampanyalarmin
vazgecilmez bir araci olarak kabul edilmektedir (Kalender, 2003, s. 31).

Is siyasal bilgilenmede televizyonun rolii ile ilgili literatiir yukaridaki gibi
Ozetlendikten sonra; bu c¢aligmada, asagida siralanan arastirma sorularma yanitlar
aramaktadr:

Aragtirma Sorusu 1: Katilimcilarin medya kullanim 6riintiileri nedir?

Arastirma Sorusu 2: Katilimcilarin demografik o6zelliklerine gore medya
kullanim oriintiileri farklilik gosterir mi?

Aragtirma Sorusu 3. Siyasal bilgilenmede iletisim ara¢ ve yontemlerinin 6nem
diizeyi nedir?

Arastrma Sorusu 4. Cinsiyete gore siyasal bilgilenmede iletisim arag ve
yontemlerine verilen 6nem farklilasmakta midir?

Arastirma Sorusu 5. Siyasal bilgilenmede televizyona verilen Onem, siyasal
tutumlara gore farklilagmakta midir?

Yontem

Bu béliimde arastirmanin modeli, evreni ve 6rneklemi, veri toplama araglari ile
toplanan verilerin degerlendirilmesinde kullanilan istatistiksel testler tizerinde
durulmaktadir.

Arastirmanin Modeli

Bu arastirma genel tarama modelinde olup; calismanin bagimli ve bagimsiz
degiskenleri arasinda karsilagtirmali iligkisel tarama yapilmistir. On sekiz yas ve iizeri
secme hakkina sahip tiniversite 6grencilerinin siyasal bilgilenme amaciyla televizyona
verdikleri 6nemin siyasal tutumlara gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla
veriler toplanmistir.

Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Universite dgrencilerinin siyasal bilgilenmede televizyona verdikleri énemin
diizeyini belirlemek; s6z konusu araca verilen 6nemin siyasal tutumlara gore farklilasip
farklilasmadigini tespit etmek amaciyla Konya Selguk Universitesi Alaeddin Keykubat
Kampiisii’'nde bir saha aragtirmasi1 gerceklestirilmistir. Dolayisiyla ¢calismanin evrenini

Selcuk Universitesi’nde egitim goren insanlar olusturmaktadir. Orneklem segiminde
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rastlantisal 6rneklem alma teknigi esas alinmistir. Arastirmada katilimeilara yiiz yiize
anket uygulanmis, inceleme sonucunda 400 anketin analiz i¢in uygun oldugu
gorilmistr.

Veri Toplama Araglan

Katilimeilarin siyasal bilgilenmede televizyona verdikleri 6nemi belirlemek
amactyla 6 bolimde toplam 33 sorudan olusan bir anket formu hazirlanmistir. ilk
boliimde katilimcilarin kitle iletisim araglarimi ne siklikla kullandigimi belirlemek
amactyla 5°li Likert tipi 6lgege yer verilmistir. S6z konusu dlgekte katilimeilardan “1.
Hig, 2. Haftada 1-2 Giin, 3. Haftada 3-4 Giin, 4. Haftada 5-6 Giin, 5. Her Giin Diizenli”
araliginda cevaplar alinnustir. Ikinci boliimdeki agik uclu soru ile iiniversite
ogrencilerinin giinliik televizyon izleme siiresi sorgulanmustir.  Ugiincii boliimde
arastirmaya katilanlarin haftalik televizyon program tiirii izleme sikligini belirlemek
amaciyla 5°1i Likert tipinde (1= Hi¢, 2= Haftada 1-2 Giin, 3= Haftada 3-4 Giin, 4=
Haftada 5-6 Giin, 5= Her giin Diizenli) hazirlanan 11 maddelik bir olgekten
yararlanilmistir. Dordiincii boliimdeki 6 soru ile liniversite 68rencilerin siyasal tutumlari
kesfedilmeye calisilmistir. Besinci boliimde katilimlarin siyasal bilgilenmelerinde etkili
iletisim ara¢ ve yontemlerinin 6nem diizeyini tespit etmek tizere 1 ile 5 arasinda (1= ¢ok
onemsiz, 5= ¢ok onemli) puan vermelerine yonelik 7 sorudan olusan bir skalaya yer
verilmistir. Soru kagidinin son bolimi ise, gorisilen kisilerin sosyo-demografik
ozelliklerini ortaya koyacak sorulardan meydana gelmektedir.

Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Alan arastirmasi 28 Nisan- 7 Mayis 2013 tarihleri arasinda katilimeilarla yiiz
ylize goriisme yoluyla gergeklestirilmistir. Verilerin istatistiksel analizi; bagimsiz
degiskenlerin, bagimli degiskenler iizerindeki etkilerini ortaya koyabilecek bir desen
icinde ele alinmigtir. Bu arastirmanin bagimsiz degiskenleri; cinsiyet, katilimcilarin
parti bagliligi, oy verme karar zamanlari, siyasal kimlikleri ve oy vermede etkili
faktorlerdir. Arastirmanin bagimli degiskeni ise; siyasal bilgilenmede televizyona
verilen 6nem diizeyidir. Elde edilen veriler, SPSS 20.0 istatistik program1 kullanilarak
elektronik ortamda islenmistir. Verilerin analizinde katilimcilarin haftalik medya
kullanim siklig1 ve giinliik TV izleme stiresi ile cinsiyet arasindaki iliski Bagimsiz
Orneklem T-Testi (Independent Samples T-Test) ile ortaya konmaya calisilmistir. Parti

baglilig1, oy verme karar zamani, siyasal kimlik ve oy vermede etkili faktor ile siyasal
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bilgilenmede televizyona verilen 6nem arasindaki iligskiyi kesfetmek amaciyla Tek
Yonlii Varyans Analizi (ANOVA)’den yararlanilmistir. Coklu karsilastirmalarda da
Tukey Testi esas alinmistir. Siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi ile siyasal
bilgilenmede televizyon yayinlarina verilen 6nem arasindaki iliskini yoniinii ve giiciinii

belirlemek i¢in Korelasyon Analizi’ne bagvurulmustur.
Bulgular ve Yorum
Katihmcilarin Baz1 Ozellikleri

Katilimcilarin demografik 6zellikleri, televizyon izleme aligkanliklari ile siyasal

tutum ve davraniglarina iligkin baz1 bulgular su sekildedir:

v" Ankete katilanlarin cinsiyet bakimidan yiizde 62.3’i kadin, ylizde 37.8°1
erkektir. Oranlar cinsiyet bakimindan karsilastirmanin yapilabilecegi bir

diizeydedir.

v Yas dagiliminin betimleyici istatistikleri incelendiginde; en diisiik 18, en yiliksek
36 yasinda katilimcilarla goriisiildiigli ortaya ¢ikmaktadir. Arastirma sorularina
cevap  verenlerin yas  ortalamast  20.8’dir.  Katilimcilarin  yas1
kategorilendirildiginde ise; katilimcilarin yiizde 75’1 18-23, yiizde 20.3’i 24-29,
yiizde 4.8°1 30 ve iizeri yas grubunda yer almaktadir.

v Selguk Universite Alaeddin Keykubat Kampiisii'nde yapilan alan arastirmasina
katilan katilimcilarin yiizde 37.3°1i Fen- Edebiyat Fakiiltesi’nde, yiizde 36.8’1
Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi’nde, yiizde 7.3’ii Hukuk Fakiiltesi’nde egitim
gordiiklerini ifade ederken, Iletisim Fakiiltesi, Sosyal Bilimler Meslek
Yiiksekokulu ve Miihendislik Fakiiltesi’'nde egitim alanlar ayni yiizdelik dilime
(ylizde 6.3) sahiptirler. Oranlara bakildiginda katilimcilar arasinda Fen- Edebiyat
Fakiiltesi ve Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi'nde okuyan kisiler agirlig

olusturmaktadir.

v/ Katilimetlarin aylik harcama miktarma iligkin betimleyici istatistik sonuglarina
bakildiginda, en diisiik 250 TL, en yiliksek 3000 TL harcama yaptiklar
belirlenmistir. Aylik gelir kategorilendirildiginde ise; katilimcilarin yiizde 54’
500 TL ve daha az, yiizde 33.5’1 501-1000 TL, yilizde 10.3’t4 1001-2000 TL,
yiizde 2.3°1 2001-4000 TL arasinda aylik harcama yapmaktadir.
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v’ Katihmeilarm parti baghliklarim1 belirlemek iizere 1 ile 10 arasinda puan
vermelerine yonelik bir skala (/= ¢ok zayif, 10= ¢ok gii¢lii) olusturulmustur. 400
kisinin verdigi cevaplar dogrultusunda yapilan betimleyici istatistik analizi
sonuglart; katilimeilarin orta diizeyde diizeyde (X = 6.20) parti bagliligina sahip
olduklarin1 ortaya koymaktadir. Arastirmaya katilanlarin parti  baglilig
kategorilendirildiginde ise; katilimcilarin yiizde 12’si ¢ok zayif, ylizde 21.8’1
zayif, ylizde 27.3’1 orta diizey, yiizde 22’°si giiclii ve yiizde 17’si ¢ok giiglii

grubunda yer almaktadir.

v Arastirmaya katilanlarin oy verme karar zamanlarma iliskin analiz sonuglari
degerlendirildiginde; katilimcilarin yaridan fazlas1 (ylizde 56.5) siyasal
kararlarmi segim siirecinin ¢ok Oncesinde verdigini ifade etmektedir. Yine
katilimcilarin yiizde 32.5°1 se¢im karar1 alinip adaylar belirlendiginde, yiizde
4.5’1 se¢cim kampanyasinin ortasinda, yiizde 3.5’1i oylamaya birkac¢ giin kala ve

yiizde 3’1 sandik basinda siyasal kararlarin1 vermektedirler.

v Siyasal egilimle ilgili soruya katilimcilarin yiizde 28.3°li merkez sag, yilizde 7’si
merkez sol, ylizde 11.5°1 radikal sag, yiizde 6.5°1 radikal sol yanit1 verirken;
yiizde 46.8’1 higbir siyasal egilime sahip olmadiklarini ifade etmislerdir. Bu
sonuglara gore arastirmaya katilanlar arasinda merkez sag ve higbir siyasal

egilim tasimayanlar ¢ogunlugu olusturmaktadir.

v" Universite ogrencilerinin se¢im doneminde siyasal kampanya ve konulara ilgi
diizeyini belirlemek tizere 1 ile 10 arasinda puan vermelerine yonelik bir skala
(1= ¢ok ilgisiz, 10= ¢ok ilgili) olusturulmustur. 400 kisinin verdigi cevaplar
dogrultusunda yapilan betimleyici istatistik analizi sonuclari; katilimcilarin orta
diizeyde (Xx= 5.82) siyasal kampanya ve konularla ilgilendikleri ortaya
¢ikmaktadir.

v Aragtirma sorusuna cevap veren lniversite ogrencilerinin yiizde 19.5’1 se¢im
doneminde siyasal kampanya ve konularla hi¢ ilgilenmedigini ifade ederken;
yiizde 19.8°1 ilgisiz, yiizde 25’1 biraz ilgili, 21°1 ilgili ve ylizde 14.8’1 ¢ok ilgili

segenegini isaretlemistir.
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v’ Katilimeilarin yiizde 54.8’i adayin partisini, yiizde 33.8’1i adaym kendisini,
ylizde 9’u siyasal kampanya ve medya faaliyetlerini ve yiizde 2.5’1 adayin

se¢imi kazanma ihtimalini oy vermede en etkili faktor olarak gérmektedir.

Katilmcilarin Medya Kullanim Ahskanhklar:

Tablo 1’e gore arastirmaya katilan tiniversite 6grencilerinin Tiirkiye’deki kitle
iletisim araglar1 igerisinde aritmetik ortalama itibariyle haftalik en sik kullandiklar1 arag
internettir. Katilimecilarin yiizde 66 gibi yaridan fazlasi interneti her giin diizenli
kullandigimi ifade ederken; yiizde 15.8°1 haftada 5-6 giin, ylizde 6.5’1 haftada 3-4 giin,
yiizde 7.8”i haftada 1-2 giin internet kullandigimi dile getirmektedir. Universite

Ogrencilerinin yiizde 4’ ise hi¢ internet kullanmadigini belirtmistir.

Tablo 1. Katiimeilarin Haftalik Medya Kullanim Sikliklarinin Betimleyici Istatistikleri

= © o ©
558 £8= &= &9k < —
I%Efﬂ%ﬁﬁ%ﬁzfn T X SD
internet 66.0 15.8 6.5 7.8 4.0 4.32 1.13
Televizyon 235 12.8 17.3 29.3 17.3 2.96 1.43
Gazete 19.5 10.5 16.5 30.0 235 2.72 1.43
Radyo 12.0 13.5 18.3 28.3 28.0 2.53 1.34

Katilimcilarin  Tiirk medyast igerisinde en ¢ok kullandiklar1 ikinci arag
televizyondur. Arastirma sorusunu cevaplayanlarin ylizde 23.5°1 her giin diizenli olarak
televizyon izledigini agiklarken; yiizde 12.8°1 haftada 5-6 giin, yiizde 17.3’1i haftada 3-4
giin ve yiizde 29.3’1 haftada 1-2 giin televizyon karsisina gectigini dile getirmistir.
Katilimcilarin ylizde 17.3°1 ise hi¢ televizyon izlemedigi seklinde goriis belirtmistir.
Gazete okuma agisindan, katilimcilarin haftada 1-2 giin izleme kategorisinde agirlikli
olarak (yiizde 30.0) yer aldiklar1 dikkati ¢ekmektedir. Universite dgrencilerinin en az
kullandiklar1 Tiirk medyasi igerisinde radyolar ( X = 2.53) ilk sirada yer almaktadir.

Katilimeilarin cinsiyetine gore haftalik internet kullanma (t= 2.06; p< .05),
gazete okuma (t= 2.50; p< .05) ve radyo dinleme (t= -3.86; p< .001) siklig1 anlamli
farklilik gostermektedir. Katilimcilar arasinda erkekler, kadinlara kiyasla haftalik daha

sik internet kullanmakta ve gazete okumaktadir. Ote yandan kadinlar 2.73 aritmetik

60



Balc1 & Bor Global Media Journal TR Edition, 5 (10)
Spring 2015

ortalama degeriyle erkeklere (X = 2.49) nazaran haftalik daha sik radyo dinlemektedir
(bkz. Tablo 2).
Tablo 2. Cinsiyete Gore Haftalik Medya Kullanimindaki Farklilik

MEDYA Cinsiyet N X t-value df Sig.
internet Erkek 151 4.47 2.06 398 040
Kadin 249 422

Erkek 151 3.05

Televizyon Kadm 249 5 90 1.01 398 313
Erkek 151 2.95

Gazete Kadin 249 558 2.50 398 013

Radyo Erkek 151 220 386 398 000

Kadin 249 2.73

Katiimcilarin Giinliik Televizyon izleme Siiresi

Arastirmaya katilan tiniversite 6grencilerinin giinliik televizyon izleme siiresiyle
ilgili soruya verdikleri cevaplarin betimleyici istatistik sonuglar1 incelendiginde, en
diisiik 10 dakika, en yliksek 600 dakika televizyon karsisinda giinliik zaman gecirdikleri
dikkat cekmektedir. Buna gore, ankete katilanlarin ortalama giinliik televizyon izleme
stireleri 132.6 dakika olarak tespit edilirken; dagilimin standart sapmasinin 87.0 oldugu

ortaya ¢cikmaktadir.

Tablo 3. Giinliik Televizyon izleme Siiresinin Betimleyici Istatistikleri

N Min. Max. X SD

Ginliik TV izleme siiresi 355 10 dk. 600 dk. 132.6 87.0

Tablo 4’te de agikgca goriildiigii gibi; arastirmaya katilan iniversite
Ogrencilerinin cinsiyeti, glinliik televizyon izleme siiresi bakimindan anlaml farkliliga
neden olmamaktadir (t= -.734; p> .05). Hem erkekler (X = 128.1) hem de kadmlar (X =

135.2) giinliik televizyon izleme siiresi bakimindan birbirine yakin degerlere sahiptirler.

Tablo 4. Cinsiyete Gore Giinliik TV Izleme Siiresindeki Farklilik

Cinsiyet N X t-value df Sig.
siiresi Kadin 225 1352
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Katilmcilarin Televizyon Program Tiirii Tercihleri

Arastirmaya katilan {iniversite 6grencilerinin haftalik televizyon program tiirii
izleme sikligini belirlemek amaciyla 5°1i likert tipinde (1= Hi¢, 2= Haftada 1-2 Giin,
3= Haftada 3-4 Giin, 4= Haftada 5-6 Giin, 5= Her giin Diizenli) hazirlanan 11
maddelik bir o6lgekten yararlanilmistir. Olgegin giivenirliligini ortaya koymada
Cronbach’s Alpha katsayist .801 olarak hesaplanmistir.

Tablo 5. Katilimeilarin TV Program Tiirii izleme Sikliklarinin Betimleyici Istatistikleri

S2 SE S5 TE

o £2 £ &2 = xS

2 £5 25 E£3
Ana Haber Biilteni 280 175 188 240 118 326 1,25
Miizik/ Eglence 100 108 138 313 343 231 131
Yabanc Film 6.3 7.8 180 403 278 224 112
Yarisma Program 4.5 103 168 388 298 221 111
Yerli Dizi 6.8 6.3 133 445 293 216 112
Tartisma Programm 5.8 8.8 143 333 380 211 117
Yabanci Dizi 8.0 6.5 148 268 440 207 125
Kiiltiir/ Sanat Programm 2.5 7.0 16.3 425 318 206 0.99
Yerli Film 3.3 7.8 118 433 340 203 1.03
Spor Programm 8.3 7.5 103 248 493 200 1.28
Belgesel 2.5 7.8 108 383 408 193 1.02

Ankete katilan insanlara yoneltilen “asagidaki televizyon program tiirlerini ne
siklikla izlersiniz?” sorusuna verilen cevaplarin aritmetik ortalamasi goz Oniine
alindiginda; ana haber biiltenleri 3.26’lik aritmetik ortalama degeriyle katilimcilarin en
cok takip ettikleri televizyon program tiiriidiir. Ardindan ise 2.31 ile miizik/ eglence
programlari, 2.44 oraniyla yabanci film ve 2.21 ile yarisma programlar: siralanmaktadir.
Bunun yaninda son siralarda 1.93 aritmetik ortalama degeriyle belgeseller ve 2.00 ile
spor programlar1 yer almaktadir (bkz. Tablo 5).

Tablo 6’da da goriildiigii gibi anket sorularina cevap veren {iniversite
Ogrencilerinin cinsiyetine gore, yerli dizi (t= -2.33; p<.05), yarisma programi (t= -2.39;
p<.05), spor programi (t= 5.13; p<.001), miizik/ eglence programi (t= -1.95; p< .05) ve
tartisma programi (t= 2.77; p< .0l) izleme sikliklar1 anlamli farklilik gostermektir.

Aragtirmaya katilanlar arasinda erkekler, kadinlara gbre tartisma programi ve spor
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programlarint haftalik daha sik takip etmektedirler. Kadinlar ise haftalik yerli dizi,

yarisma programi ve miizik/ eglence programi izleme agisindan erkeklere kiyasla daha

yiiksek oranlara sahiptirler.

Tablo 6. Katilimcilarin Cinsiyetine Gére TV Program Tiirii izleme Sikh@indaki Farklilik

Televizyon Program Tiirleri Cinsiyet N X t df Sig.
Ana Haber Biilteni E;lfﬁ]l: ;ié ggi -1.50 398 134
Belgesel Eﬁﬁ o i:gg 177 398 077
Yerli Film ek oL 190 05 398 202
Yabanci Film ngie"l: %ié g%g -1.09 398  .273
Yerli Dizi ek 151 299 233 398 020
Yabana Dizi Friek 1oL 19 421 398 226
Kiiltiir/ Sanat Programi ngie"l: %2; %23 -1.15 398 251
Yarisma Program ngie"l: %2; ggi -239 398  .017
Spor Programi Egiﬁll: %Zé i‘;’é 513 398  .000
Miizik/ Eglence Program E;Eeul; %Zé gig -1.95 398  .050
Tartisma Program ngie"l: %2; igé 277 398  .006

Siyasal Bilgilenmede Iletisim Arac ve Yontemlerinin Onem Diizeyi

Arastirmaya katilan {iniversite Ogrencilerinin siyasal bilgilenme agisindan

iletisim arag¢ ve yontemlerine verdikleri 6nemi belirlemek amaciyla 5°li likert tipinde

(1= Cok Onemsiz, 5= Cok Onemli) hazirlanan 8 maddelik bir dlgekten yararlanilmustir.

Olgegin giivenirliligini ortaya koymada Crombach’s Alpha katsayis1 .804 olarak

hesaplanmustir.

Siyasal bilgilenme acisindan takip edilen ve Onemsenen iletisim arag ve

yontemleri incelendiginde; aritmetik ortalama degerleri agisindan en ¢ok Onemsenen

iletisim araclar1 igerisinde; gazete, televizyon, internet ile aile ve yakin ¢evre ilk dort

sirada yer almaktadir. Radyo, adaylarin miting/ gezileri ve se¢im afigleri/ ilan ve

brosiirler insanlarin daha az ilgi gosterdikleri iletisim arag¢ ve yontemleri olarak dikkat

¢ekmektedir (bkz. Tablo 7).
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Tablo 7. Siyasal Bilgilenmede Iletisim Arag ve Yontemlerine Verilen Onemin Betimleyici

Istatistikleri
Iletisim Arac ve Yontemleri Min. Max. X SD
Gazete 1 5 3.59 1.14
Televizyon 1 5 3.54 1.22
Internet 1 5 3.43 1.09
Aile ve yakin cevre 1 5 3.38 1.27
Kamuoyu arastirmalari 1 5 3.11 1.35
Radyo 1 5 2.87 1.21
Adaylarin miting ve gezileri 1 5 2.78 1.33
Secim afisleri, ilan ve 1 5 2 48 1.99

brosiirler

Tablo 8. Cinsiyete Gére Siyasal Bilgilenmede fletisim Arag ve Yéntemlerine Verilen

Onemdeki Farkhilik

‘i{lggfi':ﬂ‘::iag ve Cinsiyet N X t-value df Sig.
Televizyon EE’Eﬁ‘E ;ié 222 -2.31 398 021
Gazete IE; oK ;Zé g:gg 118 398 237
Radyo Eﬁl‘j ;4513 ggg 355 398 .000
Aille ve Yakin Cevre I'ifﬁ]‘j ;i; géi 275 398 006
Miting ve Geziler I'ifﬁ]‘j ;i; g?; 101 398 313
Afis/ilan/ Brosiir Eg‘zen‘: %ié g:ig 220 398 826
Gewin G B w

Katilimcilarin cinsiyetine gore siyasal bilgilenmede televizyon yayinlart (t= -

2.31; p< .05), radyo (t= -3.55; p< .001) ve aile- yakin ¢evrenin goriislerine (t=-2.75; p<

.01) verdikleri 6nem anlamli farklilik gostermektir. Betimleyici istatistik sonuglari

incelendiginde kadinlar; erkeklere nazaran siyasal bilgilenme agisindan televizyon ve

radyo yayinlari ile aile ve yakin ¢evrenin goriislerine daha ¢ok 6nem atfetmektedirler.
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Siyasal Bilgilenmede Televizyon Yayinlarina Verilen Onemin Siyasal

Tutumlarla fliskisi

Arastirmaya katilanlarin siyasal tutumlar ile siyasal bilgilenmede televizyon
yayinlarina verdikleri énem karsilastirildiginda, insanlarin parti baghiligi, televizyon
yayinlarina verilen 6énem bakimindan anlamli bir farklilasmaya neden olmaktadir (F=
7.99; df= 4; p< .001). Tukey testi sonucunda, yiizde 5 anlam diizeyinde televizyon
yayinlarina verilen ©6nem itibariyle gruplar arasinda anlamli farkliliklar oldugu
anlagilmaktadir. Cok giiclii parti bagliligina sahip insanlar; zayif ve ¢ok zayif parti
baglilig1 tasiyan kisilere nazaran siyasal bilgilenmede televizyon yayinlarini daha ¢ok
onemsemektedirler. Ayrica katilimcilarin parti baghiligi arttikca, siyasal bilgilenmede
televizyon yayinlarina verilen 6nemde de bir artis yasanmaktadir (bkz. Tablo 9).

Tablo 9. Parti Baghiligina Gére Siyasal Bilgilenmede Televizyona Verilen Onemdeki
Farklilik

Parti Baghlk X F df  Sig.
Diizeyi
Siyasal Cok Zayif 48 1.85
Bilgilenmede o Zé}})’l.f 18079 gié
s . rta Duzey . 7.99 4 000
TOV ye Verilen Giiclii 88 e
nem Cok Giglii 68  2.83

Katilimcilarin oy verme karar zamani ise, televizyon yayinlarina verilen énem
acisindan anlamli farkliliga neden olmamaktadir (F= 1.31; df= 4; p> .05). Tukey testi
sonuglari itibariyla, oy verme karari bakimidan farkli kategoride yer alan iiniversite
ogrencileri, siyasal bilgilenmede televizyon yaymnlarina verdikleri 6nem bakimindan
birbirine yakin degerlere sahiptirler (bkz. Tablo 10).

Tablo 10. Oy Verme Karar Zamanina Gore Siyasal Bilgilenmede Televizyona Verilen
Onemdeki Farklilik

Oy Verme Karar
Zamani

Se¢imin Cok Oncesinde 226  3.62

N X F  df Sig.

;i)(a_slal q Adaylar Belirlendiginde 130 3.40

TIVQ’“ erllme.le Secim Kampanyasi 18 372 131 4 .265
. v yeverten Ortasinda 14 371

Onem

Oylamaya Birkag¢ Giin 12 3.08
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Arastirmaya katilanlarin siyasal kimlikleri ile televizyon yayinlarina verilen

Oonem arasinda da anlamli bir iligki s6z konusudur (F= 3.94; df=4; p< .01).

Tablo 11. Siyasal Kimlige Gore Siyasal Bilgilenmede Televizyona Verilen Onemdeki
Farklilik

Siyasal Kimlik N X F df Sig.
Siyasal Radikal Sol 26 2.96
Bilgilenmede Merkez So! 28 3.35
TV’ye Verilen Mer}(ez Sag 113 3.80 3.94 4 .004
Onem Radl'kal‘ Sag 46 3.80
Higbiri 187 3.43

Tukey testi sonuglarina gore, radikal solda kendini konumlandiran katilimcilar;
merkez sag ve radikal sag siyasi egilime sahip tiniversite 6grencilerine nazaran siyasal
bilgilenmede televizyon yayinlarina daha az 6nem atfetmektedirler (bkz. Tablo 11).

Bir bagka noktada se¢im doneminde siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi
ile siyasal bilgilenmede televizyon yayinlarina verilen 6nem diizeyi arasindaki iliskinin
yoniinii ve gilcilinli belirlemek ic¢in yararlanilan korelasyon analizi sonuglari
incelendiginde, iki degisken arasinda pozitif yonde zayif anlaml iligski bulunmaktadir
(r=.198; p< .01). Buna gore katilimcilarin siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi
arttikca; siyasal bilgilenmede televizyon yayinlarina verilen 6nem diizeyinde de bir artig
yasanmaktadir (bkz. Tablo 12).

Tablo 12. Siyasal Kampanya ve Konulara Ilgi Diizeyi ile Siyasal Bilgilenmede
Televizyona Verilen Onem Arasindaki Iliski

Siyasal Kampanya ve Konulara lgi

Siyasal Bilgilenmede
TV’ye Verilen Onem

N 400
Not: **p< .01

198**

Katilimcilarin oy vermede etkili gordiikleri faktorlerle televizyon yayinlarina
verilen 6nem arasinda da anlaml bir iliski s6z konusudur (F= 4.69; df= 3; p< .01).
Tukey testi sonuglari agisindan; adaym se¢imi kazanma ihtimaline gore siyasal tercihi
sekillendirenler, adayin kendisini oy tercihinin olusmasinda etkili gbrenlere nazaran

siyasal bilgilenmede televizyon yayimlarini daha ¢ok 6nemli gormektedir. Yine adayin
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partisini oy vermede etkili gdrenler, adaym kendisini Onemseyenlere gore siyasal

bilgilenmede televizyon yayinlarina daha ¢ok 6nem atfetmektedirler (bkz. Tablo 13).

Tablo 13. Oy Vermede Etkili Faktorlere Gore Siyasal Bilgilenmede Televizyona Verilen
Onemdeki Farklilik

Oy Vermede Etkili

N X F df Sig.

Faktorler
Siyasal Adayin Kendisi 135 3.36
Bilgilenmede Adayn Partisi 219  3.75
TV’ye Verilen Se¢im Kazanma 10 440 09 3 003
Onem Ihtimali 36 361

Sonug¢ ve Tartisma

Siyasal bilgilenme siirecinde televizyonun oynadigi 6nemli rol, artik herkes
tarafindan kabul edilen bir goriis konumundadir. Bu goriisii test etmek amaciyla bir saha
arastirmasi gergeklestirilmistir. Arastirma bulgularina gore iiniversite O0grencilerinin
haftalik en sik kullandiklari kitle iletisim araci internet olurken; televizyon ikinci sirada
yer almaktadir. Katilimcilarin giinliikk 132,6 dakika televizyon izledikleri; en ¢ok ana
haber biilteni, miizik-eglence programlari, yabanci film, yarisma programi ve yerli
dizileri takip ettikleri bu arastirma ile ortaya konmustur. Siyasal tutumlar agisindan
katilimcilarin orta diizeyde parti bagliligina sahip oldugu; benzer sekilde siyasal
kampanya ve konularla orta diizeyde ilgilendikleri tespit edilmistir. Arastirma sorularina
cevap verenlerin yaridan fazlasi siyasal kararlarimi se¢imin ¢ok Oncesinde
sekillendirirken; yine katilimeilarin biiyiik bir boliimii oy vermede etkili faktor olarak
adayin partisini gormektedirler.

Arastirma sorularma cevap veren iiniversite 0grencilerinin siyasal bilgilenme
bakimindan en c¢ok 6nem verdikleri iletisim ara¢ ve ydntemleri igerisinde gazete,
televizyon ve internet ilk ii¢ sirada yer almaktadir. Radyo, miting ve geziler ile se¢cim
afisi, ilan ve broslirler siyasal bilgilenmede daha az yararlanilan iletisim ydntemleri
olarak dikkat c¢ekmektedir. Cinsiyet ac¢isindan kadinlar, erkeklere goére siyasal
bilgilenmek i¢in televizyondan daha ¢ok yararlanmaktadirlar.

Universite &grencilerinin katilimiyla gergeklestirilen bu arastirma sonucunda
siyasal tutumlarla bilgilenmede televizyona verilen énem arasindaki iligki de ortaya

konmustur. Ornegin; parti baglilig: giiglii olanlar, parti baglilig1 zayif kimselere nazaran
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siyasal bilgilenmek ic¢in daha fazla televizyon karsisina gegmektedirler. Yine
katilimeilarin parti bagliligr arttikca, siyasal bilgilenmede televizyon yayinlarina verilen
onemde de bir artis yasanmaktadir. Oy verme karar zamani agisindan farkli kategoride
yer alan katilimcilar, siyasal bilgilenmede televizyona verdikleri énem bakimindan
birbirine yakin degerlere sahiptirler.

Bir baska agidan siyasal kimlik olarak kendilerini merkez sag ve radikal sagda
konumlandiran tiniversite 0grencileri, radikal sol egilime sahip kisilere gore siyasal
bilgilenmede televizyonu daha ¢ok 6nemsemekte ve bu amagla televizyon karsisina
gecmektedirler. Adayin se¢imi kazanma ihtimaline gore siyasal tercihlerini
sekillendirenler, adayin kendisini oy verme davranisinin olugsmasinda etkili gorenlere
nazaran siyasal bilgilenmede televizyon yayinlarina daha ¢ok 6nem atfetmektedirler.
Yine insanlarin 6zellikle se¢im donemlerinde siyasal kampanya ve konulara ilgi diizeyi
arttik¢a, siyasal bilgilenmede televizyon yayinlarina verilen 6nem diizeyinde de bir artig
kendini gostermektedir.

Sonu¢ olarak bu arastirma iniversite Ogrencilerinin siyasal bilgilenmede
televizyona verdikleri 6nemi tespit etmeye yonelik az sayidaki arastirmadan birini
olusturmaktadir. Dolayisiyla bu arastirma; bir kitle iletisim araci olarak televizyon ve
Konya ile sinirhdir. Siiphesiz bu konuda iilkenin farkli bolgelerinde, toplumun farkl
kesimlerinden katilimcilarin yer alacagi yeni calismalara ihtiya¢ bulunmaktadir.
Boylelikle iilkemizin farkli bolgelerinde sosyo-ekonomik statii acisindan farklilik
gosteren insanlarin, siyasal bilgilenmede televizyon yayinlarina verdikleri 6nemdeki
farkliliklar daha iyi ortaya konabilecek ve karsilastirmalar yapilabilecektir. Yine
gelecekteki ¢alismalarda gazete, radyo, internet ve sosyal medya gibi diger kitle iletisim
araglarinin siyasal bilgilenmede oynadigi rol ve 6nem ile s6z konusu iletigim araglarina
verilen Onemin siyasal tutumlarla iligkisi arastirilabilir. Bu aragtirmanin verileri yiiz
yiize goriismeye dayali anket yoluyla elde edilmistir. Sonraki arastirmalar, veri
toplamada online anket gibi farkli teknikleri benimseyebilirler. Katilimcilar anketi
doldurduklarinda otomatik veri girisi yapilacak; boylelikle de s6z konusu islemler icin

zamandan tasarruf saglanabilecektir.
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