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OZET

Cocuklarin medya araglari ile olduk¢a erken donemde tanismalart ve onlarla ¢ok yakin iligki i¢inde
olmalari, medyanin ¢ocuklar iizerindeki etkisinin artmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Bu nedenle
cocuklarin medya ile etkilesimi uzun vadede arastirilmasi gereken ciddi bir konudur. Bu ¢aligmada
aktif birer medya tiiketicisi olan cocuklarin medyaya iliskin algilarmmi 6lgmek ve medya-gocuk
etkilesimini ¢ocuklarin kendilerini ifade etme araci olan resimler lizerinden ortaya koymak
amacglanmistir. Boylece ¢ocuklarin hangi medya araglarina daha kolay ulastigi, medya igeriklerini
analiz etme ve degerlendirme noktasinda hangi diizeyde olduklar1 saptanmaya ¢aligilmistir.

Calismada Nevsehir ili kapsaminda ilkokul tgiinci simifta 6grenim goéren toplam 68 cocukla
goriisiilmiis ve ¢ocuklardan medyaya yonelik resim yapmalari istenmistir. Calisma i¢in veri olusturan
bu resimler icerik analizi yontemi ile ¢oziimlenmistir. Bu dogrultuda ¢ocuklarin biiyiik bir boliimiiniin
medyanin kapsamina dair belirli bir bilgi diizeyine sahip oldugu bulgulanmistir. Bu durum medya
okuryazarligi acisindan degerlendirildiginde Oncelikle yazili, gorsel ve isitsel medya araglarinin
cocuklar tarafindan kolay ulasilabilir oldugunu gostermektedir. Bunun yaninda ¢ocuklarin énemli bir
boliimiiniin medya okuryazarh@min ikinci asamasi olan analiz etme becerisine de sahip oldugu
gozlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk, medya, medya okuryazarligi, resim, igerik analizi

An Analysis of Children’s Media Perception Through Drawings

Abstract

The fact that children meet mass media at a rather early age and get in close contact with them plays a
significant part in the rise of the effect of media on children. Therefore, children’s interaction with
media is a serious topic that needs to be investigated in the long term. This study, aims to measure the
perceptions of children, who are active media consumers, concerning media and reveal the media-
children interaction through pictures, which are means for children to express themselves. In this way,
an attempt was made to determine which mass media children had easy access to and what level they
were in the analysis and evaluation of media content.

Within the scope of the study, a total of 68 children attending primary education third grade in the
province of Nevsehir were interviewed and they were asked to draw pictures concerning media. These
pictures, which formed the data for the study, were analyzed using the content analysis. Accordingly,
it was found that a large portion of the children had a certain level of information regarding the content
of media. When this situation is assessed in terms of media literacy, it is seen that print, visual and
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audio media are easily accessible by children. In addition, a significant portion of the children also had
the ability to analyze, which is the second stage of media literacy.

Keywords: Children, media, media literacy, picture, content analysis

Giris

Medya araclarinin hayatimizdaki etkisinin hizla arttigi, bunun bir uzantisi olarak da
yogun sekilde enformasyon bombardimanina tutuldugumuz bir ¢agdayiz. Elbette bu durum
sadece yetigkinler icin degil cocuklar i¢in de gecerlidir. Cocuklarin medya araglart ile
tanigmalarinin anne karnina dek uzandigi disiliniildiigiinde medyanin g¢ocuklar tlizerindeki
hegemonik etkisi kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir. Henliz dogmadan annelerinin cep
telefonundan ninni dinlemeye baslayan c¢ocuklar, diinyaya gdzlerini agmalari ile birlikte cep
telefonlar ile yakinlik derecelerini arttirarak onunla oynamakta ve uykuya dalmaktadirlar.
Reklamlar izleyerek sorunsuz bir sekilde mamalarint yiyen, agladiklarinda televizyondaki
eglenceli goriintiiler ile sakinlestirilen, ilk karalamalarini tablet {izerinde yapan ve ¢izgi film
kanallarina emanet edilen ¢ocuklar, ilerleyen yaslarda da basta televizyon olmak tizere medya
araglar1 ile olan baglarim1 giderek giiclendirme egilimi gostermektedirler. Bu da ¢ocuk ve
medya arasindaki iliskinin irdelenmesini gerekli hale getirmektedir. {lgili literatiir
tarandiginda bu konuya iliskin ¢ok sayida arastirma karsimiza ¢ikmaktadir. Fakat bu
arastirmalarin 6nemli bir kismi ‘medyanin ¢ocuklara ne yaptig1’ sorusu ile hareket ederek
medyanin ¢ocuk iizerindeki olumlu ya da olumsuz etkilerini ortaya koymaktadir. Stiphesiz
medyanin ¢ocuklar1 ne sekilde etkiledigi 6nemli bir arastirma konusudur. Ancak ‘cocuklarin
medya ile ne yaptig1’ da iizerinde durulmasi ve irdelenmesi gereken bir diger 6nemli konu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu c¢alismanin ana sorunsalini c¢ocuklarin nasil bir medya algisina sahip oldugu
olusturmaktadir. Bu anlamda caligmada, c¢ocuklarin medya denilince akillarma gelen
temsillerin, onlarin medya ile ne yaptigi noktasinda onemli ipuglar1 verecegi goriisiinden
hareket edilmistir.

Medya Kavramina Genel Bir Bakis

Bilgilendirme, egitme, tanitma ve eglendirme gibi islevlere sahip olan yazili, gorsel ve
isitsel araglarin tiimii medya olarak adlandirilmaktadir. Hayatin vazgecilmez bir parcasi haline
gelen medya, her yastan birey i¢in 6nemli bir iletisim ortam1 saglamaktadir.

Bilindigi gibi medya araglar1 sayesinde herhangi bir ileti oldukga kisa bir siirede genis

kitlelere ulagsmaktadir. Bu nedenle insanlar, bilgilenmek es deyisle enformasyon saglamak

272



Simsek Isliyen & Isliyen Global Media Journal TR Edition, 5 (10)
Spring 2015

icin medyadan en {iist diizeyde faydalanmaktadirlar (llgaz Biiyiikbaykal, 2005, s.71). Bazi
arastirmacilara gore medya, toplumdaki bireylerin egitim ile ilgili esitsizliklerden, sosyal ve
ekonomik farkliliklardan dogan bilgi eksikliklerini/agiklarin1 gidermede son derece etkindir
(Arslan, 2004: 4). Meyrowitz, medyanin farkli sosyal durumlar1 ortak bir alanda topladigini
ifade ederken benzer bir noktaya dikkat ¢ekmektedir. Meyrowitz’e gore (Akt: Laughey, 2010,
s.33-34), okuryazarlik gerektirmeyen radyo ve televizyon gibi medya araglari, sosyal
mekanlarin sinirlarimi gegirgen kilmaktadir. Bu da farkli sosyal mekanlarin bireylerini, ayni
medya aracinin tiiketicisi konumuna getirmektedir. Bu baglamda elektronik medya sosyo-
ekonomik, etnik ve diger farkliliklar1 mutlak bir sekilde ortadan kaldirmaktadir. Fakat bu
araglarin tiim gecirgenligine ve bireyleri esitleyici imkanlarina ragmen yazili medya araglari
icin bunu soéylemek ¢ok miimkiin degildir. Ciinkii yazili medya, her seyden 6nce okuryazar
olmay1 gerekli kilmaktadir. Dolayisiyla yazili medya, elektronik medyanin aksine insanlari
kiiltiirel agidan belli bir siizgecten gegirmektedir. Ancak belirtmek gerekir ki elektronik ve
yazili medya arasindaki bu ayrim, medyanin birlestirici giliciinii ve insanlarin gilinlik
yasamlari tizerindeki etkisini elbette ortadan kaldirmamaktadir.

Goriildigii gibi  Meyrowitz, medya araclarin1  gegirgenlik durumlarina gore
ayristirmigtir.  Medya araglarina iliskin iletisim literatiiriinde yer alan bir bagka ayrim ise
McLuhan tarafindan ortaya konmustur. McLuhan (1994, s.22-32) medyay1 ‘sicak’ (hot) ve
‘soguk’ (cold) olarak iki sekilde ele almaktadir. Medya araclarinin sicak ve soguk olarak
kategorilendirilmesindeki belirleyici etken, aracin temel duyulardan kagma hitap ettigidir.
Eger soz konusu ara¢ tek bir duyu araciligl ile algilanmaya yonelik ise sicak olarak
degerlendirilmektedir. Birden fazla duyuya hitap eden araglar ise soguk medya araglar1 olarak
nitelendirilmektedir. Bu durumda radyo sicak; televizyon ise soguk bir medya araci olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Sicak medya enformasyon agisindan zengindir ve alic1 kitleden alt
diizeyde bir duyusal katilim gerektirmektedir. Ote yandan soguk medya daha az enformasyon
saglamakta; bu nedenle birden fazla duyusal katilim1 ve eksik noktalarin alici kitle tarafindan
tamamlanmasini gerekli kilmaktadir. Erdogan ve Alemdar’a gore (2010, s.153) gore ise ister
soguk ister sicak olsun, her tiir aragta bireyler kendince bazi eklemeler yapmakta ve duyusal
katilmay1 igerigin baglamina gore gergeklestirmektedirler.

Genel kaniya gore, bir sosyalizasyon ajani olan medya, Sosyo-kiiltiirel pratiklerin
bireylere aktarilmasinda ve yaygimlik kazanmasinda aktif bir rol iistlenmektedir. Bu anlamda
medya bireylerin kanaatleri, tutumlari, duygu ve davranislar1 tizerinde belirli bir etki giiciine
sahiptir (Arslan, 2004, s.4). Iste bu noktada yeni bir ayrim giindeme gelmektedir. Bu ayrim

medyanin bireyler {izerindeki etki diizeyine iligkindir.
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Medya araglarinin bireyler iizerindeki etkileri her zaman merak konusu olmus ve bu
dogrultuda bir¢ok teori gelistirilmistir. Fakat medyanin etkilerini ortaya koymak adina farkli
donemlerde gelistirilen bu teoriler ortak bir paydada bulusamamastir.

Medya araglarinin siirli sekilde insanlarin hayatinda yer edinmeye basladig ilk
dénemlerde teorisyenler, medyanin Kitlelerin diistincelerini ve inanglarin1 degistirebilecek bir
giice sahip oldugunu savunmuslardir. ‘Gii¢lii Etkiler Donemi’ olarak adlandirilan bu dénemde
alict kitlenin son derece pasif oldugu ve medya tarafindan gonderilen iletileri oldugu gibi
alimladig1 goriisii hakim olmustur. Adeta insanlarin deri altina siringa ile enjekte edilen bir
ilag gibi medyanin da iletileri bireylerin zihnine enjekte ettigi savi bu dénemde oldukga ilgi
gormiistiir. Giiglii etkilere yonelik yiiriitillen calismalarin ardindan 1940’11 yillarda medyanin
kitleler tizerinde biiyiik etkilere sahip oldugu goriisii terk edilerek ‘Swnirli Etkiler Donemi’
olarak adlandirilan doneme gegilmistir. Bu donemde gelistirilen teoriler, kitlelerin karar
verme siirecinde ve kanaatlerinin olusumunda bireysel iligskilerin medya araglarina gore daha
etkili oldugu goriisiinii ortaya koymustur.? 1960’l1 yillarda ise medyamn kitleler iizerinde
sinirlt bir etkiye sahip oldugu anlayisi, yerini yeniden medyanin giiglii bir etkiye sahip oldugu
yaklagimina birakmistir. 1970°li yillarda, medya araglarmin etkilerine yonelik ileri siiriilen
teoriler?, medyanin fikir, tutum ve davraniglar lizerinde uzun vadeli etkilere sebep oldugu
yoniindeki goriisiin agirhik kazanmasini saglamistir (Yaylagil, 2010, s.49; McQuail ve
Windahl 1997, s.20).

Gilinlimiize gelindiginde ise medyanin etkilerine doniik net bir fikir yiirlitmek miimkiin
gozilkmemektedir. Cilinkii bu donemde bireyler higbir zaman olmadig1 kadar medyanin
kusaticiligr altindadir. Bu nedenle medyanin etkilerine son derece agik hale gelmektedirler.
Fakat diger yandan bireyler her tiirlii medya aracina ulagsma ve bir kanaldan aldiklar iletileri
bagka bir kanaldan teyit etme ya da baska iletilerle karsilastirma imkanina da sahiptirler.
Dolayisiyla iginde bulundugumuz dénemde kisi medya tarafindan gonderilen iletileri, Hall’{in
(2003) kuramindan hareketle baskin-hegemonik; miizakereli ya da muhalif sekilde
okuyabilme olanagr bulmakta; medyadan ne sekilde etkilenecegini  kendisi
belirleyebilmektedir diyebiliriz. Ama sunu ifade etmek gerekir ki kisi, diledigi mesaji kabul
etme, diledigi mesaji sorgulama ya da reddetme sansina belirli bir yas ya da egitim

diizeyinden sonra sahip olmaktadir. Dolayisiyla medyanin cocuklar1 etkisi altina almasi,

! Harold D. Laswell’in, Walter Lipman’in “Kamuoyu” (Public Opinion) isimli kitabindan etkilenerek gelistirdigi
‘hipodermik igne modeli’ bu dénemin kuramcilarinin medyaya ve alici kitleye bakisini ortaya koymasi agisindan
onemlidir.

? Bu dénemde Lazarsfeld ve arkadaslar tarafindan gelistirilen ‘Tki Asamali Akis Kurami’ medyamin etkisini
sinirlayan bir 6zellige sahip olmasi agisindan dikkate degerdir.

* ‘Giindem belirleme’, ‘Suskunluk sarmalr’ vb.
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yetiskinlere gore ¢cok daha kolaydir. Bu nedenle ¢cocuk ve medya arasindaki iliski diizeyinin
sorgulanmasi ve lizerinde diisiiniilmesi gerekmektedir.
Cocuk ve Medya

Hizla gelisen teknoloji olanaklar1 sayesinde medya araglari ile i¢ ice bir hayat
sirmekteyiz. Bu da giinliik yasamimizda her an bir medya iletisi ile karsilasacagimiz
anlamina gelmektedir. Biitlinciil olarak ele alindiginda bu iletilerin 6nemli bir boliimii en etkin
ve en yaygm kiiltir tiretme aract olan televizyon araciligi ile edinilmektedir (llgaz
Biiyiikbaykal, 2005, s.74). Bu anlamda televizyon bireylerin hayatinda onemli bir yer
tutmaktadir.

Ozellikle altin1 ¢izmek gerekir ki televizyon, yalnizca yetiskinler icin degil ¢ocuklar
icin de oncelikli konumdadir. Bilindigi {izere televizyon ¢ok kiigiik yaslarindan itibaren
cocuklarin hayatina girmektedir. Bu yaniyla diger medya araglarindan ayrilmaktadir. Nitekim
heniiz yiirliyemeyecek ya da konusamayacak kadar kiigiik yastaki ¢ocuklar bile televizyon
yayinlarina birtakim tepkiler vermektedirler. Dolayisiyla ¢ocuklarin televizyon ile iligkisi
hayatlarinin ilk dénemine yani bebekliklerine dek uzanmaktadir. Ilerleyen siiregte ise bu iliski
giiclenerek devam etmektedir. 3 yasina gelinceye kadar televizyon izlemeyi aligkanlik haline
getiren c¢ocuklar, 4 yasindan itibaren izledikleri igerikleri anlamlandirmaya baglamakta; 7
yasindan sonra ise anlamlandirma asamasi ciddi Olgiide gelisme gostermektedir. Bilissel
olgunluga erigilen 12 yas ve sonrast donemde ise muhakeme becerilerinin de gelismesiyle
birlikte cocuklar izledikleri iceriklerdeki dogru ve yanlis1 ayirt etmeye baslamaktadirlar
(Potter’den Akt: Kutoglu, 2011, 5.102-104).

Cocuklar erken ¢ocukluk doneminin (3-6 yas) sonlarina dogru televizyon disindaki
medya araglarina da yonelmektedirler. Bu araglarin basinda ise bilgisayar gelmektedir.
Cocuklarin arttk oyun oynama pratiklerini sokakta degil de bilgisayarda kazandigi
diisiiniildiigiinde bilgisayarlarin ¢ocuklar i¢in neden bu denli énemli oldugu kendiliginden
ortaya ¢ikmaktadir. Okuryazar diizeyindeki c¢ocuklar ise kitap okumak igin bile
bilgisayarlarini tercih etmektedirler (Ertirk, 2011, s.63). Bu durum bir medya araci olan
kitabin baska bir medya araci ile ikamesini ortaya koymasi agisindan dnemli bir 6rnek olarak
goriilebilir.

Ote yandan televizyon ve bilgisayar, ¢ocuklarin hayatinda ikamesiz olarak yer
almaktadir. Bu da cocugun diinyay1r ekranlar ile sinirlandirarak algilamasi sonucunu
dogurmaktadir. Bu anlamda televizyon ve bilgisayar basta olmak iizere ¢ocuklarin etkilesim
icinde oldugu medya araglar1 onlarin kognitif ve psiko-sosyal gelisimlerini biiylik 6l¢iide

etkilemektedir. Yapilan bircok arastirma televizyon ya da bilgisayar ile fazla zaman
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gecirmenin, gelisim siirecinde c¢ocuklar1 olumsuz sekilde etkiledigini ortaya koymaktadir.
Televizyonun etkilerine yonelik gerceklestirilen arastirmalara gore, televizyona bagimli hale
gelen cocuklarda uyku ve konusma bozuklugu, kurgu ile gercegin ayirtina varamama, kaygi
diizeyinin ylikselmesi, agresif davramislar gosterme egilimi, baskalarimin acisina karsi
duyarsizlasma, konsantrasyon giicliigii gibi negatif durumlar gézlenmektedir (Camlibel Irkin,
2012, s.41; Lemish ve Kolucki, 2013, s.18; Ertiirk, 2011, $.56). Bunun yaninda bazi
caligmalar ¢ok fazla televizyon izleyen cocuklarin ev disinda daha az vakit gecirdiklerini
dolayisiyla asosyal bir egilim i¢inde olduklarini ve arkadaslariyla daha az oynadiklarini ortaya
koymaktadir. Bazi c¢alismalarda ise fazla televizyon izleyen cocuklarin, az televizyon
izleyenlere gore okul basarilarinin daha diisiik oldugu saptanmigtir (Postman ve Powers, 1992,
s.118).

Zamaniin 6nemli bir boliimiinii bilgisayarda oyun oynayarak geciren ¢ocuklarda ise
dijital diinyanin dogasina bagli olarak karsisindakine herhangi bir karsilik verememe, iiziintii
ya da sevinci paylasamama, dokunamama, karsisindakiyle direkt konugamama gibi iletigim
sorunlar1 giindeme gelmektedir. Dijital diinyanin kusaticiligr altindaki ¢ocuk geleneksel oyun
pratiginden mahrum kalmakta; ¢evresine ve topluma ‘temastan’ yoksun bir sekilde
birakilmaktadir (Ugurlu, 2014, s.53-54). Bu da ¢ocuklari pasifize etmekte ve gelecegin
asosyal bireyleri i¢in gerekli olan zemini hazirlamaktadir. Bunlara ek olarak televizyon
seyretmenin, bilgisayar ve benzeri ortamlarda oyun oynamanin bir diger olumsuz etkisi de
cocuklari hayal giiciinden yoksun birakmasidir. Ciinkii bu tiir medya ortamlarinda hayaller de
kurgulanmuis; es deyisle paketlenmis olarak ¢ocuklara sunulmaktadir (Ertiirk, 2011, s.63). Bu
da ¢ocuklarin diisiinme kapasitelerini ciddi 6lgiide siirlandirmaktadir. Bu sekilde diisiince
yetisi siglasan ¢ocuklar gerek sozlii gerekse yazili olarak kendilerini yeterince ifade edememe
sorunu ile kars1 karsiya kalmaktadirlar.

Goriildiigii gibi medya araglar ile fazla etkilesim i¢inde olmanin olumsuzluklarina
yonelik ¢ok sayida bulgu s6z konusudur. Ote yandan literatiirde smirl sayida olmakla birlikte
medyanin ¢ocuklar tizerinde olumlu etkilerinin oldugunu 6ne siiren arastirmalar da mevcuttur.
Bu arastirmalarin biiyilik boliimii ¢ocuklarin en ¢ok etkilesimde bulundugu medya araci olmasi
sebebiyle televizyon lizerinde yogunlasmistir. Linebarger ve Walker (2005) ¢ocuklar iizerinde
gerceklestirdikleri ¢alismada ‘Arthur’, ‘Clifford’, ve ‘Dragon Tales’ gibi gii¢lii bir anlati
yapisina ve c¢ekici gorsellere sahip egitici programlarin dil liretimine katki sagladigini ve
cocuklarimn bu programlar araciligiyla yeni kelime ve kavramlar &grendiklerini
bulgulamiglardir. D.G. Singer ve J.L. Singer tarafindan okul 6ncesi cocuklar tizerinde

yuriitiilen bir arastirmada ise ‘Barney ve Arkadaglart’, ‘Susam Sokagi’ ve ‘Mister Rogers’
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Neighborhood’ gibi egitici programlarin ¢ocuklarin kognitif, sosyal ve dil gelisimlerine
olumlu etkide bulundugu saptanmustir (Camlibel irkin, 2012, s.42). Dolayisiyla ¢ocuklarin
gelisim siiregleri dikkate alinarak hazirlanan egitici programlar, ¢ocuklari olumlu sekilde
etkileyebilmektedir. Bu da medyanin ¢ocuk tizerinde olumlu ya da olumsuz etki birakmasinda
takip edilen igerigin belirleyici oldugunu ortaya koymaktadir.
Arastirmanin Amaci

Bu calisma Nevsehir merkezde yer alan Ozel Altinyildiz Koleji ve Giizelyurt Turgut
Akdevelioglu Ilkokulu 6grencileri iizerinde gerceklestirilmistir. Calismada ¢ocuklarin medya
algisin1 6lgmek amaglanmigtir. Bu nedenle gocuklara ‘medya nedir?’ sorusu yoneltilmis ve
resim araciligtyla bu soruyu cevaplamalari istenmistir. Calisma, 8-9 yas grubundaki ilkokul
ticlincli simif Ogrencisi 68 ¢ocuk lizerinde gerceklestirilmistir. Cocuk resminin geligim
asamalar1 arasinda ‘sematik dénem’ igerisinde yer alan bu yas grubu, ¢alisma icin 6zellikle
tercih edilmistir. Bu donemdeki cocuklar artik kendine 6zgii bir bakis acis1 kazanmaya
baslamiglardir. Bu baglamda ¢ocugun bir seyi nasil gordiigii; o seye verdigi duygusal anlam
ve o seye iliskin deneyimleri semanin olusumunu belirlemektedir. Cocuk, artik resimlerinde
yalnizca kendisi ile olan iligkilerini degil, baskalarinin birbiri ile olan mantiksal iliskilerini de
ele almaktadir (Yavuzer, 2013, s.55-62). Bu anlamda ¢alismada ¢ocuklarin medyaya yonelik
cizdikleri resimlerin medyaya iliskin deneyimleri ve medyaya yiikledikleri anlam ile
baglantili oldugu varsayimindan hareket edilmistir.

Arastirmanin Yontemi

Bu c¢alismada ¢ocuklarin medyaya iliskin algilari, ¢izdikleri resimler iizerinden analiz
edilmistir. Resim, psiko-pedagojik ac¢idan g¢ocugu tanitmaya yarayan bir Olgiit olmanin
yaninda, onun zekasi, kisiligi ve c¢evre ile olan iliskilerini de yansitan bir ifade aracidir
(Yavuzer, 2013, s.12). Dolayisiyla resim, g¢ocuklar ile iletisim kurmada onemli bir rol
istlenmektedir. Bu nedenle ¢alismada resim tekniginin ¢ocuklarin i¢ diinyalarim1 sozciiklere
kiyasla daha iyi yansitacagi diisiiniilmiistir.* Resimlerin ¢dziimlenmesi asamasinda icerik
analizi yontemi kullanilmistir.

Verilerin analizi siirecinde Dey’in (1993, s.31) 6ne siirdiigii yontem izlenmistir. Dey,
veri analiz siirecini ‘betimleme’, ‘smiflandirma’ ve ‘iliskilendirme’ olarak 3 asamada ecle

almaktadir. Calisma da bu dogrultuda yiiriitiilmiistiir. Oncelikle ¢ocuklarin ¢izdigi tiim

* Resim teknigi ¢ocuklarin i¢ diinyalarina iligkin 6nemli ipuglar1 vermesine ragmen, Tiirkiye’de ¢ocuklara doniik
gergeklestirilen iletisim ¢aligmalarinda bu teknik oldukga smirlt sekilde kullanilmaktadir. N. Rigel’in 1995 ve
1999 yillarinda yaptigir “Child in the News Network™” adli 2 aragtirma; T. Seker ve R. Sine’nin 2012 yilinda
yiriittiikleri “Cocuk Zihnindeki Haber Resmi” adli arastirma gocuklarin habere iliskin algilarini1 6lgmek igin
resim tekniginden yararlanan sinirh sayidaki ¢aligmalara 6rnek gosterilebilir.
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resimler bir araya getirilmis ve ayrintili olarak incelenmistir. Resimler, icerikleri dikkate
alinarak tasnif edilmistir. Cocuklarin yogunluklu olarak hangi konular {izerinde durduklari,
hangi medya araglarin1 ne siklikla ¢izdikleri, araglarin ne gibi igeriklere sahip olduklar1 not
edilmistir. Bu sekilde resimlerde gozlenen nesne ve olgularin gerekgeleri iizerinde ayrintili
olarak durulmustur. Analizin ikinci asamasinda veriler, kavramsal olarak kodlanmis ve
temalara ayrilmistir. Verilerin sistematik bir sekilde smiflandirilmasi ile analizin temel
basliklar1 belirlenmistir. Analizin son asamasinda ise temalar birbiri ile karsilastirilmig ve
iliskilendirilmis; elde edilen bulgular tanimlanmis ve anlamlandirilmaya ¢alisilmistir.
Arastirma Bulgulari ve Yorum

Cocuklarin medyaya iligskin algilarini 6lgmek ve medya kavraminin onlardaki
karsiligin1 anlamak amaci ile gergeklestirilen bu ¢alismada “medya nedir?” sorusuna resimler
araciligiyla cevap aranmustir. Resimlerde islenmesi istenen tema, ‘medya’ bashgi ile gok
genel bir sekilde belirlenmis olup arastirmaya katilan ¢ocuklar ne c¢izecekleri konusunda
yonlendirilmemistir. Cocuklar boya kalemi ya da kursun kalem kullanma noktasinda da
serbest birakilmis, kendilerini nasil rahat ifade edebiliyorlarsa o sekilde davranmalari
istenmistir.

68 cocugun katildig1 calismada medya ile alakali olarak 68 resim elde edilmistir.
Dolayisiyla ¢izilen resimlerin tiimii ¢ocuklar tarafindan bir sekilde medya ile
iliskilendirilmistir. Icerik analizine tabi tutulan resimler ‘medya aracina’ gore, ‘medya
iceriklerine’ gore ve ‘medyanin kullanim amacina’ gore olmak iizere 3 kategoride ele
alimmustir.

Resimlerin Medya Aracina Gore Degerlendirilmesi
Cocuklarin medyaya yonelik ¢izdikleri resimler, oOncelikli olarak ara¢ bazinda

degerlendirilmistir. Resimler, bu siniflamada 5 kategoriye ayrilmistir.

Resim 1.
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Cocuklarin 6nemli bir boliimii ayni resimde birden ¢ok medya aracina yer vermistir.
Yalnizca bir medya aracinin bulundugu resimler arasinda en ¢ok cizilen televizyon; en az

cizilenler ise gazete ve cep telefonu olmustur.

Tablo 1. Resimlerde yer alan medya araglarinin sayisal verileri

Medya Araci Sayi Yiizde (%)
Birden ¢ok (televizyon, 31 455
bilgisayar, gazete, kitap vs.)

Televizyon 22 32,3
Bilgisayar/Tablet 6 8,8
Radyo 6 8,8
Diger (gazete, cep telefonu) 3 44

Tablo 1°de goriildiigii gibi ¢ocuklarin yiizde 45,5’i medyanin genel tanimini
karsilayacak resimler ¢izerek yazili, isitsel ve gorsel araglara ayni resimde yer vermistir. Bu
da c¢ocuklarin medya kavramina kapsamli bir bi¢cimde yaklastiklarini gostermektedir.
Cocuklarmn yiizde 32,3’li medyay: televizyonla; yiizde 8,8’ bilgisayar ve tabletle; yine yiizde
8,8’1 radyoyla; yiizde 4,4’ ise gazete ve cep telefonu ile iligkilendirmis ve bu araglar
medyanin metonimik bir goriinlimii olarak tek basina resmetmistir. Bu oranlar ¢ocuklarin en
fazla zaman ge¢irdigi medya araglar1 hakkinda da onemli ipuglar1 vermektedir. Bu veriler
1s18inda denilebilir ki ¢ocuklarin en ¢ok kullandigi medya araclarinin basinda televizyon
gelmektedir. Yine s6z konusu verilere gore bu yas araligindaki (8-9) ¢ocuklar gazete ya da
dergi okumamaktadir. Cocuklarin énemli bir bdliimii, kitab1 ve cep telefonunu bir medya
araci olarak gérmemektedir.

Resimlerin Medya I¢ceriklerine Gore Degerlendirilmesi

Birden ¢ok medya aracini resmeden ¢ocuklarin biiyiik boliimiiniin medyaya yonelik
notr bir tutum takindiklart gozlenmistir. S6z konusu resimlerde medya araglari bigimsel
olarak resmedilmis fakat iceriklerine iliskin higbir sey ¢izilmemistir. Bu nedenle resimlerin
icerik olarak degerlendirilmesi siirecinde en fazla veri, sadece bir medya aracinin resmedildigi
cizimlerden elde edilmistir.

Medyanin televizyon ile temsil edildigi tiim resimlerde arag ile birlikte farkli igerikler
de yer almistir. Bu iceriklerin bazilar1 bizzat televizyon ekraninin i¢ine yerlestirilmis bazilari
ise salt televizyona ait bir igerik oldugunu belli eden gorsel ve sozel gostergelerle

desteklenmistir. Televizyon yayinlarina doniik yapilan resimlerin yiizde 72,7’si haber; yiizde
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18,2°si spor/magazin/yarisma programi; yiizde 9,1°’i ise dizi ve film igeriklerinden
olusmaktadir.

Resim 2.

Yiizdelik oranlarina bakildiginda ¢ocuklarin televizyon igeriklerine iliskin ¢izdikleri
resimlerin haberlerde yogunlastig1 dikkat ¢ekmektedir. Haberlerin igeriklerini ise genellikle
trafik kazas:, yaralama, gasp ve yangin gibi olumsuz olaylar olusturmaktadir. Bu da
cocuklarin olumsuz igerikteki televizyon haberlerinden oldukca etkilendiklerini ortaya
koymaktadir. Giiniimiizde televizyon haberlerinin bu denli ulasilir olmast ¢ocuklarin yetiskin
yasamindaki sirlara vakif olmasi sorununu da beraberinde getirmektedir. Oyle ki televizyon,
siddet egilimleri de dahil olmak iizere bir¢ok seyi oldugu gibi gozler Oniine sermekte ve
cocuklar da televizyon haberlerinin aciga vurdugu her seyi gormektedirler. Bu baglamda
televizyon, cocuklari binlerce olumsuz goriintiiniin edilgen alicis1 haline getirmektedir.
Izledikleri olumsuz goriintiiler ise ¢ocuklarin beynine islenmekte, zihinlerinde kalici izler
birakmaktadir. Birgok teorisyene gore bu, ¢ocuklarin gelisimi agisindan tehlikeli olarak
degerlendirilmesi gereken bir durumdur. Fakat bazi teorisyenler ise televizyon haberlerinin
cocuklar1 hayatin neye benzedigine iliskin bilgilendirmesi noktasinda gergek¢i bir rol
uistlendigini; bunun da ¢ocuklar1 hayata hazirladiginm1 savunmaktadir (Postman ve Powers,
1992, 5.119; Sanders, 2010, s.46).

Cocuklarin yiizde 18,1°1 televizyon igerigi olarak spor, magazin ve yarisma
programlarin1 resmetmistir. Bu dilimde yer alan bazi cocuklarin zaman gecirmek igin
televizyonda genellikle bu yaymlar: izlemeyi tercih ettikleri sdylenebilir. Bununla birlikte
bazi resimlerde bu programlarin elestirildigi de gozlenmistir. Bu yayinlara yonelik en belirgin
elestiriler ise eglence igeriklerinin yanina 6liim tehlikesi anlamini tagiyan kuru kafa imgeleri
cizilerek yapilmistir. Bu baglamda bazi ¢ocuklar ¢izdikleri resimler araciligi ile mesaj vermek

istemis ve eglence programlarinin olumsuzluklarina dikkat cekmistir.
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Cocuklarin ylizde 9’su ise televizyonu dizi ve filmlerle iliskilendirmistir. Bu igerikteki
bazi resimlerde akilli isaretlerin (+13 ve +3) ve birtakim siddet imlerinin (silah, ¢atigma vs.)
kullanildig1 gézlenmistir.

Gerek televizyon haberleri gerekse dizi ve filmlere yonelik yapilan resimlerdeki siddet
ogeleri dikkate alindiginda Sanders’in (2010, s.48), giinde ortalama 2 ild 4 saat arasi
televizyon izleyen bir ¢ocugun ilkokulu bitirdiginde 8 binden fazla cinayete tanik olmus
olacagi tespiti onem kazanmaktadir. Bu nedenle ¢ocuklar bilingli bir medya okuryazari olmak
icin yonlendirilmeli ve tesvik edilmelidir.

Medyanin sadece bilgisayar ile temsil edildigi resimlerin yaninda bilgisayarin diger
medya araglariyla (gazete ve kitapla) karsilastirildigt bazi resimlerde de aracin igerigine
iliskin veriler elde edilmistir. Resimlerinde bilgisayarin igerigini belirten g¢ocuklarin yiizde
62,51 bilgisayar1 aragtirma yapmak i¢in kullandiklarin1 gésteren gorsel ve yazili gostergelere
yer vermistir. Bu noktada bilgisayarin igeridi internet araciligi ile anlatilmaya calisilmistir.
Internet temasindan yola ¢ikan ¢ocuklarn yiizde 75°i ise bizzat arama motoru ‘google’l
resmetmistir.

Resimlerden toplanan verilerde ¢ocuklarin bilgisayar1 dolayisiyla da interneti genel
olarak arastirma amacli kullandiklar1 bulgulanmistir. Bu olumlu degerlendirilebilecek bir
durumdur. Fakat 6te yandan bu durum gocuklarin internetin bilingli kullanimina yonelik bir
beceri kazanmis olmalarini da gerekli kilmaktadir.

Gazete ve kitap gibi medya araglarina yer verilen resimlerde ise bu araglarin igerigine
iliskin herhangi bir bulgu elde edilememistir.

Resimlerin Medyanin Kullamim Amacina Gore Degerlendirilmesi

Iletisim literatiiriinde medyanm ¢ocuklar iizerindeki etkilerine iliskin bir uzlasma
saglanamamigsa da yapilan arastirmalarin ¢ogunun daha c¢ok olumsuz etkiler iizerinde
durdugunu sdylemek miimkiindiir. Sliphesiz medyanin etkileri onun kullanim amaci ile
paralellik gostermektedir. Bu noktada ¢alismada ele alinan resimler 6nemli ipuglar1 vermistir.

Aragtirma kapsaminda goriisiilen ¢ocuklarin yiizde 27’si resim temalarini1 medyanin
kullanim amacina gore belirlemistir. Bu dilimdeki resimlerin yiizde 42’sinde medyanin hem
olumlu hem de olumsuz yonlerine deginilmektedir. S6z konusu resimlerin televizyon,
bilgisayar ve tablet lizerinde yogunluk kazandig1 goriilmektedir. Medya araglarinin olumlu ve
olumsuz yonlerinin yer aldigi ¢izimlerde iki konu iizerinde durulmaktadir. Cocuklarin
cogunlugu medyanin en 6nemli 6zelliginin ‘bilgi vermek/haberdar etmek’ oldugu noktasinda
ayn1 gorlisii paylasmis ve bunu medyanin olumlu yonii olarak degerlendirmistir. Cocuklarin

geneline gére medyanin olumsuz yonleri ise bagimlilik yapmasi ve vakit kaybimna neden
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olmasidir. Medyanin her iki ozelligine dikkat cekmeye calisilan resimlerde, g¢ocuklar
goriislerini ¢izimlerle oldugu gibi cizimlerini destekleyecek yazilarla da ifade etmeye
caligsmislardir. Resimlerde yer alan gorsel ve sozel gostergelerden bazilari su sekildedir:

Resim 3.

it

C)
&) & =

& ! .

q

betmamins

Z
Mwwwhy-
soglar

Birinci ornekte resim sayfast medyanin olumlu ve olumsuz ydénleri olarak ikiye
ayrilmugtir. Ik boliimde medyanin olumlu 6zelliklerinden séz edilmektedir.
Televizyon izleyen bir ¢ocuk figiirii: “Bizden uzakta olan bilgileri 6grenmemizi saglar.”
Tablet kullanan bir ¢ocuk figlirii: “Zamanimizi iyi degerlendirmemizi saglar.”

Ikinci béliimde ise bu kez medyanin olumsuz yonleri ele alinmaktadir.
Televizyon izleyen ¢ocuk figiirii: “Stirekli televizyon izleyerek zaman kaybetmemizi saglar.”
Tablet kullanan ¢ocuk figiirii: “Bagimlilik yaparak zamanin verimsiz gegmesine neden olur.”

Resim 4.

Bir bagka 6rnek resimde odalarinda televizyon ve radyonun yer aldigi iki ¢ocugun
ellerinde bir kitap ile sandalyede oturdugu goriilmektedir. Cocuklardan biri medyanin iyi bir
sey oldugunu diisiinmekte ve bunun gerekcesini belirtmektedir. Diger ¢ocuk ise medyanin

kotii bir sey oldugunu ifade etmekte fakat gerekcesini agikca dile getirmemektedir.
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Birinci ¢ocugun goriisii: “Bence medya harika. Ciinkii diinyada olan seyleri bize haber
veriyor.”
Ikinci cocugun goriisii: “Bence medya cok kitii ama herkes medyayr duyuyor, gériiyor,
okuyor...”

Resim 5.

Yukarida yer alan ornekte medya, gazete ile temsil edilmektedir. Resimde gazete
bayiine giden iki ¢ocuk kendi aralarinda konugsmaktadir. Cocuklardan biri gazetenin iyi bir
medya aract oldugunu diistintirken digeri onunla ayn1 goriiste degildir. Fakat ikinci ¢gocugun
gazeteye iliskin olumsuz kanaatleri genel bir medya elestirisi olmaktan uzak olup; gazetenin
bicimsel 6zellikleri ile ilgilidir.

Birinci ¢gocugun goriisii: “Gazete ne kadar giizel. Bize bilgiler égretir. Ben 10 tane alacagim.”

Ikinci gocugun goriisii: “Bence gazete ¢ok kotii, kiiciik yazilari var.”

Resim 6.

Bu konuya iligkin son 6rnek resimde ise agik olan iki bilgisayar ekrani bulunmaktadir.

Her ikisinde de ‘google’ arama motorunun sayfast goriilmekte olup; birinde bir oyuna
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digerinde ise ‘Einsten’a iliskin arama yapildig1 resmedilmektedir. Resmin en altinda ise bir
not bulunmaktadir, “Tablet oyun oynamak i¢in yaratilmanmustir; bilgi 6grenmeye [6grenmek
icin] yaratilmig [tir].” Bu noktada tipki diger resimlerde oldugu gibi eger internet (televizyon
ya da diger medya araglari) arastirma yapmak i¢in kullaniliyor ise iyi; oyun oynamak (vakit
0ldiirmek) i¢in kullaniliyor ise kotii bir seydir seklindeki mesaji barindirarak medyanin her iki
ozelligine de vurgu yapilmaktadir.

Medyanin kullanim amacima gore ele alindigi resimlerin ylizde 37’sinde sadece
olumsuz etkilere deginildigi gézlenmistir. Bu resimler literatiirdeki bir¢ok arastirma sonucu
ile paralellik gostermektedir. Resimlerde 6zellikle televizyonun olumsuzluklarina
yogunlasildigi gozlenmistir. Televizyona iliskin ¢izilen resimlerde daha ¢ok televizyonun
kognitif beceriler iizerindeki yikici etkileri iizerinde durulmustur. Cocuklar televizyonun
‘beyin yikama araci oldugunu’, ‘insanlari hipnotize ettigini’, ‘vaktin verimli gegirilmesine
engel oldugunu’ anlatan resimler yapmislardir. Benzer sekilde bilgisayarin ya da tabletin de
zaman kaybina yol agtigina doniik ¢izimler yapilmistir. Bunlardan farkli olarak cep telefonu
ile medyanin temsil edildigi bir resimde ise telefonun radyasyon yaydigina dikkat c¢ekilerek,
aracin saglik agisindan olumsuz etkilerine deginilmistir. Televizyon, telefon ve bilgisayar gibi
birden fazla medya aracinin yer aldigi resimlerde ise genel olarak medya araglarinin
sosyallesmeyi engelledigini; ¢cocuklarin disarida oynamak yerine evlere kapandigini gosteren
resimler ¢izilmistir.

Medyanin olumlu 6zelliklerinin vurgulandig: resimlerin orani ise yiizde 21’dir. Bu
dilimde yer alan resimlerde medyanin bilgilendirme, haber verme ve aragtirma imkani
sunmasi gibi olumlu 6zellikleri 6ne ¢ikarilmistir.

Sonu¢

Gilinlimiizde medya araglar1 hayatimizin vazgegilmez bir pargast haline gelmistir. Bu
nedenle hem yetiskinler hem de ¢ocuklar medya igeriklerinin aktif birer tiiketicisidir. Elbette
yetigkinlerin ve ¢ocuklarin medyaya iliskin algilar1 ve ondan etkilenme diizeyleri farklilik
gostermektedir. Cocuklarin yetiskinlere oranla medya igeriklerini bilingsizce tiikettikleri goz
online alindiginda s6z konusu igeriklerin olumsuzluklari karsisinda onlarin ¢ok daha
savunmasiz olduklar1 da kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumda cocuklarin en ¢ok
kullandiklar1 medya araglar1 arasinda yer alan televizyon ve bilgisayar basta olmak iizere
medya araclarinin kullanimina iliskin bilinglendirilmeleri gerekmektedir. Bu anlamda medya
okuryazarliginin onemine dikkat c¢ekmek yerinde olacaktir. Medya okuryazarligi genel
itibariyle her tiirlii medya aracindaki mesajlara ulagma, bunlar1 analiz etme, degerlendirme ve

yeni mesajlar liretebilme yetenegine sahip olmaktir. Cocugun bu becerileri kazanmasindan
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once ise ¢ocuklarda var olan medya algisinin 6l¢iilmesi gerekir. Bu nedenle galismanin ¢ikis
noktasini ¢ocuklarin medya algis1 olusturmustur. Calismada ¢ocuklarin medya hakkinda ne
bildikleri ve ne diisiindiikleri resimler araciligi ile ortaya konmaya calisilmistir. Bu sekilde
cocuklar i¢in hangi medya araglarinin kolay ulasilir oldugu, o araglardaki igerikleri analiz
etme ve degerlendirme noktasinda hangi diizeyde olduklarini1 saptamak amaglanmaistir.

Nevsehir ili kapsaminda yapilan bu calisma, 68 cocuk iizerinde gerceklestirilmistir.
Icerik analizi yonteminin uygulandigi c¢alismada resimler, ‘medya aracina’, ‘medya
iceriklerine’ ve ‘medya araglarinin kullanim amacina’ gore olmak iizere 3 kategoride ele
alinmustir.

Resimler dncelikle medya araci bazinda siiflandirilmig ve bu sayede ¢ocuklar i¢in en
ulagilir olan medya araci1 ya da aracglar1 belirlenmeye ¢alisilmistir. Cocuklarin yiizde 45,5°1
yazili, isitsel ve gorsel medya araglarina ayni resimde yer vermistir. Bu da ¢ocuklarin yariya
yakininin genel anlamda medyanin kapsamina iligskin belirli bir bilgi diizeyine sahip oldugunu
gostermektedir. Cocuklarin yiizde 32,3’ii medyay1 televizyonla; yiizde 8,8’i bilgisayar ve
tabletle; ylizde 8,8’1 radyoyla; yiizde 4,4’ ise gazete ve cep telefonu ile anlatmaya ¢aligmistir.
Bu veriler, ¢cocuklar i¢in en kolay ulagilan medya aracinin televizyon oldugunu net bigimde
ortaya koymaktadir. Televizyonun ¢ocuklarin ¢ok kiiclik yaslarindan itibaren hayatlarina
girmesi sebebiyle bu sasirtici bir sonug degildir.

Calismanin ikinci kategorisini resimlerin medya igeriklerine goére degerlendirilmesi
olusturmustur. Bu siiregte en fazla veri, yalnizca bir medya aracinin yer aldigi ¢izimlerden
elde edilmistir. Bu kategoride de yine televizyonun diger medya araglarina gore oncelikli bir
konumda yer aldigi gézlenmistir. Televizyon yayinlarina yonelik ¢izilen resimlerin yiizde
72,7’s1 haber; yiizde 18,2’si spor/magazin/yarisma programi; yiizde 9,1°1 ise dizi ve film
iceriklerinden olusmaktadir. Bu veriler 1s18inda diyebiliriz ki, medya denilince ¢ocuklarin
biiyiik boliimiiniin aklina 6ncelikle televizyon; televizyon denildiginde ise haber gelmektedir.

Medya araglarinin igerik acisindan degerlendirildigi resimlerde televizyondan sonra en
cok bilgisayar iceriklerine rastlanmaktadir. Resimlerinde bilgisayara yer veren cocuklar,
bilgisayarin igerigini internet araciligt ile betimleme yoluna gitmislerdir. Bilgisayar
cizimlerinin medyay1 temsil ettigi ¢alismalarda bilgisayar iceriklerini ise yogunluklu olarak
‘google’ arama motoru aracilifi ile internet olusturmustur. Gazete, dergi ve Kitap gibi yazil
medya araclarinin yer aldigi resimlerde ise bu araglarin igerigine iliskin herhangi bir bulgu
elde edilememistir.

Calismanin son kategorisini ise medyanin kullanim amaglari olusturmustur. Elde

edilen veriler ¢gocuklarin medyanin islevselligi ve etkisi noktasinda oldukga bilgili olduklarini
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ortaya koymaktadir. Buna gore ¢ocuklarin yiizde 42’si medyanin alic1 kitle iizerinde hem
olumlu hem de olumsuz etkilerde bulunabileceginin farkindadir. Cocuklarin yiizde 37’si
medyanin olumsuz yonlerini 6ne ¢ikararak, medyaya yonelik elestirilerde bulunmaktadir.
Cocuklarin yiizde 21°i ise medyanin olumlu 6zellikleri tizerinde durarak medyanin bilingli bir
sekilde kullanilmasinin gerekliligine dikkat cekmektedir.

8-9 yas araligindaki ¢ocuklarin “medya nedir?” sorusuna yonelik yapmis olduklari
resimler bu yas grubunun medyaya iligkin bilgi sahibi oldugunu, medya igeriklerini kendine
gore anlamlandirdigini ve medya araglari kullanma noktasinda bilingli bir sekilde hareket
ettigini ortaya koymaktadir. Buna goére cocuklar medya araclarini cogunlukla bilgi toplamak
ve haber almak i¢in kullanmaktadirlar. Bunun yaninda bazi cocuklar vakit gegirme ve
eglenme gibi sebeplerle de medya igeriklerini tiiketmektedirler. Calismada elde edilen bir
diger onemli bulgu da medyanin olumlu ve olumsuz yonlerinin bilincinde olan ¢ocuklarin
rahatlikla medya elestirisi yapabilmeleridir. Bu anlamda ¢ocuklarin medya okuryazarliginin
ulasma ve analiz etme becerilerine sahip olduklar1 sdylenebilir. Cocuklarin medya
okuryazarligina iligkin herhangi bir egitim almadan bu tiir becerilere sahip olmalar1 oldukga
onemlidir. Bununla birlikte ilerleyen yillarda medya okuryazarligina yonelik egitim almalari
medya okumalarina iligkin becerilerinin gelisimini siirdlirmelerine katki saglayacaktir. Bu
sekilde daha fazla bilinglenerek medyanin bazi olumsuzluklarina kars1 kendilerini
koruyabilecekleri gibi dogru ve yanlis bilgiyi ayirt etme noktasinda da gerekli becerilere sahip
olabileceklerdir.

Bu calismanin medya okuryazarlifina iligkin yapilacak ileriki arastirmalar i¢in bir
basamak olacag diisiiniilmiistiir. ilerleyen siirecte resim teknigi kullanilarak ya da farkli odak
gruplar olusturularak ¢ocuklarin medya araglarina ve igeriklerine yonelik bilgi diizeyleri,
medyadan nasil etkilendikleri ya da medya araglarimi ne sekilde ve hangi siklikta

kullandiklarina iligskin kapsamli aragtirmalar yapilabilir.
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