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OZET

Cumbhuriyet’in kurulus yillari, gerceklestirilen devrimler ile pek ¢ok alanda degisim ve doniisiimiin
yasandigi bir donemdir. Bu degisim ve doniisiimii saglayan en 6nemli gelismelerden birisi Latin
alfabesine gecis, en bilinen ifadeyle Harf Devrimi’dir. 20 May1s 1928 tarih ve 1288 sayili “Beynelmilel
Erkamin (Rakamlarin) Kabulii Hakkinda Kanun” ile baglayan Latin alfabesi gecis siireci, 3 Kasim 1928
tarih ve 1353 sayili “Tiirk Harflerinin Kabul ve Tatbiki Hakkinda Kanun’ ile yasal olarak, 1 Aralik
1928 tarihinde Tirk basinin Latin harfleri yazi diizeniyle ¢ikmasinin mecburi hale gelmesi ve 1 Ocak
1929 tarihinden itibaren agamali olarak (1929 Haziran ay1 basina kadar siire verilmistir.) devlet
dairelerinde de kullaniminin zorunlu olmasiyla uygulama anlaminda da Tiirkiye Cumhuriyeti’nde Latin
alfabesine gegis tamamlanmistir. Latin alfabesinin kullanilmasi anlaminda yasanan bu koklii degisim,
bircok alani oldugu gibi reklamcilik alanini da ciddi anlamda etkilemistir. Bu c¢alismada, donemin
idaresi tarafindan kisa siire igerisinde hayata gegirilen bu devrimin, déonemin gazete reklamlarina olan
etkisi aragtirlmakta. Bu kapsamda Haziran 1928’den Aralik 1928’a kadar gecen dbénemin 6nemli
gazeteleri olan Cumhuriyet, ve Hakimiyet-i Milliye gazetelerinde yer alan reklamlar igerik analizi
yontemi kullanilarak ¢éziimlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Harf devrimi, Latin alfabesi, gazete, reklam

The Influence of the Transtition to Latin Alphabet Period on Newspaper Advertisement
ABSTRACT

With the breakthroughs experienced in many areas at the first years of the Turkish republic, it was a
period of change and transformation. One of the most important developments that provided these
change an transformation was the transition to the Latin alphabet, with the best known expression
Letter's Reform. The process of the transition to the Latin alphabet in the Turkish Republic started
legally first at the date of 20 May 1928 "the law of the acceptance of the numbers" then at the 3rd of
November 1928 with the number of 1353 "the law of the acceptance and the use of Turkish
alphabet" then the 1st of December 1928 the Turkish press was obligatory to use latin alphabet and it
was completed at the 1st of January 1929 the use of Latin alphabet has been obligatory progressively
(the given time was up to june 1929) in to public institutions. This drastic change of the use of the Latin
alphabet affected seriously many areas as well as the advertising field. In this study the efect of this
reform , which has been implemented by the administration in a short period of time, to the
advertisement on the newspapers of this period will be investigated. In this context, the advertisements
taken place in the major newsletters Cumhuriyet and Hakimiyet-i Milliye of the period between June
1928 and December 1928 are analysed content analysis.

Keywords: Letter's Reform, Latin alphabet, newspaper, advertisement.
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Giris

Cumbhuriyet’in kurulus yillari, pek ¢ok alanda degisim ve doniisiimiin yasandigi bir
donemdir. Bu donemde, geri kalmishigi gidermek, toplumu modernlestirmek ve “muasir
medeniyetler” seviyesine ¢ikmak iddiasiyla siyasal alandan toplumsal alana kadar ciddi
tartismalarin ve ¢abalarin sonucu olan bir¢ok devrim hayata gegirilmistir. Cumbhuriyet
yonetiminin radikalizmi ve devrimci niteligi uzun siiredir tartisma konusu olan alanlarda hizl
bir donilisiimiin saglanmasini kolaylastirmistir. 1924 yilinda saltanat ve hilafetin kaldirilmasi,
Tevhid-i Tedrisat Kanunu ile egitim ve 6gretimde birligin saglanmasi, 1925 yilinda tekke,
zaviye ve tiirbelerin kapatilmasi, tarikatlarin faaliyetlerinin yasaklanmasi, kilik-kiyafet
Uzerinde diizenlemeler yapilmasi, 1926 yilinda bir medeni kanunun mecliste yasalasarak kadin
ve erkegin esitliginin kabul edilmesi, 1928 yilinda devletin resmi dini ifadesinin anayasadan
cikarilmast bu devrimlerin en 6nemlileri olmustur. Gergeklestirilen tim bu devrimler, yeni
kurulan Cumbhuriyet’in yoniinii Batiya dondiigiiniin bir ifadesi olarak kabul edilmektedir.

Bernard Lewis’e gore (1998, s. 275) 5 Nisan 1928 tarihinde devletin dininin islam
oldugunu ifade eden maddenin anayasadan ¢ikarilmasi ile arttk modern ve laik bir devlet olan
Turkiye Cumhuriyeti’ni Doguya baglayan ve Batili uluslar toplulugundan ayri tutan gigli ve
evrensel sembol olarak sadece Arap alfabesi kalmisti. Bu sembol de 3 Kasim 1928 tarihinde
cikarilan 1353 numarali “Tiirk Harflerinin Kabul ve Tatbiki Hakkindaki Kanun” ile yerini Latin
harflerine birakmigtir. Bu haliyle harf degisikligi, ge¢cmisle tam anlamiyla baglar1 kesmenin
baslangi¢ noktasi, kiiltiirel alandaki kopusun, kirtlmanin Simgesi olmustur (Toprak, 2003, s.
68).

Cumhuriyet tarihi icerisinde bu derece 6nemli yer tutan ve ayrica sembolik bir anlam
da ifade eden Arap harflerinden Latin harflerine gecisin asama asama yansidigi en 6nemli yer
donemin gazeteleri olmustur. S6z konusu gazeteler, Arap harflerinden Latin harflerinin
kullanimina gecilmesinin adeta aynasi gibidir. Gazetelerde yer alan reklamlar ise modernlesme
stireci igerisinde olan yeni bir devletin ve gen¢ cumhuriyet’in yasadig: toplumsal degisimin ve
gergeklestirilen devrimin en net gdzlemlenebildigi alanlardan birisi durumundadir. Bu
baglamda, Arap harflerinden Latin harflerinin kullanimina gegis siirecinin donemin tartigmasiz
en 6nemli ve h&kim kitle iletisim araci olan gazetelerdeki reklamlari ne sekilde etkiledigi bu
caligmada ortaya konulmaya ¢alisilacaktir.

Cumbhuriyet Oncesi Alfabe Degisikligi Uzerinde Gergeklesen Tartismalar

Turk devletleri, Islamiyet oncesinde kendilerine ait bir alfabe sistemi/sistemleri

(Goktiirk-Orhon ve Uygur) kullanmislardir. Islamiyet’e gegis siireciyle birlikte Kur’an diline
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uyum saglamak i¢in Arap alfabesini kullanmaya baslamislar, bununla birlikte Tulrkce’yi de
yogun olarak kullanmakla birlikte Farscadan da faydalanmislardir.

Cumbhuriyet doneminde, Latin alfabesinin kabul edilmesi ile tamamen degisecek bu
durum, 6zellikle Tanzimat donemi ile birlikte, gerck devletin temsilcileri gerekse aydinlar
arasinda dnemli bir tartisma alani haline gelmistir. Bu tartigsmalarin ana ¢ikis noktasinin diisiin
gelisiminin kagiilmaz bir sonucu olarak ortaya c¢ikan ‘“anlagsma” veya “dil sorununa”
dayandigini ifade eden Berkes (2008, s. 254-255), bu sorunun devlet tabakasina giren kisilerin
agirlikli Arapga ve Farsga kullanmalari, temeli Tiirkge olmakla birlikte, i¢ine Tiirk dilinin koken
ve yap1 bakiminda bagli olmadig: dil ailelerinden yalniz sézciikler degil kurallar da sokuldugu
icin, konusma dili olarak degilse bile yaz1 dili olarak Tiirk dili konusan halk kitlelerinin dilinden
ucurumla ayrilan bir dil yapisinin (Osmanlica) ortaya ¢ikmasinda hayat buldugunu ifade eder.

19. yiizyila degin, Tiirk¢e’nin yabanci dillerin etkisinde kalmasina karsi gosterilen
tepkiler birer yakinma olmaktan oteye gecememistir (Ozdemir, 1969, s. 19-20). Ancak IlI.
Mahmut donemi ile birlikte baslayan ve zamanla her alana yayilan modernlesme hareketleri ile
“yakinma” asamasindan “eylem” asamasina gecilmistir. Iste tam bu noktada, dilde yasanan
sikintilar (Arap alfabesinin ve kurallarinin 6grenilmesinin zor olmasi, basiminda yasanan
zorluklar, edebiyat dilinin halktan kopuk olusu vb.) yliksek sesle dillendirilmeye baslanmustir.

Osmanli déneminde, 1862’de Arap alfabesinin okuryazarligin gelisimini engelleyen
ve cahilligin 6niinde engel oldugunu ve 1slah edilmesi gerektigi ilk ele alip tartisan kisi Osmanl
maarif nazirlarindan Miinif Efendi olmustur (Berkes, 2008, s. 264; Duman, 2000, s. 25). Yine
Tiirk tiyatrosunun onciilerinden Azerbaycan’in {inlii yazar1 Mirza Fethali Ahundzade 1863
yilinda Tanzimat doneminin Ust dlzey yoneticilerine bdyle bir Latin alfabesi taslagini da
sunmustur (Ortayli, 2010, s. 79). Ayn1 yillarda, edebiyatta batililasmanin ilk adimlarin1 atan
{inlii yazar Ibrahim Sinasi, gazeteyi halkin anlayacag: dili kullanacak bir arag olarak goren ilk
kisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Berkes, 2008, s. 261).

Gazetelerin yayin hayatina girmeleri ve sayilarinin artmasi Osmanli topraklarinda
diisiin hayatinin gelismesini saglamis bunun bir sonucu olarak da alfabe konusundaki farkli
goriislerin tartigtimasina énemli bir alan meydana getirmistir. Namik Kemal, Ibrahim Sinasi,
Ebuzziya Tevfik, Semsettin Sami, Ali Suavi, Ziya Gokalp, Hiiseyin Cahit Yal¢in, Celal Nuri
Ileri, Abdullah Cevdet, Kiligczade Hakk: gibi bircok aydin tarafindan alfabe ve dil sorunu
konusu tizerinde siiren tartigmalar, Arap alfabesinin degismemesi, Arap alfabesinin islah
edilmesi ve Arap alfabesi yerine Latin alfabesine gecilmesi olmak {izere ii¢ baslikta yaganmistir.
Her ne kadar, bu tartigmalar, Osmanli doneminde koklii bir reformun yapilmasini saglamasa da

Cumbhuriyet doneminde gerceklesecek reform i¢in 6nemli bir diisiin altyapisi olusturmuslardir.
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Osmanli Devleti’nde mesrutiyet doneminde Ittihat ve Terakki onciilerinden Enver
Pasa, Harbiye Nazir1 olunca ‘Miinfasil Harfler’ adimi verdigi bir sistem ile ordu icinde
yazigsmalar kolaylagsin diye basta, sonda, ortada farkli yazilan harfleri kaldiran, daha dogrusu
bitisik yazmay1 yasaklayan, Enveri yazi, Ordu Elifbasi, Hatt-1 Cedid gibi isimlerle anilan bir
yazi kullanma cabasina girismis olsa da bunda basarili olamamistir (Oklem, 1977, s. 331;
Tongul, 2004, s. 107; Ortayli, 2010, s. 79).

Yukarida kisaca aktarmaya calistigimiz bilgiler gostermektedir ki, alfabe sorununun
gecmisi 19. ylizyilin ortalarina kadar uzanmaktadir. Radikal anlamda bir harf degisikliginin
yapilmasina yonelik fikirler azinlikta kalmakla birlikte, dilde ciddi bir islahatin gerektigini
savunan azimsanmayacak bir kesimin varlig1 goriilmektedir. Bu kesime gore, Bat1 toplumlarini
yakalamada, egitimde ilerlemede, halkin gelisimini saglamada, okuryazarligin arttirilmasinda
alfabede yapilacak 1slahatin olumlu yonde etkisi olacaktir. Buna karsilik, kars1 goriise sahip
olanlar ise alfabede 1slahat yapilmasindan ziyade egitim iceriginde ve yonteminde degisime
gidilmesinin yeterli olacag1 goriisiindedirler. Bu goriislerini temellendirirken temel dayanak
noktalar1 ise Kur’an dili olan Arapc¢a’nin birakilmasinin yanlis oldugu, harf degisikliginin
tilkeyi ge¢misten ve tarihi koklerden uzaklastiracagi yoniindeki diistinceleri olusturmaktadir.

Cumhuriyet Déneminde Alfabe Degisikligiyle ilgili Gelismeler ve Arap Alfabesinden
Latin Alfabesine Gecis

Cumbhuriyet’in ilan edilmesi alfabe iizerinde siliren tartigmalar1 sonlandirmamis,
bilakis, donemin devrimci karakteri nedeniyle alfabe tizerinde koklii bir reformun yapilmasi
gerektigi yoniindeki diisiinceler agirlik kazanmaya baslamistir. Bu goriiste olanlarin 6nerisi ise
Arap harflerinin kaldirilarak yerine Latin harflerinin getirilmesi yoniinde sekillenmektedir.
Yeni devletin kurucusu ve ulu 6nderi konumunda olan Mustafa Kemal Atatiirk’iin diisiincesi
bu yonde olmakla birlikte heniiz bunu agik¢a dile getirmemektedir. Ancak Mustafa Kemal’in
1908’den once Bulgar Tirkolog Ivan Manolof’a Latin kokinden bir alfabe segmesi gerektigi
hususunda goriiglerini dile getirerek uzun vadeli hedefini agikca belli ettigi ve ayrica, Halide
Edip’in, Tiirk’iin Atesle Imtihan1 adli eserinde daha 1922 yilinda Bati cephesinde Arap
harflerinden ayrilmak ve Bati ile yakinlasmak acisindan dil devrimi ile ilgili isaretler verdigi de
bilinmektedir (Giritli, 1988, s. 31). Mustafa Kemal Atatiirk’iin bu goriislerinden de
anlagilabilecegi gibi, harf devrimi, bir hedef olarak toplumun Oniine konulan ‘muasir
medeniyetler seviyesine’ erismenin bir adim1 olarak goérilmektedir.

Latin alfabesine ge¢is konusundaki ilk resmi teklif ise Buyuk Millet Meclisi hiiklimeti
kurulduktan sonra 21 Subat 1923 tarihinde, izmir’de toplanan ve Cumhuriyet tarihinde ¢ok

onemli bir yere sahip olan Milli Iktisat Kongresi’nde giindeme gelmistir. Kongrede, is¢i
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delegelerinden izmirli Nazmi ve iki arkadasi tarafindan ‘Latin Harflerinin Kabulii’ konusunda
Onerge verilmis, ancak, Latin harflerine karsi olan kongre baskani Kazim Karabekir’in
gayretiyle gindeme alinmamistir (Duman, 2000, s. 25-26). Bundan sonra da bu tartismalar hig
bitmemis, bir¢ok yazar ve aydin, Arap harflerinden Latin alfabesine geg¢ilmesi konusunda
gazetelerde ve dergilerde yazdiklari lehte ya da aleyhte yazilarla tartismalari® siirdiirmiislerdir.
Bu surecte gazeteler hem konunun taraflarca tartisilmasi i¢in hem de kaginilmaz olarak
gerceklesecek olan devrim Oncesinde uygun ortami saglama gorevini de yerine getirmektedir.
CUnku donemin hakim medyasi konumunda olan gazeteler araciligiyla alfabe degisikligi
konusundaki oneriler, ¢ekinceler ve kars1 goriisler agiklikla dile getirilmektedir.

Tartigmalara 6zellikle gazetelerin sagladig1 ortama giizel bir 6rnek Aksam gazetesinin

anketi gosterilebilir.

Latin harfleri meselesi 1926 Mart’inda Aksam gazetesinin “Latin Harflerinin Kabul Etmeli
mi? Etmemeli mi?” bashg: altinda baslattigi bir anketle yeniden canlanmustir. Ankete
katilanlar arasinda Latin harflerini kabul etmeyenler kabul edenlerden daha fazladir. Bu
konuda goriis bildiren yazarlar tarafindan meselenin olduk¢a miihim ve halledilmesi zor bir
sorun oldugu dile getirilmistir. Oyle ki ankete cevap verenlerden Ali Canip, Ali Ekrem,
Muallim Cevdet, Ibrahim Alaeddin, Necip Asim, Avram Garanti, Veled Celebi, Ibrahim
Necmi, Halid Ziya ve Macar Profesér Gombotes Zoltan Latin harflerinin kabuliine karsi
cikarken, Refet Avni, Abdullah Cevdet ve Mustafa Hamit kabuliinden yana cevap
vermiglerdir. Bu arada Mustafa Sekib gibi kafasi karisik olanlar da vardir. (Levent, 1998’den
akt. Doganer, 2005, s. 31)

Basinda devam eden bu tartismalara paralel olarak devletin 6nemli temsilcileri de Latin
alfabesine gecis yapilmasi konusundaki olumlu goriislerini belirli araliklarla dile getirmektedir.
25 Subat 1924°te Mecliste Milli Egitim biitge goriismeleri sirasinda séz alan Saracoglu Siikrii
Bey’in konusmalar ile 1927 Agustos’unda TBMM Baskani1 Hasan Bey’in Latin harflerinin
kabuliiniin uygun olacag1 agiklamasi, Ismet Indnii’niin tavrini degistirerek yazim devriminin
diistintildiiglinii agiklamas1 ve Adalet Bakan1 Mahmut Esat’in 1928 yilinin Ocak ayinda Tiirk
Ocaklari’nda yaptig1 konugmada Latin harfleri yoniindeki goriislerini agiklamasit (Kurt, 2013)
bu kapsamda degerlendirilebilinecektir. Devlet yonetiminin ve donemin iktidarmin kilit
noktalarinda gorev alan bu kisilerin Latin harflerine gecilmesi yoniindeki resmi agiklamalari,
harf degisikligine giden siirecin yaklastiginin ve hizlandiginin en temel gdstergesi
konumundadir. S6z konusu bu agiklamalar akabinde ortaya ¢ikan gelismeler de bunu destekler
niteliktedir.

! Harf degisikligi siirecinde basinda yasanan tartismalar ve ¢ikan yazilarla ilgili daha detayli bilgi igin; Kurt, Hanifi
(2013). “Harf Degisikligi ve Basmin Yeni Harflere Gegerken Takindigi Tutum”, Akdeniz Universitesi Iletisim
Fakltesi Dergisi, Say1: 19.
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Latin harfine ge¢ilmesinin ilk sinyali ve adimi, 20 Mayis 1928’de mecliste
gortigilldiikten sonra 1288 sayili Beynelmilel Erkamin (Rakamlarin) Kabulii Hakkinda
Kanun’un resmi gazetede yayinlanarak yiirtirliige girmesiyle ger¢eklesmistir. Yine ayni tarihli
meclis toplantisinda 20 Mayis 1928’de Maarif Vekaleti’nde Latin harfli yeni alfabeyi ve
kurallarin1 saptamak i¢in bir ‘Dil Enclimeni’ kurulmus, ilk toplantisint 26 Haziran 1928
tarihinde Mustafa Kemal Atatiirk’(in baskanliginda yapmustir.

Yeni harf galismalarim yiiriitmek {izere {icii mebus (Falih Rifki Atay, Rulen Esref Unaydin,
Yakup Kadri Karaosmanoglu), ii¢ii egitimci (Emin Erisirgil, [hsan Sungu, Avni) ve ticli uzman
(Ragip Hulusi Ozden, Ahmet Cevat Emre, Ibrahim Grandi Grantay) olmak iizere dokuz
kisiden olusan bu komisyon sonradan Celal Sahir, Ibrahim Necmi Dilmen, Ahmet Rasim,
Resat Nuri, Fazil Ahmet Aykag, Besim Atalay, Veled Celebi, Yasar, Hamit Ziibeyir, Macar
Prof. Maysaros’un katilimiyla Dil Komisyonu adin1 almistir. (Gologlu, 1972, s. 250)

Mustafa Kemal Atatiirk’iin bizatihi harf devrimi konusuyla ilgilenmesi, sirecin
resmen bagladiginin ve neticeye ulagsmasinin miimkiin oldugunun en agik ifadesidir. Ciinkii
Berkes’e gore (2008, s. 521) Mustafa Kemal, Tiirk ¢agdaslasma gelisiminin ilk tutarli ve
tuttugunu basaran onderidir. Bu agidan bakildiginda Mustafa Kemal Atatiirk’dn etkisi, birgok

konuda oldugu gibi, Latin alfabesine gegis siirecinde de agik olarak gézlemlenebilmektedir.

Mustafa Kemal Atatiirk, 9 Agustos 1928°de Istanbul’da Cumhuriyet Halk Firkasi’nin
(CHF) Giilhane Parki’ndaki Sarayburnu Halk Gazinosu’nda diizenledigi bir toplantisinda Yeni

Tirk Harfleri konusundaki diisiincelerini halka agar. Bu bir nevi malumun ilanidir.

Arkadaslar, bizim uyumlu, zengin dilimiz yeni Tirk harfleriyle kendini gosterecektir.
Yiizyillardan beri kafalarimizi demir cerceve iginde bulunduran, anlasilmayan ve
anlayamadigimiz isaretlerden kendimizi kurtarmak ve bu gergegi anlamak zorundasiniz.
Anladigimizin izlerine yakin zamanda biitiin diinya tanik olacaktir.

Cok isgler yapilmistir. Ama bugiin yapmak zorunda oldugumuz, son degil, 1akin ¢ok gerekli bir
is daha vardir: Yeni Tiirk harfleri gabuk 6grenilmelidir. Tiirk harflerinin her yurttasa, kadina,
erkege, hamala, sandalciya 6gretiniz. Bunu vatanperverlik ve ulusseverlik ddevi biliniz,

Bu ddevi yaparken diigiiniiniiz ki, bir ulusun, bir sosyal toplulugun yiizde onu yirmisi okuma
yazma bilir, ylizde sekseni bilmezse bu ayiptir. Bundan insan olarak utanmak gerekir. Bu ulus,
utanmak i¢in yaratilmis bir ulus degildir. Oviinmek igin yaratilnus, tarihi oviinglerle dolu bir
ulustur. Ama ulusun yiizde sekseni okuma yazma bilmiyorsa bu yanlis bizde degildir. Tiirk’iin
karakterini anlamayarak kafasini birtakim zincirlerle saranlarindir. Artik gegmisin yanlislarini
kokuinden temizlemek zorundayiz. (Ozdemir, 1969, s. 41)

Bunu takiben 11 Agustos 1928'de Dolmabahge sarayinda yeni Tiirk harfleri iizerine
ilk tatbiki ders yapilir. Mustafa Kemal Atatlrk, daha sonra 23 Agustos tarihinde Tekirdag’a, 26
Agustos tarthinde Bursa’ya, 1 Eyliil tarihinde Canakkale’ye, 2 Eyliil tarihinde Gelibolu’ya, 15
Eyliil tarihinde Sinop’a, 16 Eyliil tarihinde Samsun’a, 18 Eylill tarihinde Amasya’ya, 19 Eyll
tarihinde Tokat’a, 19 Eyliil tarihinde Sivas’a, 20 Eyliil tarihinde Kayseri’ye giderek halka yeni
yaziyt anlatmistir (Duman, 2000, s. 27). 29 Eylul 1928 tarihinde de Cumhurbagkanligi
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Orkestras1 Sefi Osman Zeki tarafindan “Yeni Harfler Mars1” bestelenmistir. Yine Mustafa
Kemal Atatiirk’in ‘bag6gretmen’ sifatini almasinin bu déneme denk diismesi bir tesadiif
degildir.

Ayrica, Mustafa Kemal Atatiirk’iin davetiyle 25 Agustos 1928 tarihinde Dolmabahce
Sarayi’na ¢agirilan milletvekilleri, edipler, gazeteciler ile ii¢ giin siiren bir toplanti
gerceklestirilir. Ug guin stiren bu toplantidan sonra bazi Istanbul ve Ankara gazetelerinde yeni
harflere yer vermeye baslarlar (Oklem, 1977, s. 332). 14 Agustos 1928 tarihli Cumhuriyet
gazetesinde yeni harflerle yayinlanan ilk yazi ¢ikar. Yine Cumhuriyet Gazetesi’nde 6nce bazi
basliklar, sonra bazi yazi ve haberler yeni yaziyla yayimlanmaya baslar. Hakimiyet-i Milliye
gazetesi (daha sonra Ulus adin1 almistir.) 2 Eylil 1928 tarihinde baslhigini ve 20 Eylil tarihinde
de ilk sayfasini, Vakit gazetesi ise 15 Eylil 1928 tarihinde logosunu ve bazi haberlerin

basliklarini, 29 Eyliil 1928 tarihinde de Cumhuriyet gazetesi son sayfasini yeni harflerle
basmistir (Tunca, 2006, s. 117).

Gazeteler, Latin harflerine sadece belirli bagliklarda ya da sayfalarinin bazilarinda yer
vermekle kalmamis, halka yeni harfleri o6gretmek icin giinlik dersler ve levhalar
yayinlamiglardir. Hatta 1 Ekim 1928 tarihinde yayin hayatina baslayan ‘Tirkce Gazete’, Latin
harflerinin kabul edilmesinden tam bir ay 6nce yeni Turk harfleri ile yayin hayatina baglamistir
(Sarikaya, 2003, s. 239-240).

Tim bu gelismelerin ve gerceklestirilen ¢alismalarin sonucu olarak, 1 Kasim 1928
tarihinde Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nde goriisiilerek oybirligi ile kabul edilen ve 3 Kasim
1928 tarihinde Resmi Gazete’de yayinlanarak yiiriirliige giren 1353 Sayili ‘Turk Harflerinin
Kabul ve Tatbiki Hakkinda Kanun’ ile Tiirkiye’de Latin alfabesine gecilmistir. 1 Aralik 1928
tarihinden itibaren resmi ve 6zel her tiir levha, ilan, reklam, sinema yazisi, gazete ve dergilerin
yeni harflerle basilmasi zorunlulugu getirilirken, kamu ve 6zel sektordeki her tiirlii islemin yeni
harflerle yapilmasi ise 1 Ocak 1929 tarihinden itibaren zorunlu hale gelmistir (Isler, 2010, s.
174). Devlet dairelerindeki bazi zorlu islerin siirece adapte edilebilmesi i¢in de 1929 Haziran

basina kadar siire verilmistir.

Gortildiigii gibi Arap harflerinden Latin harflerine gecilmesi siirecinde bir 6n hazirlik
yapilmasina ragmen, kanunun yaymlanmasi ile {ilkenin biiylik kisminda Latin alfabesinin
kullaniminin zorunlu hale gelmesi ¢ok kisa bir siire zarfi icerisinde ger¢eklesmistir. Uzun sire
zarfinda Latin alfabesine ge¢ilmesi konusunda belirtilen goriislere karsilik Mustafa Kemal
Atatiirk’iin sOyledigi “Bu ya ii¢ ayda olur, ya da hi¢ olmaz.” s6zlne karsilik gelen bu durumun
aciklamasi Falih Rifki’nin Cankaya adli eserinde karsimiza g¢ikmaktadir. “Cocugum, dedi,

190



Celik Global Media Journal TR Edition, 6 (11)
Fall 2015

gazetelerde yarim siitun eski yazi kaldig1 zaman dahi herkes bu eski yazili parcay1 okuyacaktir.
Arada bir harp, bir i¢ buhran, bir terslik oldu mu, bizim yazi da Enver’in yazisina doner. Hemen

terk olunuverir.” (Atay, 1999°dan akt. Oklem, 1977, s. 332).

Bir¢ok yazar Latin alfabesi kullaniminda da bazi sesleri ve kelimeleri aktarmada
eksikliklerinin oldugundan bahsetmektedir. Ancak buna ragmen Arap alfabesi ile
karsilastirildiginda Latin alfabesinin TUrkceye daha uygun oldugu yoniindeki goriisler de
siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Ortayli (2010, s. 83), Latin alfabesinin kullanilmasini Tiirk dili
icin bir kazang olarak gérmektedir. Konuya farkli a¢idan yaklasan Bozdogan (2002, s. 71) ise,
Latin alfabesine gecilmesini cumhuriyet dénemine devrimci karakterini veren en dnemli

reformlar arasinda saymaktadir.

Yeni harflerin kullanilmaya baglanmasiyla birlikte, baslangicta eski yazi bilenler bir
gecede okuma yazma bilmez hale gelmis olsalar da islerinden olmamak i¢in kisa siirede Latin
alfabesini 6grenmis, kentlerde okuryazarlik orani artmis ve yeni yaziyla egitilen yeni bir nesil,
yeni ideolojiyle biiylimiistir (Ahmad, 2010, s. 107-108). Mustafa Kemal Atatiirk’{in
basOgretmen olarak c¢ok yakindan takip ettigi ve cumhuriyet yonetimi tarafindan ¢ok
onemsenen harf devriminin basariya ulasmasi i¢in de ciddi ¢alismalar yapilmistir. 1 Ocak 1929
tarihinden itibaren agilan Millet Mektepleri’nde 7 yilda 2,5 milyon kisi okuyup yazma
ogrenmesi (Duman, 2000, s. 29), Tiirk Ocaklari’nin ¢abasi sayesinde de 50.000 kisiye Latin
harflerinin dgretilmesi (Georgeon, 2009, s. 65), halka ticretsiz kitaplar, brosiirler dagitilmasi

gibi caligmalar buna 6rnektir.

Mustafa Kemal Atatiirk’e gore yeni harfler ile birlikte iilkenin muasir medeniyetler
seviyesine yukselmesi, baska bir deyisle batiyla biitiinlesmesi ve toplumun modernlesmesi igin
¢ok dnemli bir adimdir. Daha 6nceden de belirttigimiz gibi, harf degisikligi, aslinda sadece bir
sembollerdeki degisiklik degil, bir anlagma ve dil sorununun ¢6ztmudir. Bu degisiklikle uzun

suren tartismalar neticesini bulmustur.

Latin Alfabesine Gecisin Gazete Reklamlarina Olan Etkisi Uzerine Bir Inceleme
Uzun siiren savaglardan g¢ikarak kurulan cumhuriyet dénemin ilk yillari diinya ile
kiyaslandiginda, modern anlamda sinirlart belirlenmis ve kurallar1 oturmus bir reklamciliktan
s0z etmek oldukca glctir. Ancak gazeteler de yer alan reklamlar takip edildiginde reklama olan
ilgi ve hareketlilik de gézden kagmamaktadir. Bu hareketliligin yaratilmasinda ise donemin
tartismasiz en 6nemli kitle iletisim araci olan gazeteler, ciddi anlamda 6nemli rol oynamaistir.

Cunku gerek gazeteler gerekse gazeteler de yer alan reklamlar, modernlesme fikrini ve
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cumhuriyet yonetiminin toplum igin 6n gordigi idealleri aktarmada dnemli bir ara¢ haline
gelmistir.

Cumhuriyet’in ilk yillarinda yasanan gelismeler ise bu donem igerisinde buginin
reklam ajanslarindan ¢ok uzak yapilarda ve biiyiik bir kism1 reklamverenler, serbest sanatgilar,
matbaalar, gazete idareleri vb. gibi sayisiz kisi ve kurumun minferit veya ortak ¢alismalari
sonucunda gergeklesmistir (Eldem, 2000, s. 8). Ancak, reklamciliga ivme kazandiran en 6nemli
gelismelerden birisi ise Latin harflerine gegilmesi olmustur. Baslangigta gecis siirecinin
etkisiyle gazeteler, satiglarin1 onemli 6l¢lide yitirmis, ancak devletin kagida siibvansiyonlar1 ve
resmi ilanlar1 sayesinde ayakta kalmislardir.

Bu yillarda pek az yeni gazete ve mecmua ¢ikmis ve baskilar1 az olmasina ragmen,
Arap harfleri ile yapilmasi miimkiin olmayan mizanpajlar yeni harflerle miimkiin hale gelince
gazetecilik teknigi gelisim gostermistir (Ertug, 1959, s. 191). Bu durum da 0zellikle gazetelerde
yer alan reklamlara olan ilgiyi arttirmistir. Ayrica cumhuriyet yonetiminin gazeteleri yenilikleri
ve devrimleri aktarmada bir ara¢ gérmeleri de gerek gazetelere gerekse reklamlara olumlu etki
yapmistir.

Dogrudan reklamlar dikkate alinip incelendiginde ise, 1928 yilindan Once, hatta
Osmanliya kadar gerilere gidildiginde, az da olsa bazi yabanci marka ya da firmalarin kendi
orijinal logolarini ve marka isimlerini Latin harfleriyle kullandiklari reklamlar da gortilmektedir
(Orcan, 2003, s. 34). Bununla birlikte Latin alfabesine gegisin yapildigi donemde yeni alfabe,
imla liigati, yeni harflerle yayinlanan ilk kitap ve mecmua reklamlarma da siklikla
rastlanilmaktadir (Sarikaya, 2003: 242). Yine temsilciligini Jorj Hilbert adli kisinin yaptig
Berndorf (Aksam, 23 Subat 1929) ve Habig (Cumbhuriyet, 25 Aralik 1928) markalarinin Latin
harflerin kullanimiyla ilgili dil yarigsmalari da ilging drnekler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiim bu bilgilerden de anlasilacagi gibi, donemin gazeteleri iizerinde yapilacak
incelemeler gerek donemin anlagilmasi gerekse donem igerisinde gergeklestirilen reklamcilik
uygulamalarina yonelik ¢ikarimlarda bulunmamizi katki sunabilecektir.

Arastirmanin Amaci

Bu ¢alismada, donemin idaresi tarafindan kisa siire igerisinde hayata gegirilen Arap
harflerinden Latin harflerinin kullanimina geg¢is siirecinin donemin gazetelerindeki reklamlari
ne sekilde etkiledigi ortaya konulmaya ¢alisilacaktir. Bu dogrultuda yapilacak arastirmayla su
sorulara yanit bulunmaya ¢alisilacaktir:

= Latin harfleri kullanilan reklamlarin arastirma kapsamina giren gazetelere gore

dagilimi nasil olmustur?

= Latin harfleri kullanilan reklamlarin aylara gére dagilimi nasil olmustur?
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= Latin harfleri kullanilan reklamlarin reklamverenlere gore dagilimi nedir?
= Latin harfleri kullanilan reklamlar iiriin kategorilerine gore dagilimi nedir?
» Reklamlarda kullanilan Latin harflerinin reklamlardaki hangi unsurlarda yer

almaktadir?

Arastirma Orneklemi ve Stmrhihklar

Arastirma kapsaminda donemin iki 6nemli yaymi olan Cumhuriyet ve Hakimiyet-i
Milliye gazeteleri incelenmistir. Bu gazetelerin secilmesinde, arastirmaya konu olan dénem
icerisinde kesintisiz olarak yayinda kalmis olmalar1 ve her iki gazetenin de Latin harflerine
gegis siirecine aktif olarak ilgi gdsteren yayinlar olmalari etkili olmustur. Gerek Cumhuriyet
gerekse Hakimiyet-i Milliye, yeni rejimin karar ve eylemlerini duyurmakla kalmamis, halk
terbiyesi seferberligine de onciiliik etmis, yonetim kadrolarina dahil yazarlari araciligiyla, Latin
alfabesinin ve ¢cagdas Olcii birimlerinin tanitilmasindan gérgii kurallarinin 6gretilmesine kadar
birgok konuda egitmenlik gorevi istlenmislerdir (Cantek, 2004, s. 21). Yine s6z konusu
gazetelerin belirlenen tarihler igerisinde tiim sayilarina ulasilabilir olmasi da bir kriter olmustur.

Bu nedenler dikkate alinarak, Cumhuriyet ve Hakimiyet-i Milliye gazeteleri aragtirma
evreni i¢inden seg¢ilmistir. Arastirmaya konu olan reklamlarin belirlenmesi asamasinda ise
amaglh 6rnekleme yontemlerinden tipik durum orneklemesi se¢ilmistir. Bu kapsamda, her iKi
gazete icin Haziran 1928 ve Kasim 1928 donemini kapsayan sayilarin her hafta yaymlanan birer
adet sayist olmak iizere toplam 48 say1 secilmistir. Secilen sayilardan toplam 127 adet
Cumhuriyet gazetesinde ve 33 adet Hakimiyet-i Milliye gazetesinde olmak (izere 160 adet
icerisinde Latin alfabesi kullanimi olan reklama ulasilmistir. Orneklem icerisine alman 160 adet

reklam (Bkz. Tablo 1) igerik analizi yontemiyle incelenmistir.

Tablo 1. igerik Analizinin Orneklemi

Aylar
Gazeteler (Reklam Sayisi ve Yiizdesi)

Haziran | Temmuz Agustos Eylul Ekim Kasim Toplam

. 127
Cumhuriyet 23 20 14 15 14 41 (%79,38)

Hakimiyet-i 33
Milliye 5 2 5 4 5 121 920,62)

Toplam 28 22 19 19 19 53 160

P (%17,5) | (%13,76) | (%11,87) | (%11,87) | (%11,87) | (%33,13) | (%100)

Arastirma, 1 Haziran 1928 ve 30 Kasim 1928 tarihleri arasinda yayimlanan, izmir Milli

Kiitiiphane Gazete Arsivi, Milli Kiitiiphane Siireli Yaymn Bilgi Sistemi ve Ankara Universitesi
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Gazeteler Veritabani’ndan taranan Cumhuriyet ve Hakimiyet-i Milliye gazetelerinde yer alan
reklamlar ile sinirlidir. Bununla birlikte, s6z konusu zaman araliginda gazetelerde yer alan
reklamlardan igeriginde Latin harfleri ile yazilmis bir metin bulunan reklamlar 6rneklem
icerisine almmmustir. Arap alfabesiyle yayinlanmis olan reklamlar ise Orneklem disinda
brrakilmistir.
Arastirma YO0ntemi

Icerik analizi yonteminin kullanildig1 calismada, 6rneklem igerisine alinan bir
kisminda ya da tamaminda Latin harfleri bulunan reklamlar, asagidaki kategorilere gore
degerlendirilmistir. Ornekleme alian reklamlarin;

» Gazetelere Gore Dagiimi: Cumhuriyet ve Hakimiyet-i Milliye gazetelerindeki
dagilima.

* Aylara Goére Dagilimi: 1928 yili Haziran, Temmuz, Agustos, Eyliil, Ekim ve Kasim
aylarma gore reklamlarin dagilimlari.

= Reklamverene Gore Dagilimi: Ozel sektér ve kamu sektorii tarafindan verilmis
olmasina gore dagilimu.

* Reklamlarin Uriin Kategorilerine Gére Dagilimi: Reklamlarin ait olduklari iiriin
gruplart olan basin ve yayin, biiro malzemeleri, egitim, elektrikli ev esyalar1 ve
elektrikli runler, ev temizlik Urinleri, fotograf ekipmanlari, gida, giyim ve aksesuar,
icecek, kisisel bakim ve giizellik, makine, otomotiv ve yan sanayi {irlinleri, saglik ve
diger olmak Uzere 14 kategoriye dagilimi.

» Reklamlarda Kullamilan Latin Harflerinin Kullanim Yeri: Reklam igerisinde
kullanilan Latin harfli kelime ya da ciimlelerin bulundugu baslik, metin, logo/marka,
adres/iletisim ve gorsel olmak iizere bes (5) farkli kullanim yerindeki dagilimi
incelenmistir.

Bulgular
Arastirma Ornekleminde yer alan 160 adet reklamin gazetelere gore dagilimina
bakildiginda (Bkz. Tablo 2), bunlardan %79,38’inin Cumhuriyet gazetesinde ve %20,62’sinin
Hakimiyet-i Milliye gazetesinde yer aldigi goriilmektedir. Her ikisi de ulusal gazeteler olmakla
birlikte, Cumhuriyet gazetesi Istanbul merkezli yaymn yaparken, Hakimiyet-i Milliye gazetesi
Ankara merkezli yayin yapmaktadir. Bu agidan bakildiginda Latin alfabesinin kullanildig:
reklamlarin biiyiik kisminin, hem (lke ticaretinin daha yogun oldugu hem de daha cok

reklamveren isletmenin faaliyet gdsterdigi sehir olan Istanbul’da yogunlastig1 goriilmektedir.
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Tablo 2. Latin Harfleri Kullanilan Reklamlarin Gazetelere Gore Dagilimi

Gazeteler Reklam Sayisi Y uizdesi
Cumhuriyet 127 %79,38
Hakimiyet-i Milliye 33 %20,62
Toplam 160 %100

Omneklemde yer alan reklamlarin yayinlandiklar1 aylara gére dagilimlar
incelendiginde (Bkz. Tablo 3), 1 Aralik 1928 tarihi itibariyle tamamen Latin harfleri ile ¢ikacak
olan gazetelerin Arap harfleri ile basildigi son ay olan Kasim aymin %33,13 ile en fazla Latin
harfli reklam yayinlandig1 ay oldugu goriilmektedir. Incelenen 160 reklamin 53’iine karsilik
gelen bu oran gostermektedir ki, bir ay sonra tamamen Latin harfleri ile ¢ikacak alan gazeteler
ile birlikte reklamverenlerin de Latin harflerine olan ilgisi Kasim ay1 i¢erisinde yiikselmektedir.
“Tiirk Harflerinin Kabul ve Tatbiki Hakkinda Kanunun 3 Kasim 1928 tarihinde TBMM’nden
gectigi diistiniildiigiinde, her ne kadar gazeteler icin 1 Aralik 1928 tarihi gazetelerin tamamziyla
Latin harfleriyle basilacagi tarih olsa dahi, Latin harfleri kullanimiin yer aldigi reklam
sayisinin Onceki aylara nazaran iki katina ¢iktig1 goriilmektedir. Ancak her ne kadar iki katina
¢cikmis olsa da gecis siirecinin resmen ilan edildigi ay oldugu diisiiniildiigiinde bu oran ¢ok
yilksek degildir. Bu anlamda gerek gazetelerin gerekse reklamverenlerin gegis siirecine
temkinli yaklastiklar1 diistiniilebilir. Ancak bundan da 6nemli iki muhtemel sebebi oldugu
sOylenebilir. Bunlardan birincisi baski teknikleri gelismedigi i¢in gazetelerin ve gazeteleri
basan matbaalarin tam olarak siirece adapte olamamig olmasi, ikincisi ve en Onemlisi ise
gazetelerin okuyucu kitlesinin Latin harflerini heniiz yeterli diizeyde bilmiyor olmalaridir. S6z
konusu gazetelerin Aralik ayindan 6nceki birka¢ ay igerisinde gazetelerinin sayfalarinda
alfabenin 6gretimine yonelik yaymn yapmalar1 da bunu destekler niteliktedir. Bu tespitin disinda
Kasim ay1 diginda kalan diger aylardaki Latin harfli reklamlarin dagiliminin ise genel olarak

dengeli oldugu goriilmektedir.

Arastirmada analiz edilen 160 adet reklamin “reklamverene gore dagilimi” ele
alindiginda, %98,12 oranin karsilik gelen 157 adet reklamin gazetelerde yayinlanma {izere 6zel
sektor tarafindan verildigi goriilmektedir. Bu ciddi farkin ortaya ¢ikmasinin bir nedeni, 6zel
sektoriin gelismeleri daha yakindan takip etmesi ve siirece daha hizli adapte olmaya ¢alismasi
olabilir. Ikinci ve daha kuvvetli goriinen neden ise, her ne kadar devlet yonetimi Latin
alfabesine gecis siirecini desteklemekte ve girisimde bulunmakta olsa da mevcut kanunlarda

Arap alfabesinin kullanim1 gegerliligini korumaktadir. Bu agidan bakildiginda, kamu
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sektorinun reklamlarina, %1,88 gibi ¢ok diisiik bir oranda rastlanilmasina, gazetelere reklam
verirken kendilerini kanuni olarak ylikiimliiliikk altina sokacak olumsuz bir uygulamadan
kaginmanin neden oldugu diisiiniilebilir. Incelenen tiim dénem igerisinde karsimiza ¢ikan iic
kamu reklaminin ikisinin Tayyare Piyangosu’na (giiniimiizdeki adiyla Milli Piyango) digerinin
de Zonguldak Yiiksek Maden Miihendisi Mektebi’nden verilmis olmasi ve buyik kamu
kurumlarinin ya da iktisadi tesebbiislerinin reklamlarina hi¢ rastlamamiz bu goriistimiizii

destekler niteliktedir.

Tablo 3. Latin Harfleri Kullanilan Reklamlarin Aylara Gére Dagilimi

Aylar Reklam Sayisi YUzdesi
Haziran 28 %17,5
Temmuz 22 %13,76
Agustos 19 0011,87
Eylil 19 %11,87
Ekim 19 %11,87
Kasim 53 0033,13
Toplam 160 %100

Tablo 4. Latin Harfleri Kullanilan Reklamlarin Reklamverene Gore Dagilimi

Reklam Tart Reklam Sayisi YUzdesi
Ozel Sektor 157 %98,12
Kamu Sektori 3 %1,88
Toplam 160 %100

Aragtirma 6rneklemin yer alan reklamlarin {iriin kategorilerine gore dagilimi da (Bkz.
Tablo 5) incelenmistir. Bu kapsamda sirasiyla en ¢ok Latin harfi kullanimin oldugu reklamlarin
yer aldig1 sektorler olarak %15°1ik oranla “kisisel bakim ve giizellik” en basta yer almakta,
%14,37’lik oraniyla “otomotiv ve yan sanayi”’, %11,25’lik oranla “giyim ve aksesuar” ve
%6,88’lik oranlariyla “elektrikli ev esyalar1 ve elektrikli iirtinler”, “gida” ve “igecek”
sektorlerinin onu izledigi goriilmektedir. S6z konusu reklamlara konu olan {iriin gruplarinin
modernlesen toplumun, 6zellikle de kentlerde yasayan insanlarin, temel ihtiyaglar1 (gida,
ayakkabi, kumas, tiras bigagi, dis macunu) ile yeni ihtiyaglarin1 (otomobil, glzellik kremi,
gramafon, ampul, saat) olusturan {iriinleri igeren sektorlere ait olmasi anlamlidir. Bununla

birlikte yine bu sektorlere ait reklamlarin biiyiik kismimi yabanci isletmelere ait markalarin
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(Ford, General Motors, Studebaker otomobiller, Firestone, Pirelli, Good Year lastikleri,
CYMA, Longines, Omega Saatleri, Eno’s Fruit Salt, Carbury, Glaxo gida iiriinleri, Bayer
ilaglar, Zenit ve Dulcetto Gramafonlar: gibi) olusturdugu dikkat ¢ekmektedir. Bu kapsamda
Ulkemizde Urlnleri satilan yabanci isletmelerin de tlkemizdeki gelismeleri yakindan takip

etmekte olduklar1 goriilmektedir.

Dikkat cekici diger 6rnekler ise %5 oraniyla “biiro malzemeleri” kategorisine aittir.
Bunun sebebi, donemin en 6nemli yazim araci olan ‘daktilonun’ bu sektorde icerisinde yer
almasi ve s0z konusu tiim reklamlarin (8 adet) tamaminin da ayni {iriin grubunda olmasidir.
Alfabe degisikliginin diger sektorlere (basin ve yayin hari¢ tutulmak kaydiyla) oranla dogrudan
etkileyecegi bir sektor olarak diisiiniiliirse daktilo iireten firmalarin bu degisime daha hizli
adapte olduklar1 goriilmektedir. Ayrica “egitim” sektoriinde yer alan ii¢ reklamdan ikisinin de

bir daktilo kursuna ait reklamlar olmasi da dikkat ¢ekicidir.

Tablo 5. Latin Harfleri Kullanilan Reklamlarin Uriin Kategorilerine Gére Dagilimi

Uriin Kategorisi Reklam Sayisi Y lizdesi
Basin ve Yayin 4 %?2,5
Biro Malzemeleri 8 %5
Egitim 3 %]1,88
Elektrikli Ev Esyalar1 ve Elektrikli Uriinler 11 %6,88
Ev Temizlik Urinleri 9 %5,62
Fotograf Ekipmanlari 4 %2,5
Gida 11 206,88
Giyim ve Aksesuar 18 %11,25
Icecek 11 906,88
Kisisel Bakim ve Guzellik 24 %15
Makine 5 %3,12
Otomotiv ve Yan Sanayi Uriinleri 23 %14,37
Saglik 10 906,25
Diger 19 %11,87
Toplam 160 %100
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Orneklem igerisinde yer alan reklamlarda, Latin harflerinin kullanim yerine, baska bir
deyisle Latin harflerinin hangi reklam unsurunda kullanildigina bakildiginda (Bkz. Tablo 6)
%29,83’lik oraniyla “logo/marka” ilk sirada yer almakta, onu sirasiyla %26,89’lik oraniyla
“gdrsel”, %20,59’lik oraniyla “baslik”, %13,45’lik oraniyla “metin” ve %9,24’lik oraniyla
“adres/iletisim” kategorileri izlemektedir. “Logo/marka”nin ilk sirada ¢ikmasinin sebepleri
arasinda, reklamda kullaniminin kolay ve akilda kalic1 olmasi ile 6zellikle yabanci firmalara
logolarmi ya da marka isimlerini olduklar1 gibi kullanmalarina imkan tanimasi ilk sirada
sayilabilir. Bununla birlikte, gorsel kullaniminda da yiiksek oran ¢ikmasinin benzer bir sebebi
oldugu soylenebilir. S6z konusu donemde baski asamasinda hazir gorsellerin ya da
illustratorlerin/gizerlerin fotograflardan birebir ¢izgiye aktardigi ya da kendisinin ¢izdigi
gorsellerin kullanildig1 disiiniiliirse, 6zellikle yabanci isletmelerin Latin harfleri kullanilmig
iriin ambalajlarim1 ya da cesitli gorsellerini kullanmalar1 kendilerine ciddi kolayliklar
saglayacaktir. CUnki bu sekilde {irliniin orijinal Latin harfli goriintiisiinii kullanilmas1 imkan1
dogmaktadir. Onceki maddelerde degerlendirdigimiz sonuglar dikkate almirsa, hem Ozel
isletmelerin hem de bu isletmeler igerisinde yer alan yurtdisi menseli markalara ait reklamlarin
stirece daha hizli adapte olmalar1 ya da bu yonde daha fazla girisimde bulunmalar1 bu
diisiincemizi destekler niteliktedir. Ayrica Latin harflerinin kullaniminin %13,45’1ik oraniyla
“metin” kullaniminda diisiik kalmasinin sebebi ise okuyucu kitlenin biiyiikk kisminin Latin
harfleri konusunda okurluk oraninin diisiik olmasi gosterilebilir. Benzer sekilde sadece metinsel
unsurlari barindiran “adres/iletisim” unsurunun da %9,24 oraniyla son sirada karsimiza ¢ikmasi
bu durumu destekler niteliktedir. Buradan bakildiginda reklamlarda hedef kitleler tarafindan
daha kolay okunabilecek ve anlasilabilecek olan gorsel, baslik ve logo/marka unsurlarinda Latin
harflerinin kullaniminin 6n plana ¢iktig1 sdylenebilir. Baslikta metinse bir unsur olmasina daha
“metin”e oranla daha yliksek oranda ¢ikmasinin sebebi ise genellikle baglikta markanin adinin

kullanilmakta olmasidir.

Orneklem igerisine alan reklamlarda dikkat ¢eken bir diger énemli 6zellik de bazi
reklamlarin tamamen Latin harfleri ile yaymlanmis olmasidir. Toplamda 15 adet reklamin bu
sekilde yayinlandigi goriilmektedir. Bu reklamlarin bir (1) tanesi Agustos ayinda, bes (5) tanesi
Eyliil ayinda, kalan dokuz (9) tanesi ise Kasim ay1 igerisinde yaymlanmigtir. Kasim ayinin Latin
harflerine gecis siirecinin son ay1 oldugu diisiiniildiigiinde bu tip drneklerle karsilagilmasi ¢ok
sasirtici olmayabilir. Ancak Agustos ve Eyliil aylari igerisinde toplam alt1 adet tamamen Latin

harfli reklamlara rastlanmasi dikkat ¢ekicidir.
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Tablo 6. Reklamlarda Kullanilan Latin Harflerinin Kullanim Yeri

Kullamim Yeri Frekans YUzdesi
Baglik 49 %20,59
Metin 32 %13,45

Logo/Marka 71 %29,83

Adres/lletisim 22 %9,24

Gorsel 64 %26,89
Toplam 238 %100

Sonug ve Oneriler

Cumhuriyet doneminde, Arap harflerinden Latin harflerinin kullanimina ge¢ilmesi
stirecinin donemin en 6nemli kitle iletisim aract konumunda olan gazete reklamlarina olan etkisi
arastirllmistir. Bu kapsamda, gazeteler i¢in Latin harfler ile basimin kanunen bir zorunluluk
oldugu 1 Aralik 1928 tarihinden Oncesinde, belirlenen arastirma dilimi igerisinde, Latin
harflerini barindiran reklamlarin gazetelerin sayfalarinda goériinmeye basladigi sonucuna
ulagilmistir. Belirlenen donem igerisinde Latin harfli reklamlara ulagilmas: gerek gazetelerin
gerekse isletmelerin gegis siirecini takip ettiklerinin ve bu siirece kendilerini hazirladiklarinin
bir gostergesi olarak kabul edilebilecektir. Ozellikle arastirma dénemindeki Latin harfli
reklamlarin hemen hemen tamaminin (%98,12) 6zel sektore ait olmasi ile Latin alfabesine kesin
gecisten onceki son ay olan Kasim ayindaki Latin harfli reklamlardaki yukar1 yonlii ivme bu
tespitimizi destekler niteliktedir. Bununla birlikte, kamu sekt6rii tarafindan verilen reklamlarin
cok diisiik seviyede (%1,88) kalmasi ise mevcut mevzuatin devam etmesi nedeniyle yasala bir

yukumlulik altina girmemek olarak agiklanabilir.

Aragtirma 6rneklemine giren reklamlara {iriin kategorileri lizerinden bakildiginda ise,
kisisel bakim ve giizellik, otomotiv ve yan sanayi, giyim ve aksesuar, gida, igecek ile elektrikli
ev esyalart ve elektrikli tiriinler sektorlerinin basi ¢ektigi goriilmektedir. Bu durumun, temel
ithtiyaglarinin karsilanmasinin yaninda ortaya ¢ikan yeni (modern) ihtiyaglarin karsilanmasi da
dikkate alindiginda, donemin modernlesme c¢abalariyla paralellik gosterdigi goze ¢arpmaktadir.
Ayrica bu veri, hem toplumda olusan ihtiyact hem de toplumdaki bu ihtiyaca yonelik ticari
isletmelerin yatirimlarimi gdstermesi agisindan anlamhidir. Ozellikle bir biro malzemeleri
kategorisi igerisindeki tiim reklamlarin daktilo reklamlarina ait olmasi da degisecek olan

alfabeye yonelik ilgiyi gosteren bir diger unsurdur.
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Reklamlarda kullanilan unsurlar agisindan bakildiginda ise Latin harfi kullaniminin
agirlikli olarak logo/marka, gorsel ve baslik da yer aldigi goriilmektedir. Bunun en temel sebebi
bu alanlarda markanin isminin ya da kendisi goriintiisiiniin kolaylikla aktarilmasimin miimkiin
olmasidir. Ayrica marka isminin ya da logosunun siirekli olarak tekrarlanmasi rekabet¢i bir
Pazar ortaminin heniiz olusmadig1 disiiniildiigiinde bilinirlik agisindan olduk¢a 6nemlidir.
Hemen hemen tamanu bilgi icerikli ve daha ¢ok duyuru niteliginde olan reklamlarin tercih
edilmesi, markalarin kendi ismini iceren mesajlar1 vurgulamalar1 ve siirekli tekrarlamalari bu
durumu destekler niteliktedir. Tiim bunlarin yaninda toplumun Latin harf okuryazarligin diisiik
olmas1 nedeniyle bir ya da birka¢ kelimeden olusan bir marka ismi, logo ya da iiriin ambalajini
okuyabilmesi ve anlayabilmesi ¢ok daha kolay olacaktir.

Arastirmanin yapildigi donem ve ulasilan reklamlar dikkate alindiginda Arap
harflerinden Latin harflerine ge¢is siirecinin gazetelerde yer alan reklamlar tizerinde bir degisim
etkisi yarattig1 gézlemlenmektedir. Bugiinden baktigimizda her ne kadar ¢ok diisiik rakamlar
oldugu diisiilecek olsa da, donemin zorluklar1 ve s6z konusu alfabe degisiminin kokli bir
devrim oldugu disiiniildiigiinde karsimiza c¢ikan reklam Ornekleri kiiglimsenmemelidir.
Bununla birlikte donemin hakim medyas1 konumunda olan gazetelerin de bu siirece aracilik
etmeleri, yazili basinin da siirecin gidisatin1 yakindan takip ettiinin ve degisime aracilik
ettiginin en temel gostergesidir.

Bundan sonra gergeklestirilecek caligmalarda, daha genis bir zaman diliminde
yayinlanan Arap harfli reklamlar ile Latin harfli reklamlar arasindaki mesaj iceriklerine yonelik
bir degisimin yasanip yasanmadig1 arastirilabilir. Bu kapsamda yapilan bir ¢alisma, reklamin
bicimsel 0Ozelliklerinin yaninda niteliksel anlamda yasadigi degisimin tim yonleri ile

degerlendirilebilmesi agisindan da anlamli olacaktir.
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