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OZET

Siyasal yasamin hareketliliginin bilgisi hi¢ siiphesiz Kitle iletisim araglar1 ile yayilmaktadir. Bu
yayitlimin en etkili sekli ise kitle iletisim araglari kullanilarak uygulanan ‘propaganda’ dedigimiz
Ozellikle de 20.yy’m ilk yarisinda fazlaca kullanilan ikna yontemi olmustur. Bir takim fikir ve goriislerin
diger gruplara kasith sekilde empoze edilmeye calisilmas: olarak ifade edilen propaganda, halen siyasal
iletisimin baglica eylemi olarak giinimiizde de devam etmektedir. Siyasal propagandanin etki alanini
genisletmek giinlimuzde yeni iletisim teknolojilerini kullanarak siyasal iletisim stratejileri ile s6z konusu
olabilmektedir. Ozellikle segim kampanyalarinda stireg dahilindeki partilerin basarilarini saglama adina
kullanilan siyasal reklamlar, siyasal iletisimin temel araci olarak ifade edilebilir. Bu nedenle siyasi
propaganda yiritmede kitle iletisim araglarindan faydalanma noktasinda 6zellikle- gorseller- siyasi
reklamlar en blyik paya sahiptir. Bu temelden yola ¢ikilarak ¢alismada belirleyici bir siyasal iletisim
bicimi olan propaganda baglaminda 2015 se¢imlerinde kullanilan t¢ buyUk partinin se¢im reklamlari
analiz edilmistir. Bu caligmada 2015 Genel Segimleri icin t¢ biyuk parti (AKP, CHP, MHP) tarafindan
hazirlanmig ve Kkasti 6rnekleme metodu ile televizyonda paylasilan birer adet 6n plana ¢ikmis reklam
filminin incelenmesi icin icerik analizi ve gostergebilimsel analiz kullanilmstir. igerik analizinde
reklam filmi ile ilgili kodlama cetveli kullanilmis ve cetvelde anlamli bulgular olusturmak amaciyla
siiflandirma yapilmustir. Gostergebilimsel analizde gdsteren/gosterilen ayrimindan yola ¢ikilarak,
reklamlarin 6ncelikle gorintisel anlatimi yapilmis, ardindan gosterge ¢dziimlemesine gidilmistir.
Goziimlemede AKP’nin pozitif, CHP ve MHP’nin ise negatif siyasal reklam turt tercih ettikleri
gorulmektedir. AKP’nin ‘millet’ vurgusu yapilan reklami, pozitif imaj reklami iken diger iki partinin
ise negatif siyasal reklam tlrlerinden dogrudan saldir1 reklamu tercih ettikleri gorulmektedir. Her Uc
partinin 6ne ¢ikan konular1 karsilastirildiginda ise AKP’nin reklaminda milli birlik ve btlnlik, diger
iki parti reklaminin ise daha ¢ok iktidar partisinin icraatlarindan yola ¢ikilarak Turkiye’nin ¢6ziime
kavusamamig, kroniklesen ve son donem haber niteligi tasiyan konulari ile ilgili oldugu
gozlemlenmektedir.(6rnegin; issizlik, ekonomi, yolsuzluk, taseron is¢i sorunlari, glivenlik vb.). Her ti¢
parti reklamimnin anlamlandirilmasina katki saglayan karsitliklar analizinden elde edilen sonuglarda ise;
AKP’nin diger partiler igindeki yerini pes etmeyen, cesur, esitlikci, basarili vb. kavramlarla tanimladigi,
istikrar ve giivenin teminati vurgusu yaptigi, CHP’nin reklaminda ise diger partiler icindeki yerini
milletle 6zdes, haktan ve hukuktan yana, 6zgurlikcl, demokratik, cumhuriyetci, laik vb. olarak
konumlandirdigi, MHP’nin reklaminda ise diger partiler igcindeki yerini lke millet suurunda, durdst,
namuslu, onurlu vb. kavramlarla konumlandirdigi gortilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal propaganda, siyasal reklamlar, siyasal iletisim, gostergebilim, igerik
analizi
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Political Advertising in Political Propaganda Context:
An Evaluation on TV Commercials of AKP/CHP/MHP Political Parties for 2015 Turkey
General Election
ABSTRACT

Information about political life is disseminated through mass communication. The most effective way
of this dissemination is a persuasion technique called ‘propaganda’ which is carried out through mass
communication and was mostly used in the first half of 20" century.Propaganda which is a way of
imposing some ideas and views upon other groups deliberately is still present as the main action of
political communication. Broadening the sphere of influence of political propaganda is possible with
political communication strategies using new communication technologies. Especially, political
advertising used by political parties in order to achieve success during election campaigns can be stated
as the essential instrument of political communication. Therefore, political advertising —particularly
visuals— has the major part in using mass communication while conducting political propaganda. Based
on this fact, election commercials of three big political parties used in 2015 election were analysed in
context of propaganda as a way of political communication. In the present study, content analysis and
semiotic analysis were used in order to analyse prominent television commercials prepared by three big
political parties (AKP, CHP, MHP) for 2015 general election. In content analysis, coding scale was used
and classification was prepared to compose meaningful findings in the scale. In semiotic analysis, visual
description of commercials was conducted based on the difference between signifier and signified and
afterwards, semiotic analysis was completed. In the analysis it is seen that while AKP prefers the
positive political advertising, CHP and MHP choose the negative and by doing so while AKP positively
refers to ‘nationality’, CHP and MHP give priority to the direct-attack advertising. When compared in
terms of the content of the way of advertising, AKP emphasizes the national unity and the national
integrity while the other two, on the basis of AKP’s so-called performance, focus on Turkey’s unsolved,
chronicle problems such as unemployment, economy, corruption, security, employing subcontracted
labourer etc. that are newsworthy at the present.And the results of the contrast analysis which helps to
interpret the advertising ways of the three political parties put that AKP underlines its political stability
and its being the warrant of the confidence and defines itself as a party standing firm, brave, equalitarian,
successful and so forth, while CHP sees itself being identical to nation, being a party that is secular,
republican, libertarian, democratic, side-with-law, and so on. And lastly MHP in its advertisements
highlights some concepts such as national conscience, fairness, honour, purity etc.

Key Words: Political propaganda, political advertisement, political communication, semiology, content
analysis

Giris

Demokratik bir ortam tasavvuru iginde siyasal partilerin kendilerini ifade etmeleri ve
taraftar kazanmalari rekabetci bir ortamin varligini kaginilmaz kilar. Bu rekabette kullanilacak
temel iletisim stratejisi siyasal iletisim olarak aktarilabilir. Siyasal iletisim ¢esitli iletisim
teknikleri kullanirken tutarli bir iletisim stratejisine de dayanmalidir. Tutum ve davranig
degisikligi yaratmay1 hedefleyen siyasal iletisim toplumsal yasamdaki siyaset kurumuna ait
olan ve farklilasan her ideolojide yeniden 6zellesen bir yaklagimdir.

Gug mucadelesi tizerine temellenen, guce ve eylemlere mesruiyet kazandirmanin gerek
iilkeleraras1 gerekse Ulke ici iligskiler cercevesinde temel araglarindan biri de siiphesiz

propaganda yontemidir. Bir stratejik iletisim unsuru olan propaganda; 6zellikle de toplumsal
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yasamdaki siyasal erklerin givenlik ve 06zgurlik sorunsalini dengede tutmada oncelik
kazanmaktadir.

Propaganda propagare kelimesinden gelmektedir ve “bir filizin topraga dikilerek yeni
bitkiler elde edilmesi” anlamina gelir. Filolojide ‘yaymak’ ‘ekmek’ kelimeleriyle
aciklanmasina ragmen en yaygin anlamiyla ‘hakikati saklamak’, ‘tahrif etmek’ seklinde
anlasila gelmistir. Dolayisiyla propaganda en temel tarifi ile bir fikrin her gesit vasitadan
istifade etmek suretiyle hedef kitleye telkin edilmesidir (Ozsoy, 1998:6). Tarhan’a gére (2002)
ise “propaganda, herhangi bir toplulugun diisiincelerini, duygularimi, davranislarni,
hareketlerini etki altinda tutmak ve onlari degistirmek amaciyla yaymlanan bilgi, belge, doktrin
ve goriigler” olarak ifade edilebilir. Kagitgibasi’na gore ise propaganda “kisi ya da gruplarin
fikir, tutum ve davranislarin etkileme amacina yonelik iletisim, yani tek yonlu haberlesme”
olarak tanimlanmaktadr” (Kagitgibasi, 1999 5.176). Ayrica propaganda ¢ikar ve fayda tizerine
temellenmektedir. Oyle Ki ¢ikar saglama adma bir fikri bir gruba empoze etmek icin, gruba
hitap edecek tlim Kitlesel iletisim araclarinin kullanilmasi uygun goralir.

Propagandanin tarihsel surecine bakildiginda ilk olarak yazili bir metinde kullanildig:
gorilmektedir. 1622 yilinda Protestan reformunun basladigi yillarda Papa Gregory XV’in
Katolik kilisesi inancin1 yayabilmek amaciyla ‘Papalik Propaganda Ofisi’ni (Sacra Congregatio
de Propaganda Fide) kurmasi ile baglamaktadir. Daha eskilere gidilecek olursa da Maya yazilari
ve abidelerinde krallar1 glgli gostermek ve abartili sekilde anlatmak amaci ile imaj ve
semboller kullanilmistir (Pratkanis ve Aronson, 2008 s.12). Maya kulttrindeki bu semboller
de bir tur ikna ve etkileme yontemi olarak propaganda davranisi gergevesinde
yorumlanabilmektedir.

Propaganda beyaz, gri, kara, silahli ve karma propaganda olarak bes tlire ayrilmaktadir.
Kaynagi belli, dogru, acik, seffaf olarak nitelendirilen beyaz propaganda kitlelerde gliven
uyandirmaktadir. Buna karsin gri propaganda rivayet temelli siiphe duygusu verirken, kara
propaganda, hile, entrika, yalan ve iftiranin yer alabilecegi propaganda tarudir. Silahh
propaganda teror orgutlerinin kullandigi propagandadir. Karma propaganda ise belirli bir amacg
icin tim propaganda turlerini kullanir (Tarhan, 2002).Bu noktada secilecek propaganda tur(
icin, propagandanin yapilacagi grubun, kitlenin ve toplumun 6zellikleri 6nemlidir.

Propaganda sec¢im kampanyalarinda, iktidarin devamini saglamada, partilerin basari
veya basarisizligina altyap1 hazirlamada son derece etkin bir ikna yontemidir. Partiler 6zellikle
secim zamanlarinda, medya araglarin1 Kullanarak etkilemek istedikleri kitlelere ulasirlar.

Stratejik bir iletisim unsuru olan propaganda 6zellikle se¢cim dénemlerinde ¢ok daha etkin
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kullanilir. Bu dénemlerde medya araglar1 Uzerinden yapilan propagandalarin i¢inde partiler
tarafindan 6zel olarak hazirlanmis siyasi reklamlarin pay: blylktir. Dolayisiyla ¢alismada;
propaganda, siyasal propaganda ve siyasal reklamlari tanimlamak, aralarindaki iliskiyi ortaya
koymak, 7 Haziran 2015 genel secimlerinde U¢ biyuk partinin siyasal reklamlarinin
belirledikleri stratejiyi, verdikleri iletileri anlamaya calismak ve iletileri karsilagtirmak
hedeflenmektedir.

Propaganda ve Siyasal Propaganda

Siyasi iletisim calismalart U¢ ana grupta toplanabilir. Bunlar; reklam kampanyalart,
kitle iletisim araglariyla yurutilen faaliyetler ve parti tabaniyla segmenleri harekete gecirmeye
yonelik ¢alismalaridir (Radunski 1980°den aktaran Aktas, 2003, s.59). Bu ¢alismalarin her
noktasinda propagandanin izlerini gorebilmek mimkundur.

Propagandanin yayilimini saglayan Kitle iletisim araglaridir. Bu araglarin kullanimu ile
propaganda kampanyasinda basar1 i¢in oncelikle toplumun dikkatini ¢cekmek, toplumun
glivenini kazanmak, toplumun umut ve beklentileriyle ilgili alternatif sunabilmek ve bu yollarla
toplumlar1 harekete gecirmeye hazir olmak vb. hususlar amaglanmaktadir (Ozsoy, 2002, s.186).
Bu hususlar1 yerine getirirken Kitle propagandasinin teknik dayanaklari ise basili yazili, sozlU
dayanaklar ile resim ve gosteri olarak siralanabilir. Basili yayin yergi yazilari, gazete ile
baslayip ve kitap, dergi, afis ve bildiri ile devam ederken, s6z yayilimi radyo? ile baslar ve
telsiz, mikrofon, hoparlor ve telefon ile devam eder. Gorunti ise televizyon odakli, sinema,
tiyatro, fotograf ve karikaturler ile devam eder (Domenach, 1969). Bu ve benzeri tekniklerle
yapilan propagandalarin, halk zerinde siyasal parti secimi veya empoze edilecek fikrin 6n
plana ¢ikarilmasinda ciddi rol oynadig: ortaya ¢ikmistir. Dolayisiyla kitlelere hitap eden her tir
girisimde propaganda kullanilabilmektedir. Ciinkii Ozsoy’a gore propagandada amag hedef
kitlenin etkilenmesidir bu nedenle propagandanin etkilenmek istenen kitlenin egitim, kultir ve
gelir diizeyine gore ayarlanmasi ve propaganda faaliyeti yarQtulen secim cevresinin niteligine
gore hedef kitlenin ayr1 ayri ele alinmasi gerektigi gibi her birine 6zel propaganda yontemi
gelistirilmesi gereklidir. Ayn1 zamanda propaganda, yapildigi sahanin politik havasina uygun
olmalidir (Ozsoy, 2002:198).

1Radyo Ozellikle Hitler’in kullandi1g1 propaganda araci olarak tarihe gegmistir. Almanya’da 1933 yilinda Hitler’in
tam 50 konusmasi radyodan halka yaymlanir ve Hitler konusma tonunu ¢ok sik degistirir. Propaganda iceren
konusmalarinda strekli degisen sessizlik ve bagirma tonlar1 hakimdir. Konusmalarinda kendisini bir tarihi figur
olarak sergiler ve halkinin I. Diinya Savagi’ndan kaynaklanan dclini alacagini vurgular. EKonomik kriz bir tarafa
halkina bin yil siirecek bir imparatorlugun da mujdesini verir (Falkenberg, 2005’den aktaran Kasim, 2011,5.67 )
Dolayistyla Hitler Almanya’sinda resmi propagandanin en temel araci radyo olmustur.
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Bir ikna yontemi olarak propaganda konusu bakimindan dort temelde ayrigabilmektedir.
Bunlar, siyasi propaganda, ekonomik propaganda, kilturel propaganda ve askeri propagandadir
(Ozsoy, 2002, s.186). Propaganda en ¢ok da siyasal alanda etkin kullanilmaktadir. Siyasi
propaganda 20. yy’m ilk yarisinin basta gelen olgularindan biri olmustur. Rus sosyalist
devrimci Lenin’in Bolsevizmi yerlestirmesi, Hitler’in iktidarmin 1940’lara kadar stren
zaferleri propaganda ile saglanmistir. Lenin “6nemli olan tim toplum katlarinda kargasalik
cikarmak propaganda yapmaktir" derken, Hitler ise “propaganda iktidar1 elde tutmamizi
sagladi, diinyay1 fethetme olanagini da bize yine propaganda verecek” ifadesini kullanmistir
(Domenach, 1969, s.3). Dolayisiyla bir siyasal iletisim sekli olarak propaganda ile partinin
sahip oldugu dil sergilenmekte ve kitlelerin tavir degisikligi gostermeleri beklenmektedir.

Siyasi tarihte siyasi propagandanin uygulamaya gegtigi sekli ile Lenin/Bolsevik tipi ve
Hitler/Nazi tipi olarak iki propaganda tlriinden bahsedilebilir. Lenin /Bolsevik tipinde kitle
hassaslastirilir ve ardindan Kitle belirli bir yone suruklenecek sekilde bir kiskirticilar birligi
tarafindan etkilenmeye calisilir. Atilan hatali adimlar ve zayif yonler gozler 6nilne serilir,
bununla birlikte 6rnegin “toprak™ ve “baris” gibi kisa glinun siyasi hedefine uygun sloganlar
kullanilir (Lenin Rus ordusunun milyonlarca kdylu askerinin iki temel istegini bu iki slogan ile
ifade etmistir). Bu tlr propagandada iki tlrlu ajan kullanir. Propagandacilar ve kigkirticilar.
Propagandaci tek bir kisiye ya da topluluga yazi ile fikir asilarken, kiskirtict daha genis kitlelere
s0z ile birkag fikri asilar. Bu faaliyetler hicre tipi teskilatlanma ile planl yurattlir. Nazi tipi
propaganda da ise icerigin akilci ve gercekgi olmasi gz ardi edilir. Kitle yogunlastik¢a halkin
kanaatlerini yonlendirmenin yani sira hissi bakimdan da yonlendirme yapilmaya galisilir. Hitler
“iktidara geldigimizde her Alman kadmin bir kocasi olacak” demistir. Dolayisiyla duygusal
icerik fazladir. Kitleler Uzerinde gerceklestirilen genel sartlandirma ‘gii¢, kudret’ i¢gudisu
Uzerine kurulmustur. Alman halki Hitlerci propagandanin etkisi ile dehset ve coskunluk
Uzerinde birbiri ardina gidip gelmistir. Lenin ve Hitler tipi propaganda yontemlerinde de basili
glincel yayinlar basta olmak (izere kitap da temel ara¢ olmustur. Hitler’in “Kavgam” kitabi ve
Marks’in “Komiinist Manifesto”su en temel kaynaklardir (Tasdelen, 1997,s.201). Propaganda
1950’lerde Soguk Savas doneminin ilk ¢atismasi olan Kore savasinda da komunizmi yaymak
amaciyla kullanilmistir. Bu dogrultuda ilk akla gelen teknik posterlerdir. Yine o yillarda Kore
savaginin her iki tarafi ideolojilerini yaymak amaciyla baslica propaganda araci olarak
televizyonu kullanmistir. Kominizmi yaymak amaciyla kullanilan propaganda Alman
Demokratik Cumhuriyeti (Dogu Almanya) tarafindan da her tiir siyasi, felsefi, ekonomik, tarihi,

bilimsel ve teknik fikirleri yaymak olarak bizzat tanimlanmistir (Kuehl, 2014, s.11-12).
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Siyasi propagandanin tarihsel stireci i¢inde glnimiuze gelindiginde siiphesiz yeni
medya araglar1 da kullanilmaya baslanmistir. Bahsedilen kitle propagandasinin teknik
kaynaklari ile birlikte televizyonlardan ve internetten rahatca ulasilabilen, parti tarafindan 6zel
olarak hazirlanan 6zellikle teknolojinin de gelisimi ile tum partilerin kullandig: bir etkileme
yontemi olarak siyasal reklamlar agirlik kazanmaktadir. Siyasal reklamlar ve reklamin Kitlelere
yayilimi ile propaganda oOrlintlisii amacina ulagsmaya c¢alisir. Siyasi reklamlar televizyon basta
olmak lizere ayn1 zamanda sosyal medya araciligi ile de aktarilir. Onat’a g6re tam da bu
noktada sosyal medya islevsel olarak kullanilir (2010, s.117). Sosyal medya Ozellikle
parti/6rgit/kurum haberlerini duyurmada, ¢esitli konular Uzerinde goriis bildirmede ve
kamuoyu yaratmada, propaganda yapicinin web sitesine yonlendirmede, kriz dénemlerinde
halkla birebir iletisim kurmada, yeni tye kazanmada, gorunirlik elde etmede agirlikli olarak
devreye girdigi gorilmektedir. Dolayisiyla siyasal iletisim s6z konusu oldugunda sosyal
medyanin yeri ve 6nemi yadsinamaz bir gercektir.

Siyasal Propaganda Yodntemi Olarak Siyasal Reklam

Propaganda ve reklam, amac ve yontemleri noktasinda benzerdir; fakat ikisi arasindaki
temel farkliik sudur ki propagandada ideolojik, reklamda ise tecimsel kazang
hedeflenmektedir. Siyasal reklam ise benimsetilmek istenen ideolojinin kazanca
dontstiiriilmesidir  (Eroglu, 2006, s.171). Dolayisiyla siyasal propaganda reklamdan
faydalanmaktadir. Reklam ve propagandanin evrimleri aynidir. Reklamda 6zellikle Amerikan
yaklagiminin etkisi altinda yeni sunum tarzlari, yeni teknikler kullanilmakta ve reklam
tasarimlar1 ~ fizyoloji, psikoloji, vb. alandaki arastirmalardan da faydalanilarak
gelistirilmektedir. Buna paralel olarak siyasi propaganda da bu yontemleri benimsemistir
(Domenach, 1969, s. 18).

Propaganda ikna temelli tutum degistirme amagh bir eylem olarak dort temel kosulu
yerine getirmek durumundadir. Bunlar; gucli bir iletisimin s6z konusu olmasi, propagandanin
inanilabilir bir kaynak tarafindan gergeklestirilmesi, degisiklige ¢ok direngli olmayan bir
hedefe ulasmasi ve ortamsal degiskenlerin degisikligi kolaylastirict olmasidir (Freedman
vd., 1993, s.394). Dolayisiyla siyasi reklamlarda yapilan propaganda, reklamin dogasina uygun
sekilde guclu iletigsim igeren bir pazarlama teknigi kullanma, sunulan iddiay: cazip hale getirme
ve reklamin igerigi bakimindan ¢ekicilik sunma kaygisi tasiyacaktir.

Reklam, tercih olusturmaya c¢alisirken, propaganda ise dinyaya bakista, tutum ve
davranislarda degisiklige odaklanir. Davranis degisikligini saglamak adina siyasi partinin

sundugu siyasal reklamlar (brosiir, reklam filmi, afis, el ilanlar1) araciligiyla bireyi istenilen
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tercini secmeye yonlendirecektir. Partiler, argiiman, vaat ve savunduklari idealleri
olusturduklar1 reklam kampanyalari ile yayarak taraftar destegini arttirmak yoluyla gliclenmeye
calisirlar.

Siyasal reklam, aday ya da parti tarafindan medyada yer veya zaman satin alinarak,
segcmenlerin tutum ve davranislarin1 s6z konusu aday ya da parti lehine olusturmak amaciyla
gelistiren mesajlarin hazirlanmasi ve yayinlanmasi ile ilgili siyasal kampanya iletisim faaliyeti
olarak da ifade edilebilir (Uztug, 2004,5.315). Ozellikle siyasal kampanyalarda siyasal reklam
olgusunun tarihi oldukca eskiye gider. Genel olarak medyadaki siyasal reklamlar ilk olarak 6zel
girisimin elinde bulunan gazetelerde yer almistir. Elektronik medya iginde 6zellikle de
televizyonda siyasal reklam olgusu ilk olarak ABD’de baslatilmistir. Siyasi partiler, radyo ve
televizyonda yer alan siyasal reklamlardan iki yolla yararlanmstir. Ilki, radyo veya
televizyondan yer ve zaman satin alinmasi ikincisi ise program satin alinmasidir (Aziz,
2007,5.120). Yapilacak siyasal propagandanin bu sayede daha genis Kitlelere ulasimi
saglanmaktadir.

Siyasal Reklam Tdrleri

Siyasal iletisim literatiiri incelendiginde; siyasal reklam tirlerine yonelik pozitif ve negatif
reklamlar olmak uzere ikili bir ayrima gidildigi gibi, konu ve imaj reklamlar1 olmak Uzere de
ikili bir tasnif yapilmaktadir. (Kaid ve Johnston, 1991) (Benoit vd. 1997°den aktaran Balci ve
Bekiroglu, 2012).

Pozitif siyasal reklam turi adayn iyi 6zelliklerine vurgu yaparak gelecege yonelik olumlu
bir atmosfer sunma beklentisi yaratma egilimindedir. Inal ve Karabag’a gore (2010) bu olumlu
atmosfer iginde bu tiir reklamlar, partinin ya da adaylarin yaslilar, 6zlrlUler i¢in yaptiklarini,
yapacaklarini, adaylarin aileye baghliklarini, ihtiya¢ sahiplerine yardimlarini ve se¢menler
tizerinde olumlu etki olusturabilecek diger benzer ozelliklerini konu edinmektedir (Isliyen,
2014, s.30).

Hem gorsel hem de s6zel olarak rakip parti ya da aday:1 hedef alan negatif reklamlar
Johnson-Cartee ve Copeland (1991) g baslik altinda ele almaktadir. Bunlar; dogrudan saldirt,
dogrudan karsilagtirma ve imali karsilastirma reklamlaridir. Dogrudan saldiri reklamlari; rakip
partiyle bir karsilastirmaya, yarigmaya girmeden dogrudan parti ya da aday1 hedef alarak
yapilan saldir1 reklamlar1 olarak 6zetlenebilir. Igerik bakimindan saldir1 reklamlarmin temas:
saldirgan veya elestirel olabilmektedir. Dogrudan karsilagtirma reklamlarinda ise aday veya
parti dogrudan hedef alinarak adaylar ve partiler arasinda mukayese yapilmasi igin zemin

olusturulmaktadir. Bu sayede parti ya da aday kendi Ustiin ve gicli yonlerini 6n plana
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cikartabilmekte, rakibin ise zayif ve eksik taraflarina vurgu yapabilmektedir (Tokat, 2009,
s.22). Karsilastirmal1 negatif reklam ise rakibin herhangi bir 6zelligi elestirilirken aynmi 6zellik
s0z konusu partide évulir veya 6zendirilir.

Ote yandan siyasal reklamlar Nedimoglu (1990) ve Hill’e (1991) gére gizli, agik ve
marjinal olmak Uzere U¢ grupta ele alinabilir. Bu reklamlar segimlerde partiye oy vermesi
diistiniilen segcmenlerin son kararlarina yonelik olarak hazirlanir. Gizli reklamlarda partiyle
ilgili bilgilere yer verilmezken rakip partiye oy veren adaylarin oylar1 hedeflenir. Agik
reklamlarda ise partiyle ilgili bilgiler agik¢a verilir. Marjinal reklamlarla da se¢im sonuglari
uzerinde etkili olabilecek marjinal gruplar hedeflenir. Bu gruplardan en 6nemlisi kararsizlar
grubu oldugundan bu reklamlar, se¢im kampanyalarinin en son giinlerine birakilir ve onlar igin
onemli oldugu diisiiniilen elestiri ve beklentilere yanit verilir. Adayin niteligini odak noktasi
yapan bir diger siyasal reklam tlr( de s6z konusudur ki bu reklam tiirtinde énemli olan adayin
nitelikleridir. Adayn kisisel 6zellikleri, aile, 6zel ve is yasamna dair bilgiler verilerek aday ve
parti ile ilgili gliven olusturulmaya calisilir (Yalin, 2006, s.173). Dolayisiyla siyasal reklamlar
tlrd ne olursa olsun amaca ulasmak adina izleyicisini etki altinda birakma kaygisi icinde
olusturulmaktadir.

Calismanin YOntemi

2015/7 Haziran genel secimleri igin televizyonda yayimlanan u¢ biylk partinin (AKP,
CHP, MHP) en c¢ok vurgulanan siyasal reklamlarinin analizi yapilmaktadir. Bu calisma
oncelikle siyasal reklamdan elde edilen bulgulari siniflandirma ve anlamlandirma amagli olarak
icerik analizi teknigi ile analiz edilmekte ve buna ek olarak reklamlarin buttinsel olarak gorsel
ve isitsel Ogelerinin ortaya konmasi amaciyla da gostergebilimsel analiz tekniginden
faydalanilmaktadir.

Icerik analizinden faydalanilarak arastirma konusu olan partilerin reklamlarmin
birbiriyle karsilastirilmasi igin bir kodlama cetveli olusturulmustur. Kodlama cetveli, her bir
yayin, yazi veya daha kicuk bir arastirma biriminin kodlanabilmesine yarayan degiskenlerin
bir listesini iceren siniflandirma sisteminin metne nasil uygulanacagi, hangi bilgilerin hangi
kategori icinde nasil kodlanacagi yonlinde standart bir 6l¢l kullanilmasi igin agik ve ayrintili
bilgi sunan bir cetveldir (Balc1 ve Bekiroglu, 2012). Calismada yararlanilan kodlama cetveli;
Balci, S. & Bekiroglu, O. (2012)’ya ait ¢alismadan alintilanarak uyarlanmistir. Uyarlanan
kodlama cetveline ekler kisminda yer verilecektir.

Calismada kasti 6rnekleme yontemi ile secilmis siyasal reklamlarda gostergebilimsel

analiz teknigi de kullanilmistir. GOstergebilimsel analiz siyasal reklamin gorsel ve isitsel odak
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noktalarini ve Ortlk iletileri de anlamaya ve anlamlandirmaya calismasi noktasinda dikkate
degerdir. Dolayisiyla gostergebilimsel analiz siyasal reklamlarin analizinde kullanilan
yontemlerden biridir. Kiclkerdogan'a gore (2009) gostergebilimsel ¢céziimlemede, her anlati
tirinde bulunan gorsel ve dilsel gostergelerin birbiriyle iliskisinden dogan anlamin, unsurlarin
birbirinden ayristirilarak agiga ¢ikarilmasi gerekmektedir. Clnkl gostergebilime gore anlam,
ogelerin birbiriyle kurdugu bagdan olusmaktadir (Dogan, 2015:266). Gostergebilim, bir metnin
ya da goruntinin belirgin, apagik ortada olan anlamini degil onun arkasinda yatan anlamin
kesfedilmesini saglamaktadir.

Calisma kapsaminda 7 Haziran 2015 genel se¢imlerinde AKP-CHP-MHP tarafindan
televizyonda yayinlanan, siyasal reklamlarin trettigi anlamlar, verdigi mesajlar ve bigimsel
ozellikler gostergebilimsel ¢coziimleme yontemi kullanilarak agiklanmaya calismustir. incelenen
reklam filmleri kesitlere ayrilarak gosteren-gosterilen iligkisi incelenmis ve karsitliklar tablosu
kullanilarak reklamin anlamlandirilmasina katki saglayan unsurlar ortaya ¢ikarilmigtir. Anlama
ulagsmak igin gosteren ve gosterilen arasindaki bagmtinin gostergenin ¢ goériinim seviyesinde
olabilecegini varsayan Peirce’nin yaklagimi esas alinmistir.

Gostergebilimin kurucularindan olan Amerikali mantikg1 ve felsefeci Charles Sanders
Peirce, Saussure’den ayr1 olarak gostergelerin nesnelerle iligkisi zerinde durmustur. Peirce ve
Saussure gostergebilimde ilk yapilmasi gerekenin gostergeleri siniflandirmak oldugu
konusunda hemfikirdirler. Peirce, gostergeleri 66 sinifa ayirir. Bu siniflandirma igerisinde daha
cok Uclu gosterge yaygin olarak kullanilmaya baslanmistir. Bunlar: belirtisel (indeksikal)
gostergeler, goruntusel gosterge (ikonik gosterge) ve simgesel gostergedir (Camdereli,
2006:256). Bu kavramlar diger gosterge turlerine gore uzerinde ¢ok daha fazla kalem
oynatilmig, yorum yapilmis kavramlardir. Bunun nedeni ise Oteki gosterge tlrlerine oranla
temsiliyet iliskilerinin ve siiflandirmanin yapildigi ilkelerin agik olmasidir (Ozmakas,
2009:39).S0zkonusu ¢alismada da gosteren-gosterilen ayrimindan hareketle reklamlarin
oncelikle gorintusel anlatimi yapilmis, ardindan goOsterge ¢ozumlemesine gidilmis ve
caligmaya nesnellik kazandirmak agisindan igerik analizi yontemi de kullanilmistir.

Arastirma Sorulari
1. Propaganda, siyasal propaganda ve siyasal reklamlarin amaci nedir?
2. Propaganda, siyasal propaganda ve siyasal reklamlarin islevi nedir?
3. 2015/7 Haziran se¢imlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi, Milliyetci Hareket Partisi ve
Cumhuriyet Halk Partisi’nin siyasal se¢im reklamlarinin mesaj/strateji tlrleri nelerdir?(

Orn. parti, lider, adaylar, konu, muhalefete olumsuz mesajlar, vaatler, projeler vb.)
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S0z konusu partilerin siyasal reklamlarinda hangi gorsel-isitsel 6geler On plandadir?
S0z konusu partilerin siyasal reklamlarmin hedef kitlesi kimdir?

S6z konusu partilerin siyasal reklamlarinda 6ne ¢ikan konular nelerdir?

4.
5.
6.
7.

Filmden Kesitler

S6z konusu partilerin siyasal reklaminin ileti turt (negatif ve pozitif) nedir?
AKP “Millet Geliyor” Reklam Filmi Analizi

Siyasal Reklamin Ismi ve Siiresi

S0z konusu partinin siyasal reklamimnin ismi “Millet Geliyor” olarak belirlenmistir.
AKP’nin gerek YouTube lzerinden paylastig1 gerekse tv’de yayimlanan reklamlarinin ¢ogunun
iki ya da Ucer dakika slirecek sekilde hazirlandig1 gorilmektedir. Ek olarak 45 saniyelik spotlar
halinde hazirlanan baska videolar1 da mevcuttur. Ele alinan reklamin sresi ise 3.36.sn’dir.
Siyasal Reklamin TUr{

Analiz edilen AKP reklaminin pozitif nitelik tasidigi goriilmektedir. Ele alinan pozitif
reklamin turd ise imaj reklamlaridir. Bu tarz reklamda hem parti hem de parti liderinin imaji
Uzerine yogunlagma s6z konusudur. Bu Cakir’n (2002) bahsettigi imaj tirlerinden kisisel imaj
icinde istenen (ideal) imaj tartdir. S6z konusu reklamda kisi ve partinin baskalarina nasil
“gosterilmek™ istendigi belirlenir. ideal imaja ulasmak icin dogal ve samimi olunmasi
onceliklidir. Ideal imaja ulasabilmek icin, kisi, imajin1 olusturan tiim 6geler Uzerinde bilingli
olarak ¢alismali ya da profesyonel yardim almalidir (Candz K ve Candz N, 2014, s.408). S6z
konusu reklamda millet diye ifade edilen kavramin aslinda AKP ile 6zdeslestirildigi dolayisiyla
millet kavramina yiklenen anlamlarin partiye yiiklendigi gérilmektedir. Yani “parti milletin ta
kendisidir” temasi kullanilmaktadir.
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Siyasal Reklamda On Plana Cikan Konular

S6z konusu reklamda tek basina bir kavram ya da konu olmamakla beraber milli birlik
ve butlnlik temasi ile Glkenin dort bir yanindan 6rnekler vererek millet kavramini islediginden
One cikan konu birlik ve beraberlik algisidir.
Siyasal Reklamda Kullanilan Cekicilik Taru

“Millet Geliyor” reklam filminde duygusal ¢ekicilik kullanilmis olup segmenin aklindan
¢ok duygularimna hitap eden bir hikaye 6rglst mevcuttur.
Siyasal Reklamda Muizik ve Ses Kullanimi

“Millet Geliyor” siyasal reklaminda yaygin olarak tum reklamlarda tercih edildigi gibi
muzik kullanimi mevcut olup reklam Kesitleri ile birlikte disiiniildigiinde se¢cmenin
duygularin1 harekete gecirecek ve sunulan mesajlarin hatirlanmasini ve pekismesini saglayacak
muziklerden faydalanilmistir. Reklamda baskin olan ses ise sunucunun sesi yani dis sestir.
Tercih edilen dis ses ise oldukga tok bir erkek sesi olup eril-otoriter bir sestir. Bu da partinin
vermek istedigi mesaji pekistirmek ve se¢mene glgliyliz mesajin1 vermek Uzere tercih
edilmistir.
Siyasal Reklamda Kullanilan Goruntd Turu

Goruntl agisindan bakildiginda reklamda hem dis mekan ¢ekimi hem de stiidyo ¢ekimi
kullanilarak hedef Kitle Gzerindeki etki artirllmak istenmistir. Ayrica reklamda efekt ve
animasyon da kullanilmistir. Lider gorintusi, karsimiza fotograf olarak gelmekte olup ayni
zamanda gucli karizmatik lider imajin1 da 6n planda tutmak isteyen diger partiler gibi fotograf
kullanimu tercih edilmistir.
Siyasal Reklamda Slogan, Amblem ve Sembol Kullanimi

Amblemler siyasal iletisim sirecinde parti kimligini tipki markalar gibi gortnur
kilmanin bir yoludur. Sloganlar ise verilmek istenen mesajin en kestirme ve en anlasilir bigimi
olup ayrica reklamin hatirlanmasini kolaylastirict isleve sahiptir. S6z konusu reklamda, slogan
olarak karsimiza “Yeni Tirkiye Yolunda Ikinci Yar: Basliyor” slogam ¢ikmakta olup amblem
kullanimina yer verildigi gérilmektedir. Calismada sloganin verdigi anlama, metin izerinden
bir okuma ile gostergebilimsel yontem kullanilarak ilerleyen asamalarda yer verilmistir.
Genel Betimleme

“Millet Geliyor” reklam filmi secim sirecinde 2 Haziran tarihinde yayimlanmaya
baslamistir. Gorlntl ve ses duzlemini betimlersek;

Reklam filmi genel plandan ¢ekilmis Turkiye’den bir dag manzarasi ile baglamaktadir.

Daha sonra bir odadan baglama sesi gelir ve riizgarda havalanan bir perdenin goruntusu
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ardindan baglama ¢alan yasli bir adam gorulir. Baglama esliginde dis ses devreye girer: “biiyilik
hedeflerin, buyuk umutlarin, blylk hayallerin Ulkesi Tirkiye” demektedir. Gorunti
dizleminde es zamanli olarak cami ve bagska bir kesitte semah yapan kisiler gorilmektedir.

Ikinci sekansta dis ses devam eder; “zorluklardan yilmayan, engellerden korkmayan
milletimiz daha ok calismak daha gok tretmek icin I¢ Anadolu’dan geliyor” derken goriintii
dizleminde; kdy gorintlsi, ot bicen koyliler, at Gstlinde kosturan ¢oban, tokalasan esnaf, ve
folklor oynayan bir ekip goriilmektedir. Mzik devam ederken ekranda kii¢tk bir kiz gocugunu
elinden tutan bir kadin belirmekte ardindan tekrar ¢iftciler ve deniz manzarasi gérulmektedir.

Uciinci sekansta dis ses su sekilde devam eder; “muhtesem tarihini kalbinde ve zihninde
diri tutan milletimiz, medeniyetimizi yeniden insa etmek igin Ege’den geliyor”. Ses diizleminde
dis ses bu sozleri soylerken goruntide bir geng kiz mutlu bir ylz ifadesi ile ellerini gokytziine
acmis olarak gorulir. Arkasindaki yel degirmenlerinden anlasildigi kadariyla Bozcaada’da
cekilmis bir kesit ardindan hali dokuyan bir teyze, izmir Kordon Boyu’ndan bir gériintii, zeybek
oynayan efeler ve tarlasini stiren bir giftgi ile devam etmektedir.

Dordiincu sekansta gorintu dizleminde; teknede diigiin yapan vatandaslarla devam
etmekte iken teknenin etrafinda bir sirll yunus baliginin suda atlamalar1 gorilmektedir. Ses
dizleminde ise; “irk ve renk ayirmadan bitiin mazlumlara evini agan milletimiz birlik ve
beraberligimize gl¢ katmak i¢in Giineydogu Anadolu’dan geliyor” denmektedir. Es zamanli
olarak goruntiide ise yasl bir teyze yolda yirimektedir. Goriunti bugday tarlalari, tarlada
calisan koyliler, kirmiz1 yoresel kiyafet giymis tepede duran bir kadin, sedir, minder yapan bir
esnaf, sokaklarda kosturan ¢ocuklar ile devam etmektedir.

Goruntd dizlemi davullar zurnalar esliginde Nemrut Dagi’nin tepesinde muzik calan,
halay ¢eken Kisiler, kdpriiden guvercin uguran yoresel giyimli kisiler ile devam ederken pesi
sira bastaki gorUntulerde gegen mekanlardan da gulvercinler havaya saliverilir.

Besinci sekansta gorintlde, sahilde horon tepen bir grupla devam ederken dis ses
“tuzaklari, kumpaslari, Kirli oyunlar1 bozan milletimiz tim engelleri yikmak igin
Karadeniz’den geliyor” demektedir. Es zamanl olarak balik tutan tekneler, tulum calan bir
kisi, cay toplayan koylller ve hepsi aynm1 yone dogru bakarken glvercinlerin oraya dogru
uctuklar1 gortlmektedir.

Altinc1 sekansta dis ses soyle devam etmektedir “bayragimizi 5 kitada gururla
dalgalandiran milletimiz 2023°in lider Glkesi olmak i¢cin Dogu Anadolu’dan geliyor”. Es
zamanli olarak goriintude, demir déven yash bir adam, geleneksel oyunlarimizdan olan cirit,

atlilar, traktorleri ile tarlasini suren giftciler gorilmektedir.
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Izleyen planda (7. sekans) dis ses soyle devam etmektedir. “Istikrar ve glivenin teminati
olan milletimiz Yeni Turkiye’nin kapilarin1 sonuna kadar agmak igin Akdeniz’den geliyor”. Es
zamanl olarak gorintiide, Akdenizli bir muz ciftgisi, cicek tutan cocuklar, kale, deniz, kasik
havalar1 folklor oyunu ve gelincikler arasinda klgik bir cocugun belirmesi ve neseyle ciceklere
dokundugu anda ciceklerin havalandigi gortlmektedir.

Hikaye orgusunun takip eden planinda (8. sekans) cicekler izleyiciyi Kirkpinar Yaglh
Giiresleri’nin yapildig1 alana gotirmektedir. Masallah sesleri esliginde giiresen pehlivanlarin
ardindan bir diigiin goruntusi gelmektedir. Goruntude bir dilek agaci ve yesil bir alanda roman
havas1 oynayan kalabalik bir grubun diigiinii gériilmektedir. Goriintii diizlemi Istanbul’dan bir
kesite gecerken dis ses soyle devam etmektedir, “millet iradesi disinda egemenlik tanimayan
milletimiz tek millet tek bayrak tek vatan tek devlet icin Marmara’ dan dan geliyor”. Es
zamanli olarak gorunt duzleminde gemiler belirir, Gzerlerinde mehter takimi yer alan gemiler
surat halinde kopriinun altindan ilerlemektedir.

9. sekansta ses duzleminde bir “dong" sesi duyulur. Géruntu dizleminde ise bircok
meslekten ve kisiden (kaptan, avukat, basortiilii, basortiisiiz, yasli geng) birgok insan bir
kapidan iceri girmektedir. Her biri kirmiz1 koltuklar: olan mekana tek tek oturmaktadir. Mekan
genis plandan anlasildigi Uzere meclisi temsil etmektedir. Dis ses soyle devam eder; “millet
geliyor, millet yeni Turkiye yolunda ikinci yar1 bagliyor”. Dis ses bu sozl sdylerken koltukta
oturan her vatandag tek tek ayaga kalkip alkiglamakta, sanki kursiye bakiyor havasiyla ileri
dogru bakmaktadir ve vatandaslarin mecliste tim koltuklar1 doldurdugu gorilmektedir.

Pack-shot (son darbe) diizleminde ise ekranin beyazladigi ve partinin slogani olan “yeni
Turkiye yolunda ikinci yari bagliyor” yazisinin kirmizi-mavi karakterlerle yazili bigimi ve parti
bagkaninin fotografi belirir. Ardindan bir oy pusulasi partinin amblemi ve “EVET” damgasinin
oy pusulasina vurulus efekti ile reklam sona erer. Burada pack-shot’1 iki tlrl( diistinebiliriz.
Hikaye orgusunin pack-shot’1 ve reklamin pack-shot’1 seklinde diisiiniir isek hikaye 6rglsuniin
pack-shot’1 9.sekans olarak ele alinan kesit iken, partinin slogan1 ve liderin goriiniimu olan son
sahneyi de reklamin pack-shot’1 olarak degerlendirebiliriz.

Anlat1 Yapisi

“Millet Geliyor” siyasal reklaminda genel olarak Turkiye segmeninin tamamina
seslenildigi gortlmektedir. Reklamda Tirkiye’nin her bolgesine has manzaralar, sanatlar,
gecim kaynaklari, 6rf ve adetler temsili olarak gosterilmektedir. Reklamda, Turkiye’nin kulttr
mozaigini yansitan, millet kavramin1 btunlik ve beraberlik icerisinde gosteren kesitler yer

almaktadir.
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Reklamin temel amaci s6z konusu partinin kendini milletle 6zdeslestirdigini aktarmaya
calismak ve secime gidenin AKP degil milletin ta kendisi oldugu mesajin1 vermektir. Hatta
AKP’nin yoénetiminin milletin yonetimi oldugu vurgusu yer alir. Reklam anlati yapisinda
Turkiye toplumunu olusturan farkli sosyo-ekonomik gruplari ve farkli kiltiirleri simgeleyen
bolgelere yer verilmistir. Bu anlamda Turkiye’nin farkli kiltur ve deger yargilarindan olugan
bir kultdrd ve bu kiltarin bir zenginlik oldugu vurgusu yapilmistir. Bolgeleri tanimlarken
millet kavramina takilan sifatlara ve tanimlamalara dikkat cekmek gerekirse sirasiyla bolgeler
uzerinden millet kavrami asagidaki tabloda betimlenebilir.

Tablo 1. Millet kavramina yuklenen anlamlar.

MILLET
I¢ Anadolu Zorluklardan yilmayan, engellerden korkmayan
Ege Muhtesem tarihini, kalbinde ve zihninde diri tutan
Giineydogu Anadolu Irk ve renk ayirmadan biitiin mazlumlara evini agan
Karadeniz Tuzaklari, kumpaslari, kirli oyunlar1 bozan
Dogu Anadolu Bayragimizi 5 kitada gururla dalgalandiran
Akdeniz Istikrar ve giivenin teminati olan
Marmara Millet iradesi disinda egemenlik tanimayan

S6z konusu partinin, bu tanimlamalarindan yola ¢ikarak, millet olgusuna vurgu yaptigi,
Turkiye’nin tarihi zenginliklere sahip bir Ulke olduguve itk ya da renk ayrimi yapmadan
kucaklayici bir imaja sahip oldugu algis yarattigi s6ylenebilir. Ozellikle son dénemde Suriyeli
bircok kisiyi Ulkede barindiriyor olmasi da halk Uzerinde bir gerekcelendirme unsuru
olmaktadir. Ayrica partinin, uluslararasi basarilari oldugu, tuzaklara ve kumpaslara ugradig: ve
bunu astig1, korkusuz bir millet oldugu ve millet iradesine vurgu yaptigi gorulmektedir. S6z
konusu partinin gegmis soylemlerinde kendisini milletin iradesi ile gelen bir parti olarak
tanimladigini, bu reklam filminde de hedef kitleye bunu ortuli bir sekilde hatirlattigini
gormekteyiz. Ayrica bolgeleri tanimlarken orada yasayan insanlarin yapilarmi anlatan
yureklendirici mesajlar vererek bolge halkina da given asilanmak istenmistir. GoOrintilerde
Marmara’y anlatirken bogazda salinan gemiler ve Gzerinde bulunan mehter takim1 adeta cenk
eden savas gemilerini andirmaktadir. Bu goriintiide agik olarak Istanbul’un fethine bir
gonderme mevcut olup se¢im sirecini fetih ile 6zdeslestirdigi gortilmektedir. ilaveten “millet
iradesi disinda egemenlik tanimayan milletimiz; tek millet tek bayrak tek vatan tek devlet igin
Marmara’dan dan geliyor” sozl dikkat cekicidir. Recep Tayyip Erdogan’in basbakanlik
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doneminde her zeminde vazgegmeyerek tekrarladigi 'Tek Millet, Tek Bayrak, Tek Vatan, Tek
Devlet' slogan1 ile birlik ve butunlik vurgusu yapilarak milliyetcilik duygusu on plana
cikarilmistir.

Reklamin en son sahnesinde yer alan birgok farkli kimlikteki vatandasin (esnaf, Giftci,
isadam, yasl, geng, cocuk, erkek ve kadin, basi agik, basortiilii, kentlisi, koylusi olmak tzere
her kesimden kisiler) meclis koltuklarina oturmasi da partinin herkesi kucaklayici1 bir parti
oldugu mesajimn1 vermek istemesi, secimlerde kazanacak olanin parti degil milletin kendisi
olacagi mesajin1 vermek istemesindedir.

Yine en son meclis goruntisunde, tim koltuklarin dolu olmasi tek baslarina iktidar
olacaklar1 diisiincesi yaratarak gucli bir parti imaji sergilenmek istenmistir. Ardindan parti
liderinin fotografi ve beliren slogan “Yeni Tirkiye Yolunda Ikinci Yar1 Bashyor” ile ilk
secimlerinin temast olan Yeni Turkiye kavrami karsimiza tekrar c¢ikarak ilk yariy1
tamamladiklar1 ikinci yarmin da baslayacagi ifade edilmektedir. Simdiki zaman ekinin
kullanilmas1 bu seg¢imi halihazirda kazandiklar1 diistincesini se¢menin zihninde pekistirmek
icin tercih edilmistir.

Renkler

“Millet Geliyor” reklam filminde gindelik yasamdaki tum renkler kullanilmistir.
Ozellikle yore-bélge vurgusu yapildigi icin o yoreye has renkler kullanilmistir (Karadeniz;
yesil, Akdeniz mavi, ve yoresel kiyafetlerdeki renkler vb.).

Hedef Kitle

Siyasal reklamlar secim turiine gore farkliliklar gosterebilmektedir. Genel secimlere
yonelik hazirlanan siyasal reklamlarda genellikle hedef kitle tim se¢gmen Kkitlesi olarak
secilmektedir. Bunun yaninda Istanbul, Ankara, Izmir gibi biiyiiksehirlerdeki se¢cmeni
dogrudan hedefleyen ya da engelli, yasli ve kadin gibi toplumun gesitli formasyonlarini
hedefleyen siyasal reklamlara da kampanya sureci igerisinde yer verilebilmektedir (Dogan,
2015:266).

Reklam filminin, hik&ye 6rgusiinden anlasilacag: Uzere Turkiye’nin bitin bolgelerinde
yasayan segcmeni, yani “millet”i hedef kitle olarak aldigi gorilmektedir.

Anlamlandirma
“Millet Geliyor” reklam filmi anlamlandirmasina katki saglayan temel karsitliklar

Tablo 2°de gosterilmistir.
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Tablo 2. Kargitliklar

Pes etmeyen Yilgin

Cesur Korkak
Esitlikei Ayrimci
Mazlumun yaninda Merhametsiz
Basarili Yetersiz
Gururlu Onursuz
Istikrar Diizensizlik
Giiven Siiphe
Egemen Esaret

Bu ikili karsitliklar sonucu AKP’nin diger partiler icindeki yerini pes etmeyen, cesur,
esitlikgi, basarili vb. kavramlarla tanimladigi, parti olarak kendini konumlandirdigi
gorilmektedir. AKP, genelde mesajlarinda istikrar ve guvenin teminati vurgusu yapmakta
kendi disinda kalan partilerin se¢imi kazanmasi halinde toplumda duzensizlik ortaya ¢ikacagini
vurgulamakta ve beraberinde karsithiklar tablosunun sag sltununda goérulen kavramlarin
yasanacagl korku ve endisesini yaratmaya ¢alismaktadir. Fakat bu korku ve endise negatif
sOylemler tercih edilerek yapilmayip pozitif iletilerin karsitliklarinda gizlenmektedir.

“Millet Geliyor” reklamindaki goOsteren-gosterilen iliskisi, reklam filmini on kesite

ayirarak asagidaki tablolarda verilmistir..

Kesit 1

Gosteren Gosterilen

Dag manzarasi Gug-kudret

Baglama ¢alan yash adam Geleneksel-kok salmak
Cami Maneviyat-toparlayict
Semah ekibi Ibadet-iman

Kesit 2

Gosteren Gosterilen

Ot bicen koylii Uretken

Coban Caliskan

Tokalasan Esnaf Birliktelik

Folklor Ekibi Gelenek

Kesit 3

Gosteren Gosterilen

Geng kiz Umut
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Hali1 dokumacisi

Zanaatkar

[zmir manzara Dogallik
Folklor Ekibi (zeybek) Gelenek
Ciftci Uretken
Kesit 4

Gosteren Gosterilen
Yasli teyze Kok salmak

Tarlada ¢alisan koyliiler
Yoresel kiyafetli bir gelin
El isi yapan bir esnaf
Kosan ¢ocuklar

Davullu zurnal ekip-halay-Yé6resel kiyafetli kisiler

Birliktelik-¢aliskanlik
Gelenek

Zanaatkar
Savunma-umut

Birliktelik-gelenekler

Guvercin Barig-dilek

Kesit 5

Gosteren Gosterilen

Horon Ekibi Gelenek-Birliktelik
Balikgilar Caba-bolluk-bereket
Tulum Geleneksel

Cay toplayan isgiler Gegim kaynagi
Kelebek Mutluluk

Kesit 6

Gosteren Gosterilen

Demir d6ven is¢i Uretken

Ates Guclu

Cirit Geleneksel

Traktor ile tarla siiren isgiler Caligkan

Kesit 7

Gosteren Gosterilen

Sera iscisi Uretken

Cicek Mutluluk

Cocuk Umut

Folklor ekibi Gelenek

Kesit 8

Gosteren Gosterilen
Pehlivan Gug

Diigiin Birliktelik

Dilek agact Umut

Mehter Takimi Cesaret ve gii¢ gostergesi
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Bayrak Birlik-butunlik

Gemi Yolculuk-timit
Kesit 9

Gosteren Gosterilen
Mesleklerden kisiler —diger kisiler Millet

Koltuk Temsil

Meclis Millet iradesi
Kesit 10

Gosteren Gosterilen

Slogan “Yeni Tiirkiye yolunda ikinci yar1 baghyor” yazisi  Se¢imi Kazanma-devam niteligi
Lider Otorite
Amblem-Oy pusulasi Sec¢menden evet beklentisi

CHP “Milletce Alkishyoruz” Reklam Filmi Analizi

Filmden Kesitler

Siyasal Reklamin Ismi ve Siiresi

S6z konusu partinin siyasal reklaminin ismi  “Milletce Alkishiyoruz” olarak
belirlenmistir. CHP ’nin gerek Youtube Uzerinden paylastigi gerekse TV’de yayimlanan
reklamlariin ¢ogunlugu 45-60 saniye araliginda tasarimlanmistir. Ele alinan reklamin stresi
ise 1.01 sn.dir.
Siyasal Reklamin TUr

Analiz edilen CHP reklaminin negatif nitelik tasidigi goriilmektedir. Ele alinan negatif

reklamin tlrQ ise dogrudan saldirt reklamlaria girmekte olup “milletge alkisliyoruz” sozi ile
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tepki verilen ve gorintude gosterilenlerin iktidar partisine yonelik iddialar oldugu
gortlmektedir.
Siyasal Reklamda On Plana Cikan Konular

S6z konusu reklamda tek basina bir kavram ya da konu olmamakla beraber Turkiye’nin
kroniklesen meselelerine agirlik verilmis ekonomi, saglik vb. konularda iktidar partisinin
yaptig1 icraatlardan en c¢ok etkilenen kesimler temsili olarak reklama konu olmustur.
Dolayisiyla reklamda birden ¢cok konu islenmistir denilebilir.
Siyasal Reklamda Kullanilan Cekicilik Taru

“Milletce Alkisliyoruz” reklam filminde agirlikli olarak duygusal cekicilik kullanilmisg
olup bir yandan se¢menin duygularina hitap ederken bir yandan da son donemin en ¢ok
konusulan ve ¢dzime kavusmamis meselelerinden temsili kisilerin gosterimiyle hikayeye
rasyonellik katilarak rasyonel ¢ekiciligin de kullanildig: bir hikaye 6rgusu ortaya konmustur.
Siyasal Reklamda Muizik ve Ses Kullanimi

“Milletge Alkisliyoruz” siyasal reklaminda muzik kullanimi mevcut olup yaygin olarak
alkis sesleri de duyulmaktadir. Reklam kesitleri ile birlikte diisiiniildiigiinde verilmek istenen
protesto duygusu ve tepki, alkis araciligi ile se¢menin duygularin1 harekete gecirmeye
yoneliktir. Reklamda baskin olan ses ise sunucunun sesi yani dis sestir. Tercih edilen dis ses ise
tok bir erkek sesi olup ayrica reklamda halkin sesi de duyulmaktadir. “Milletce alkisliyoruz”
sOzleri ve partinin ismi koroca sdéylenmekte olup halk: temsil etmektedir.
Siyasal Reklamda Kullanilan Goruntd TUrU

Goriuntl agisindan bakildiginda reklamda hem dis mekan ¢ekimi hem de stiidyo ¢ekimi
kullanilarak hedef kitle Gizerindeki etki arttirilmak istenmistir. Ozellikle secilen mekanlarin bir
dili oldugunu belirtmek gerekir ¢cuinkii s6z konusu reklamda yer alan karakterlerin hangi meslek
grubundan ya da neyi temsilen reklama konu oldugunu segilen mekanlardan anlamaktayiz
(6rnegin poliklinik vb.). Reklamda lider géruntustine higbir sekilde yer verilmemistir.
Siyasal Reklamda Slogan, Amblem ve Sembol Kullanimi

S6z konusu reklamda, slogan olarak “Gelin Oy Verin Gitsinler, Yasanacak Bir Turkiye
Geliyor” slogani karsimiza ¢ikmakta olup amblem kullanimina yer verildigi gérilmektedir.
Calismada sloganmin verdigi anlama, metin tzerinden bir okuma ile gdstergebilimsel yontem
kullanilarak ilerleyen asamalarda yer verilmistir. Ayrica “milletge alkisliyoruz” i¢in olusturulan
0zel sembol (alkis simgesi) de reklamda karsimiza ¢ikmaktadir. Buradaki sembol (alkislayan

eller) protesto ve tepki icin yapilan bir alkis olarak nitelendirilebilir.
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Genel Betimleme

Milletce alkisliyoruz reklam filmi 11 Nisan 2015 tarihinde yayinlanmaya baslamistir.
Gorunti ve ses dizlemini betimlersek:

Reklamin ilk karesinde goruntu diizleminde doktor kiyafetleri giymis bir grup kadin ve
erkek ayakta hastane poliklinigi 6niinde durmaktadir. Ardindan dikis makinelerinde dikis diken
kadin isciler, teknelerinde ayakta duran balik¢ilar ve izleyen planda maden ocag icerisinde
ayakta duran bir grup maden is¢isi gorintisi gelmektedir. Bir sonraki planda Kapaligarsi’dan
bir grup kadin ve erkek esnaf ayakta topluca durmaktadir. Hikaye 6rgusinu takip eden planda
taksi duraginda Ug taksicinin ayakta durusunu gorilmektedir.

Bir sonraki sekansta ise arka plandan anlasildig: Gizere taksicilerin elleri gériinmekte ve
alkislama eyleminde bulunmaktadirlar. Buraya kadar ses dizleminde sadece mizik varken
alkiglama hareketiyle alkis sesleri baslamis ve dis ses su sekilde konusmaya baglamistir;
“Alkishiyoruz, milletce alkisliyoruz”. Es zamanli olarak gorunti dizlemi, duvara islenmis
milletce alkishyoruz yazisi ve semboluniin ekranda goriulmesi ile devam eder. Hikéaye
orglsunin takip eden planinda ses diizleminde alkis sesleri ve milletge alkisliyoruz ¢ogul dis
sesi devam ederken es zamanl olarak goriinti duzleminde avukat clbbeli bir grubun elleri ve
cubbeleri ekrana gelmekte, hemen ardindan taksicilerin alkislamasi ekrana gelmektedir.

Dis ses su sekilde devam eder; “Bu alkis hakka, hukuka ve ekonomiye, 6zgiirliige, barisa
ve adalete, laiklige, demokrasiye ve cumhuriyete zulmeden malum zihniyeti protesto alkigidir.”
Gorunt dizleminde es zamanli olarak bir dnceki sahnelerde gosterilen taksiciler, maden
iscileri, tekstil ig¢ileri ve diger meslek gruplar1 ve kisiler ile (insaat isgileri, avukatlar, tekrar
taksiciler, kuaforler, kahvedeki insanlar, tekrar tekstil isgileri,) devam eder. Bu sahnelerde
gosterilen meslek gruplar ve digerleri ayakta ve topluca alkis ediminde bulunmakta, ayrica her
biri kameraya gtilmeksizin bakmaktadir.

Dis ses su sekilde devam eder; “Tiirkiye’yi yasanmaz bir tilke haline getirenlere meydan
okumadir. Alkighyoruz, avuglarimiz patlarcasina alkisliyoruz, milletce, alkisliyoruz, milletce
alkigliyoruz”. Goruntu duzleminde es zamanli olarak ise is diinyasindan ofis ¢alisanlari, tekrar
maden ocagindaki is¢iler, doktorlar, balik¢ilar, Kapaligars1 esnafi, pazar esnafi, yufka acan
kadinlar, bir futbol takimi, tarlada ¢alisan is¢iler ve duvara islenmis milletce alkisliyoruz yazisi
ve sembolilinin ekranda gorilmesi ile gorintl sokakta topluca ayakta duran ve alkislayan
toplulukla son bulur.

Ses duzleminde tekil dis ses “Gelin oy verin, gitsinler”, CHP (KORO) tekil dis ses;

“Yasanacak bir Tirkiye geliyor” der ve es zamanl olarak gérunti diizleminde oy pusulasinin
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evet kisminda dis sesin soyledigi gelin oy verin gitsinler yazisi ile temsili oy pusulasinin
ustiinde CHP yazis1 gorilur. Ekranin sag orta kosesinde dis sesin soyledigi “Yasanacak bir
Tirkiye Geliyor” cimlesi yazi ile gorinerek reklam pack-shot’1 ile gérunti sonlanir.

Anlat1 Yapisi

“Milletce Alkisliyoruz” siyasal reklaminda genel olarak Turkiye se¢gmeninin tamamina
seslenildigi gortilmektedir. Reklamin kodlama cetvelinde gorildiigi Uzere negatif siyasal
reklam tdrine girmekte olup reklamm mottosu olan millet¢e alkisliyoruz cumlesindeki
alkiglama kendi tanimlar1 ile “Bu alkis, kisa siirede, bir ¢1g gibi buyuyerek butin Ulkeye
yayilacak toplumsal bir haykiristir” seklindedir. Buradaki alkis, seving ya da kutlama
anlaminda olmayip protesto etmek (izere tanimlanmus bir harekettir. Ulkenin icinde bulundugu
mevcut durumu protesto ettiklerinin mesajin1 vermektedir. Ek olarak reklam karakterleri her
sahnede ciddi bir postir sergileyerek protest bir tavir sergilemektedir. Bu protesto, avuglarimiz
patlarcasina alkiglhiyoruz s6zl ile pekistirilerek giiclendirilmistir.

S6z konusu parti reklaminda, hikaye 6rgusuni Turkiye’de yasayan her kesimi igine
alacak sekilde tasarlamis ve bazi meslek gruplarma giincel olaylara istinaden 6zellikle yer
vermistir (maden iscileri, adalet ¢alisanlari, insaat is¢ileri vb.).

Negatif siyasal reklam tlrline giren s6z konusu reklam “dogrudan saldir1 reklami”
olarak nitelendirilebilir. Uglincii kesitte dis sesin “Bu alkis hakka, hukuka ve ekonomiye,
Ozgiirliige, barisa ve adalete, laiklige, demokrasiye ve cumhuriyete zulmeden malum zihniyeti
protesto alkisidir. climlesi mevcut iktidara yonelik bir sdylem olup zulme ugrayan magdur
olanin ise millet oldugu ifade edilmistir. Dis sesin “Tiirkiye’yi yasanmaz bir Ulke haline
getirenlere meydan okumadir” s6zi ile mevcut iktidarin icraatlarini olumsuzlamaktadir.
Nitekim asagida yer verilen agiklama bu diisiincenin agik ifadesidir. Cumhuriyet Halk Partisi
hem kendi web sitesinde hem de Youtube kanalinda reklam alt metni olarak asagida kisaltilmis
olarak yer verilen agiklamay1 yaymlamistir.

“Ulkemizdeki insani, ahlaki, siyasi, hukuki degerlerde meydana gelen yozlasmay
milletce alkisliyoruz. Milletin milletligini, devletin devietligini tehdit eder boyutlara ulasan
yozlagmayr milletge alkislyoruz... Hakka, hukuka ve ekonomiye, ézgiirliige, barisa ve adalete,
laiklige, demokrasiye ve Cumhuriyete zulmeden malum zihniyeti milletce alkisiyyoruz. Bu alkis,
kisa surede, bir ¢ig gibi blylyerek buitun Ulkeye yayilacak toplumsal bir haykiristir.”
(https://www.youtube.com, 2015)
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Reklamin pack-shot’inda “Gelin oy verin Gitsinler” ve “Yasanacak bir Turkiye Geliyor
> cumleleri ile gitsinler diye bahsedilen mevcut iktidar ve Yasanacak Tirkiye’yi vaat eden ise
CHP dir.

Reklam filminde 6ne ¢ikarilan birden fazla konu vardir. Konulardan agik bir bigimde

bahsetmese de 0zellikle gesitli sektorden isgiler (ingaat, maden, tarim), kamu ¢aligsanlari, futbol
taraftarlari, evinden Uretenler, gibi milletin tim kesimlerinden kisileri gosterdigi icin 6zlinde o
konulardaki sikintilara dikkat ¢cekmis ve birden fazla konuyu ele almistir.
Renkler

Reklamda kullanilan renkler genel olarak meslek gruplarindan kesitler oldugu igin
meslek gruplarina ait is elbiselerinin renkleridir. Reklamin dérdinci kesitinde sokakta topluca
alkislayan kisilerin rengarenk giydirilmedigi ve genel olarak siyah-lacivert gibi koyu renklerin
kullanildig: gorilmektedir.
Hedef Kitle

“Milletce Alkishiyoruz” reklaminda hedef kitle Turkiye’nin her kesiminden segmendir.
Spesifik olarak sorun yasayan ya da sorunlar1 bir tlrll ¢6zilemeyen (6rnegin maden isgileri)
meslek gruplari da vurgulanmistir. CHP sol tabanindaki gizgisiyle galisan kesimi daha fazla 6n
plana ¢ikaran bir reklam filmi tercih etmistir.
Anlamlandirma

“Milletce Alkisliyoruz” reklami anlamlandirmasina katki saglayan temel karsitliklar
agagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 3. Karsitliklar

Millet Birey

Protesto Alkis1 Sessiz Kalmak
Hak-Hukuk-Adalet Zulim-Kayirma-Baski
Ekonomide Adil Dagilim Ekonomik Adaletsizlik
Ozgurluk Tutsaklik

Baris Savas

Laiklik Teokrasi

Demokrasi Otokrasi

Cumhuriyet Monarsi-Oligarsi

Bu ikili karsitliklar sonucu CHP’nin diger partiler igindeki yerini milletle 6zdes, haktan
ve hukuktan yana, 6zgurlikcu, demokratik, cumhuriyetgi, laik vb. olarak konumlandirdigi ve

Ozellikle iktidar partisini de karsitliklar tablosunun sag sttununda yer alan bir zihniyet
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icerisinde gordugii anlasilmaktadir. CHP’nin bu durumu karsitliklar tablosunda yer alan
kavramlara yonelik sessiz kalmanin sonucu olarak gordiigii ortadadir. Mesajda birlikte tepki
gostermek ve sessizligi bozmak igin milletce alkislama ¢agrisi yapilmaktadir.

Milletce alkishiyoruz reklaminda gosteren-gosterilen iliskisi, reklam filmi bes kesite

ayrilarak asagidaki tablolarda verilmistir.

Kesit 1

Gosteren Gosterilen

Doktorlar Saglik sektoriindeki sorunlar
Tekstil Iscileri Tekstil is¢ilerinin sorunlari
Maden Iscileri Maden isgilerinin sorunlari
Esnaf Esnaf sorunlari

Taksiciler Taksicilerin sorunlart

Kesit 2

Gosteren Gosterilen

Duvar yazist Protesto

Avukatlar Adalet sistemi
Taksiciler Taksicilerin sorunlart
Alkiglayan Eller Isyan-Protesto-Tepki
Kesit 3

Gosteren Gosterilen

Meslek Gruplari Calisan sorunlari
Vatandas Millet

Alkiglayan Eller Isyan-Protesto-Tepki
Kesit 4

Gosteren Gosterilen

Meslek Gruplari (ofis, esnaf, futbol takimu, is¢i)

Calisan sorunlari

Vatandas (topluluk) Millet

Alkiglayan Eller Isyan-Protesto-Tepki

Kesit 5

Gosteren Gosterilen

Slogan: Yasanacak bir Tiirkiye Geliyor Tiirkiye’nin mevcut durumuna génderme
Gelin Oy verin, Gitsinler yazisi Secim pusulasindaki ‘evet’in manasi
Amblem-Oy pusulasi Se¢menden ‘evet’ beklentisi
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MHP “Bizimle YUru Tiirkiye” Reklam Filmi Analizi

Filmden Kesitler
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Siyasal Reklamin Ismi ve Siiresi

S6z konusu partinin siyasal reklammin ismi “Bizimle YdUrl Tirkiye” olarak
belirlenmistir. MHP’nin gerek Youtube (zerinden paylastigi gerekse TV’de yayimlanan
reklamlarinin ¢ogunlugu 45-60 saniye araliginda tasarimlanmistir. Ele alinan reklamin stresi
ise 45.sn’dir.

Siyasal Reklamn TUr(

Analiz edilen MHP reklaminin negatif nitelik tasidigi gorilmektedir. Ele alinan negatif
reklamin tlrd ise Dogrudan saldir1 reklamlarma girmekte olup reklamda “Hatirla: ‘onlar
konusur biz yapariz’ diyorlar” diye bahsedilenin mevcut iktidar partisinin slogan olarak
kullandig:1 climle ile ayn1 olmas1 sebebiyle kastedilenin iktidar partisi oldugu agik ve nettir.
Gorlintude yazi olarak yer alan konular iktidar partisine yonelik dogrudan saldir1 niteligi tagiyan
iddialar oldugundan siyasal reklamin tiri dogrudan saldiri reklamidir.

Siyasal Reklamda On Plana Cikan Konular

S0z konusu reklamda tek basina bir kavram ya da konu olmamakla beraber Turkiye’nin
son donem meselelerine agirlik verilmis; ekonomi, saglik, giivenlik, yolsuzluk vb. konularda
iktidar partisinin yaptigi icraatlardan en ¢ok etkilenen kesimler temsili olarak reklama konu
olmustur. Dolayisiyla reklamda birden ¢ok konu islenmistir denilebilir.

Siyasal Reklamda Kullanilan Cekicilik Tara

“Bizimle Yuru Tirkiye” reklam filminde hem duygusal c¢ekicilik hem de rasyonel
cekicilik kullanilmistir. Rasyonel gekiciligin anahtar unsuru olan kanit gostermeye siklikla
bagvurulmustur (6rnegin issizlik rakamlar1). Hikdyeye liderin sesinden se¢cmene bir ¢agri

yapilarak son verilmesi ve se¢menin duygularina seslenen gorintilerin islenmesi ve duygulara
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seslenme yaklagiminda siklikla kullanilan unsurlardan biri olan korku, endise gibi duygularin
hissettirilmesi duygusal ¢ekiciligin de kullanildigini gostermektedir.
Siyasal Reklamda Muzik ve Ses Kullanimi

“Bizimle YUrd Tlrkiye ” siyasal reklamida mizik kullanimi1 mevcut olup hakim olan
sesin dis ses oldugu gortlmektedir. Tercih edilen dis ses ise oldukga tok bir erkek sesi olup eril-
otoriter bir sestir. Ayrica reklamda liderin sesi de duyulmaktadir. Lider sdyledikleri ile secmene
acikca ¢agrida bulundugunu ifade eden ve kalben se¢cmene inandigimi ifade eden ciimleler
kurmaktadir. Liderin sesinin kullanim1 genelde kampanyaya duyulan guveni pekistirmek i¢in
tercih edilir.

Reklam kesitleri ile birlikte diistiniildiiginde verilmek istenen mesaj1 etkili kilmak
adina, iktidarin yaptiklarin1 segmene hatirlatan blyuk puntolu yazilarin kullanildigi ve endise
yaratan bir miizigin tercih edildigi gorilmektedir. Bununla halka, iktidar partisinin devami
durumunda guvensizlik ortaminin var olacagi algisinin verilmeye caligildigi sGylenebilir.
Siyasal Reklamda Kullanilan GOruntd Taru

Goriuntl agisindan bakildiginda reklamda hem dis mekan ¢ekimi hem de stiidyo ¢ekimi
kullanilmistir. Agirlikli olarak fotograf tercih edilmis olup dis mekan ¢ekimi oldukga azdir.
Reklamda arka fon olarak fotograf kullanilmis 6n planda ise buyiik puntolar ile kanit niteliginde
One surulen yazilar kullanilmistir. Reklamda lider gorintusiine pack-shot diizleminde yer
verilmis olup, liderin, sesinden duyulan ¢agr1 esnasinda gorunti dizlemine girdigi
gorilmektedir. Gorlnen lider fotografi yirir nitelikte bir hava yaratilarak ¢ekilmis bir poz
oldugundan reklamin slogani ile uyum saglanmaya ¢alisildigi gérilmektedir.

Siyasal Reklamda Slogan, Amblem ve Sembol Kullanimi

S6z konusu reklamda, slogan olarak kargimiza “Bizimle Yurd Tirkiye” slogani
¢ikmakta olup amblem kullanimina yer verildigi gortlmektedir. Calismada sloganin verdigi
anlama, metin Gzerinden bir okuma ile gostergebilimsel yontem kullanilarak ilerleyen
asamalarda yer verilmistir.

Genel Betimleme

“Bizimle Yuru Tirkiye” reklam filmi, 26 Mayis 2015 tarihinde yaymlanmaya
baslamustir. Gorlntl ve ses duzlemini betimlersek:

Reklam, ilk karesi goriinti diuzleminde siyah bir ekran belirerek es zamanli olarak ses
dizleminde bir uyari sinyali ile baglamaktadir. Dig ses “Hatirla” derken ekranda biyuk puntolar

ile siyah zemin Uzerine beyaz ile golgelendirilmis hatirla yazisi1 girer. Hikdye orgusine giris
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icin kullanilan bu anlat1 8rglisuinde, izleyen planlarda hedef kitlenin neyi unutmamasi gerektigi
Uzerine bir uyar1 gortlmektedir.

Izleyen planda ise dis ses su sekilde konusmaktadir. “Onlar konusur biz yapariz
diyorlar”. Es zamanli olarak goriintlide pes pese emekli memur ¢iftci aglik sinirinda yazisi ve
arka fonda kuraklik iginde, ellerinde ¢irik domatesler olan bir ¢ift el gorintusu, takip eden
planda “kendi yandaslarini ise aldilar...12 yilda 6.3 milyon issiz” yazis1 ve arka fonda elleri
yuziinde merdivenlerde oturan bir erkek ve bircok el kaldirmus kisi goriintiisu, takip eden planda
“kadina siddeti durduracagiz dediler, kadin cinayetleri artti...” yazis1 ve arka fonda elleri
yizinde bir kadin ve el kaldiran bir erkek goruntusu, takip eden planda “takibe diisen kredi
kart: borclusu 2.980.000 kisi” yazist ve arka fonda bos bir ctizdan, kredi karti ve post cihazi
gorinmektedir.

Uciincii sekansta dis ses su sekilde devam etmektedir “Bu ilke bunlara mecbur degil.
Bu Ulkede yurekli insanlar var, iyi insanlar, namuslu, durast insanlar, ¢aliskan, cesur insanlar,
sefkatli ve inanch. Bu (lkede yoksul ama onurlu insanlar var. Bu ulke boyle yonetilmeye
mahkum degil”. Es zamanl olarak gorintl duzleminde ise “gelecegini ¢aldilar... sinav
skandallar1 bitmedi...” yazis1 ve arka fonda elinde kalem ve dntinde sinav kagidi olan bir kisi,
takip eden planda sokakta calisan ayakkabi boyacisi, daktilo ile yolsuzluk yazan bir adalet
calisani, elinde kitaplarla sokakta ylriyen bir kadin, yik tasiyan bir is¢i, alin terini silen bir
maden is¢isi, Kicglk bir ¢cocuga sarilmis bir yash kadin, abdest alan yash bir erkek, yer
sofrasinda sogan-ekmek-zeytin-gcorba yiyen/icen bir aile ve dikis diken bir terzi gorintusu ile
devam eder.

Pack-Shot (son darbe) diizleminde ise liderin sesi devreye girer; liderin sesi: “Inanmis
bir kalple ¢agrida bulunuyorum, adaletsizlige, issizlige, yoksulluga, kavgaya kars1 bizimle ylr(
Tiirkiye” demektedir. Es zamanl olarak gorlntude ise ekran kararmis ve geride kalan tim
sahnelerden kesitler yanip sonerek ekran karelere bliinmiis sekilde gosterilmektedir. izleyen
planda ise ekranda partinin bayraklarindan olusan miting goriintiisi ve ekranin sol kdsesinde
parti liderinin yurir pozisyondaki posturi gorinmekte, sag kosede ise kirmizi buyik puntolarla
“Bizimle Yurl Tiirkiye” yazisi ve partinin logosu goriinmektedir.

Anlat1 Yapisi

“Bizimle Yuru Tirkiye” siyasal reklaminda genel olarak Tirkiye segmeninin tamamina
seslenildigi gorilmektedir. Reklamm kodlama cetvelinde gortiildigii Uzere negatif siyasal
reklam tirtne girmekte olup tur olarak dogrudan saldiri reklami olarak nitelendirilebilir.

Nitekim iktidar partisinin se¢im sloganlarindan biri olan “onlar konusur biz yapariz” séylemini
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olumsuzlayarak segmene hatirla uyarisinda bulunup iktidarin ¢6zemedigi ya da negatif etki
yaratmis, haber olmus ve adli mercilere tasinmis konular ile ilgili olaylari, kisa sahnelerle pesi
sira segmene hatirlatmaktadir.

“Bu Ulke bunlara mecbur degil, Bu ulkede (....) insanlar var” diyerek Glke icerisinde
yasayan insanlari, milleti su sekilde sifatlar ile tanimlamaktadir.

Sekil 1. Millet kavrami betimlemesi

Dirust Cesur
Namuslu Caliskan
Yoksul ama onurlu Sefkatli, inangh

Reklamda, “bu Ulke bunlara mecbur degil” diyerek millet kavramina yiikledigi sifatlar
ile bireyleri yureklendirerek bu secimlerde kendi partisinin kurtarici roliint stlendigini,
yasananlara boyun egmeyecek kadar onurlu, namuslu, iyi yurekli insanlarin da var oldugu
vurgulanmaktadir. S6z konusu reklamda liderin sesinin ve gorintusinin devreye girmesi
secmene kendini 6zel hissettiren bir durumdur. Se¢men ile duygusal bag kurmanin ve ciddiyetin
bir gostergesidir. Liderin “inanmis bir kalple ¢agrida bulunuyorum, adaletsizlige, issizlige,
yoksulluga, kavgaya karsi bizimle yirl Tiirkiye” climlesinde segmene agik bir ¢agri mevcut
olup Tarkiye’nin en 6nemli konularindan olan adalet-issizlik ve yoksulluk konularindaki parti
hassasiyetine vurgu yaparak dava-savas-diismanlik vb. seyleri ¢agristirarak, segmenden onlarla
birlik olmalar1 istenmistir.

Bizimle Yur0 Turkiye siyasal reklaminda birden fazla konu 6n plana ¢ikmustir. Pesi sira
gelen sahnelerden anlasilacag: izere kodlama cetvelinde bulunan ekonomi, aile, egitim, din,
sosyal haklar, milli birlik ve bltiinlik, i¢ politika, sosyal olaylar, 6zgtrlik gibi birden ¢cok konu
kisa hatirlatmalar seklinde iktidar partisinin iktidar slresi boyunca yaptiklarina gonderme
yaparak se¢mene hatirlamasi gerektigi vurgusu yapilmistir.

“Bizimle YUrl Turkiye” siyasal reklaminda hem rasyonel ¢ekicilik hem de duygusal
cekicilik kullanilmistir. Pesi sira gelen hatirlatma sahnelerinde rasyonel veriler kullanilmis ve

secmenin ikna olmasi agisindan bilgi verme yaklasimi benimsenmistir. Ayni1 zamanda segmene
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yuklenilen sifatlar ile Glkede yasayan insanlar, simdiki iktidarin magdurlar1 olarak gosterilmis
ve bu magduriyetten kurtulmalar1 i¢in verilen mesajlar duygulara seslenme yaklasimi Uizerinden
islenmistir. S6z konusu reklamda duygulara seslenme yaklasimi kapsaminda kullanilan
unsurlar; duygusallik, korku ve endisedir. Nitekim kullanilan eril dis ses ve se¢ilen miizik korku
ve endise unsurunu pekistirici nitelik tagimaktadir.
Renkler

S6z konusu reklamda iktidar partisinin olumsuz olarak gorilen ve segmene hatirlatilmak
istenen konularini ele alan sahneler siyah-beyaz renkler kullanilarak verilmistir. Bu tlkede
yasayan insanlar olarak tanimlanan sahneler ise renkli, gindelik yasama uygun renkler
kullanilarak verilmistir. Bunun iki sebebi vardir. Birincisi iktidar partisine yapilan
olumsuzlamay1 yansitmak icin siyah-beyaz cekim tercih edilmistir. Ikincisi ise Ulkede yasayan
insanlar1 renkli gostermesi segmene olan umudu anlatmaktadir.
Hedef Kitle

So6z konusu reklamin reklaminda hedef kitle Tirkiye’nin her kesiminden se¢men
olmakla birlikte spesifik olarak sorun yasayan ya da sorunlar bir tirlii ¢6zilemeyen (6rnegin
igsizler) hedef kitle olarak ele alinmistir.
Anlamlandirma

“Bizimle YUrl Tirkiye” reklami anlamlandirmasina katki saglayan temel karsitliklar

agagidaki tabloda gosterilmistir

Tablo 4.

Karsitliklar

Hatirlamak Unutmak
Ulke-Millet Yersiz, yurtsuz
Dirast Sahtekar
Namuslu Ahlaksiz
Yirekli- Cesur Korkak
Caliskan Tembel
Sefkatli Acimasiz
Inangh Imansiz
Yoksul Zengin
Onurlu Haysiyetsiz
Biz Onlar
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Bu ikili karsitliklar sonucu MHP’nin diger partiler igindeki yerini Glke millet suurunda,

dirast, namuslu, onurlu vb. kavramlarla konumlandirdig1 diger partilerin ve 6zellikle iktidar

partisinin ise karsitliklar tablosunun sag sutununun da belirtilen ézelliklerde oldugu mesaji

verilmistir.

“Bizimle Yuri Turkiye” reklaminda gosteren-gosterilen iliskisi, reklam filmi bes kesite

ayrilarak asagidaki tablolarda gosterilmistir.

Kesit 1 (giris plani ile izleyen plan bir arada diistiniilmiistiir)

Gosteren Gosterilen

Siyah ekran Karamsarlik

Hatirla yazisi Uyar

Avuc icindeki ¢uruk domatesler Cift¢inin gegim sikintisi
Elleri yiiziinde bir adam Issizlik

Elleri yiiziinde bir kadin ve el kaldirmis bir erkek  Siddet

Bos ciizdan Ekonomik sikinti-Yoksulluk
Kesit 2
Gosteren Gosterilen

Sinava giren bir geng
Ayakkab1 boyacisi

Adalet calisani(savci vb.)
Elinde kitaplar1 olan bir kadin

Yiik tagtyan bir ig¢i ve maden is¢isi

Gelecek umudu tiikenmis gengler
Emek

Durtstlik, adil olma

Caligkan

Cesur, ¢aligkan

Cocuk seven yasli kadin Sefkat

Abdest alan yagli adam Inang

Yer sofrasinda sogan-ekmek yiyen bir aile Yoksulluk-Onur
Terzi Aln teri

Kesit 3

Gosteren Gosterilen

Reklamdan kesitler

Parti bayraklar1
Yirur pozisyondaki Parti lideri
Bizimle Yiirii Tiirkiye yazisi

Partinin Logosu

Adaletsizlik-Issizlik-Yoksulluk
karsisinda magdur olmus bireyler
Birlik, butinluk

Oncu olma-Otorite

Birliktelik ¢agrisi

Kimlik hatirlatma-se¢gmene ¢agri

Sonug ve Degerlendirme

Siyasal reklam, siyasal kampanya sireci icerisinde gergeklestirilen siyasal iletisim

faaliyetlerinin 6nemli bir bilesenidir. Siyasal kampanya strecinde siyasal reklamlar se¢meni
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etkileyerek destegini almak amaciyla yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Bu anlamda siyasal
reklam filmleri diger araclardan farkli bir yere ve 6neme sahiptir. Siyasal reklam filmleri
goruntd, ses, muzik ve benzeri unsurlarin bir arada kullanilmasi dolayisiyla ¢cok yonli bir etkiye
sahiptir. Ozellikle siyasal reklamlarimn televizyonlarda kullanima izin verilmesi ve yeni medya
teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte siyasal partiler se¢cim donemlerinde farkli tema
ve konular1 ele alan ¢ok sayida siyasal reklam filmi hazirlayarak secmeni ikna etmeye
calismaktadirlar (Dogan, 2015, s.266).

Asagida kodlama cetvelinden elde edilen bulgularin yer aldigi karsilastirma tablosu ve

gostergebilim analizinden elde edilen bulgular ve degerlendirmeler yer almaktadir. Her iki

analiz yontemi ile de arastirma sorularinin tamamina yanit bulunmustur.

Parti ismi AKP CHP MHP
Siyasal Reklamin ismi  Millet Geliyor Milletge Alkisliyoruz Bizimle Yuru Turkiye
Reklamin Siiresi 216 sn. 61 sn. 45 sn.
Siyasal Reklamin .
2.Haz.15 11.Nis.15 26.May.15
Yayinlandig1 Tarih
Pozitif /imaj Negatif/Dogrudan Saldirt Negatif/Dogrudan Saldirt
Siyasal Reklamin Tiirii
Reklamlar1 Reklamlar1 Reklamlar1
Siyasal Reklamda o o
Duygusal Duygusal Cekicilik/Rasyonel Duygusal Cekicilik/Rasyonel
Kullanilan Cekicilik L L o
Cekicilik Cekicilik Cekicilik
Turd
On Plana Cikan Milli Birlik ve _ _
) Birden Cok Birden Cok
Konular Beraberlik
Muzik ve Dis Ses o o o
Her ikisi de Her ikisi de Her ikisi de
Kullanim
Lider Kullanim ve
o Var/Fotograf Yok Var/Fotograf
Bigimi
Yeni Tirkiye Gelin Oy verin gitsinler
Slogan yolunda ikinci “Yasanacak bir Tiirkiye “Bizimle Yiiri Tirkiye”
yar1 basliyor Geliyor”
Amblem Var Var Var
Sembol Yok Var Yok

Siire agisindan agisindan karsilastirildiginda en uzun formatta olan siyasal reklamin
AKP’ye ait oldugu gorilmektedir. AKP’nin uzun format reklam tercihi se¢im kampanyalarina

ayrilan butce ile dogru orantilidir. Yayimlanma tarihi agisindan baktigimizda ele alinan
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reklamlardan en ge¢ AKP’nin reklaminin yaymlandigini gérmekteyiz ancak soz konusu reklam
AKP’nin ilk TV reklami degildir. Se¢im siireci boyunca televizyona en ge¢ reklam veren parti
ise MHP’dir.

Siyasal reklamlarin tiirl karsilastirildiginda ise AKP’nin pozitif, CHP ve MHP’nin ise
negatif siyasal reklam tlrQ tercih ettikleri gorilmektedir. AKP’nin analiz edilen reklaminda,
millet kavrami izerine kendini konumlandiran bir parti ve kendisini millet iradesi olarak goren
partinin pozitif imaj reklamini tercih ettigi gorilmektedir. Diger iKi partinin ise negatif siyasal
reklam tdrlerinden dogrudan saldiri reklamlarini tercih ettiklerini gérmekteyiz. Muhalefet
olarak iktidar partisinin icraatlarin1 imali bir sekilde elestirme yolu olarak negatif reklam tirt
tercih edilmistir. Negatif reklam kullaniminda hangi parti ya da adaylarin karsilagtirmasinin
yapildigin1 veya hangilerine génderimde bulunuldugu se¢gmene birakilmamis bilakis agik¢a
parti ismi zikredilmese de “mevcut zihniyet”, “onlar konusur, biz yapariz” gibi sloganlarin
kullanimindan iktidar partisinden bahsedildigi anlasiimaktadir. Benzer sekilde dikkat ¢ekilen
konulara bakildiginda CHP ve MHP’nin Turkiye’nin temel meselelerinin yani sira AKP
iktidarinin ¢ozlime kavusturamadigi diisiiniilen konular1 kullandig1 gortlmektedir.

Siyasal reklamlarda 6ne ¢ikan konular karsilastirildiginda ise AKP’nin spesifik olarak
bir konu tercih etmek yerine s6z konusu reklamda Turkiye’nin dort bir yaninda yasayanlari
kapsayici bir kavram olan millet temas: tercih ettigi ve temaya birtakim sifatlar yiikledigi
gorulmektedir. Buradan yola ¢ikarak reklamda, milli birlik ve biitiinliige yapilan vurgu dikkat
cekmektedir. Diger iki partiyi ele aldigimizda ise daha ¢ok iktidar partisinin icraatlarindan yola
cikilarak TUrkiye’nin ¢dzime kavusamamis, kroniklesen ve son dénem haber niteligi tasiyan
konulari ile ilgili oldugu gozlemlenmektedir. Ele alinan konular her iki partide de paraleldir
(6rnegin; issizlik, ekonomi, yolsuzluk, taseron is¢i sorunlari, giivenlik vb.).

S6z konusu reklamlar lider kullanimi agisindan karsilastirildiginda bir tek CHP’nin lider
goruntistne yer vermedigini diger iki partinin lider kullanimina yer verdigi ve verilis bigimi
olarak fotografi tercih ettigi gorilmektedir.

Sloganlar agisindan karsilagtirildiginda ise AKP, MHP ve CHP’nin “Tirkiye”
kelimesine vurgusu ve MHP’nin “biz” kelimesine vurgusunun goze carptigi gorilmektedir.
AKP’nin sloganinda iktidarmin devaminin temennisini anlattigi, CHP’nin mevcut iktidarin
durumuna son verecek bir parti oldugunu ima etmesi, MHP’nin mevcut iktidara kars: kendisi

ile ylrlnmesi gerektiginin vurgusu yaptigi gozlemlenmistir.
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Amblem ve sembol kullanimi agisindan bakildiginda reklamlarda tum partilerin
amblemlerinin yer aldigi, farkli olarak CHP’nin beraberinde sembol (alkislayan eller) tiretmis
oldugu goérulmektedir.

Lider kullanim1 agisindan karsilastirildiginda yukarida da deginildigi gibi CHP harig
diger partilerin reklamlarinda lider gorlntlsine yer verildigi gérulmektedir. AKP’nin diger
secim kampanyalarinda Recep Tayyip Erdogan’in yukariya dogru bir agiyla baktigi
fotograflarinda oldugu gibi Ahmet Davutoglu’nun da ayni agiyla reklamin pack-shot’inda
fotografinin yer aldig1 gortlmektedir. Goruntlide lider kullanimi, Turkiye’de birgcok partinin
guclu lider figuri ve bunun partiye yansimasi agisindan tercih ettigi bir durumdur.

Ele alinan reklam filmlerinden AKP’nin reklami disindakiler 6zellikle Tlrkiye’nin
gindemine oturmus meseleler Gzerinden tema olusturarak se¢cmeni ikna etme yolunu tercih
etmistir. Ozelikle MHP’nin reklaminda sayisal verilere yer verilerek yukarida da belirtildigi
uzere hem rasyonel hem de duygusal cekicilik kullanilarak digerlerinden farklilik arz
etmektedir.

Ele alinan siyasal reklamlarin G¢uniin anlati yapilarina bakildiginda ise AKP’nin reklam
filminde temel amacin, s6z konusu partinin kendini milletle 6zdeslestirdigini aktarmaya
calismak ve secime gidenin AKP degil milletin ta kendisi oldugu mesajin1 vermek oldugu
gortlmektedir. Reklamin anlat1 yapisinda TUrkiye toplumunu olusturan farkli sosyo-ekonomik
gruplar ve farkli kiltarleri simgeleyen bolgelere yer verilmistir. Bu anlamda Turkiye’nin farkli
kultir ve deger yargilarindan olusan bir kilturd oldugu ve bu ¢ok kiiltiirliliigin bir zenginlik
oldugu vurgusu yapilmistir. Bolgeleri tanimlarken millet kavramina takilan sifatlar ve
tanimlamalar ile partinin kendisini millet ile 6zdeslestirdigi bir kez daha gorilmektedir.

CHP’nin reklam filminde, reklamin mottosu olan “milletce alkisliyoruz” ctimlesindeki
alkislama ulkenin iginde bulundugu mevcut durumu protesto ettiklerinin mesajin1 vermektedir.
Ek olarak reklam karakterleri her sahnede ciddi bir postir sergileyerek protest bir tavir
sergilemektedir. Bu protesto, “avuglarimiz patlarcasina alkisliyoruz” sézl ile pekistirilerek
guclendirilmistir. S6z konusu parti, reklaminda hikaye 6rglsiinid Turkiye’de yasayan her kesimi
icine alacak sekilde tasarlamis ve bazi meslek gruplarina giincel olaylara istinaden 0zellikle yer
vermistir (maden isgileri, adalet ¢alisanlari, insaat isgileri vb.). Calisan emekgci kesim 6n plana
cikarilarak parti ideolojik tarzina da uygun goruntuler tercih etmistir.

MHP’nin reklam filminde ise iktidar partisinin secim sloganlarindan biri olan “onlar
konusur biz yapariz” séylemini olumsuzlayarak se¢mene “hatirla” uyarisinda bulunup iktidarin

¢ozemedigi ya da negatif etki yaratmis, haber olmus ve adli mercilere tasinmig konular ile ilgili
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olaylari, kisa sahnelerle pesi sira segmene hatirlatmaktadir. “Bu tlke bunlara mecbur degil, bu
ulkede (...) insanlar var” diyerek (lke icerisinde yasayan insanlari, milleti gesitli sifatlar ile
nitelendirmis ve bu nitelendirmelerden anlasildig: tUzere segmenden umutlu oldugu, mevcut
duruma s6z konusu segmenin artik boyun egmeyecegi, sayet segmen “kendileriyle yiiriirse”
(secimi kazanmak) mevcut durumun sona erecegi mesajin1 vermektedir.

Anlat1 yapilarinda ¢alismanin ilgili kisminda deginildigi Uzere AKP’nin pozitif reklam
tlrand diger iki partinin negatif reklam trind tercih etmesinin yani sira l¢ reklamin da millet
kavrami Uzerinden hikaye orgulerini kurguladiklar1 gorilmektedir. Millet kavramina yuklenen
sifatlardan ve gosteren-gosterilen tablolarindan anlasilacagi tzere AKP’nin reklam filminde
ulkemizde yasayan insanlar mutlu bir milleti, CHP ve MHP’nin reklam filmlerinde ise
ulkemizde yasayan insanlar mutsuz, gegim sikintis1 geken, 6zgiir olamayan, haklarini alamayan
vb. 6zelliklerde bir milleti yansitmaktadir. Buradan yola ¢ikilarak iktidarin dilinin, reklama bu
sekilde yansimasi siiphesiz iktidar partisi olmas: nedeniyle memnun bir tablo olusturma
gerekliliginden kaynaklanmaktadir. Diger yandan CHP ve MHP reklam filmlerinin ele aldig
konular oldukca ortiismekte ve Tirkiye nin istatistiksel rasyonel bilgilerini (issizlik oranlari
vb.) iceren reklam filmleridir.

Siyasal iletisim kampanyalarini elbette her partinin birer reklami ile ele almak ve
degerlendirmek tum secim kampanyasina 1sik tutmak kesin hikimlerde bulunabilmek
acisindan yeterli degildir. GUnumizde partilerin bircogu mecra olarak televizyonun disinda
sosyal medyadan da biylk oOlcide faydalanmaktadir. Siyasal reklamlar disinda segim
kampanyalarinin tamamini ve segmene olan direkt etkisini 6lciimlemek birgok parametre ve

6lcim gerektiren ayri bir ¢alisma konusu olacaktir.
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2. Siyasal Reklam Silresi ...ociciiciiininais

3. Siyasal Reklam Tiirii: a) Poztif Reklam b) Negatif Reklam
4. Pozitif Reklam Tiiri

a) Komu Reklamlan

b) imaj Reklamlan ¢) Liderin imaji  d) Partinin imaj

5. Negatif Reklam Tiirii

a) Dogrudan Saldn Reklamm

b) Dogrudan Karsilastrma Reklam

¢) Imah Imaj Reklam

6. Siyasal Reklamlarda On plana Cikanlan Konu

a) Ekonomi b) Aile ¢) Egitim d) Saghk ) Din f) Sosyal Haklar g) Giivenlik h) Milli Birlik ve
Biitiinkik i) i¢ Politika j) Dis Politika k) Sosyal Olaylar I} Ozgiirlik m) Ulasm n)Diger

7. Siyasal Reklamda Kullamilan Cekicilik Tiirleri

a) Rasyonel Cekicilik b) Duygusal Cekicilik

8. Siyasal Reklamlarda Miizik Kullanim

a) Varb) Yok

9. Siyasal Reklamlarda Baskin Olan Ses

a) Lider Sesi b) Sunucunun Sesi ¢) Halkn Sesi d) Birden Cok
10. Siyasal Reklamlarda Kullanilan Giriintii Tiiri

a) D Mekan Celami

b) Stiidyo

¢) Her ikisi de

11. Siyasal Reklamlarda Lider Giriintiis ii Kullanimm
a) Var b) Yok

12. Siyasal Reklamlarda Slogan, Amblem ve Sembol Kullamm

a) Slopan — Amblem ve Sembol Var b) Slogan — Amblem ve Sembol Yok ¢) Sadece Slogan Var
d) Sadece Amblem Var e) Sadece Sembol Var f) Slogan ve Amblem var g} Slogan ve Sembol var

h) Amblem ve Sembol var

531




