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Ozet

Kiiresellesme ve teknolojinin gelismesi bilgiye ulasmay1 kolaylagtirmis ve bilgiye ulasim
kaynaklarini arttirmistir. Bilgiye ulasim kaynaklarinin artmasi, bilgiye ulasan ve bilgi veren
kisi veya kurumlar i¢in kolaylik saglarken pek ¢ok kisinin uzmanlik alani olmadig: halde
saglik, egitim gibi toplumun bircok kesimini ilgilendiren alanlarda uzmanmis gibi
sOylemlerde bulunmasina da neden olmustur. Bu durum bilgi kaynagi ¢ogunlukla internet
olan ve oOgrencilerin sorgulama ihtiyact duymadiklar1 bilgilerin elestirel bakis agisi ile
sorgulanmasi ve bilgi kaynaklarnin arastirilmasini zorunlu hale getirmistir Universite
egitimine devam etmekte olan Ogrencilerin  dogru bilgiyi secebilme ve halki
bilinglendirebilme yetisine sahip olmasi dnemlidir. Bu aragtirmada; iiniversite dgrencilerinin
medya okuryazarlik diizeyleri ve internet erisimi, TV izleme, sosyal medyayr kullanma
degiskenlerinin medya okuryazarlik diizeyleri lizerindeki etkisini belirlemek amaglanmigtir.
Tanimlayici tiirde olan bu aragtirma, 1-28 Ekim 2015 tarihleri arasinda Adnan Menderes
Universitesi Soke Saglik Yiiksekokulu'nda 6grenim gérmekte olan 1. ve 2. smif dgrencileri
ile yapilmigtir. Aragtirmanin evrenini, ilgili okulda 6grenim gdérmekte olan 1. ve 2. simf
ogrencilerinin tiimii, 6rneklemini ise ¢alisma i¢in goniillii olan 209 6grenci olusturmustur.
Arastirmanin verileri, arastirmacilar tarafindan gelistirilen “Demografik Bilgi Formu” ile
“Medya Okuryazarhgr Olgegi” kullanilarak toplanmistir. Verilerin  kodlanmasi ve
degerlendirilmesinde SPSS 20.0 programyi; analizinde frekans, yiizdelik oran, student t testi ve
varyans analizi (ANOVA: Analysis of Variance) kullanilmistir.
Calismada, oOgrencilerin % 71.3’liniin kiz, % 28.7’sinin erkek oldugu bulunmustur.
Ogrencilerin TV’de izledikleri ilk ii¢ programm, miizik ve eglence programlart (%57.8),
diziler (%56.9) ve filmler (%49) oldugu; izledikleri programlarda aradiklar1 ii¢ temel
ozelligin, eglendirme (%77.6), haber ve bilgi verme (%72.7) ve egitim (%69.8) oldugu tespit
edilmigtir. Bunun yani sira 6grencilerin interneti kullanmalarindaki ii¢ temel sebep, bilgiye
erisim (%78.5), sohbet (%72.2) ve eglence (%57.6)’dir. Aragtirmada, Medya Okuryazarhk
Olgeginin alt boyutlarinda anlamli farklilik bulunmustur. Cinsiyete gdre bilgi sahibi olma,
ogrencilerin 6grenim gordiikleri sinif diizeyine gore bilgi sahibi olma ve analiz edebilme-tepki
olusturabilme, gelir durumlarina gore analiz edebilme-tepki olusturabilme ile yargilayabilme-
ortiikk mesajlar1 gorebilme alt boyutlarinda istatistiksel acidan anlamli farklilik bulunmus
(p<0.05); diger degiskenler arasinda anlamli farklilik bulunmamistir (p>0.05).
Universite dgrencilerinin medya okuryazarlik diizeyleri ortalamanin iistiinde olup dgrencilerin
cinsiyeti, 0grenim goriilen sif diizeyi ve gelir durumlart medya okuryazarlik diizeylerini
etkilemektedir. Saglik bilimleri alaninda 6grenim goren 6grencilerinin medya igerigi liretme
konusunda bilgi ve becerilerinin arttirtlmasi ve se¢meli derslerde bu programlara yer
verilmesi Onerilmektedir.
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Factors that Affect Media Literacy Level of University Students

Abstract

Globalization and technology development facilitated access to information and increased
access to information resources. Increased access to information resources, reaching
knowledge and information that individuals or organizations for convenience while many
people to engage in discourse on matters which interest big part of society about health,
education and such topics that require specialist expertise, although it was not the cause.
There is a need for critical rethinking when looking into the source of the knowledge used by
students who do not need to confirm Internet-based information. It is important for university
students to single out the right information and to have enough ability to inspire awareness. In
this research, students of different media literacy levels access the Internet and watch TV; the
varied use of social media utilized to determine its impact on media literacy levels.

This descriptive study was conducted on first- and second-grade students at Soke Health High
School from October 1 to 28, 2015. The population included all students receiving education
in the mentioned school, and the sample was made up of 209 students who voluntarily took
part in the study. Data was collected through the “Demographic Information Form” developed
by the researchers and the “Scale for Media Literacy.” SPSS 20.0 software was used in the
coding and assessment of the data, and the analyses were conducted through frequency,
percentage, student t-test, and analysis of variance (ANOVA).

In the study, 71.3% of the students were female and 28.7% were male. The top three
programs which students watch on TV were music and entertainment programs (57.8%),
series (56.9%), and movies (49%). The three main features they are looking for in the
programs they watch were entertainment (77.6%), news and information (72.7%), and
education (69.8%). The three main reasons for using the Internet were access to information
(78.5%), instant messaging (72.2%), and entertainment (57.6%). In the study, there were
significant differences in media literacy subscales. Having knowledge according to gender,
students are able to have information and analysis on the grade level they are studying on and
react according to the state-reaction in the form. The ability to imply messages to see
subscales was significantly different from the statistical point of view, and there was no
significant difference between other variables.

The media literacy level of university students is above average; gender, level of education,
and income status affect the level of media literacy. Increasing knowledge and skills in
producing media content for students in the health sciences and elective courses is
recommended to be included in these programs.

Key Words: University students, media, media literacy.
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Giris

Hayatimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelen hemen hemen her ortamda ulasilabilen,
sahip oldugu ozellikler nedeniyle eglenceli bir 6grenme ortami sunan medya araglar1 geng
yaslt herkesin ilgisini ¢ekmektedir. Kiiresellesme ve teknolojinin gelismesi ile birlikte bilgiye
ulagmak hem kolaylasmis hem de bilgiye ulasim kaynaklari oldukca artmistir. Bilgiye ulagim
kaynaklarinin artmasi, bilgiye ulagan ve bilgi veren kisi veya kurumlar i¢in kolaylik saglarken
pek cok kisinin uzmanlik alan1 olmadigi halde uzmanlik gerektiren konularda sdylemlerde
bulunmasina da neden olmustur. Boylece elde edilen her bilginin elestirel bakis acisi ile
sorgulanmasi ve bilginin kaynaginin arastirilmas zorunlu bir hale gelmistir. Oyle ki bilgilerin
dogrulugu mutlaka farkli kaynaklardan teyit edilmelidir.

Cagimizda bilgiye ulagmak i¢in bir ¢ok kaynaktan yararlanma imkani bulunmakla
birlikte, bilgiye ulagsmanin en kisa, kolay ve masrafsiz yolu medya araglari, 6zellikle de
internettir. Lyman ve Varian (2003), XX. yiizyilin son ¢eyreginden itibaren diinya da bilgi
patlamasi yasandigini belirtmiglerdir. Gliniimiizde bilgiye ilk sahip olan ve onu kullanilabilen
daha avantajli konuma gelmistir (Oguz, Oktay ve Ayhan, 2004). Postman (2006) medya
aracilif1 ile bilgilenmeyi itfaiye hortumundan su i¢gmeye benzetmektedir. Bu nedenle bilgi
kaynaklarinin bulunmasi kadar bu kaynaklarin i¢inden ihtiya¢ duyulan bilginin segilmesi ve
dogru sekilde kullanilmasi da olduk¢a 6nemlidir (Demiralay ve Karadeniz, 2009).

Medya, mesajlarin aktariminda kullanilan basili (kitap, dergi, gazete, ...vb.) ve/veya
elektronik (radyo, televizyon, Internet, ... vb.) araglar1 icermektedir (Potter, 2005).
Teknolojinin giderek ucuzlamasi medya araglarinin biiyiik ¢cogunlugunu liiks tiikketim mallart
olmaktan ¢ikarmis ve her biitceye uygun teknolojik tiiketim mallarinda cesitlilik artmigtir
(Sahin, 2011). Hem bilgisayar hem de telefon ozellikleri gosteren cep telefonlarinin
iilkemizde 2015 Mart ay1 verilerine gore; abone sayisi 72 milyon, internet abone sayisi ise
yaklagik 43 milyon (TUIK, 2015) olup cep telefonu kullanicilarma her yas grubunda
rastlamak miimkiindiir.

Yaptig1 cesitli alg1 operasyonlar: ile kisilerin zihinlerini etkisi altina alarak mevcut
goriislerini tam zitt1 bir alana g¢evirebilen medya, biiyiik bir giice sahiptir (Kirik ve Korkmaz,
2014). Klapper, medyanin toplumu degistirme dogrultusundaki etkilerini; degistirip
doniistiirme, onemsiz degisiklikler yapma ve kuvvetlendirme olarak ti¢ kategoride toplamigtir
(Barrett ve Braham, 1995). Bu nedenle medyay1 dogru tanima, sunulan gizli mesajlar1 fark
edebilme, elestirel gozle bakabilme ve dogru bilgiye ulasma becerisine sahip olma gereklidir.

Bu becerileri kazandirmada en 6nemli adimlardan biri de medya okuryazarlig egitimidir.

29



Sagan & Adibelli Global Media Journal TR Edition, 6 (12)
Bahar/Spring 2016

Okuryazarlik kavrami geleneksel anlami disinda teknoloji okuryazarligi, medya
okuryazarligi, bilgisayar okuryazarligi gibi farkli baglamlarda ele alinmig, bazen de
birbirlerinin yerine de kullanilmigtir (Karaman, 2010). Medya okuryazarligini; Thoman ve
Jolls (2008) 21. yiizyilin egitim yaklasimi olarak nitelendirmekte, Babad (2012); bilgiye
ulasim, bilginin analiz edilmesi, degerlendirilmesi ve iletilmesi olarak tanimlamakta, Inceoglu
(2007) ise yazili ve yazili olmayan farkli formatlardaki iletilere erisim, onlar1 ¢oziimleme,
degerlendirme yetenegi olarak agiklamaktadir. Medya okuryazarlig1 egitimi; medya ile kisinin
kendi iligkisinin bilinci, bilgiye, habere zahmetsizce ulasabilme rolii, 6n bilgi-medya anlayisi-
gercek diinya arasindaki iliskiler, medyanin ticari bir igsletme olmasi ve piyasa kurallarina gore
islemesi ve kritik-ideolojik bilinci i¢eren en az bes boyut icermektedir (Desmond, 1996).

Medya okuryazarligi hayat boyu devam eden bir siire¢ olarak degerlendirilmektedir
(Materman, 1997; Buckingham, 2003). Medya okuryazarliginin erken yaslardan baslayarak
belli bir siire¢ boyunca hayat boyu gelistirilebilecek bir beceri olmasi, bu konuda verilecek
egitimin de okul Oncesinden baslayarak yetiskin egitimine kadar siirmesini zorunlu
kilmaktadir. Bu kapsamda 2007-2008 Egitim ve Ogretim yilinda ilkdgretim miifredatina
secmeli Medya Okuryazarlig1 dersi eklenmistir. Fakat medya okuryazarlig1 egitiminin; sadece
ilkdgretimin ikinci kademesinde, haftada bir saat ve se¢cmeli ders olarak verilmesi medya
okuryazarlig1 egitiminin amacina ters diismiistiir (Altun, 2009). 2012 yilinda MEB, RTUK ile
Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 isbirligi ile “Medya Okuryazarlig1 Calistayr” yapilmis ve
sonucunda Medya Okuryazarligt egitiminin okuldncesinden itibaren tim egitim
kademelerinde diger derslerle iliskilendirilerek verilmesi vurgulanmistir (RTUK, 2012).

Saglik iletisimi, bireylerin ve toplumun sagligini korumak, hastaliklarin 6nlenmesi
konusunda bireyleri bilinglendirmek ve olumlu saglik davranislarini = gostermeyi
kapsamaktadir. Saglik iletisimi, saglig1 koruma yontem ve teknikleri, saglik sorunlarina neden
olan faktorler, saglik sorunlart ile ilgili verilen bilgilerin anlagilmasi ve saglikli yasam
becerilerinin  gelistirilmesi i¢in gerekli saglik davramiglar1 {izerinde Onemli bir rol
oynamaktadir (Ishikawa ve Kiuchi, 2010). Saglik iletisiminde etkili medya araglarindan biri
televizyon digeri ise internettir.

Medya okuryazarlig: ile ilgili literatiir tarandiginda; iiniversite 6grencileri ile yapilan
caligmalarin neredeyse tamaminin egitim fakiiltesi 6grencileri ile yapildigr goriilmiistiir.
Egitim fakiiltesi 6grencilerinin egitim-6gretimin degisik kademelerinde yer alacak olmalar1 ve
medya okuryazarlik dersinin miifredata eklenmesi nedeniyle bu alanda ki calismalarin

yogunlastigi degerlendirilmektedir. Ancak medya okuryazarligi becerisine sahip olmak;
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demokratik katilim, bilin¢li ve aktif vatandas olma ve sosyal entegrasyonun 6nemli bir yolu
oldugu disiiniildiiglinde her bireyin bu egitimi almasinin  6nemli oldugu

degerlendirilmektedir.

Yontem

Bu calisma, iiniversite Ogrencilerinin medya okuryazarlik diizeylerini ve internet
erisimi, TV izleme, sosyal medyay1 kullanma degiskenlerinin medya okuryazarlik diizeyleri
tizerindeki etkisini belirlemek amaciyla yapilmaigtir.

Tanimlayici tiirde olan bu arastirma, 1-28 Ekim 2015 tarihleri arasinda Adnan
Menderes Universitesi Soke Saglik Yiiksekokulu’nda 6grenim gdrmekte olan 1. ve 2. smif
ogrencileri ile yapilmistir. Arastirmanin evrenini, ilgili okulda 6grenim gérmekte olan 1. ve 2.
siif 6grencilerinin tiimii, 6rneklemini ise ¢aligsma i¢in goniillii olan ve veri toplama araglarini
tam olarak dolduran 209 6grenci olusturmustur.

Veriler, ders saatleri disinda sinif ortaminda 6grencilere anket formu dagitilip gézlem
altinda doldurmalar1 ile toplanmistir. Uygulamadan 6nce her bir 6grenciye ¢alismanin amaci,
anketi doldurma siiresi, ¢alismaya katilmanin goniilliikk esasina dayandigi, katilimlarini
herhangi bir noktada sonlandirabilecekleri, verdikleri bilgilerin arastirma disinda
kullanilmayacagi, anketlere isim yazmanin gerekli olmadigi gibi agiklamalar yapilip, varsa
sorular1 yanitlandiktan sonra calismaya katilimlari konusunda sézel onamlari alinmistir.
Calismanin amag ve kapsamini igeren bir yazisma ile ilgili kurumdan yazili izin alinmistir.

Verilerin toplanmasinda; arastirmacilar tarafindan olusturulan demografik bilgi formu
ve Medya Okuryazarlik Olgegi kullanilmustir.

Demografik Bilgi Formu: Ogrencilerin yasi, cinsiyeti, yasammin biiyiik boliimiinii
gecirdigi yer, mezun oldugu lise tiirii, ailesindeki kisi sayisi, anne-baba egitim durumu ve
meslegi, ailelerinin ortalama aylik gelir durumunun yani sira; yapmaktan hoslanilan spor,
sanatsal ilgi alanlari, herhangi bir sosyal kuliibe iiye olma durumu, televizyonda en ¢ok
izlenilen programlar ve bu programlarda aranan temel 6zellikler, interneti kullanim amaglari
ve kullanim siirelerini sorgulayan sorulardan olusmaktadir.

Medya Okuryazarlik Olgegi: kisilerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek
amaciyla 2009 yilinda Karaman ve Karatag tarafindan gelistirilen 5’li likert tip bir 6lgektir.
Toplam 17 maddeden olusan Medya Okuryazarlik Olgegi, 1-5 arasi puanlanmaktadir. Olgek,
“lI=hi¢bir zaman”, ‘“2=nadiren”, ‘“3=ara swra”, “4=siklikla” ve “5=her zaman” seklinde

puanlandirilmistir. Bu puanlama sekli ile 6l¢ekten alinabilecek en yiiksek puan 85; en diisiik
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puan ise 17°dir. Olgekten yiiksek puan almas, kisilerin medyadan gelen mesajlarin farkinda
olduklari, bu mesajlara elestirel bakabilme ve igerik hakkinda kendini yoOnlendirebilme
becerilerinin, gelen mesajlarin igeriklerini analiz ederek tepki verme becerilerinin yiiksek
oldugunu gostermektedir. Medya Okuryazarlik Olcegi 3 alt boyuttan olusmakta olup (bilgi
sahibi olma, analiz edebilme/tepki olusturabilme ve yargilayabilme/ortiik mesajlart
gorebilme), Cronbach Alfa Giivenirlik Katsayisi1 17 madde igin “0.84” olarak bulunmustur.
Bu c¢alismada ise, alt boyutlarin Cronbach’s alfa degerleri sirasiyla; 0.83, 0.78 ve 0.73 olmak
iizere Olgegin genelinin degeri 0.91°dir.

Verilerin kodlanmasi ve degerlendirilmesinde SPSS 20.0 programi; analizinde frekans,
ylizdelik oran, student t testi ve varyans analizi (ANOVA: Analysis of Variance)
kullanilmistir.

Ogrencilerin medyay1 kullanma durumlarina gore, medya okuryazarlik diizeylerinin
karsilastirilmasinda, interneti kullanmadaki temel amag¢ ve TV’de izlenen ilk {i¢ program
sorular1, birden fazla segenegin isaretlendigi sorular oldugundan, SPSS’e aktarilmasinda her
bir secenek ayri bir madde olarak kodlanmistir. Bu nedenle her bir maddenin dlgek puan
ortalamasi ile karsilagtirilmasinda student t testi kullanilmigtir.

Bazi aktivitelere giin icerisinde ayrilan zaman ve &grencilerin tanitici 6zelliklerine
gore medya okuryazarlik diizeylerinin karsilastirilmasinda ise, cinsiyet ve siif diizeylerine
gore (1. ve 2. sinif) Slgek puan ortalamalari arasindaki farkin incelenmesinde student t testi;
mezun olunan okul, aile tipi, yagsamin biiyiik boliimiiniin gectigi yer ve gelir durumuna gore
Olgek puan ortalamasi arasindaki farkin incelenmesinde varyans analizi (ANOVA: Analysis

of Variance) kullanilmistir.
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Bulgular ve Yorum

Tablo 1. Ogrencilerin Tanitic1 Ozelliklerinin Dagilimi (n = 209)

Tamtic1 Ozellikler Say1 %
Cinsiyet

Kadin 149 71.3
Erkek 60 28.7
Mezun olunan lise tiirii

Lise 62 29.7
Anadolu lisesi 79 37.8
Meslek lisesi 68 32.5
Yasammmn  Bilyilk  Boliimiiniin

Gectigi Yer 41 19.6
Biiytiksehir 46 22.0
11 merkezi 91 43.5
Ilce merkezi 8 3.8
Kasaba 23 11.0
Koy

Aile Tipi

Cekirdek aile 175 83.7
Genis aile 30 14.4
Parcalanmis aile 4 1.9
Aylik Gelir

501-1000 50 23.9
1001-1500 64 30.6
1501-2000 33 15.8
2001-2500 29 13.9
2501-3000 20 9.6
3001 ve iistii 13 6.2
Annenin Meslegi

Ev hanimi 179 85.6
Isci 15 7.2
Memur 2 1.0
Serbest meslek 13 6.3
Baba Meslegi

Calismiyor 16 7.7
Isci 50 23.9
Memur 27 12.9
Serbest meslek 49 23.4
Emekli 67 32.1
Annenin Egitim Diizeyi

Okuma-yazma bilmiyor 35 14.7
Okur-yazar 21 8.8
Ilkokul 107 45
Ortaokul 38 16
Lise ve iistii 37 15.5
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Babanin Egitim Diizeyi

Okuma-yazma bilmiyor 4 1.7
Okur-yazar 12 5
Ilkokul 94 39.5
Ortaokul 45 18.9
Lise ve {istii 83 34.8

Tablo 1°de o6grencilerin tanitict 6zellikleri incelendiginde, %71.3’{inlin kadin
cinsiyetinde oldugu, %37.8’inin anadolu lisesi mezunu oldugu, %43.5’inin yasaminin biiyiik
boliimiinii ilce merkezinde gecirdigi, %83.7’sinin ailesinin ¢ekirdek aile tipinde oldugu
belirlendi. %30.6’smin aylik gelirinin 1001-1500 lira arasinda oldugu belirlenmistir.
Ogrencilerin; anneleri cogunlukla ev hanimi (%85.6), babalar1 emeklidir (%32.1). Yine anne

ve babalarin egitim durumu ¢ogunlukla ilkokuldur (%45, %39.5).

Tablo 2. Ogrencilerin Medyay1 Kullanma Durumlarmin Dagilimi (n = 209)

Medyay! Kullanma Durumlari Say1 %
TV de izlenen ilk ii¢ program

Miizik ve eglence programlari 118 57.8
Diziler 116 56.9
Filmler 100 49.0
Izlenen programlarda aranan ii¢ temel 6zellik

Eglendirme 159 77.6
Haber ve bilgi verme 149 72.7
Egitim 143 69.8
Interneti kullanmada ii¢ temel amac

Bilgiye erigim 161 78.5
Sohbet 148 72.2
Eglence 118 57.6
Baz aktivitelere giin i¢erisinde ayrilan zaman

Sosyal medya (1-3 saat) 94 45.9
Bilgisayar oyunlar1 (1 saatten az) 155 88.1
TV izleme (1 saatten az) 93 47.9
Miizik dinleme (1-3 saat) 86 41.7

Tablo 2’de &grencilerin medyayr kullanma durumlari incelendiginde; 6grencilerin
TV’de izledikleri ilk {i¢ programin, miizik ve eglence programlari (%57.8), diziler (%56.9) ve
filmler (%49) oldugu; izledikleri programlarda aradiklar1t {i¢ temel Ozelligin, eglendirme
(%77.6), haber ve bilgi verme (%72.7) ve egitim (%69.8) oldugu tespit edilmistir. Bunun yani
sira 0grencilerin interneti kullanmalarindaki {i¢ temel sebebin, bilgiye erisim (%78.5), sohbet

(%72.2) ve eglence (%57.6) oldugu saptanmistir. Yine ayni tablo incelendiginde 6grencilerin
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giin icerisinde sosyal medyaya ve miizik dinlemeye 1-3 saat, bilgisayar oyunlarina ve TV

izlemeye 1 saatten az zaman ayirdiklari tespit edilmistir.

Tablo 3. Ogrencilerin Medyay1 Kullanma Durumlarma Gére Medya Okuryazarlik Diizeyleri

Ozellikler Medya Okuryazarhk Olcegi
Yanit N X S.S Test p

Internete erisim Evet 199 65,09 10,23 t=,141 ,888
Hayir 6 64,50 9,54

Interneti kullanmadaki

temel amag

Bilgiye erigim Evet 160 65,20 9,84 t=,378 , 706
Hayir 43 64,53 11,58

Sohbet Evet 146 64,93 1042 t=-269 788
Hayir 57 65,36 9,71

Eglence Evet 117 64,20 9,85 t=-1,393 ,165
Hayir 86 66,22 10,61

TV de izlenen ilk ii¢

program

Miizik ve eglence Evet 116 64,37 9,02 t=-1,885 ,237

programlari Hayir 86 66,06 11,34

Diziler Evet 115 64,59 9,33 =814 417
Hayir 87 65,75 11,02

Filmler Evet 100 64,96 10,16 t=-187 ,852
Hayir 102 65,22 10,05

Bazn aktivitelere giin

icerisinde ayrilan zaman

Sosyal medya 1 saattenaz 44 65,34 12,10 F=,015 985
1-3 saat 94 65,03 9,22
4 saatten 65 65,21 10,25
fazla

Bilgisayar oyunlari 1 saatten az 155 65,18 9,94 F=,356 ,701
1-3 saat 16 64,62 9,40
4 saatten 4 69,25 13,52
fazla

TV izleme 1 saattenaz 92 65,34 10,35 F=,493 612
1-3 saat 83 64,77 10,11
4 saatten 17 67,47 10,29
fazla

Miizik dinleme 1 saatten az 52 64,69 11,65 F=-,199 819
1-3 saat 86 64,89 10,24
4 saatten 66 65,77 10,21

fazla
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Tablo 3’te 6grencilerin medyayr kullanma durumlarma gore Medya Okuryazarlik

diizeyleri incelendiginde, internete erisim, interneti kullanmadaki temel amag, TV de izlenen

ilk ti¢ program ve giin igerisinde sosyal medya, bilgisayar oyunlari, TV izleme ve miizik

durumlarma gére Medya Okuryazarlik Olgegi puan ortalamalar: arasinda istatistiksel agidan

anlamli farklilik bulunmamistir (p>0.05).

Tablo 4. Ogrencilerin Tanitic1 Ozelliklerine Gore Medya Okuryazarlik Diizeyleri

Medya Okuryazarlik Olgegi

Ozellikler Analiz edebilme Yargilayabilme MOO
Bilgi sahibi olma ve tepki ve ortiikk Toplam Fark
olusturabilme mesajlari
gorebilme
X S.S. X S.S. X S.S.
Cinsiyet
Kadin 28.68 3.78 22.07 394  15.05 2.75 65.85+9.38 -
Erkek 26.63 5.25 21.51 432 15.10 3.16 63.25+11.68
Test ve Anlamlihk t=2.756 t=0.898 t=-,205 t=1.538
p=.007 p=.370 p=.916 P=.128
Simif
Birinci 27.60 4.60 21.46 417 1493 2.77 64.06+10.34 -
Ikinci 28.94 3.73 22.70 3.73 15.30 3,04 66.93+9.58
Test ve Anlamhlik t=-2.286 t=-2.203 t=-.896 t=.214
p=.023 p=.029 p=2371 p=.050
Dezum olunan okul 2757 466 2122 429 1450 304 oo
. 28.27 4.50 22.15 428 15.25 2.92 ) ’
Anadolu lisesi 2850 381 2395 352 1536 5 49 65.68+10.61
Meslek lisesi ) ) ) ) ) ) 66.14+8.44
Test ve Anlamhhk F=1,245 F=1,240 F=1,758 F=1,610
p=,290 p=,291 p=175 p=,202
Aile tipi
Cekirdek aile 28,00 4,33 21,89 4,07 15,00 2,93 64,89+10,16
Genis aile 28,65 4,71 22,23 4,17 15,50 2,68 66,68+10,68 -
Pargalanmuis aile 28,00 1,82 20,25 2,21 15,06 ,57 62,75+2,87
Test ve Anlamhhk F=,277 F=,429 F=,456 F=,498
p=.759 p=,652 p=,634 p=,609
Yasaminin biiyiik boliimiinii
gecirdigi yer
Biiyiiksehir 28,24 4,64 22,41 4,27 15,41 3,33 66,07+11,26
11 merkezi 27,86 4,29 22,15 3,81 15,06 2,63 65,08+9,69 -
Ilce merkezi 27,96 4,38 21,55 4,10 14,78 2,84 64,34+10,19
Kasaba 30,12 4,64 24,12 3,13 17,00 2,26 71,2549,31
Koy 28,08 3,82 21,17 4,15 1491 2,60 64,17+8,89
Test ve Anlamhhk F=,494 F=1,161 F=1,306 F=,999
p=,740 p=,329 p=,269 p=,409
Gelir durumu
501-1000 28,64 4,21 22,02 4,03 15,18 3,00 65,84+10,30
1001-1500 27,36 3,95 20,93 4,06 14,51 2,75 62,92+9,49 e,f>a,
1501-2000 27,18 5,10 21,78 4,16 14,42 3,18 63,25+11,60 b,c,d
2001-2500 28,17 3,82 21,41 3,11 15,24 1,90 64,82+7,07
2501-3000 29,60 4,58 24,30 3,96 16,55 2,16 70,45+9,84
3001 ve {istii 29,38 4,89 24,07 4,23 16,30 3,90 69,76+11,91
Test ve Anlamhlik F=1,533 F=3,118 F=2,474 F=2,612
p=181 p=,010 p=,034 p=,026
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Tablo 4’te Ogrencilerin tanitict Ozelliklerine goére Medya Okuryazarlik diizeyleri
incelendiginde olgegin alt boyutlarinda anlamli farklilik bulunmustur. Cinsiyete gore bilgi
sahibi olma, 6grencilerin 6grenim gordiikleri sinif diizeyine gore bilgi sahibi olma ve analiz
edebilme-tepki olusturabilme, gelir durumlarina gore analiz edebilme-tepki olusturabilme ile
yargilayabilme-0rtiik mesajlar1 gorebilme alt boyutlarinda istatistiksel acidan anlamli farklilik
bulunmus (p<0.05); diger degiskenler arasinda anlamli1 farklilik bulunmamistir (p>0.05).

Gilinlimiizde bilginin hizla yayilmasiyla bilgiyi, etkin olarak kullanma, analiz etme,
farkli yonleri ile ele alip elestirebilme ve bilginin iletisimini saglayan teknolojileri kullanma
gibi becerilerin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bilim ve teknolojideki degisim ve gelismelerin
stirekli ve hizli olmasi nedeniyle bireyler yeni beceriler kazanmak ve var olan bilgi ve
becerilerini siirekli glincellemek i¢in yasam boyu 6grenmek zorundadir (Karaman ve Karatas,
2009). Bu nedenle, bilgiye ulasma, bilgideki mesajlar1 ¢6zme, degerlendirme ve iletme,
bilginin farkinda olma gibi 6zellikleri igeren bilgi okuryazarligi, teknoloji okuryazarligi,
medya okuryazarligi gibi beceriler yasam boyu 6grenmenin de temelidir (Polat ve Odabas,
2008).

Aragtirma sonucunda ogrencilerin TV’de izledikleri ilk {i¢ programin, miizik, eglence
programlar1 ve filmler oldugu, izledikleri programlarda aradiklar1 ii¢ temel Ozelligin
eglendirme, haber, bilgi verme ve egitim oldugu tespit edilmistir. Bunun yan1 sira 6grencilerin
interneti kullanmalarindaki {i¢ temel sebebin bilgiye erisim, sohbet ve eglence oldugu ve
ogrencilerin giin igerisinde en ¢ok zamani sosyal medya ve miizik dinlemeye ayirdiklari, bu
aktivitelerin ve TV izleme siliresinin medya okuryazarlik diizeylerini etkilemedigi
anlagilmistir. Arastirma bulgumuzdan farkli sekilde, Karaman ve Karatag’in ¢aligmasinda
(2009, s.799), internete erigimin, interneti kullannom ve TV izleme sikliginin medya
okuryazarligl diizeyinde anlamli ve olumlu bir etkiye sahip oldugu, Som ve Kurt’un
calismasinda (2012, s.104) da, internet kullanim siiresi ve interneti kullanma amaglarinin
medya okuryazarlik diizeylerini etkiledigi bulunmustur. Cetin’in (2015, s.171) sif
ogretmenligi adaylar1 ile yaptigi calismada ise, interneti kullanma sikligi ile medya
okuryazarlig1 arasinda anlamli bir iligki bulunmamis olup aragtirma sonucu c¢alismamizdaki
bulgularla paralellik gostermektedir. Arastirmada 6grencilerin TV izleme siiresi ile medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik bulunmamis olup sonuglar, Som ve
Kurt'un (2012, s.104) calismasiyla benzerlik, Karaman ve Karatag’in (2009, s.799)
caligmastyla ise farklilik gostermektedir. Karaman ve Karatag (2009, s.799) aragtirmalarinda

ogretmen adaylarinin TV izleme sikliklar1 ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlaml
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farkliliklar bulmuslardir. Bu sonucun ortaya ¢ikmasinda ¢alismamizin érneklemini olusturan
ogrencilerin televizyonu ve interneti, eglence ve sosyal amagli kullantyor olmalarinin etkili
oldugu sdylenebilir. Bu baglamda 6grencilerle odak grup ¢alismasi planlanarak televizyon ve
internetin egitsel amacl ve daha etkili kullanimi konusunda goriisleri alinabilir.

Arastirmada, Ogrencilerin, cinsiyeti, Ogrenim gordigi smf diizeyi ve gelir
durumlarmin medya okuryazarlik diizeylerini etkiledigi saptanmistir. Ulkemizde medya
okuryazarlik diizeyini belirlemek amaciyla yapilan calismalarin ¢ogunlugunun egitim
fakiiltesinde dgrenim gormekte olan Ogrencilerle yapildigi gdze carpmaktadir. Ogretmen
adaylarmin medya okuryazarlik diizeylerini saptamak amactyla 2007-2008 Egitim-Ogretim
yilinda Usak Universite’si Egitim Fakiiltesinde okuyan 495 dgretmen aday: ile “Medya
Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi” kullanilarak bir calisma yapilmistir. Bu ¢alismada,
ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin yliksek oldugu; bilgisayar sahipliginin,
internete erisim sikliginin, gazete takip etme durumunun ve televizyon izleme sikliginin
medya okuryazarlik diizeyini olumlu bir sekilde etkiledigi belirlenmistir (Karaman ve
Karatag, 2009). Yine Medya Okuryazarligi Diizey Belirleme Olcegi kullanilarak alti farkli
iiniversitenin bilgisayar ve ogretim teknolojileri egitimi bolimi 6grencileri (n=688) ile
yapilan arastirmada, Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeylerini; iiniversiteleri, sinif
diizeyleri, internet erisim olanagi, internette gecirdikleri zaman ve interneti kullanma
amagclarina gore anlamli bir farklilik gosterdigi belirlenmistir (Som ve Kurt, 2012).

2012-2013 Egitim-Ogretim yilinda bilgisayar ve dgretim teknolojileri ve okul dncesi
anabilim dallarinda 6grenim goren Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek
amaciyla yapilan bir baska ¢alismada 6grencilerin 6grenim gordiikleri boliim degiskeninin
Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri 6grencileri lehine etkili oldugu ve &grencilerin medya
okuryazarlig1 puanlarinda TV izleme sikliginin da etkili oldugu sonucuna ulasilmistir (Y1lmaz
ve Ozkan, 2013).

Son yillarda bilgisayarlarin yerini hem iletisim kurma 6zelligine hem de bilgisayar
ozelligine sahip cep telefonlar1 almaktadir. Ayrica tasimasi da oldukca kolaydir. Ogrencilerin
hemen hemen hepsinde akilli telefonlar ve internet paketi olup internete telefonlar1 aracilig
ile ulasabilmektedirler. Boylece basili ve gorsel medya araglarina da herhangi ek bir iicret
O0demeden ulasabilmektedirler. Aile gelir durumu orta ve iist seviyede olan 6grencilerin
medya araclari ile daha erken tanigmis olabilecegi, medya iceriklerini farkli kaynaklarla daha
fazla karsilastirma imkanina sahip oldugu diisliniilmektedir. Nitekim iilkemizde 6-18 yas

araliginda bulunan cocuklarin medya kullanma aliskanliklar1 ile ilgili yapilan arastirmada
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“evde bilgisayar/tablet ve internet bulunma” orani ile aile gelir diizeyi arasinda pozitif
korelasyon tespit edilmistir. Yine ayni arastirmada kiz ¢ocuklarin erkek c¢ocuklardan, daha
fazla bilgisayar/tablet oyunu oynadigi, daha az oyun oynadiklari, kitap/gazete/dergi okumaya
daha fazla deger verdikleri, cep telefonu kullanma siirelerinin daha uzun oldugu saptanmigtir
(RTUK, 2013). Kiz &grencilerin medya araglari ile daha fazla zaman gegirmelerinin yaninda
kitap/dergi okumaya da 6nem vermelerinden dolay1r medya okuryazarlik diizeylerinin daha iyi
oldugu degerlendirilmektedir. Caligma bulgumuza benzer sekilde, 6gretmen adaylarinin
medya okuryazarlig1 diizeylerini belirlemek amaciyla yapilan bir ¢calismada, 6grenim goriilen
siif diizeyinin medya okuryazarligini etkiledigi, sinif diizeyi arttikca medya okuryazarliginin
da arttif1 saptanmistir (Giiven 2014). Bu baglamda, yiiksekdgrenimdeki bilgi birikiminin
medya okuryazarligini artirdigi, Ogrencilerin yaslarinin artmasiyla daha bilingli hale
gelmelerinin ve farkli bicimlerde de olsa medya ile deneyimlerinin artmasinin bu sonucun
ortaya ¢ikmasinda etkili olabilecegi diisliniilmektedir.

Arastirmada yer alan 0grencilerin yarist segmeli ders olarak “Medya ve Cocuk” diger
yarist da “Elestirel Diigiinme” almislardir. Birinci yariyilda “Medya ve Cocuk™ dersini alan
ogrenciler ikinci yartyilda “Elestirel Diistinme” dersi almiglardir. Dolayisiyla ikinci sinifta
olan her bir 6grenci hem elestirel diisinme hem de medya okuryazarligi dersini almis
olmaktadir. Bu c¢alisma sonucunda smif diizeylerinin medya okuryazarligimi etkiledigi
anlasilmis olup bu durumun da yogun bilgi birikiminden kaynaklandigini diisiindiirmektedir.
“Medya ve Cocuk” dersi alan 6grencilere ilk haftalarda medyay1 tanima ve medya bilinci
konularinda bilgi verilmistir. Medya okuryazarligi konusunun en 6nemli amaglarindan biri
elestirel bakis agisina sahip olarak medyay1 bilingli kullanmaktir. Elestirel diisiinme ise
temelde sorgulama yapma becerisine sahip olmay: gerektirir. Oyle ki elestirel diisiinme
becerileri araciligiyla medya okuryazarlig1 becerileri kazandirilabilir (Kurt ve Kiirtim, 2010).

Avrupa Birligi, medya okuryazarligi ve medya okuryazarligi egitimi konusunda
oldukca genis caligmalar yapmaktadir. Bu caligmalardan biri de “Avrupa’daki Medya
Okuryazarhg Diizeylerini Degerlendirmek Icin Belirlenen Simama ve Gelistirme Kriterleri”
(2011) baghikli arastirmadir. Arastirmada kullanilan anket ile bireylerin; kullanim becerisi
(internet kullanma, dosya eklentili mail atma, web sayfasi olusturma, kitap, gazete
okuma...vb.), elestirel anlama (gazetelerin giivenirligi, gizli reklamin farkinda olma, gercekei
olmayan viicut Ol¢iilerinin farkinda olma, istenmeyen mesaj ve e-mailleri engelleme, bilginin
dogrulugunu diger kaynaklardan dogrulama, ... vb.) ve iletisim yetkinligi (her tiirlii icerik

yazma, video ve isitsel malzeme gelistirme, kendi iirettigi icerigi web sitesine paylasim i¢in
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yiikleme, ..vb.) olmak {izere ii¢ alanda ki medya okuryazarlik diizeylerine bakilmis ve her alan
icin temel, orta ve gelismis diizey olmak {izere {i¢ diizey belirlenmistir. Arastirma sonuglarina
gore kullanim becerisinin  %34°1, elestirel anlamanin %31°1 ve iletisim yetkinliginin
%16’sinin medya okuryazarligi konusunda gelismis diizeyde oldugu belirlenmistir (Akkor
Gil, 2013).

Gilinlimiizde medya okuryazarligi egitimi alaninda lider konumda olan Kanada’da
1960’11 yillarda “Ekran Egitimi” ile baslamistir (Altun, 2010). 1960’11 yillar {ilkemizde
radyonun agirlikta kullanildigi televizyonun ise ¢ok az sayida evde oldugu donemlerdir.
Ulkemizde gegmisi ¢ok eski olmayan medyanm insanlar {istiindeki etkisi ve medya
okuryazarlig1 egitimi ¢alismalar1 oldukca yenidir. Bu konudaki ilk ¢alismalar RTUK ’iin 2004
yilinda ki toplantisinin ardindan medya okuryazarlig1 dersinin ders programlarina eklenmesi
amaciyla Milli Egitim Bakanlig: ile iletisime ge¢mesi ve 2006 yilinda 6, 7 ve 8. sif
miifredatina haftada bir saat se¢meli ders olarak konulmasi ile baslamistir (Altun, 2014).
2012 yilinda MEB, RTUK ile Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig: isbirligi ile “Medya
Okuryazarhigi Calistay1r” yapilmis ve calistay sonucunda medya okuryazarligi egitiminin
okuldncesinden itibaren tim egitim kademelerinde diger derslerle iliskilendirilerek verilmesi
karar1 vurgulanmistir (RTUK, 2012). Ancak bu uygulamaya iilkemizde tiim okullarda tam
olarak ge¢ilmedigi gozlenmekte olup arastirma grubunu olusturan ogrencilerle yapilan
goriismelerde zorunlu 6grenim hayatlar1 boyunca herhangi bir medya okuryazarligi dersi

almadiklar1 6grenilmistir.

Sonug

Saglik Yiiksekokulu 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeyleri ortalamanin iistiinde
olup 0Ogrencilerin cinsiyeti, Ogrenim goriilen sinif diizeyi ve gelir durumlart medya
okuryazarlik diizeylerini etkilemektedir.

Ulkemizde her tiirlii icerik yazma, video ve isitsel malzeme gelistirme, kendi iirettigi
icerigi web sitesine yiikleme gibi iletisim yetkinligi alanina yonelik yeterli sayida arastirmanin
olmadigi, bu konuda daha fazla sayida arastirmanin yapilmasina ihtiya¢ oldugu
diistiniilmektedir.

Universite egitimi, sadece mesleki temel bilgileri vermekle kalmaz, farkli bolgelerden,
kiiltiirlerden gelen farkli beceri, ilgi, gorlis ve inanca sahip insanlarla bir araya gelme firsati
saglayarak, bireyin sahip oldugu kaliplarin disina ¢ikmasina, diinyaya daha genis agidan

bakmasina olanak saglar, kisaca bireyi hayata hazirlar. Bu noktada dgrencilerin her anlamda
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gelismelerinin  saglanmast i¢in ¢agin gerektirdigi bilgi ve donanima sahip olmasi
gerekmektedir. Insanlarm uyanik oldugu zamanlarmin biiyiik bir béliimiinii medya araglari
karsisinda gecirdigi diislinlildiiglinde medyaya elestirel gozle bakabilmek oldukg¢a 6nem
kazanmaktadir.

Saglik alaninda c¢alisan profesyonellerin 6nemli ve ilk hedeflerden biri sagligi koruma
ve gelistirmedir. Bu kapsamda kamuoyu bilgilendirme ¢aligmalar1 énem arz etmektedir. Her
giin bircok televizyon programinda, gazetelerde saglikla ilgili ¢ok sayida haber yer
almaktadir. Saglik personelinin halki bilinglendirebilmesi i¢in medyayr dogru kullanma,
elestirel bakis agis1 ile bakabilme ve bireylerin medyada yer alan haberler konusunda
uyarabilme becerisine sahip olmasi gerekmektedir. Ayrica topluma yonelik saglik egitimi
uygulamalarinda gorsel ve isitsel ara¢ olarak medya araglarinin kullanilmast konuyu daha
dikkat cekici kilmakta ve Ogrenmenin kaliciliginm1 saglamaktadir. Bu noktada medya
okuryazarligi diizeyini artirmak amaciyla saglik bilimleri alaninda Ogrenim goren
ogrencilerinin medya igerigi iiretme konusunda bilgi ve becerilerinin arttirilmasi ve segmeli

derslerde bu programlara yer verilmesi dnerilmektedir.
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