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Ozet

Tiklama eylemini harekete gecirebilmek adina kendine has bigimleri iireten ve kullanan tik
odakl1 habercilik, dijital habercilik pratiklerinin igerisinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Haber
basliklari, habere iliskin en 6nemli bilgilerin tik eyleminin arkasina saklanmasi ve yaratilan
merak oOgelerinin ancak tik eylemi sonrasinda anlam kazanabilmesi ilkesi etrafinda
kurgulanirlar. Hangi bi¢imdeki igerigin daha fazla tiklandiginin farkli yontemler ile dijital
ortamda izinin siiriilebilmesi, bu haberciligin eylem alanini genigletmektedir. Tik odakli haber
sunumlarinda, haber basligindan beklenen haberin ne ile ilgili oldugu bilgisine ulasabilmek
icin bile kimi zaman tiklama eylemi 6n kosul olmaktadir. Bu 6n kosulun yaratilma siirecinde
gorseller de basliklar kadar islevseldir. Bu anlamda, bahsi gecen habercilik pratiginden tik
odakl1 haber basliklar1 yerine tik odakli haber sunumlar1 olarak s6z etmek, daha kapsayict
olacagi dislinlildiigii i¢in tercih edilmistir. Bu g¢alisma temel olarak iki boliim halinde
tasarlanmistir. ilk bodliim tik odakli haberciligin teknik anlamda sahip oldugu potansiyelin
ortaya konmasindan ve etik acidan bu haberciligin tartisiimasindan olusmustur. ikinci
boliimde ise, en ¢ok ziyaret edilen Tiirk dijital gazeteleri olan milliyet.com.tr ve
hurriyet.com.tr iizerinden 10 giin siire ile gerceklestirilen tarama ile ele alinan toplam 1067
haber sunumu, tik odakli olup olmadiklarina gore ayrigtirillmistir. Tik odakli oldugu tespit
edilen sunumlarin hangi bi¢imlerde olusturuldugu igerik analizi yontemi ile incelenmistir. Bu
caligma, 9 kategori altinda incelenmis olan tik odakli haber sunumlarinin, hangi bigimler
altinda kurgulandigini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Calisma boyunca en genis ¢ercevede
ele alinmaya calisilan tik odakli habercilige iliskin tartismalara katkida bulunmak, ¢alismanin
diger hedefleri arasinda yer almaktadir.

Anahtar Soézciikler: Tik Odakli Haber Sunumlari, Tik Yemi, Dijital Gazetecilik, Okur
Olgiimleri.
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Click-Based Journalism: Practise Types of Click-Based Journalism in Turkish Digital
Newspapers

Abstract

Click-based journalism, producing and using unique styles leading to the act of clicking, takes
an important place in digital journalism practices. Headlines are invented through the
principle of hiding important information behind the clicking action, meaning intriguing
elements would be significant only when the clicking action occurs. Tracking in the digital
environment, with different ways to find out which kind of formations is clicked more,
spreads the activity area of this kind of journalism. In click-based news presentation, the
clicking action is regarded as a precondition in accessing the information through the
headline, which is taken for granted. During the process of creating this precondition, not only
the images but also the headlines are functional. In this context, it is preferred to be defined as
click-based news presentation instead of click-based news headlines since the former would
be more comprehensive. This study has two parts: the first consists of an argument on ethics
and a disclosure of the technical potential of click-based journalism, while the second takes a
look at 1,067 news presentations collected from a 10-day search of the most visited Turkish
digital newspapers, milliyet.com.tr and hurriyet.com.tr, and categorized as click-based or not
click-based. To find out under which types they are produced, presentations under click-based
are examined through content analysis. This study aims to reveal the nine types of click-based
presentations. Contributing to the arguments for click-based journalism, which is explored as
widely as possible through the research, is another goal of this study.

Keywords: Click-Based News Presentations, Click-Bait, Digital Journalism, Audience

Metrics.

Giris

Gazetecilige  iliskin  pratikler —uygulama  mecrasinin  Ozelliklerine — gore
bicimlenmektedir. Haberciligin gerceklestirildigi mecranin niteliklerine gdsterdigi uyum,
haberi olusturma agamasindaki bigimsel ve iceriksel liretim yontemlerini, haberin okuyucuya
sunum bi¢imlerini ve gazetenin okuyucu ile arasindaki iletisim bi¢imini 6nemli 6l¢iide
etkilemektedir. Teknolojinin gazetecilik ile olan isbirliginin gittik¢e gliclenmesi, teknolojinin
temel niteliklerinden olan doniistirme ve yenileme giicii ile birlikte haberciligin hizli bir
doniisiim siirecine entegrasyonunu beraberinde getirmistir. Bu anlamda gazetecilige iliskin
pratikler siirekli yenilenmektedir. Dijital verilerin ¢esitlenmesi ve islenebilirliinin

kolaylagmasi, habercilik adina yeni sistemlerin gelistirilmeye devam etmesi gibi faktorler
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gazetecinin habercilik pratikleri igerisindeki konumunu siirekli degistirmektedir. Ustelik
biitlin bu gelismeler gazeteciligin ticari yonii acisindan degerlendirilmek zorundadir. Tik
odakl1 haberciligin yeni medya etiginin problemli sahasi igerisinde yer aldigini vurgulamak bu

anlamda degerlidir.

Dijital gazetecilik, geleneksel gazetecilikten hareketle tanimlanamayacak 6l¢iide genis
bir hareketler alanina isaret eder. Deuze’ye gore (2003, s.206), teknoloji 6gesinin online
gazeteciligin temel belirleyici niteliklerinin basinda gelmesi, online gazeteciligi diger
gazetecilik tilirlerinden islevsel olarak ayirt edilebilir hale getirir. Bu baglamda online
gazetecilik ile birlikte ortaya c¢ikan problemleri, geleneksel gazetecilie dair yaklagimlar
iizerinden tahlil etmeye calismak yapilacak olan caligmalarin bir yanini eksik birakacaktir.
Teknigin hegemonyasi altindaki haberciligi uygun bir dilden okuyabilmek énemli oranda yeni

gazetecilik pratiklerini i¢sellestirebilmekten gegmektedir.

Gelisen dijital habercilik pratikleri igerisinde gazeteci olabilmek i¢in belki de dnce iyi
bir yazilim ve web uzmani olmak, ondan sonra gazetecilige iliskin temel becerilere sahip
olmak gerekecektir. 2014 yilinda Los Angeles Times gazetesinde yayinladigi deprem haberi
ile ("Robot writes LA Times", 2014) yaymcilik hayatinda aktif olarak boy gdstermeye
baslayan robot gazetecinin hizi' ve keskinligi karsisinda, gazetecinin konumunu tekrardan
tartisgmaya a¢mak gerektigini diisinmek miimkiindiir. Tik haberciligi heniiz bir robot
gazetecinin tek kisilik performansi ile kiyaslanacak kadar ileri boyutta bir 6rnek olmasa da,
dijital imkanlarmm yogun kullanimi altinda gerceklesmesi agisindan teknolojinin etkisinin

onemli oranda hissedildigi bir gazetecilik pratigidir.

Dijital gazeteciligin yeni sunum bic¢imlerini anlamak, haberin doniisiimiine dair
yapilan tartismalara daha gilincel ve gercekgi bakis acgilart saglayacaktir. Calisma, farkll
perspektiflerden de incelenebilecek olan tik odakli haberciligi bi¢imsel olarak ¢éziimlemeyi
amaclamaktadir. Tik odakli haberciligin bagliklar, gorseller ve diger multimedya unsurlar ile
birlikte gergeklestirdigi pratiklerin, haber basliklar: ifadesi ile tam olarak karsilanamayacagi
diisiiniildiigii i¢in ¢alisma genelinde tik odakli haber sunumlar: kavrami tercih edilmistir. Tik
odakl1 haberciligin nasil isledigine ve nasil kodlandigina ulagsmak, dijital mecrada daha iyi bir
gazeteciligin miimkiin olup olamayacag: iizerine yapilan tartigmalar icin dijital gazeteciligin

devingen diline uygun veriler saglayacaktir. Ayrica, tik odakli habercilige sadece belirli tip

! Algoritmann yaraticist Ken Schwencke’ye gore haberin online olarak yaymlanmasi sadece 3 dakika siirmiistiir. Haberin
tamamut igin: http://www.bbc.com/news/technology-26614051
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iceriklerin haberlestirilmesi ve bu haberlerin belirli basliklar altinda sunulmasi olarak
yaklasan goriisiin aksine bu caligma, ekonomi, siyaset ve diger giindem geligsmelerine iligkin
kaliteli igeriklerin bagliklarin1 da benzer kategorilere uyup uymadig1 noktasinda ele almistir.
Sadece belirli konular hakkindaki haberler degil, hemen her konudaki haber bu dile uygun
olarak kodlanabilmektedir. Bunun en 6nemli sebebi tiklanma olgusunun, haberin 6zellikle
ticari anlamda basarili olabilmesi i¢in basta gelen faktorlerden birisi olmasidir®. Tik odakli
habercilik pratiklerinde igerik ne kadar basarili olursa olsun, 6nemli olan tik eylemini harekete

gecirebilmektir.

Habercilerin anlik 6l¢iim sistemleri ve gazetecilige entegre bilgisayar programlari ile
gerceklestirmekte olduklart isbirligi, giintimiizdeki dijital gazeteciligi degerlendirebilmek
adna siirekli vurgulanmakta olan hiz, glincellenebilirlik, hipermetinsellik gibi yenilikler kadar
onem tagimaktadir. Habercilik i¢in gelistirilen veya habercilige entegre edilen sistemler
gazeteciligi teknik anlamda gelistirmekte ancak gazetecilige ait temel degerler adina bazi soru
isaretleri yaratmaktadir. Cok sayida verinin bir araya getirilmesi, smiflandiriimasi,
yorumlanmasi ve dagitilmasi gibi isleri kolaylastiran olumlu teknik gelismelerin akrabasi olan
diger dijital sistemler araciliiyla, okuyucularin takibi gergeklestirilmekte, okurlarin sayfa
tizerindeki tercihleri izlenmekte, hangi haberlerin hangi bi¢imler kontrolinde daha fazla
tiklandig1 veriler haline getirilmekte ve daha iyi bir habercilikten ziyade, daha fazla tik
sayilarina ulasacak haberciligin yollar1 aranmaktadir. Ilgili sistemler haberin etkinligini ve
basarisini sayfa hareketliliklerine, tik oranlarina ve okuyucu paylasimlarina gore 6lgmektedir.
Bu anlamda haber olustururken bagli olunmasi gereken temel prensiplerin yerini okuyucularin

kayzt altina alinan tutum ve refleksleri almaktadir.

Teknoloji ile birlikte habercilige eklemlenen doniistiiriicii potansiyeli yiiksek
geligsmelere iliskin daha ¢ok ornek verilebilir ancak habere ve gazetecilige dair yasanan keskin
doniisiimiin olumsuz yiiziine donmek ¢aligma 6zelinde daha fazla 6nem tasimaktadir. Dijital
gazeteciligin potansiyel firsatlarinin yaninda etik agirlikli birgok problemi beraberinde
getirdigini sdylemek miimkiindiir (Erdogan, 2013). Pavlik’e gore (2013, s.135) geleneksel
gazeteciligin hali hazirda var olan etik problemleri dijital ortamda daha da genislemistir.

Pavlik (2013, ss.133-146) bu problemleri, online igeriklerde goriintii ile sesin {izerinde

? Dijital medya ortaminda okunma ve takip edilme baglaminda en 6nemli belirleyici faktérlerin baginda gelen tiklanma
sayilarina verilen 6nemin daha ne kadar gegerliligini koruyacagi soru isaretidir. Diinyanin dnde gelen web analiz
kurumlarindan Chartbeat'in tiklanma sayisindan ziyade okurun igerik tizerinde gecirdigi zamanin dl¢limiinii saglayan bir
sistem gelistirmesi (Abelson ve Keller, 2015, s.22), bu soru igaretinin hakliligina iligkin iyi bir 6rnektir. Ayrica;
https://chartbeat.com/attention-web#. VJALGytXuvH
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oynanilabilirlik ve haberde dogruluk problemleri gibi meseleler ekseninde degerlendirir.
Erdogan (2013) da yeni gazeteciligin problemler haritasini etik perspektifinden olusturur ve
haberin ticari mekanizmalar ile iliskisinden mahremiyet konusundaki problemlere, kaynak
giivenirligine dair sikintilardan editoryal denetim yetersizligi ve igerik sorunlarina kadar genis
bir problemler alani tanimlar. Diaz-Campo ve Segado-Boj’a gore (2015, s.735) ise
gazeteciler, yasanan biiylik doniisiimiin etkisi ile gazeteciligin hali hazirda sahip oldugu etik
problemlerin yaninda dijital mecranin getirdigi yeni etik sikintilar ile de bas etmek
zorundadirlar. Diaz-Campo ve Segado-Boj (2015), yine bu durumdan hareketle, hali hazirda
mevcut olan etik kodlarin dijital pratikler ile doniisen gazeteciligin yeni evreninde gecerli
olup olmayacagi sorusu iizerinde durmaktadirlar. Bu baglamda, dijital mecrada ortaya
cikmaya baglayan habercilik pratikleri, yeni ve farkli etik kodlarla degerlendirilmesi gereken
bir dizi eylemler alanini olusturur. Bu calismanin ele almis oldugu tik odakli habercilik,
gazeteciligin dijital doniisiimii ile birlikte etik anlamda karsilastigi problemlerden sadece
birisidir. Kars1 karsiya kalinan yeni sorun havuzu karsisinda gazetecilige iliskin birgok unsur
hakkinda tekrardan diisiiniilmelidir. Ilgili yeniden diisiinme siirecinde unutulmamas1 gereken,
gazeteciligin kimi degerlerinin ayn1 zamanda onu olusturan seyler oldugu gercegidir. Pavlik’e
gore (2013, s.287) gazeteciligin birgok niteligi degisse de baz1 oOzellikleri asla
degismeyecektir’. Gazetecilige dahil olan yenilikler, her ne olursa olsun, diinyanin hemen her

yerinde ortak kabul goren habercilik degerlerinden bagimsiz diistiniilmemelidir.
Literatiir Uzerinden Tik Odakh Habercilige Bakis

Gazetecilik dijital ortamda doniismeye devam ederken, tik odakli habercilik ile dolayl
ya da dogrudan iligkili olarak okunabilecek arastirmalar devam etmektedir. Bu gelismeler —
calisma ozelinde ilgilenilen kisimlar ile- tiklama olgusunun sistemli ve anlik veriler halinde
birgok farkli parametre ile degerlendirilebilmesine olanak taniyan sistemleri gazetecilik
perspektifinden incelemektedirler. Dijital mecrada gerceklesen okur oOl¢iimlerinin  ve
analizlerinin habercilik pratikleri ile iliskilerini inceleyen ¢aligmalar (Anderson, 2011;
Welbers, Atteveldt, Kleinnijenhuis, Ruigrok ve Schaper, 2015; MacGregor, 2007; Tandoc,
2014; Vu, 2014) igerik olusturma siirecinde bu sistemlerin gazetecilik iizerindeki etkilerini
arastirmaktadirlar. Dick ise (2011) seo c¢alismalarinin Ingiliz dijital habercilik pratikleri
tizerindeki etkilerini okuyucu verileri ve tiklama olgusunu da ele alarak inceler. Tik odakli

habercilik pratikleri ile birlikte diisiiniildiiglinde bu arastirmalarda karsilagilan ana tema, okur

? Pavlik burada ideal bir gazeteciligin olmazsa olmaz etik degerlerinden bahseder (2013, 5.287). Her tiirlii teknolojik
gelisgmeye ragmen bu degerlerin olmadigi bir gazetecilik diisiiniilemez.
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tercihlerinin dijital Ol¢iim sistemlerinin gelisimi ile birlikte anlamli sayilar halinde
incelenebilmesinin haber igeriklerini etkileme potansiyelidir. Bu durum editdrlerin igerik
iiretirken Ol¢iimlerden yiiksek oranda yararlanmasi olarak ozetlenebilir (Isik ve Koz, 2014,
s.28). Okur tiklamalarmin haber iiretim siirecinde etkili oldugu diislincesi artik 6nemli bir
gercek olarak karsimizda durmaktadir (Welbers v.d., 2015). Hangi tip haberlerin daha fazla
tiklandigin1 farkli dl¢lim araglariyla kontrol edebilmek, bu anlamda dijital gazetelere gii¢
vermektedir. Bu calismada incelenmis olan gazetelerde okur olglim sistemlerinin hangi
seviyelerde kullanildig1 ve bu sistemler aracilig1 ile elde edilen verilerin icerik iizerinde etkili
olup olmadiklari, ayr1 bir arastirmanin konusunu olusturacak kadar kapsamli bagsliklar

olduklarindan dolay1 calismanin disinda birakilmislardir.

Doénmez (2010), Tiirk internet gazetelerindeki tik odakli haber basliklarinin igerik ile
olan uyumsuzlarim1 "kapan mansetler" kavrami iizerinden inceler. Isik ve Koz ise (2014),
internet  gazeteciligindeki baglik-icerik uyumsuzlugu iizerinden haber incelemeleri
gerceklestirmislerdir. Bu iki ¢alismada da bahsi gecen haberciligin etik ac¢idan sahip oldugu
sorunlara deginilmistir. Tik odakli habercilige ait sunumlarin kurgusal yapisint ileri referans
teknikleri tizerinden Danimarka dijital gazeteleri 6zelinde inceleyen Blom ve Hansen (2014),
ilgili habercilik pratigini dijital gazeteciligin temel ekonomik belirleyicisi olan tik olgusu
ekseninde tanimlar. Tik yemi kavramini kullanan Blom ve Hansen (2014, s.87), reklam ve tik
iliskisini, tik odakli haberciligin agiklanmasi noktasinda temel belirleyici unsur olarak

goriirler.

Tiklama eyleminin dijital haberciligin eylem sahasini bigimlendiren major bir faktor
oldugunu bahsi gecen calismalar1 da goz Oniine alarak diistinmek oldukga yerindedir. Tik
odakl1 habercilige iliskin farkli bir soruya cevap arayisinda olan bu incelemede bahsi gecen
gelismelerden bahsetmek, bu habercilik pratigini daha genis sinirlar igerisinde tanimlama
cabasina katki saglamaktadir. Lee, Lewis ve Powers (2014) okur tiklamalarmin, igerik
tercihleri ve editdr egilimleri {izerindeki etkilerini ¢aligmalarinda tartismaya agmislardir. Bu
caligma, okuyucularin tercihlerinin takibinin, editorlerin bir sonraki haber tercihleri iizerinde
etkili oldugunu ortaya koymustur (Lee, Lewis ve Powers, 2014, s.505). Ortaya ¢ikan sonug,
ayn1 zamanda, tik odakli habercilik agisindan diisiiniildiigiinde ¢ok fazla sey sOylemektedir;
okuyucunun neyi daha fazla tikladigini bilmek, bir sonraki igerigi bu degerlere gore
olusturabilmek adia énemli bir veri kaynagidir. Bu ¢ikarim bir adim daha 6teye taginabilir.

Okuyucunun haber sitesi ilizerindeki tutumlarini farkli siizgegler ile siirekli olarak test
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edebilmek tik odakli habercilik pratiklerini gilincellenebilir kilmaktadir. Okuyuculara ait
verilerin haberin olusturulmas: siirecinde kullanilabilirligi g6z ontline alindiginda, daha hizli
tiiketilebilir bir haber kiiltiiriiniin yaratilmasi adina okur 6l¢iim sistemleri islevseldirler. Bu
karsilikli iliskiyi ¢oztimlemek, tik odakli haberciliginin ¢aligma prensiplerinin anlagilabilmesi
adma Onemlidir. Okuyucunun x konulu haberin y bi¢cimli sunumunu tiklamasi ya da
tiklamamasi1 veya tiklamasi ancak bu igerikte kisa siire durmasi gibi dlgiilebilen degerler bir

sonraki haber olusturma pratikleri i¢in somut veriler olusturacaktir.

Dijital gazetecilik lizerine arastirmalar yapan Tow Arastirma Merkezi’'nden Petre’ye
gore (2015) okur Ol¢limlerinin kullanimi1 gazeteler ve gazeteciler iizerinde bircok etkiye
sahiptir. Petre’ye gore (2015), gazetecilerin okuyucu tiklamalarina, sayfa goriintiinleme
sayilarma ve okur paylasimlarina verdikleri 6nem arttik¢a, Miley Cyrus'in slayt gosterimleri®
Suriye veya iklim degisikligi gibi 6nemli konularin 6niinde gazetelerde kendisine yer bulmaya
devam edecektir ("Girig Boliimii", 6.paragraf). Bu durum okur dlglimlerinin, igerigin sunum
bigimlerini degistirmelerinin yaninda konu se¢iminde de etkili olduklarini ortaya koyar. Petre
(2015) bu 6rneginin devaminda medyanin igeriklerini okuyucunun yonelimleri dogrultusunda
olusturmas1 sayesinde daha ozgiirlestirici bir nitelik kazandigin1 savunan bagka goriislerin
varligindan bahseder ancak ol¢iim temelli haberciligin gazeteciligin temel islevleri ile ne

oOlciide uyusacagi tartismaya oldukca agiktir.

Tik odakli habercilik stirekli olarak vurgulanan yenilenme ve doniisiim trafiginin tam
ortasinda yer almasinin etkisiyle siirekli daha verimli olmak adina form degistirmektedir. Tik
almanin merkez hedef oldugu dijital habercilik ortaminda verimlilik yaklagiminin daha iyi bir
habercilige iliskin olup olmadig1 sorusu haber ve ekonomi iliskisi perspektifinden
bakildiginda tartigmaya kapali goriinmektedir. Tiirkiye Ozelinde tik odakli basliklarin
Olgtimlerin anlik takibi ile olusturuldugunu sdylemek i¢in elimizde yeterli veri olmasa da,
okuyucu tercihlerinin takibinin Tiirk dijital gazetelerinde eski donemlere nazaran daha fazla
onem arz ettigi aciktir. Tik odakli haberciligin ayni dijital iklimin iiriinii oldugunu ve gelisen
gazeteciligin bunu daha ileri diizeylerde kullanmaya devam edecegini sOylemek yine bu

baglamda miimkiindiir.

4 Petre’nin slayt gosterimleri olarak ifade ettigi habercilik biciminden galeri habercilik olarak da bahsedilebilir.
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Tiklanma sayisini arttirmak igin olusturulan haber bagliklarini ve ona eslik eden
gorselleri ifade eden tik odakli haber sunumlar’, okurlara haber en basit ve en dogru bigimde
nasil ulastirabilir sorusu yerine, mevcut materyal ile en fazla tik nasil alinir sorusuna cevap
arayan icerik yonetimli bigimsel bir habercilik pratigidir. Bu arayis klasik habercilik etigi
tartismalarindan ekonomi politige, teknik {izerine ideolojik tartismalardan yeni medya diline
iliskin bir¢gok konunun kesisme alaninda yer alir. Biitlin bu perspektiflerden tik odakli
habercilige dair elestirel okumalar yapmak miimkiindiir ancak c¢alismanin o6nemi, bu
habercilik bi¢iminin salt {ist okumalarini ve elestirilerini yapmaya ¢alismadan 6nce, bigimsel

olarak ne ile kars1 karsiya kalindiginin ortaya koyulmasina dayanmaktadir.
Tik Haberciligi Nedir ve Nasil Cahisir

Bu ¢alisma kapsaminda tik odakli haber sunumlari olarak kavramsallastirilan, orijinal
kullaniminda ise click-bait (tik yemi) olarak tanimlanan haber basliklari, Oxford sézligliniin
web sayfasindaki tanimi ile “ana amaci ilgi cekmek ve ziyaretcileri ilgili web sitesinde yer
alan linke tiklamak iizere cesaretlendiren igeriklerdir” (Oxford sozliigii web sayfasi). Tow
Arastirma Merkezi’'nden Petre (2015) tik haberciligine (click-bait) iliskin tanim bolluguna
dikkat ceker ve bu yapilarin "okurlarin ilgisini ¢gekme ve daha fazla sayfa goriintiilenmesi elde
etme" amacini vurgular (So6zlik Boliimii, Tik Yemi Basligi). Tik odakli haber sunumlarini
“kapan mangsetler” kavrami iizerinden inceleyen Donmez’in ifadesi ile kapan mansetler
“haber degeri varmis izlenimi doguran ve yakinlik, korku, endise, merak, heyecan
uyandiracak bir dille olusturulan, kullaniciy1 sitede tutmay1 hedefleyerek kurulmus mansetleri
ifade eden bir kavram olarak belirlenmistir” (2010, s.108). Tik haberciligi ile iligkili bir diger
konu olan haber baslig: ile icerik uyumsuzlugunu c¢alismalarinda inceleyen ve bu haberleri
“cop haber” olarak ifade eden Isik ve Koz’a gore (2014) tik odakli igerikler habercilik etigi
acisindan sikintilar barindirmaktadir ¢linkii bu igeriklerde haberin temel amaci, habere iliskin
degerleri umursamaksizin, tik alabilmenin yollarini aramaktir. Tik odakli haber sunumlarinda
on sart, haberin igeriginden ziyade uyarici baslik-gorsel kurgusunun iyi gerceklestirilmesidir.
Kimi haberler igerikleri habercilik anlaminda dogru hazirlanmig olsalar da, igerige
yonlendiren bilesenleri nedeniyle tik odakli haber sunumu kategorisine girebilirler. Bu
anlamda Isik ve Koz’un (2014) “¢op haber” kavrami iizerine ifade ettikleri habercilik bigimi
ile bu calismada tik odakli haber sunumu olarak kullanilan igerikler bazi bigcimsel farkliliklar

tagimaktadirlar ancak ekonomik amaglar ve teknigin haber iizerindeki yeni tahakkiimiiniin

5 Ingilizce’de “clickbait” yani “tik yemi” olarak kavramsallastirilan bu habercilik bigiminden ¢alismada tik odakl1 haber
sunumlari olarak bahsedilmistir.
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incelenmesi adina ortak ozellikler barindirmaktadirlar. Tik odakli haber sunumlarina iliskin
caligmalardan hareketle tik odakli habercilik abartili, eksik veya igerikle iligkisi kurulamayan

basliklarin ve gorsellerin belirli yapilar icerisinde kullanilmasi ile olusturulan haber sunumlari

olarak ifade edilebilir.

Yeni habercilik diizeninde haber bagliklar1 bir¢ok farkli pratik ile etkinlik dlgtimlerine
tabi tutulmaktadir. Soberman'in (2013) yazisinda belirttigi iizere haber iizerine yapilan
calismalarda A/B testlerinin kullanilmasi, haber olusturma siireglerini dogrudan
etkilemektedir. Haberin sunum siire¢lerini mercek altina alan bu 06l¢giim bigiminde, ayni
haberin farkli versiyonlart kullandigi yontemler bakimindan kiyaslanmakta ve hangi
versiyonun daha basarili olduguna iliskin edinilen veriler sayesinde ideal sunum opsiyonlarina
ulasiimaktadir®. Tik odakli habercilik pratikleri ile A/B testleri ve benzeri dlgiim bigimleri
arasindaki iligki, bu habercilik pratiginin kendini siirekli yenilemesini gostermesi agisindan
onemlidir. Tandoc’un aktardigina gore (2014, s.568), baslik test sistemi kullanan bir editor
ayn1 hikaye i¢in iki farkli baglik olusturmus, birinci versiyonda %9, ikinci versiyonda ise %42
tiklama oranlarina ulagmis ve bu sonuca gore haberi hangi hali ile sunacagina karar vermistir.
Editoriin bu karari, dncesinde vurgulanan teknik hegemonya, temel gazetecilik degerleri ve
medya-ekonomi iliskisi yaklasgimlarindan hareketle elestiriye aciktir. Iki baslik arasindaki
farka iligkin veriler gbz Oniine alindiginda, daha fazla tik almanin yeni bigimlerinin
iiretilmesine dair gerekli veriler de elde edilmektedir. Bahsi gecen Ornekteki gibi, dlglim
sistemlerin keskin basarisini deneyimleyen her editor i¢in, kendisinin ve kurumunun haber
sunum bi¢imlerinin yaninda okuyuculardan gelen dolayl1 geri doniislerle elde edilen yeni bir

sunum dili olusturma imkanlar1 mevcuttur.

Vu'nun (2014) yaptigr arastirma dijital gazetelerde haber seciminin web trafiginin
takibi ile ne oranda iligkili oldugunu ortaya koymaktadir. Editorler ile gerceklestirilen anket
caligmasinin sonuglari tik odakli habercilige iliskin ipuglarini vermesi agisindan ilgi ¢ekicidir.
Calismanin sonuglarina gore editorlerin biiyiik bir bolimii web trafigini diizenli olarak takip
etmekte, bir kisim editorler ise elde ettikleri rakamlar1 haberi hazirlama siireglerinde
kullanmaktadirlar (Vu, 2014, s.1103). Ulasilan sonuglar, tik haberciliginin teknik denetim
altindaki boyutunu ortaya koymaktadir. Hangi haberlerin hangi yollar ile sunuldugu takdirde

daha fazla tiklanacaginin bilinmesi ve aktif egilimlere paralel olarak verilerin siirekli

Ornegin iinlii haber sitelerinden huffingtonpost.com bu yéntemi uzun siiredir kullanmaktadir: Seward'in (2009) bu konudaki
incelemesi i¢in: (http://www.niemanlab.org/2009/10/how-the-huffington-post-uses-real-time-testing-to-write-better-
headlines/)
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giincellenmesi ve gelistirilmesi, tik odakli habercilige ait sunumlarin siirekli olarak
miilkemmel formlarina yakin kalmalarimi saglar. Haber Ol¢timlerinden elde edilen verilerin
anlik olarak takip edilebilmesi, gazetecileri ve editorleri, okurlarin yonelimleri iizerine daha
fazla ilgili hale getirmis, okurlarin icerige tiklama ya da tiklamama sebepleri, bu veriler
iizerinden degerlendirilmeye baslanmistir (Anderson, 2011, s.563). Bu etkinin bilinmesi tik
odakl1 haberciligin baskin oldugu dijital haber ikliminin sorumlulugun sadece haberi {iretene
degil ayn1 zamanda tiiketene de yiiklenmesi agisindan 6nemlidir. Okur Ol¢limleri ve igerik
olusturma siiregleri ile ilgili okuyucular iizerinden gerceklestirilecek bagka bir ¢alisma, okuru,
icerik liretim siire¢lerindeki teknik denetim hakkinda bilinglendirerek tik odakli habercilik
pratiklerine karsi yeni bir miicadele alani agabilir. Okur tercihlerinin sayisal veriler halinde
toplanmasi, haber bi¢imleri ve igerikleri ile ilgili genis siniflandirmalar yapilmasin1 olanakli
hale getirmektedir. Tiklanma kosullarina gore belirlenen haber konulari, tik sayisinin
arttirtlmasini saglayan bigimsel kodlar ile sekillendirilmekte ve dijital gazetelerin 6nemli bir

boliimiini teskil etmektedirler.

Tik odakli haber sunumlarina iligkin tanimlamalarda vurgu haber bagliklarinin
tizerinde olsa da, haber sunumunu hazirlarken kullanilan gorseller ve diger multimedya
fonksiyonlar1 da tik odakli habercilik icerisinde yer sahibidirler. Haber basliklarina ilistirilen
goriintiilerin haber ile olan iliskisinin anlasilmazligi, merak uyandiricihigi veya asiriligi’,
haberin tik alma amacina baglik metni ile birlikte -hatta kimi zaman tek basina- hizmet eder.
Bu kullanimlar sayesinde gorece zayif bir icerik rahatlikla haber yapilabilmekte veya haber
degeri diisiik olan bir icerik en ¢ok okunan haber haline getirilebilmektedir. Tik odakl
habercilige dair kimi incelemeler sadece basliklar {izerinden yiirlise de gorseller de bu isleyis
icerisinde Onemli bir pay sahibidir ve incelenmeye degerdir. Tik odakli haber sunumlarinda
kimi zaman haber ile ilgisiz, yaniltici veya abartili, basliktaki kelime oyunlarma uygun
diisecek goriintiiler tercih edilmekte, haber iiretim siireci belirli kaliplara gore gerceklesirken,

anlik takip ile diizeltmeler yapilmakta ve bir sonraki haber i¢in daha iyi yollar aranmaktadir.

Gazeteciligin reklam bagimliligint goz ardi etmemek, yeni habercilik bi¢imlerini
okuyabilme siire¢lerinde dnemli bir noktadir. Haber hangi formatta olursa olsun ekonomik bir
deger tasir ve ekonomik degerlerin kurallarindan ayr1 bir bicimde kurgulanamaz (Ramonet,

2000). Tiketim degeri olmayanin kendisine yer bulmakta zorlandig1 yeni medya diizeninde

" Haber gorsellerinde asirilik ifadesi ile belirtilmek istenen ¢iplakligin, siddetin, mozaiklenmis gérsellerin siirekli
kullanimidir. Haberi anlamayi kolaylastirmaktan ziyade okuyucuyu sasirtmaya yonelik segilen, kurgulanan veya yan yana
getirilen bu goriintiiler ile tik almak daha kolay hale gelmektedir.
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haber kendisini tiiketimin formlarina uyarlayarak var edebilmektedir. Gazeteciligin dijital
ortama taginmasi ile reklamlar gazetelerin bu formlarmma kaymaktadir. Pew Arastirma
Merkezi’nden Holcomb ve Mitchell’in (2014) Amerikan gazeteleri iizerine yapig1 aragtirma
bu savi desteklemektedir. Arastirmaya gore basili reklamcilik gerilemesini siirdiiriirken, dijital
reklamcilik biiyiimeye devam etmekte ve yine bu aragtirmaya gore, gazeteciligin en biiyiik
gelir kaynagi %69 ile reklamlardan olugmaktadir (Holcomb ve Mitchell, 2014). Dijital
gazeteciligin nasil daha fazla reklam alabilecegini anlamaya c¢alismak, tik odakli habercilige
ait bi¢cimlerin daha iyi okunabilmesi adina gereklidir. Geleneksel gazetecilikte tiraj rakamlar1
ile Olciilen okunurluk bilgisi, dijital ortamda web analiz sistemleri sayesinde
ogrenilebilmektedir. Web analiz sistemlerinin gazetecilerin icerik olusturma siiregleri
iizerindeki etkilerini inceleyen Tandoc’a gore (2014, ss.571-572) hangi haberin ne kadar fazla
tik aldigr web analiz sistemleri sayesinde 0grenebilmekte, bu durum da haber iiretenlerin
icerik olusturma stiregleri iizerinde (6zellikle eldeki veriler sayesinde kimi iceriklerin daha

basarili olacaginin bilinmesi noktasinda) etkili olmaktadir.

Tiklanma sayilarmin dijital habercilik mecrasmnin ana gelir kaynaklarindan oldugu
onemli bir gergektir (Donmez, 2010). Bunun yaninda tik odakli habercilik sadece fazla tik-
fazla reklam mantigimin {iriinii olan teknik bir habercilik bi¢imi degil, ayn1 zamanda haberin
ve habercinin teknik anlamda Sl¢limlere bagl kalmasini gerektiren bir gazetecilik bigimidir.
Olgiimler ~iizerinden habercilik yapmak editoryal —o6zgiirliik agisindan  sorunlar
barindirmaktadir. Ozellikle dlgiimler ve editdrler arasindaki iliskileri inceleyen calismalarda
sorunun bu yonii 6ne ¢ikmaktadir. Dijital gazeteciligin ekonomik gercgekliginde tiklanma
unsurunun 6nemi kabul edilmektedir ancak icerik kalitesi ve okur ilgisi iizerinden
bi¢cimlendirilmemis 6l¢lim sistemlerini olumlu degerlendirmek miimkiin degildir. Tik odakli
haberciligin kaliplasan bigimlerini ortaya koymak, bu tip bir habercilige kars1 gelistirilmesi
arzulanan alternatif habercilik pratiklerinin olgunlasabilmesi i¢in temel bir enformasyon

niteligi tagiyacaktir.

Haberlerin en 6nemli pargalarindan olan basliklarin etkinliklerinin elde edilen tiklama
verilerine gore bilinmesi, daha fazla tiklama sayisina ulasabilmek i¢in gereken detaylar
gazetelere saglamaktadir (Tandoc, 2014, s.572). Veriler araciligiyla gerceklesen bu etkilesim,
haberi olusturma silirecinde okuyucu ile iireticinin arasinda kurulan bag:1 tekrardan
bicimlendirmektedir. Okur ve gazete arasinda gerceklesen geri bildirim iletisimi bu sayede

dolaylt bir hale biiriinmektedir. Okuyucunun haber basghigina tiklamasi oldugu kadar
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tiklamamasi da bir bildirim bi¢imidir ve bu eylem alan1 haberin dogal se¢ilimin gerceklestigi
yerdir. Tiklanan haberde gecirilen zamanin niteligi gibi farkli degerleri 6lgmesi muhtemel
yeni Ol¢lim bicimlerinin, geri bildirim verilerini daha detayli kilmas1 olasidir ancak icinde
bulundugumuz dénemde tik dl¢limleri hala merkezi geri bildirim aracidir. Tandoc (2014) bu
durumu okuyucunun haber igerigi {lizerindeki etkisi olarak okumakta, ayn1 zamanda
okuyucunun takibinin gazeteci iizerinde zaman zaman bir denetim mekanizmasi islevi

gordiigiinii belirtmektedir.

Toparlayict bir tanim yapmak gerekirse tik odakli habercilik ve bu haberciligin
kendine has sunum bicimleri, gazetelerin varliklarini dijital mecrada gergeklestirmeye
baslamalari ile ortaya ¢ikan, ekonomi ve teknigin kesistigi noktada ¢alisan, siirekli kendisini
yenileyen bicimlere sahip bir habercilik bi¢imidir. Tik odakli haberciligin sunumlarinda ana
hedef, haber olacak igerige uygunlugu verilere dayanan ve dnceki deneyimler ile kanitlanmis
haber sunum bigimlerine gore baslhik ve gorseli hazirlayarak igerigi tiklanabilir hale

getirmektir.

Dogruluk ve zamanlilik gibi 6nemli unsurlar haberin basarisinin degerlendirilmesi i¢in
hala 6nemli kistaslar olsalar da, haberin tiklanip tiklanmadig dijital gazeteler adina temel
sorunu olusturmaya devam etmektedir. Okuyucunun haberden beklentisi yerine gelmis olsun
ya da olmasin tiklama eyleminin gerc¢eklesmis olmasi ile o haberin gorevi tamamlanmis
olmaktadir (Donmez, 2010, s.107). Eger okuyucu basliga ve ona eslik eden multimedya
unsurlara baktiginda haberin igerigi ile ilgili rahatlikla dogru tahminlerde bulunabiliyorsa
veya habere tiklamasina gerek kalmadan haberin ne oldugu ile ilgili fikirler elde edebiliyorsa,
haberin kurgulanma bi¢imi tik haberciligi agisindan yanlis kabul edilecektir. Tik odakli
sunumlara olduk¢a fazla yer veren dijital gazetelerde, okuyucu acisindan haberlerin
basliklarini tarayarak okumak ve ilerlemek oldukga zordur ¢ilinkii hemen her haber baglig1 ayri
bir kurgulanmis sunum bi¢imidir. Tik odakli habercilik eldeki haberin tiklanma sayisinin

arttirilabilmesi adina seg¢ilen bigimlerin biitiiniinii ifade eder.
Ideal Bir Haber Bashgindan Neler Beklenmelidir?

Haberin en 6nemli unsurlarindan birisi olan haber basliklarmin ideal taniminin
yapilmasi, tik odakli habercilige dair ayrimlar1 daha net bir sekilde yapabilmek adina énem
tagimaktadir. “Baslik bir haber veya yazinin 6zeti, temasi, en kisa bir ciimle ile ifadesidir”

(Ozbay, 2007, s.42). Bu tanimdan hareketle bashgin habere iliskin 6z bir anlati olmasi
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gerektigini séylemek miimkiindiir. Oz anlati, dikkat cekici kelime segimlerini disarida tutmaz

clinkii bagarili bir haber bagliginda aranan 6zelliklerden bir digeri ilgi ¢ekici olmasidir.

Idealize edilen bir haber bashiginda bulunmasi normal karsilanan merak 6gesinin
varligt ile tik odakli haber sunumlarindaki merak 6gesinin kullanim bi¢imleri kimi zaman
birbirine karisabilmektedir. Haber metnini okuyabilmek igin ilk olarak haber basligini
okumak ve yine haber baghigi tarafindan uyarilmak gerekmektedir. Tik odakli haber
sunumlarinda yer alan tikla ve devam et dnkosulu internet gazetelerindeki haber basliklarinin
kacinilmaz bir gercegidir ve ideal haber sunumlarinda da mevcuttur. Farki olusturan detay,
haberin basligin1 okuyan okuyucunun kapali bir yap1 ile karsilasip karsilagmadigidir. Okur
ideal bir haber basliginda haberin neye iliskin oldugunu anlayabilmekte ve icerigi okumak
isterse basliga tiklamaktadir. Tik odakli haber sunumlarinda ise okur haber basligin1 gézden
gecirme silirecinde kafa karigtirict bir bulmacay1 ¢oziiyormus gibi hareket etmek zorundadir.
Ustelik okurun bu pratiklere kars1 bir refleks gelistirmesinin, bulmacanin ¢dziilebilmesi adina
uzun vadeli bir fayda saglayip saglamayacagi tartigmalidir. Bunun sebebi, bu reflekslerin
izlenebilme, kayit altina alinabilme, detayli verilere doniistiiriilebilme ve ¢ikartilacak
sonuglara gore yeni yollar ile kendini yenileyebilme potansiyelidir. Ayrica oldukca acik
goriinen bir baslik dahi isaret ettigi yere ¢ikmayabilmektedir. Habere devam etmek isteyen
okuyucu bir¢cok defa sadece tahminleri iizerinden haber basligina tiklamakta ve ¢ogu sefer

tahmin ettigi sey ile haberin iligkisi uyumlu olmamaktadir.

Raue ve Schneider’e gore (2000, ss.146-147) haber basliginin dikkat c¢ekici olmasi
onemli bir unsurdur ancak basligin icerik ile uyumlu olmasi ve agik bir bigimde yer almasi da
haber bashigina iliskin vazgecilmemesi gereken prensiplerdendir. Basligin dikkat cekiciligi,
acikligmin Oniine gegmemelidir. Giircan ve Yiiksel (2005, ss.26-27) basliklarda dikkat

edilmesi gereken hususlar su sekilde siralarlar;

- Bagliklar haberin 6zetini icermelidir
- Haberin unsurlarimi yansitmalidir

- Kisa ve anlasilir olmalidir

- Okurun dikkatini ¢ekmelidir

- Haber metni ile ¢elismemelidir

- Abartilt olmamalidir

- Coklu okumaya yol agmamalidir

- Imali anlamlar igermemelidir.
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- Yorum igermemelidir.

Ideal haber basligina iliskin standartlar ekseninde haber basliklarinin olusturulmasi, tik
alabilme tizerine kurulan sunum yapisinin disinda kalmay1 gerektirir. Bunun sebebi merak
ettirmek, sasirtmak gibi haber baslhigina dair 6nemli unsurlarin, tik odakli haberciligin
pratikleri igerisinde diger temel haber basligi 6zelliklerini paralize etmesidir. Incelenecek olan

tik odakl1 haber basliklarinda haber kiyafetleri® bigimsel bir filtre islevi gormektedir.

Arastirmanin Yontemi

Calismanin arastirma evreni olarak, Bardoel ve Deuze’nin (2001) dordiincii tiir
gazetecik olarak betimledikleri online gazetelerin en 6nemli ger¢ceklesme alanlarindan birisi
olan ana akim haber siteleri tercih edilmistir. Ana akim haber sitelerinin tercih edilmesinin
sebebi, tik odakli habercilik pratiklerini en fazla tercih eden dijital gazetelerin bu kategoride
yer almalaridir. Tiirkiye’de ana akim medyay1 temsilen, en ¢ok ziyaret edilen dijital gazeteler
olan’ www.hurriyet.com.tr ve www.milliyet.com.tr amagli 6rnekleme yontemi ile 6rneklem
olarak sec¢ilmislerdir. Bu gazeteler {izerinden tik odakli haber bagliklarinin ve haber
sunumlarinin hangi bigimlerde kurgulandigina dair kodlara ulasilmaya calisilmistir. On giin
boyunca (19 Haziran-28 Haziran 2015) bu iki dijital gazete takip edilmis ve ana bloklarda'®

yaymlanan ve belirli bir boliim ile sinirlandirilan biitiin haberler analiz edilmistir.

Benzer sayfa yapilarint kullanan milliyet.com.tr’den -ana blok olarak kabul
edecegimiz alanlardan- ayni anda yaklasik 66, hurriyet.com.tr’den ise 44 haber alinmustir.
Gazeteler oldukga siiratli bir bigimde giincellendikleri i¢in haberler bloklar arasinda siirekli
dolagmaktadir. Incelemede her blok bileseninden her giin esit sayida haber incelenebilmesini
saglamak adina -her alanin 6nem ve haber bi¢imi olarak farkliliklar barindirabilecegi 6n
kabuliinden dolayi- haberler degerlendirildigi esnada iist blokta degerlendirmeye alinan haber
alt siralara gerilediginde tekrar degerlendirmeye alinmamistir. Bu nedenle giin basi toplanan

haber sayisinda gazete basma -2 veya -3'liik bir eksilme payr bulunmaktadir. Inceleme,

¥ Haber kiyafetleri terimi ile tik odakli habercilikte haber bashgmna giydirilen yapilara vurgu yapilmaktadir. Bu kiyafetler
sayesinde haber hangi konuda olursa olsun istenilen tik odakli forma biiriindiiriilebilmektedir.

? milliyet.com.tr ve hurriyet.com.tr dijital gazeteleri www.alexa.com adli web sitesinin 18.05.2015 tarihli verilerine gére
secilmiglerdir. “http://www.alexa.com/topsites/countries/TR”

' Ana bloklar, online gazetelerin ana sayfalarinda okuyucuyu karsilayan haberlerin yer aldigi alanlardir. Bu alanlar,
gazetenin ana sayfasinda okuyucuyu karsilayan bdliimlerden daha spesifik konulara ayrilan boliimlere kadar olan mesafeyi
kapsamaktadir.Birgok gazete gibi milliyet.com.tr ve hurriyet.com.tr’nin de bloklar: kullanisi benzer bigimdedir ancak bu
bloklarda yer verdikleri haber sayilar: farkliliklar géstermektedir.

286



Ozyal Global Media Journal TR Edition, 6 (12)

Bahar/Spring 2016

haberlerin en yogun bi¢imde giincellendigini varsaydigimiz 10.00-17.00 saatleri arasinda
gerceklestirilmistir. Toplamda 1067 haber bashiginin (ve eslik eden gorselin) dahil oldugu
caligmada ilk olarak haber sunumlar1 tik odakli olup olmadigina gore ayristirtlmislardir. Tik
odakli haber sunumu kategorisine giren haberler ise dncesinde tanimlanan bi¢cim eksenli
kategoriler igerisinde siniflandirilmistir. Bu sayede gazetelerin hangi oranda tik odakli haber
sunumlarina ana sayfalarinda yer verdigine iliskin verileri elde etmenin yan1 sira ¢alismanin
asil amaci olan tik haberciliginin hangi bigimlerde kurgulandigina dair sonuglara da

ulagilmistir.

Inceleme icerik analizi yontemi ile gerceklestirilmistir. “Icerik analizi agirlikli olarak
yazili ve gorsel verilerin analiz edilmesinde kullanilan bir yéntemdir” (Ozdemir, 2010, 5.335).
Birbirinden oldukga farkli konular 6zelinde kullanilabilen igerik analizi ile kuralli bir sekilde
kategorilestirilen veriler bircok sorunun cevabini bulma noktasinda isleri oldukga
kolaylastirmaktadir (Bilgin, 2000). Igerik analizinin en &nemli unsurlarindan bir tanesi
kategorilerin iyi bir sekilde olusturulmasidir. "Analiz kategorileri, mesajda bizim
ilgilendigimiz ¢ok c¢esitli boyutlara dayanabilir.  (...) mesajin sdyledigi seye iliskin boyutlar
ile mesajin tipi, bi¢imi, mesaj veya iletisimin gramer Ozellikleri, sentaksi, kullanilan
propagandanin veya retorigin yontemleri gibi mesajin sdylenme tarziyla ilgili boyutlar,

kategorilendirmede esas alinabilir" (Bilgin, 2000, ss.15-16).

Tik odakli habercilige ait sunumlar {izerine gergeklestirilmis olan bu ¢alismada haber
sunumlariin bigimsel formlarin ¢éziimlenmesi adina haberde sdylenen seyden ¢ok haberin
nasil  sOylendigi iizerine kategoriler olusturulmustur. Kategorilerin  kullanilmaya
baslanmasindan onceki asama, haber sunumlarinin tik odakli olup olmadiklarina iligkin bir
ayrimi1 amaclamistir. Tik odakli haber sunumlarinin hangi bi¢cimlerde olusturuldugu sorusuna
on verileri saglayan bu asamada, tik odakli haber sunumlarinin haberler igerisindeki genel
oranina iligkin verilere ulagilmistir. Bu asamadan sonra, geriye kalan tik odakli haber
sunumlar1 bigimsel incelemeye tabi tutulmustur. Ozellikle kategorilerin birbirlerini
kapsayacak niteliklere sahip olmamasina ¢alisilmis ancak tik odakli haberlerin
kurgulanmasinda kimi zaman birden fazla kategoriyi olusturan bi¢imsel niteliklerin bir arada
kullandig1 goriilmesi sebebiyle ayr1 bir karma kategori tanimlanma geregi duyulmustur.
Kategorilerin olusturulmasi siirecinde haber basliginda ve gorselinde hangi unsurun merkezi
rolde oldugu sorusu kategorilerin tasarlanmasinda &nemli bir rol oynamustir. Ornegin eksik

climle ile olusturulan bir tik odakli haber baglig1 kategorisi diger unsurlarin yoklugunu ileri
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sirmemektedir. Ana faktdr, tik unsurunun agirlikli olarak hangi form halinde
bigimlendirildiginin ortaya konmasi esasina dayanmaktadir. igerik analizinin 6znel boyutu
burada ortaya ¢ikmaktadir. Diisiik bir oranda olsa da (%3 ile %4 arasinda) kimi tik odakli
haber bagliklarinda hangi unsurun 6n planda olduguna kesin bir kanaat getirilememis, bu
durumlarda {glii bir grup calismasi neticesinde haberin karma grupta mi yoksa diger
gruplardan herhangi birisinde mi yer aldigina karar verilmistir. Olusturulan kategorileri
tanimlamaya ge¢meden Once ilk asamada gerceklestirilen elemenin hangi ayrimlara gore

yapildigindan bahsetmek gerekmektedir.

Tik Odakhh Haber Sunumu Kategorisi

Tik odakli haber sunumlari, haberin konusunu 6rten, habere dair 6nemli pargalari
gizleyen veya ana temay1 kimi zaman sezdirmesine ragmen tiklamak icin bir bilinmeyeni
abartili veya cezbedici bir bi¢imde vurgulayan baglik kullanimlarina ve gorsellere dayanir.
Arastirmanin ilk asamasinda basliklarin ve beraberinde kullanilan gorsellerin niteliklerine
gore haberler tik odakli olup olmadiklarina gore ayrilmistir. Tik odakli olduklarina kanaat
getirilen haber sunumlari, sonrasinda bi¢imsel bir incelemeye tabi tutulacagi kategoriler
altinda analiz edilmistir. Tik odakli haber sunumunun se¢im safhasmni asagidaki rnekler'’

tizerinden agiklamak yerinde olacaktir.

“O iilkenin basbakanindan sok eden aciklamalar”

Haber basligindaki “O” vurgusu tiklama eylemini harekete gecirici amagla kullanilirken “sok
eden” ifadesi gli¢lendirici bir unsur olarak tercih edilmistir. Haberin insasinda ana vurgu,
onemli bilinmeyen olan “O”nun iizerine yapilmistir. Haberin okuyucuya verdigi bilgiler
kadariyla haberin hangi konu ile ilgili oldugundan tam olarak emin olunamasa da, igerigin
siyasete iliskin oldugu tahmin edilebilmektedir. Bu durum haber bagligini kismen kapali hale
getirmektedir. Haberin gorselindeki kisinin Norve¢ Basbakani oldugunu bilen okuyucular
icinse kapalilik unsuru bir derece daha az olacaktir. Anlami belirginlestirici bir gorsel
kullanilmadiysa, "O" ifadesinin etkisi, haberin merak unsurunun arttirilmasi i¢in daha fazla
olacaktir. Ayni haber basliginin asagidaki bigimde kurgulanmasi, basligi tik odakli haber

sunumu kategorisinden ¢ikartacaktir.

" Ornekler, tik odakli haber sunumu kategorisini kiyaslamali olarak agiklayabilmek adina iki farkli bigimde olusturulmustur.

288



Ozyal Global Media Journal TR Edition, 6 (12)
Bahar/Spring 2016

2

“Norve¢ Basbakaninin Gécmenlere Iliskin Sozleri Tartisma Yaratt

Haberin konusu ile ilgili okuyucuya birden fazla ve en Onemlisi acik bir bilgi veren bu
baslikta eksik ifadelerden ve sok kelimesinin tiirevlerinden yararlanilmamigtir. Haber
basliklarin1 okuyarak ilerleyen ve sadece ilgisini ¢eken haberleri okuyan bir okur, yukaridaki
baslik ile karsilastiginda haber bashigina tiklamay1 mecbur kilan bir kurgu ile karsilagmadigi
icin, konu ile ilgilenmiyorsa habere tiklamadan gazeteye devam edebilecektir. Bagka bir 6rnek

tik odakli haber sunumu kategorisinin nasil ¢alistigi tizerine fikir verebilir.

“Gordiiklerinize Inanamayacaksiniz”

Tik odakli habercilik pratiklerde en fazla karsilasilan bu bicim, haberin konusunu tamamen
orten, haberin konusu ile ilgili ufak bir bilgi sahibi olabilmek i¢in bile tiklamanin mecbur
oldugu basliklara uygun bir Ornektir. Habere tiklandiginda okuyucunun karsisina fare
kovalayan bir kedi videosu c¢ikabilecegi gibi, savas yaralarini sarmaya g¢alisan bir ailenin
trajedik fotograflari da ¢ikabilir. Basligin beraberinde kullanilan gorsel savas yasanan bir yeri
gosteriyorsa tik odakli basligin neye iligkin oldugu bir nebze daha tahmin edilebilir bir hal
alacaktir. Eger ayn1 haber diiz bir zemin iizerinde, gorselsiz bir bi¢imde sunulursa dogrudan
tik odakli haber sunumu kategorisine girecektir'>. Aym haber asagidaki sekilde

kurgulansaydi, tik yemi haber kategorisinde yer almayacakti.

“Irak’taki Savas Magdurlarina Ait Uziicii Goriintiiler Ortaya Cikti”

Bu baglik haberin igerigi ile ilgili okuyucuyu ag¢ik bir bigimde bilgilendirmektedir. Tiklama

konusunda okuru cezbetmeye ¢alisan bigcimsel bir kurgu haber baglhiginda mevcut degildir.

Alt Kategorilerin Tanimlanmasi

12 Tk odakli habercilik baglaminda gérsellerin olumlu veya olumsuz anlamdaki paydasligi bu rnek iizerinden daha net bir
bigimde goriilmektedir.
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Tik odakli haber sunumlar1 bigimsel 6zelliklerine gére dokuz farkli grup altinda toplanmustir.
Arastirmanin bulgular tartisilmadan once kategorilerin kapsamlarindan kisaca bahsedilecek

ve bu formlar1 daha iyi tanimlayabilmek adina olusturulmus 6rnek basliklara yer verilecektir.

Yarmm Ciimle ile Kurulan Haber Sunumlari

"Bir Koalisyon Olacaksa..."

Yarim ciimle ile kurulan haber basliklarinda, habere konu olan kisinin agzindan ¢ikmis olan
bir s6z, haber metninin igerisinde yer alan ve c¢arpici olacagi diisiiniilen bir climle ya da yarim
climle ile sunumu etki yaratacak bir ifade, basi veya sonu eksik birakilarak haber basligi
haline getirilir. Haber sunumunda basliga eslik edecek olan gorsel tercihi, haberin tik

odakligin1 arttirabilir veya azaltabilir.

Sok-Flas-Bomba-Son Dakika Temah Haber Sunumlari

"Flas A¢iklama..." (Bos Zemin)
"Deprem Yaratan Ac¢iklama, Herkes Sokta...”

Haber bagliklarinda kullanilan sok, flag, deprem, akil almaz gibi kaliplar habercilik
pratikleri icerisinde ¢ok fazla kullanilan yapilardir ancak tik haberciliginde bu kaliplarin
kullanimi, haber basliginin 6niine ge¢me islevi ile 6n plana ¢ikar. Haber gercekte sok edici
nitelikte olsun veya olmasin tik giidiisiiniin arttirilabilmesi adina bu yapilardan
yararlanilmaktadir (Donmez, 2010, s.123). Hemen her haberde tik giidiisiinii arttirma amact
ile bir kdsede yer alan bu ifadeler, kimi haber basliklarinda merkezi bir konumda yer alirlar ve

haberin konusunun ve aktdrlerinin dniine gegerler.

Gériintiiniin On Planda Oldugu Haber Sunumlari
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Gorilintliniin 6n planda oldugu bagliklar, ilgi ¢ekecegi diisiiniilen —¢ogunlukla ilgi
cektigi verilerle ispatlanmig- goriintiileri 6n plana cikartarak tik almayr amaglayan haber
sunumu kategorileridir. Kullanilan goriintiiler kimi zaman haber ile ilgisiz, kimi zaman

montajlanmig veya mozaiklenmis olabilir.

Haberin Icerisinden Secilen Ciimle/Ciimlelerin veya Anahtar ifadelerin Kullanildig
Haber Sunumlar

>

"Béyle Olsun Istememistim...’

Yarim ciimle ile kurulan haber bagliklar1 kategorisindeki gibi burada da habere konu
olan kisiye ait bir ciimle veya haber metninin igerisinden ilgi ¢ekecegi diisiincesi ile segilen
bir metin haber baslig1 olarak kullanilir. Ornek olarak verilen sunumdaki gibi ifadeler haber
metninin igerisinden se¢ilir ancak bu sunumlardan haberin ne ile ilgili oldugunu anlamak
kolay degildir. Anahtar kelimeler de benzer bigimde haberin icerisinden secilen parcalardir.
Birbirinden ilgisiz rakamlar, isimler veya kelimelerin tekil/cogul kullanimlar1 ile ilgi
arttirtlmaya galisilir. Anahtar kelimeler kimi zaman tik odakli olarak kullanilabilecegi gibi
kimi zaman normal bir haber sunumunda da kullanilabilir. Ornegin karla kapli meclis
binasinin fotografinin oniinde yer alan bashigin “-10” olmasi, haber ile ilgili ana temay1
okuyucuya vermis olacaktir. Bununla birlikte kimi bagliklarda anahtar kelimeler ile
okuyucunun haberi anlayabilmesi ya ¢ok zordur ya da okuyucunun konuya 6zel bir ilgisinin

olmas1 gerekmektedir.

Referans Kelimeler Uzerinden Kurulan Haber Sunumlari

“Buna Inanamadilar...”

“Onu Goren Kagryor...”

Tik haberciliginde ileri referans tekniklerinin haber bagliklarinda kullanimi {izerine
yaptiklari ¢alismada ileri referans ifadelerin kullanim bigimlerini inceleyen Blom ve Hansen’e
gore (2014), haberin aktorii, gergeklestigi yer, olayin ne oldugu ve bunlar gibi haber bashigina
dair onemli bilgiler referans ifade igerisine sikistirilirlar. Bu sayede okuyucunun haber

tiklamasi i¢in gereken merak unsuru saglanmis olur. Blom ve Hansen’in (2014) {izerinde
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durdugu ileri referans ifadelerinden bu calisma kapsaminda kategori olarak yararlanilmistir.
Okur referans kelimelerin neye karsilik geldigini 6grenebilmek, bir anlamda haberin etrafinda
kuruldugu ana faktériin ne veya kim oldugunu Ogrenebilmek i¢in sunuma tiklamak
zorundadir. Yapilan 6n inceleme sonucunda bu yapilarin Tiirk dijital gazetelerinde 6nemli
Olgiide tercih edildigi gorilmistiir. Kullanim yogunlugu ve oneminden dolay1 bir diger

kategoriyi referans ifadeler olusturacaktir.

Karma Kategori
Karma kategoride yer alan tik odakli haber sunumlarinda, haberin tik odagina
doniistiiriilebilmesi i¢in birden fazla unsur birbirine yakin mesafelerde ve oranlarda kullanilir.
Daha o6nce de belirtildigi gibi haber basliklarinda bu ¢ogunlukla kullanilan bir yontemdir
ancak karma bagliklarda herhangi bir tik odakli unsur 6n planda degildir. Kullanilan biitiin

bilesenler benzer oranlarda islev gortirler.

Klasik Tik Odakhh Haber Sunumlari

“Bunlar1 Biliyor Musunuz ?”

“Olmeden Gérmeniz Gereken 40 Yer”

“Ne Yediginizin Farkinda Misiniz?”

“Bilmeden Yapilan 10 Biiyiik Hata”

“X mi yoksa Y mi? Sonuglara Inanamayacaksiniz”’

“Bu Resme Tekrar Bakin!”’

Tik haberciligi lizerine gergeklesen birgok tartismada, dncelikli olarak 6rnek gosterilen
habercilik bi¢imini ifade eden klasik tik odakli haber sunumlar1 kategorisi, kiiresel anlamda
standartlagmis kaliplar barindirir. Tik yemi (click-bait) olarak kavramsallastirilan bu sunum
bicimleri ayn1 zamanda tik odakli haberciligin en eski yontemlerini barindirir. Giircan ve
Yiiksel (2005, s.73), bu tip haberlerin konu olarak zamanlik kaygis1 tasimadigin1 ve ne zaman
yaymlanirlarsa yaymlansinlar belirli bir ilgiyi ayakta tutabilecek icerikler oldugunu belirterek
bu haberleri “konserve haber” olarak kavramsallastirirlar. Giincel olaylardan ziyade derlenmis
ilging oldugu diislinlilen konular1 bir araya getiren klasik tik odakli sunumlarin, tik amacl
kurgulandig1 diger kategorilere gore ¢ok daha aciktir. Klasik tik odakli sunumlarin genellikle

karsilasilan bir diger ortak 6zellikleri ise, habere tikladiktan sonra okuyucunun galeri haberler
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ile karsilamasidir. Galeri haberler sayesinde bir icerik ile onlarca tiklama sayisina
ulagilabilmektedir. Klasik tik odakli haber kategorisi aslinda sunum kadar igerik tiplerinin de
belirgin oldugu bir tik haberciligi bi¢cimidir. Bi¢imsel bir kategori olarak bakildiginda soru
ctimlelerinin sik kullanilmasi, kiyaslama ifadelerinin kullanimi, iinlem ciimlelerinin yer alis
bicimleri kategorinin diger 6zelliklerindendir. Baska kategorilerden de pargalar barindiran
klasik tik odaklt sunumlarin en Onemli niteligi igerik-bicim olarak ¢ok rahat tespit

edilebilmeleridir.

Oznenin veya Nesnenin Gizlendigi Haber Sunumlari

“Yarin Geliyor...” (Yagmur mu, Obama mi?)

Referans kelimeler iizerinden kurulan bagliklardan farkli olarak bu kategoriye giren
sunumlarda haberin ana unsuru olan 6zne veya nesne gizlenir ve o, bu, su gibi referans
ifadeler icerisine sikistirilmaz. Ornegin kotii bir kaza gecirmis olan taninmis birisinden
bahsedilirken “Herkesi Cok Uzdii” gibi bir baslik kullanimu, ilginin iizerine kurulacag aktorii
referans ifade igerisine sikistirmak yerine gizli 6zne olarak kullanmaya dayanmaktadir.
Haberin nesnesinin gizlenmesi de benzer bi¢imlerde gerceklesir. Tek kelime ile
aciklanabilecek olan haberin aktorii, merak unsuru olusturabilmek adina benzer kullanimlar
ile gizlenir. Gizleme iglemi kimi zaman bir diger kategori olan haber icerisinden secilen
ctimlelerin kullanilmas1 veya gazetenin habere iligkin kendi yorumu ile ger¢eklesebilir ancak
burada belirleyici olan unsur diger kategorilerde de oldugu gibi ana ilginin ne iizerine
kurulduguyla ilgilidir. lgi kurulumunda kullanilan &geler, haberin ana unsuru olan seyi ima
eder ancak onun ne oldugunu sdylemez. Oznenin veya nesnenin gizlendigi haber bashlari
kategorisinin en 6nemli ayiric1 dzelligi budur. Oznenin gizlenmesi ayrica Tiirkce dilinin
yapisi ile de iligkilidir. Blom ve Hansen’in (2014, ss.88-89) calismalarinda belirttikleri gibi
referans ifadelerin islevleri dilsel 6zellikler ile iligkilidir ve her bir bi¢im farkli bir dilde farkl

bir iglev gorebilir.

Gazetenin Yorumunun veya Degerlendirmesinin Bashk Halinde Kullamldig1 Sunumlar
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“Yaziklar Olsun...”

Gazetenin habere iligkin yorumunun 6n planda yer aldig1 basliklarda, habere konu olan
olay ile ilgili gazete kendi degerlendirmesini 6n plana ¢ikartarak haberin ne hakkinda oldugu
bilgisini tiklama eylemi sonrasmna birakir. Ornegin “Yaziklar Olsun” bashiginin siyah zemin
tizerindeki sunumu haber basliklarini takip ederek gazete okuyan bir okuyucuya herhangi bir
ipucu vermeyecektir. Basili gazetelerde bu tip basliklar sayfa tasarimi, gorsellerin kullanimi
ve haberin metninin hemen alttan devam etmesi gibi unsurlar ile bir araya geldiginde daha
anlasilabilir olmakta ancak internet gazeteciliginde tamamen siirprizlere dayali bir okumay1

hakim kilmaktadirlar.

Bulgular

10 giin boyunca incelenmis olan 1067 haber sunumu tik odakli olup olmadiklarina
gore ayristirildiklarinda 578 haber sunumunun tik odakli unsurlari igerdikleri saptanmis, 489
haberin sunumunda ise tik unsurunun merkezi konumda olduguna dair herhangi bulguya
rastlanmamistir. Yiizdesel dagilima bakildigi zaman incelenen haberlerin yiizde 45,83’liikk
boliimiinde tik odakli habercilige iligkin unsurlara rastlanmamuigtir. Geri kalan yiizde 54,17’lik
boliimdeki haberlerde ise tik odakli habercilige iligskin verilere ulagilmistir. Bu sonuglara gore
neredeyse her iki haberden birisi tik odakli habercilik pratikleri igerisinde bigimlenmistir.
Okuyucunun karsilastig1 her iki haber bagligindan birinde bu bigimleri ¢6zmeye g¢aligmak
zorunda kalmasi lizerinde diisiiniilmesi gereken bir konudur. Bu oranlar farkli degerlendirme
kategorilerine gore bir parca daha yiiksek veya diisilik ¢ikabilir ancak %54,’17lik sonug, haber
basliklarinin ana akim internet gazetelerimizde hangi kistaslarin 6ne alinarak hazirlandigini

temsil etmesi acisindan kayda degerdir.

Tablo 1. Incelenen Haber Sunumlarinin Tik Odakli Olup Olmadiklarina Iliskin Dagilim

Haberler Frekans Yiizde(%)

Tik Odakli Olan Haberler 578 54,17
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Tik Odakli Olmayan Haberler =~ 489 45,83

Toplam 1067 100

Incelenen gazeteler yiizdelik veriler agisindan degerlendirildiginde, milliyet.com.tr’de
incelenen haber sunumlariin icerisindeki tik odakli olan haber sunumlarinin oran1 %55,72
iken, hurriyet.com.tr’de bu oran %51,86 olarak ortaya ¢ikmustir. iki gazete arasinda bu agidan
anlamli bir farklilik kaydedilmemistir. ki gazete de tik odakli haber sunumlarma benzer

oranlarda yer vermektedirler.

Tablo 2. Gazetelere Iliskin Veriler

Gazete Toplam Haber Tik Odakli Haber Oran(%)
Sunumu Sayis1 Sunumu Sayis1

milliyet.com.tr 637 355 55,72

hurriyet.com.tr 430 223 51,86

Toplam 1067 578

Calismanin temel sorunu olan tik odakli haber sunumlarinin hangi bigimlerde
gergeklestirildikleri, tik odakli haber sunumu olarak tespit edilen 578 haber ilizerinden daha
once tanimlanmis 9 kategorinin 6zelliklerine gore incelenmistir. Tik odakli olduguna kanaat
getirilen haber sunumlar ilgili kategorilere yerlestirildiklerinde ortaya ¢ikan sonuglara gore,
yarim climle ile kurulan haber basliklarinin tik odakli haber sunumlarinda en ¢ok kullanilan
bicim oldugu belirlenmistir. Yarim ciimle kullanimi ile haberin bir¢ok bileseni gizlenmis,
merak unsuru etkili bir sekilde olusturulmustur. Yarim birakilan ciimlenin verilmeyen kismi1
kimi zaman haberin neye iliskin oldugunu, kimi zaman ise haberin en can alici kismini
gizlemekte, okuyucunun tiklama eylemine bagvurmadan ne ile karsi karsiya kaldigim
ogrenmesi gittikce zor bir hale getirilmektedir. Haberin, 6zne veya nesnenin gizlenmesi yolu
ile tik odakli hale getirilmesi ise en ¢ok bagvurulan ikinci yontem olarak belirlenmistir. Bu
yontemin kullanilis bicimi daha 6nce de belirtildigi gibi x hakkinda ¢ok fazla sey sdylemeye,
ancak x’in (6zne ya da nesne) ne veya kim oldugunu sonuna kadar gizleyip ilgiyi onun

iistiinde tutmaya dayalidir. Referans ifadelere dayali tik odakli haber kurgular ise en ¢ok
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tercih edilen ii¢lincli yontem olarak belirlenmistir. Ayrica, ¢alismaya baglamadan 6nce daha
fazla bir orana sahip olacag diisiiniilen sok-flag-bomba vurgulu tik odakli haberlerin %4,67
ile son siralarda yer almasi en ¢ok dikkat ¢eken sonuglardan olmustur. Bunun sebebi olarak,
bu ifadelerin tik odakli haber olsun ya da olmasin hemen her haberin bir kosesine sikistirilan
birer sabit parca gibi kullanilmalar1 gosterilebilir. Bir anlamda bu ifadeler haberi tiklanabilir
hale getirme ¢abalari icerisinde sabit olarak kullanilmakta, ilgi yaratimi siirecinde giiglendirici
olarak islev gormektedirler. 578 haber sunumunun tik odakli haber kategorilerine gore

dagilimi asagida bulunan tabloda gosterilmektedir.

Tablo 3. Tik Odakli Haber Sunumlarimin Kategorilere Gére Dagilimi

Kategoriler Frekans Oran (%)
Yarim Ciimle le Kurulan Haber Sunumlari 145 25,08
Oznenin veya Nesnenin Gizlendigi Haber Sunumlar: 111 19,20
Referans Kelimeler Uzerinden Kurulan Haber Sunumlari 80 13,84
Haberin Igerisipden Secilen Ciimle/Ciimlelerin 63 10,89
Veya Anahtar Ifadelerin Kullanildigi Haber Sunumlar1

Klasik Tik Odakli Haber Sunumlari 60 10,38
Goriintiiniin On Planda Oldugu Haber Sunumlar1 38 6,57
Karma Kategori 35 6,05
Sok-Flag-Bomba-Son Dakika Temal1 Haber Sunumlar1 27 4,67
Gazetenin Yorumunun veya Degerlendirmesinin 19 3,28

Bagslik Halinde Kullanildig1 Haber Sunumlar1

Toplam 578 100

Tik odakli haber sunumlarinin gazeteler icerisindeki dagilimima bakildiginda yarim
ciimle ile kurulan haber sunumlari ile 6zne ve nesnenin gizlendigi haber sunumlart ilk iki
sirada goriilmektedir. 1ki gazete arasindaki en anlamli farkliligi haberin icerisinden segilen
cimle/ciimlelerin veya anahtar ifadelerin kullanildigr sunumlar ile klasik tik odakli haber

sunumu tercihlerinde goriildiiglinii s6ylemek miimkiindiir.
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Tablo 4. Tik Odakli Haber Sunumlarinin Kategorilere Gore Dagilimi

(milliyet.com.tr)

Kategori Frekans Oran (%)
Yarim Ciimle le Kurulan Haber Sunumlari 97 27,32
Oznenin veya Nesnenin Gizlendigi Haber Sunumlari 63 17,74
Referans Kelimeler Uzerinden Kurulan Haber Sunumlari 56 15,77
Klasik Tik Odakli Haber Sunumlari 47 13,23
Goriintiiniin On Planda Oldugu Haber Sunumlart 26 7,32
Sok-Flag-Bomba-Son Dakika Temal1 Haber Sunumlari 21 5,91
Karma Kategori 21 5,91
Haberin Igerisinden Secilen Ciimle — Ciimlelerin 20 5,63

Veya Anahtar Ifadelerin Kullamldigi Haber Sunumlari

Gazetenin Yorumunun veya Degerlendirmesinin 4 1,12
Bagslik Halinde Kullanildig1 Haber Sunumlar1

Toplam 355 100

Tablo 5. Tik Odakli Haber Sunumlarinin Kategorilere Gore Dagilimi

(hurriyet.com.tr)

Kategori Frekans Oran (%)
Yarim Ciimle le Kurulan Haber Sunumlari 48 21,52
Oznenin veya Nesnenin Gizlendigi Haber Sunumlari 48 21,52
Haberin Igerisipden Secilen Ciimle — Ciimlelerin 43 19,28
Veya Anahtar Ifadelerin Kullanildigi Haber Sunumlari

Referans Kelimeler Uzerinden Kurulan Haber Sunumlari 24 10,76
Gazetenin Yorumunun veya Degerlendirmesinin 15 6,72

Bagslik Halinde Kullanildigi Haber Sunumlar1

297



Ozyal Global Media Journal TR Edition, 6 (12)

Bahar/Spring 2016

Karma Kategori 14 6,27

Klasik Tik Odakli Haber Sunumlari 13 5,82

Goriintiiniin On Planda Oldugu Haber Sunumlart 12 5,38

Sok-Flag-Bomba-Son Dakika Temal1 Haber Sunumlar1 6 2,69

Toplam 223 100
Sonug

Bulgular incelendiginde tik odakli haberciligin sunumlarinda bes ana bigimden sz
edilebilir. Tik odakli haberciliginin siirekli kendini giincelleyen yapis1 géz oniine alindiginda
on plana ¢ikan bes bi¢imin zamanla kendini yenileyecegi ve baska formlar ile karsimiza
cikacagmi ongoérmek zor degildir. Tik odakli habercilige ait klasik yaklasimlarin sinirlarini
genisletmeyi amaglayan ¢aligma, dijital gazetelerin ticari yOnlerini gérmezden gelmemekte
ancak daha iyi bir gazetecilik i¢in siirekli olarak bu pratigin iizerinde tartigilmas: gerektigini
ileri siirmektedir. Habere iligskin temel bilgileri, en azindan neye veya kime ilisin oldugunu,
haber bagliklarindan ve sunumlarindan anlayabilmek okuyan okuyucularin temel
haklarindandir. Ayni sekilde bagslikta veya goriintiide iletilen 6nem diizeyinin igerikte
barinmas1 da habercilik adina Onemlidir. Yarim birakilan bashk climlesinin gerisini
tamamlamanin okuyucuya bir gorev olarak yiliklenmesini yeni gazetecilik pratiklerinin
kendine has yapilan ile agiklamaya calismak olduk¢a iyimser bir bakis agisini temsil
edecektir. Okur perspektifinden bakildiginda yeni bir deneyim ile karsi karsiya kalindigi
aciktir. Bu deneyim karsisinda okurlarin gerceklestirdikleri kars1 dijital habercilik hareketleri
mevcut olsa da bu girisimlerin doniistiliriicti bir etki yaratabilmeleri, bir siire daha miimkiin
goziikmemektedir. Ornegin Twitter iizerinden tik yemi haberciligini ters yiiz eden ve
haberlerin sade 6ziinii 140 karakter icerisinden okuyuculara sunan hesaplar mevcuttur. Yine
buna benzer internet siteleri ayn1 amag¢ dogrultusunda calismaya devam etmektedir.

Daha iyi bir gazeteciligin nasil yapilabilecegi iizerine iiretilen her soru igerisinde
bulunulan habercilik iklimini géz Oniine alarak yapilandirilmahidir. Tik odakli haberecilik,

gazeteciligin uzun siiredir devam etmekte olan doniigiimii igerisinde gittikge merkezi bir
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habercilik bi¢imini almistir. Bu baglamda dijital gazetecilik, habercilik etigi, okur Ol¢iim
sistemleri ve bunun gibi anahtar ifadeler iizerinden iiretilecek olan her soru ve her cevap karsi
karsiya kalinan bu habercilik bigimine dair yeni ¢6ziim Onerileri, bakis agilar1 ve yeni sorular
iiretecektir. Habercilik etigi anlaminda Campo ve Segado-Boj'un (2015, s.736) vurguladigi
gibi gazetecilige dair klasiklesen etik algilar dijital haberciligin getirdigi etik sorunlarin
¢oziimli adma islevsel degillerdir. Problemi ortaya koymak kadar, bu problemlerin
tartisilacagl yeni medya etigine uygun bakis agilarinin olusturulmasina ihtiya¢ vardir. Tik
odakl1 haberciligi bu perspektiften diisiinmek, tartisma alanina yeni sorularin ve onerilerin

gelmesi anlaminda olumlu bir yonelim olacaktir.

Bir bagka acidan bakildiginda tik odakli haberciligi geleneksel gazeteciligin
sansasyonel habercilik anlayisi ile karigtrmamak gerekmektedir. Ozellikle sansasyonel bir
olay1 yakalamak veya siradan bir olay1 sansasyonellestirilmek tik odakli habercilige gore daha
fazla gazetecilik pratigi barindirir. Tik odakli habercilikte ise ele alinacak olan konu, 6nemli
veya gilincel olsun ya da olmasin, olusturulan bigimsel pratikler ekseninde giiniin en ¢ok
okunan haberi haline getirilebilir. Ustelik haber sunumu yayma girdigi andan itibaren
izlenebilir, diger iceriklerle karsilastirilabilir. Okuyucu reflekslerinin sayisal okumalari ise bir
sonraki giin i¢in -kullanilsin ya da kullanilmasin- bir¢ok 6nemli detay1 ortaya koyar. Sonug
olarak calismada kullanilan kategoriler bagka arastirmacilar tarafindan yenilenebilir,
giincellenebilir, kimileri ¢ikartilabilir veya yeni kategoriler eklenerek ¢aligma daha zengin
hale getirilebilir. Bunun yaninda tik odakli haberciligin teknik anlamda sahip oldugu
potansiyelin olumlu bir gazetecilie nasil yonlendirilebilecegi sorusuna giiniimiiz medya

ekonomisi diisiiniildiiglinde cevap vermek kolay olmayacaktir.
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