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Ozet

Global pazarin biiylimesinin ardindan ¢ok uluslu firmalarin iletisim ve medya
teknolojilerinin {iretim ve tliketimine katilmasiyla diinya sistemlerinde biiyiik sapmalar
ve gelismeler ortaya cikmistir. Kompleks bir silire¢ olan ve sonuglari halen
cozlimlenmeye c¢alisilan globallesmenin gazetecilik ve gazeteciler lizerinde Onemli
etkileri olmustur.

Buradan hareketle bu calisma kapsaminda oncelikle globallesmenin etkisiyle iletisim
alanina biiyiik firmalarin girmesinin gazetecilik mesleginin etik kodlar1 tizerindeki etkisi
yapilan literatlir taramasi ile incelenmistir. Ardindan globallesmenin diinya ve Tiirk
medyasina yansimalari ve Tiirkiye Olgceginde globallesmenin etkisiyle gazeteciligin
tanimin1  degisime ugratan unsurlar Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluklar
Bildirgesi temel alinarak incelenmistir.

Anahtar Sozciikler: Globalizm, Gazetecilik, Etik Kodlar

The Changing Press and Journalism in a Global World

Abstract

After the expansion of the global market and with the addition of multi-national
companies into the processes of production and consumption of communication and
media technologies, major changes were brought about in the global capitalist system.
Thus, globalization as a complex and contested process has a significant impact also on
journalism and journalists.

This study will use the literature survey method to look primarily at the effects of
globalization on the ethics of journalism, especially after the communication sector’s
rise to become a major part of the global market. Consequently, an analysis of the
repercussions of globalization in the Turkish media that almost transformed the
definition of journalism will be made, drawing on the Turkish Journalists’ Declaration
of Rights and Responsibilities.
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Giris

1980’lerin sonunda kritik bir kavram olarak ortaya ¢ikmis olan globallesme,
diinya 6l¢eginde ve temelinde isleyen kiiltiirel ve ekonomik sebekelerin hizlanmast ve
biiytimesi olarak tanimlanmaktadir. Ayni1 zamanda diinya kiiltlir tartismalarinin ana
ekseninde yer alan terim, son 20 yilda hizla ulusal sinirlart asan tiim siire¢ ve akislari

tanimlamak i¢in kullanilmaya baslanmistir.

Global kiiltiiriin biliylimesine paralel olarak c¢ok uluslu pazar ve c¢ok uluslu
firmalar i¢in iletisim ve medya teknolojileri 6nemli bir mecra haline gelmistir. Global
pazarin ve firmalarin iletisim ve medya teknolojilerinin iiretim ve tiiketimine
katilmasiyla diinya sistemlerinde biiyiik sapmalar ve gelismeler ortaya c¢ikmustir.
Dolayisiyla bu siire¢ biitlinsel olarak kiiltiirel emperyalizmden daha karmasik olarak
degerlendirilmekte ve sonuclar1 agisindan daha az organize ve Ongoriilebilir olmasi

nedeniyle kiiltiirel emperyalizmden ayrilmaktadir (Tim O’Sullivan v.d, 2001: 130).

Bu caligma kapsaminda oOncelikle globallesmenin etkisiyle iletisim alanina
biiyiik firmalarin girmesinin gazetecilik mesleginin etik kodlar iizerindeki etkisi var
olan literatiir lizerinden ortaya konulacaktir. Ardindan globallesmenin diinya ve Tiirk
medyasina yansimalari irdelenip, Tiirkiye dl¢eginde globalizmin etkisiyle gazeteciligin
tanimin1  degisime ugratan unsurlar Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluklar

Bildirgesi temel alinarak incelenecektir.
Kiiresellesme Ve Kiiresellesmenin Medyaya Yansimasi

Globallesme ya da Fransiz ekoliinden gelenlerin ifadesiyle diinyasallagsma
yasam diizenimiz ve toplumlarin hafizasina dyle yeni anlayislar getirmistir; ki son ii¢ on
yildir bilim insanlar1 bu siirecin toplum iizerindeki etkilerini saptama ¢aligmalarina hala
bir nokta koyamamigslardir. Devinen, toplumlar1 degistiren bu siireci elestirel bakis
acisiyla gozlemleyen ve degerlendiren Ingiliz Sosyal Bilimci Anthony Giddens’a gére
“kiiresellesme, yasamimizi siirdiirdiigiimiiz usulleri (iistelik ¢ok derin bir bi¢imde)
yeniden yapilandirmak demektir’(15). Giddens, “Elimizden Kacip Giden Diinya” adli

kitabinda kiiresellesmenin Bati’nin 6zellikle de Amerika’nin siyasal ve ekonomik
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giiclinlin agirlikli etkisini tasidigini ve oldukea esitsiz sonuglara neden oldugunu belirtir

ve bu siirecin toplumlar {izerindeki asindirict etkisine dikkat ¢eker (15).

Giddens’n altim1 ¢izdigi iizere kiiresellesme, toplumun-bireyin aligkanliklarini
degistiren bir siirectir ve dolayisiyla etkilerinin modernlesme ile es zamanli olarak
sorgulandigi bir olgudur. Endiistri ve teknolojinin gelismesiyle yasantimizin
modernlesmesi ekonomik dinamikleri degistirmis ve ekonomik globallesme ve onun
getirisi olarak da kiiltiirel donilisiim baglamigtir. Ancak globallesmeyi teknoloji gelisti,
yasamimiza televizyon, bilgisayar gibi modern aracglar girdi diye agiklamak fazla basit
bir agiklama olacaktir. Tabii ki kiiresellesmenin bir boyutu da teknolojik gelismedir ve
kuskusuz ki teknolojinin diinyamiz iizerindeki kapsama alani gelistik¢e diinyamiz

yerellesmekte- tek tiplesmektedir.

Bu duruma sosyal bilimler penceresinden bakildiginda kiiltiirel imgelerin ve
geleneklerin ya da diger bir ifade ile yerel Kkiiltiirlerin bozuma ugramasi
degerlendirmesinde bulunulabilir. Kiiltlirlin, modern yasamdaki goriintiileyen-gosteren
ylizii medya ve gazetecilikte de globallesmenin bozucu etkileri s6z konudur. Norvecli
Iletisim Bilimciler Knut Lundby ve Helge Ronning’in “Medya-Kiiltiir-Iletisim Medya
Kiiltiirti Araciligiyla Modernligin  Yorumlanisi” adli makalesinde ifade ettigi {izere
“Glinlimiizde medya ve medya kiiltiirii ulusotesidir. Kiiresel Olgekte islemekte ve
ulusdtesi medya holdingleri tarafindan iretilmektedir. Medya mantig1 ulusotesi

sermayenin mantigiyla birlesmistir” (16).

fletisim Bilimi alaninda calisan Giilseren Adakli’nin “Tiirkiye’de Medya
Endiistrisi-Neoliberalizm Caginda Miilkiyet ve Kontrol iliskileri” adli kitabinda global
olgekli yaptig1 degerlendirmede de vurguladig: lizere reel sosyalizm deneylerinin 1989
yilindan itibaren fiili olarak ¢Okmesiyle birlikte ABD’nin ekonomik ve politik
hegemonyasi gelismis ve bu donemin karakteristik bir yansimasi olarak ABD’nin yerel,
ulusal ve ulusétesi medya yatirimlar1 artmaya baslanmustir. Iste bu donem Adakli’nin da
altin1 ¢izdigi iizere geleneksel medyalarin yani gazete, televizyon, dergi ve benzerlerinin
birer birer dev holding sirketlerinin catist altina girdigi donemdir (34). Medyada
yogunlagmanin bagladigi donem olarak da tanimlanabilecek bu dénem basindaki

tanimlarin bozguna ugramaya basladig: bir milat olarak da goriilebilir.
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Polonyal1 Sosyolog Zygmunt Bauman’in “Kiiresellesme” adli kitabinda da yer
verdigi lizere kiiresellesme ile birlikte medya, diinya capindaki piyasa diizeninin
stirmesini saglamanin otesinde verdigi haberlerin kurgusu ile global diizenin neden
oldugu esitsiz yapiin artmasina vesile de olmaktadir. Global medya yoksulun yoksul
olma nedenini sanki yoksulluk kisinin sui generis se¢imi gibi gostermekte ya da
yoksulluk, aglik, felaket ve sair gibi konularda bile haberin degisen kurgu diizeniyle
medyanin, gazetecinin sahip olmasi gereken etik kurallar1 da globallesmenin keskin

dislileri arasinda 6giitmektedir (84-88).

Medyanin  global  &lgekteki  ekonomi-politik  yapisinda  gergeklesen
monopollesme siireci aslinda basinin ve gazeteciligin kodlarinin degisime ugramasinin
birincil nedeni olarak da degerlendirilebilir. Daha oOnce deginildigi iizere biiyilik
holdinglerin biinyesinde yer alan medya bugiin globalizmin etkisiyle uluslararasi
Slgekte yatay-dikey ve capraz biitiinlesmelerle' miilkiyet yapismni gesitlendirmis ve yeni
pazar arayiglarmin etkisiyle uluslarin siirlarint agsmigtir. Medya pazarinin bugiinkii
durumu Henri Lefebvre’den hareketle ifade edilecek olursa nicel boyutuyla aslinda

“kendi elestirisini i¢inde tagimaktadir” (Lefebvre, 2007:93).
Kiiresel Medya Pazarn

Robert Mc Chesney’in (1997) “Global Medya Devleri” ile ilgili makalesinin
iizerinden heniiz 10 yil ge¢mistir ki Chesney’in bahsettigi 9 medya devi boliinmiis,
kaynasmis, birbirini yutmus ve sayilart 7’ye inmistir. Time Warner, Walt Disney,
Viacom Inc., CBS Corporation gibi ABD orijinli firmalar ve Alman Bertelsmann,

Fransiz Vivendi Universal ve Avustralyali News Corporation bugiin global medya

sektoriinlin bas aktorleridir (Adakli, 2006:38).

Bir on yillik siirecte bile nicel olarak azalan gii¢ olarak yogunlasan medya
devleri global yasamin yonelimini ortaya koymaktadir. Calismanin basinda da
vurgulandig lizere medyanin endiistrilesip, kiiresel dlgekte faaliyet gostermesini kiiresel
ve yerel Olcekteki bilgi akisi iizerindeki etkisini inceleyen pek cok calisma ve
arastirmact vardir. Onlardan biri de Misirli aragtirmaci yazar Nawal El Saadwi ve onun

globallesmenin tilkesinde yol agtig1 gergekleri dile getirdigi makalesidir.
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Saadwi, 1998 yilinda Atina’da diizenlenen ‘“Medyanin Karanlik Cagi” baslikl
konferansta yaptig1 “Yeni Somiirgecilik ve Medyanin Karanlik Cag1” adli sunumunda

medyanin globalesmesinin tirkiitiiciiliigiinii s0yle ifade eder:

Tarihin hicbir doneminde kitle iletisim araglari, insan zihnini bu kadar etki altina
almamisti. Tarihin hi¢cbir doneminde medya, sermaye ve askeri gii¢ bu kadar az kisinin
elinde toplanmamisti. Kuzey’in yedi {ilkelik grubu neredeyse diinyanin biitiin

teknolojik, ekonomik, askeri giiciinii; medya ve haberlesme giiclerini ellerinde tutuyor.

Bes yiiz ¢ok uluslu sirket diinya ticaretinin %80’ine; kiiresel yatirnminsa %75’ ine sahip.
Sayilar1 bes yiizii bulmayan bir avug milyarder diinyadaki biitiin insanlarin servetlerinin
yarisindan fazlasina sahip. Teknolojik ve ekonomik gii¢ bu kadar tekellesmisken, kitle
iletisim araglar1 ve elektronik telekomiinikasyonlar kadinlarin ve erkeklerin zihinlerini
somiirgelestirmeye; diinya niifusunun, ozellikle de bizim Ugiincii Diinya diye
adlandirilan cografyamizin ekonomik ve entelektiiel zenginligini yagmalamaya hizmet

ediyor (198-199).

Saadwi’'nin dikkati c¢ektigi globallesmenin sonuglar1 Tiirkiye medyasinin

gerceklerinden pek de ayr1 diigmemektedir.

Tiirkiye’de medya sahiplik yapist 90’1 yillarla birlikte degismeye baslamistir.
Yeni “medya sahipligi” yapis1 geregi basin-yayin alaninda faaliyet gosteren varolan
kuruluslar bagka sektorlerle dikey biitiinlesmelere gitmis ve medya artik siyasal ve
ideolojik bir giic olarak goriilmeye baslanmistir. Bu durumun sonucu olarak bagka
sektorlerde faaliyet gosteren kuruluslarin basin-yayin sektoriine ilgisi artmistir. 90’hh
yillara dek sektdrde faaliyet gosteren mevcut gazete sahipleri ise basin alanindaki
iriinlerini ¢esitlendirmeye dagitim ve pazarlamalarini kendileri yapmaya baslamislardir.
Artik geleneksel gazeteci ailelerin yerini holding patronlar1 almaya basladigi bu
donemde patronlar, ellerindeki tek ‘medium’ un gazete olmasiyla yetinmemisler birer de
televizyon kanali kurarak yayincilik alanma ge¢me girisimlerinde bulunmuslardir.
90’lardan bu yana ise medya sahiplerinin iktidarla iliskileri dahilinde medya sahiplik

yapilari da degisime ve donilisiime ugramistir.
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Kiiresellesmenin Gazeteleri Ve Gazeteciligi Degistiren Etkisi

Yazimnin bulunusuyla sozlinlin egemenliginin yaziya ge¢cmesi aslinda
gazetecilik mesleginin miladi olarak bile degerlendirilebilir. Yazinin degis-tokus esasina
dayali kolektif bilgiye sagladig1 imkanla Roma’da siyasal ve ekonomik diizenin belirgin
bir ilerleme kaydeder ve diizenli-etkin dolagimda olan haberlerin Roma’nin barbarlarin
istilas1 ardindan kesilmesi ilerlemede sasirtict bir duraklamaya neden olur

(Jeanneney,2006:22).

Gazetenin haberdar etme, kitlesel gelisime hizmet verme fonksiyonu ve bunun
tersinin yol agtig1 sonuglar1 gésteren bu veri bugiin anlasilan anlamda bir basina iligkin
olmasa da gazetenin ve gazetecilik mesleginin 6nemine iliskin degerli gdstergelerden

biridir.

Bugiin anlagilan anlamdaki gazetenin ne zaman ve nerede ortaya c¢iktigina
iliskin degisik goriisler olsa da dogum yerinin Avrupa, ¢ikis zamanin da modern
demokratik yasama gecis ile basladigi konusunda siiphe yoktur. Gazetecilik ve
gazetelere iliskin tartisilmayan diger bir nokta ise Fransiz Ihtilali ertesi gazetecilik
mesleginin ve gazetelerin gelisiminin ve igeriginin degistigidir. 17. yy sonu ve 18.yy
yani Fransiz Ihtilali éncesi ve ertesi modern demokratik yasama gegme miicadelesi
sirasinda gazeteler haber veren mevkuteler olmaktan ¢ikmis ve fikir iireten, kitleleri
pesinden siiriikkleyen bir fonksiyon kazanmistir. Gazetelerdeki bu degisim Habermas’a
gore coffe-house’larda baslamistir. Coffe-house’larda gazeteyi siyasallagtiran edebi
kamu gazetenin “opinion gazetesi” yani fikir gazetesi fonksiyonu kazanmasina neden
olur (Habermas, 2000: 97).Ancak 19. yy’da yasanan tecimsellesme ile gazeteler siyasal
anlamda  diisiince  {liretme  fonksiyonunu yitirerek  donilisiime  ugramistir

(Jeanneney,2006:22).

Tarihsel agidan bakilacak olursa ise 1789 Fransiz Ihtilali 6ncesinde ortaya
cikan opinion gazeteleri ve bu gazetelerin yazarlar1 kitleleri yepyeni fikirlerle hem
aydinlatmaya calismis hem de halkin sosyal durumunu, devletin ve {ilkenin meselelerini
degisik acilardan ortaya koyarak, demokratik bir yasam i¢in gerekli 6gelerin olugsmasina

katkida bulunmuslardir. Ekonomik yonden sanayinin gelismesi ve diislinsel yonden
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bilimin gelismesine paralel olarak baski teknikleri de gelismis ve basinin kitlelerle

bulusma olanagi daha da artarak basin tecimsel bir is kolu haline gelmistir.

Basinin ulagtig1 kitlenin nicel boyutunun biiylimesi basini yonetenler nezdinde
tehlikeli konuma tasimistir. 19. yy’dan itibaren « Dordiincii Kuvvet» olarak
degerlendirilmeye baslanan basin sansiir ve yasaklamalarin, gazeteci ise hapis, iskence,

siirglin, faili mechul cinayetler gibi agir cezalarin pengesinden kurtulamamastir.

Herseye ragmen 19. yiizyilin sonlarina dek yani globallesmenin heniiz o kadar
da hissedilmedigi doneme dek basinin ve gazetecinin diisiincelerini paylasma,
gelistirme ve kararlar1 etkileyebilme olanagi vardi ki bunun en giizel 6rneklerinden biri

basin tarihine Dreyfus Davasi > olarak ge¢mis olan olaydir.

Konuyla ilintili olarak belirtilmesi gerekir ki, Dreyfus davasinin en 6nemli
sonucu, Ozgiir ve tarafsiz basmnin ve dislince etigine sahip saygili gazetecinin,
aydinlarin toplumu yonlendirebilecegidir. Tartisilan ve tartisma sonucu haklilagtirmaya
ulagan diisiincenin ise adaletin tesisinde oldugu kadar demokrasisinin tesisinde de
onemli rol oynayabilecegidir. Ancak ekonomik ve siyasal konjonktiirdeki degisim;
devletlerin, hiikiimetlerin “Basin Mogollar1” ile olan grift iligkileri gliniimiizde basinin
siyasal glindeminin tarafsiz olarak sekillenmesine etkimektedir. Bu iliskilerin sonucu

olarak ise hem gazeteler hem de gazetecilik etik anlamda degisime ugramaktadir.
Gazeteciligin Degisen Unsurlar

19. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren saygin bir meslek olarak kabul edilen
gazeteciligin gazetecilik kitaplarina gore bir birinden degisik bir¢ok tanimi vardir.
Ancak meslegin tanimini basitce “gazeteci, kitle iletisim araglar1 araciligiyla haber ve
bilgi veren ve yaptigi bu is karsiliginda para kazanan kisidir” diye yapabiliriz. Yapilan
tamimdan da fark edilebilecegi iizere Kkitleleri bilgilendirme fonksiyonu nedeniyle

gazetecinin hak ve sorumluluk alani hayli genistir ve de olmasi gereklidir.

Tiim bilgi kaynaklarina serbest¢e ulasabilmesi ve halki ilgilendiren tiim
olaylar1 izleyip arastirabilmesi i¢in normal bir vatandastan daha fazla hakki olan
gazetecinin, ulastig1 kitleye yonelik olarak da biiyiik bir sorumlulugu vardir. Bu

sorumluluk nedeniyle gazeteciden beklenilen gazeteciligin temel unsurlar1 uyarinca
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tarafsiz, ilkeli, evrensel degerlere, kisilik haklarina ve ¢ok seslilige saygili, kamu
yararin1 gozeten diirlist bir habercilik anlayisiyla, kisisel ¢ikar diistinmeksizin hareket
etmesidir. Ancak ahlaki erozyonun hizinin endiistrilesmenin hiziyla yaristig1 ¢agimizda
gazetecilik de bu erozyondan nasibini almistir. Bu nedenle Avrupa’da ilk kez 1954
yilinda tiim kitay1 kapsayacak bir gazetecilik etigi olusturma ¢abasina girisilmis ve bu
zaman igerisinde olusan o ana dek tanmimlanmamis etik aksakliklarin var olmasi
nedeniyle yenilenmek durumunda kalmistir. (Tiirkiye Gazetecileri Hak ve

Sorumluluklar Bildirgesi, 1998: 5-6.)

Ulkemizde ise “Basin Ahlak Yasalar” olusturmaya yonelik ilk girisim 1946
yilinda yapilmistir. Bugiin kullanilan etik kodlar ise “Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti”
tarafindan gazetecilerin, {iniversite ve sivil toplum kuruluslarmin goriisleri alinmak
suretiyle belirlenmis “Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluklar1 Bildirgesi” adiyla

1998 yilinda yeniden yayinlanmaistir.

Bu bildirge temel alinarak yapilan ¢aligma gazeteciligin ve haberin degisimini

asagida siralanan su basliklar ¢ercevesinde irdelenecektir.
1. Bilginin ulasamadiklari- Biiyiiyen bilgi bosluklari
2. Magazin: Toplumlar1 sessizlestiren haber
3. Fikir gazeteciliginden patronaj gazeteciligine
Bilginin Ulasamadiklari: Biiyiiyen Bilgi Bosluklar:

Daha 6nce vurgulandig: tizere demokrasi ve gazetecilik arasinda énemli bir bag
vardir. Sorumlu gazetecilik, ¢agdas demokrasilerde halk adina yonetenleri denetleyen
dordiincii bir gili¢ olarak goriilmektedir. Bu yiikiimliiliiglinden dolay1 gazetecinin ve
gazetelerin cogunluk kadar azinligi da ilgilendiren olaylara yer vermesi, haberleri
otelememesi herkesin ve her kesimin temsiliyeti adina demokratik bir yasam i¢in 6nem
arz eder. Ancak medyadaki miilkiyet yapisinin, biirokratik kadrolar ile medya
yoneticilerinin girift iliskilerinin medyanin igerigi tizerinde ve dolayisiyla demokrasinin
bir geregi olarak kamuoyunun bigimlenmesi -bigimsizlesmesi {lizerinde- verilen ya da

verilmeyen enformasyonla ilintili olarak bir etkisi s6z konusudur.
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Yasanilan hiz ¢aginda kamuoyu, yazili olarak olsun, gorsel ya da isitsel olarak
olsun siirekli bir enformasyon akigina maruz kalmaktadir. Ancak bu bilgi “esik
bekgileri” olarak nitelenen editorlerin ayikladig: bir bilgidir. “Giindem belirleme’®
modeli geregi editorler, hangi haberin halkin giindeminde yer alacagina karar vererek

haberi sunmaktadirlar.

Kamuoyu ise haberi, 1970 yilinda Tichenor vd ve daha sonra 1976 yilinda
Rogers tarafindan gelistirilen “bilgi gedigi” modeline gore, ancak egitim seviyesi,
sosyoekonomik diizeyi gibi degiskenler dahilinde algilayabilmektedir. Ornegin diinya
politikastyla ilgili bir haberi birey, ilgisi ve daha once edindigi bilgisi dahilinde
okuyacak ve anlamlandiracaktir. Dolayisiyla modele gore “dinamik bir toplumda tiirlii
konularin baglik olma ve ilgi ¢ekme giicleri, yogunluklar1 artip azaldik¢a yeni
enformasyon gedikleri devamli olarak ortaya cikacaktir. Her gedige uygun olan ya da
olmayan durumlar, konunun igerigine ve karmasikligina gore degisecektir” (McQuail,

Windahl, 1992:157).

Bunun sonucunda da toplumdaki esitsizlikler geregi bir kesim daha g¢ok
bilgilenirken digeri bilgi bosluklarina mecbur olacaktir. Bir kesim toplumsal
temsiliyetinin gereklerini yerine getirebilirken digeri kendisine dikte edilen hurafelere
maruz kalarak vatandas degil iimmet olma yolunda ilerleyecektir; ki bu kosullar dikkate
alindiginda degisen gazetecilik sorumluklarinin, neden bu kadar ¢ok onem arz ettigi

daha iyi kavranilabilecektir.
Magazin: Toplumlari Sessizlestiren Haber

Arapga’daki hazine sozciigii ile aynm1 kokenden gelen magazin sozcigi
Emevilerle Ispanya’ya oradan da Fransa’ya gecmistir. Aslinda Arapca’da mahazin,
mahzen sozciiglinlin ¢oguludur. Mahzen de iginde esya saklanan yer anlaminda
gelmektedir ki Fransizca’da da magazin, diikkkan anlamina gelmektedir (Tokgdz,2000:

389).

Giliniimiizde ise magazin ¢esitli konular1 igleyen genellikle bol fotografli, bilgi
vermekten ¢ok eglendirmeyi amaglayan, her egitim diizeyinden insana hitap eden bir
haber tiiriidiir. I. Diinya Savasi ertesi yayginlasan ve ‘infotainment’ yani eglencelik

haber kavramu ile ideolojik bir boyut da kazanan magazini sadece toplumlar1 eglendiren,
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her kesime hitap ederek segkinci haber anlayisini kiran bir tiir olarak gérmek, yasanilan

durumu etrafli degerlendirmekten bizleri alikoyacaktir.

Daha once de deginildigi lizere gazetelerin, cagdas demokrasilerde yurttag
adina yonetenleri kontrol etme, yurttasi olanlar hakkinda bilgilendirmek gibi bir
fonksiyonu vardir. Sayet gazeteler bu fonksiyonunu olmasi gerektigi gibi yerine
getiremezse halk olanlardan haberdar olmamasi nedeniyle yurttas kimligini
kazamamakta ve otoriteye boyun egmektedir; ki bu durum bizi yine demokrasi
tartismasina yoneltmektedir. Yasadigimiz yonetim biciminin adi Alman Siyaset Bilimci
ve Iletisim aragtirmacis1 Thomas Meyer’e gore demokrasi degil ‘medyokrasi’ (171) yani
medyanin kendi kurallariyla igleyen bir yonetim seklidir. Bu diizen globalizm ertesi
bicimini daha da netlestirmis ve “kazan kazan” diizeni igerisinde biiylikk medya
holdingleri ile hiikiimetlerin daha ¢ok isine gelen bir diizen oluvermistir. Sekil ve isleyis
itibariyle Huxley’in meshur anti-iitopyast “Cesur Yeni Diinya”da resmedilen diizenle
onemli bir paralelligi olan bugiinkii diizende medya ve gazeteciler halka eglencelik
haberlerle ikinci el bir gerceklik sunmaktadir. Amerikali iletisim bilimei Neil
Postman’da Huxley’in “Cesur Yeni Diinya” adli anti {itopyasi ¢er¢evesinde Amerika’da

daha net gézlemlenen bu durumu soyle degerlendirmektedir:

Bir halk sagma sapan seylerle eglendigi, kiiltiirel yasam araliksiz eglence turlari
seklinde yeniden tanimlandigi, ciddi kamusal konugmalar bebeklerin gikardiklar seslere
benzedigi ve kisacast halkin kendisi bir izleyici kitlesi, halkin kamusal isleri de bir
vodvil temsiline dondiigii zaman, artik ulus riskle yiiz yiize gelmis ve kiiltliriin 6limi

acik bir olasilik halini almis demektir (Postman,2004:173).

Kiiltiirel bellegi sekillendirmelerinin diginda tarihsel anlamda da 6nemli birer
belge olan gazeteler ve haberler, magazin ile resimlere bogup kelimelerden ve
diistincelerden mahrum biraktig1 halklar1 sadece apolitiklestirmemekte ayn1 zamanda
kendi mesleginin sayginhgini da zafiyete ugratmaktadir. Ustelik bu durumun
neticesinde gazeteciler de artik kendi meslekleri ile aralarina mesafe koymakta daha
iyiye yoOnelebilmek adina ¢aba harcamaktan geri durmaktadir. Yasanilan bu durumu
Adorno “Monoton” adli aforizmasinda sdyle ifade eder ve aslinda giinlimiiziin biraz
erdemli gazetecisinin yasanilanlar karsisindaki tepkisini de gayet net bir bigimde

resmeder:
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Kendi huzursuz vicdani bile yardim edemiyor kiiltiir endiistrisine. Onu yoneten
tin o kadar nesnellesmistir ki, kendi 6znelerinin yiiziine bir tokat gibi inmektedir:
Onun araglar1 olan bu 6zneler de artik her seyi bildikleri i¢in daha ¢ekimser
davranmakta ve yol actiklar1 pislikle kendi aralarina bir mesafe koymaya

cabalamaktadirlar. (Adorno, 2002:208)
Fikir Gazeteciliginden Patronaj Gazeteciligine

[letisim bilimci Oya Tokgdz, fikir gazetelerinin, insanoglunun yapis1 geregi
olarak pek hoslanmadigi, fakat bilmesi, 6grenmesi gereken haberleri sunan gazeteler
ifade eder ve bu gazeteciligin amacinin da 6nemli toplumsal sorunlar1 halkin giindemine

tasimak oldugunu belirtir (Tokgdz, 2000:377).

Fikir gazeteciligi Aydinlanma ile gelismeye baslamig ve bu gelisim tek tek
gazetecilerin ¢abalartyla artmistir. Ancak endiistrilesmenin etkisiyle haberin meta
degerinin ylikselmesinin yarattig1 kaygisiyla fikir gazeteleri tiraj endisesiyle once
sansasyonel haberler vererek daha ¢ok satilan bulvar gazetelerine doniismiis, ardindan
ise globalizmin keskin rekabet ortamiyla miicadele edemeyerek, holdinglesip gazeteci

olmayan patronlarin hakimiyetine girmistir.

Gazetecilerin sahipliginden patronlarin sahipligine gegisin dnemli bir sonucu
da haberlerdeki degisim olurken diger sonucu ise gazetecilik meslegindeki degisim
olmustur ve bu durum “gazetecilik 6ldi mi” seklindeki sorulart da giindeme

getiremistir (Talu, 2000:106).

Haberlerdeki degisimi editoryal bagimsizlikla iliskilendiren Iowa Universitesi
profesorii Hanno Hart, degisimin 1900’larla basladigint ve her seye ragmen varolan
kismi yazi isleri bagimsizliginin sonunu gelmesiyle haberin, patronlarin ve is
diinyasinda etkili olan ticari sinifin ¢ikarlarina hizmet eden bir hal alarak halktan

koptugunu ifade eder (Talu, 2000:106).

Haberin igerigindeki degisim gazetecinin objektifligi {lizerinde bir engel
olusturmaktadir. Zira bu durum fikri ve vicdani patronlara tabii, halkin canin yandigi
yerde degil patronun cilizdaninin yandig1 yerde bagiran gazeteler ve gazeteciler var

olmasina neden olmaktadir; ki bu olus gazetecilerin “ demeg¢ gazetecileri, ilismis
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azeteciler, isini bilen gazeteciler” gibi sifatlarla anilmasina, basinin ise “satilmis”
9 9

olarak nitelenerek tiim sayginligini yitirmesine neden olmaktadir.

Sonug

Yasamanin tiim siireclerini degistiren ve doniistiiren globallesmenin yapilan
literatiir taramast sonucunda goriildiigii izere yasami anlatan medyaya olan yansimalari
da hayli katmanhidir ve bu katmanlarin her biri digerinin nedeni ve sonucudur. Bu
katmanlardan biri kuskusuz ki ekonomi-politik yapilanmadir. Tiim endiistrilerde oldugu
gibi globallesme sonucunda kiiresel Olcekte oldugu gibi Tiirkiye’de de medya
tekellesmis ve biiyiik holdigler biinyesinde faaliyet gostermeye baslamistir. Tiirkiye’de
ve diinyada holdiglerin devletler ve hiikiimetlerle olan iliskileri geregi medyanin haber
verme fonksiyonu da degisime ugramistir. Basin ve medya artik siyasal ve ekonomik
konjonktiirdeki degisimler karsinda bagimsizligin1 korumakta zorlanmaya baglamistir.
Medyanin bagimsizligin1  korumakta zorlanmasi, editorler tarafindan belirlenen
giindemin halkin giindemi olmamasiyla sonuglanmis ve bu durum halkin gergeklerden
haberdar edilmesi Oniine bir engel olarak ¢ikmistir. Giindemin magazinlesmesi, bol
resimli hale dogru evrilmesi kiiltiirel bellegi sekillendiritken kitleleri de
sOzsiizlestirmigtir. Bunun uzantist olarak olusan bilgi bosluklar1 kamuoyundaki
esitsizligin artmasina neden olmus ve sonugta bir kesim toplumsal temsiliyetinin
gereklerini yerine getirememe durumuna gelmistir. Tiim bunlarin diger bir tarinda kalan

gazeteci ve gazetecilik meslegi de asinmaya ugramaistir.

Notlar
' Yatay biitinlesme: Bir sirketin farkli hedef kitleleri kontrol ermek amaciyla belirli alt
sektorlerdeki birden fazla sirkete sahip olmasidir.

Dikey biitiinlesme: Uretimden dagitima {iretim zincirinin biitiin halkalarmi kontrol etmeye
yonelik yogunlasma bi¢imidir.
Capraz Biitiinlesme: Sirketlerin belirli bir sektordeki giiclerini birlesme ve satin almalarla farkl
sektorlerde de yayginlastirmasi ve kontrol alanini genisletmesidir.

*Aslen Musevi olan ve Fransiz ordusunda ylizbag1 riitbesiyle gorevli bulunan Dreyfus’un,
Almanlar hesabina casusuluk yaptig1 iddiasiyla 22 Aralik 1894’te riitbeleri sokiilmiis ve omiir
boyu hapis cezasmna garptirilarak Fransiz Giliyani’na (Seytan Adasi’na) siirglin edilmistir.
Dreyfus’iin casuslugu Fransiz gazeteleri i¢in, giinlerce sansasyonel bir olay olmus ve gazeteler
Emile Zola’nin L’AURORE gazetesinde c¢ikan “J’accuse” baslikli makalesinin ardindan
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Dreyfus taraftarlar1 ve karsitlart olarak iki kampa ayrilmistir. Emile Zola’nin yazilarmin
ardindan davaya yeniden bakilmis ve yapilan durusma sonunda Dreyfus beraat etmis, tekrar
orduya alinmig ve hatta riitbesi yiikseltilerek, nisanlar verilmistir.

? Giindem koyma ve saptama: Amerikali arastirmacilar Malcolm McCombs ve Danold Show
tarafinda 1976 yilinda ortaya konan “giindem koyma ve saptama” modeline gére: Izleyiciler
kamusal ve diger konular1 kitle iletisim kanaliyla 6grenmekle kalmaz, bir konuya ne kadar
onem vereceklerini kitle iletisim araglarinin bunlara verdigi onemden &grenirler. Ornegin bir
kampanya sirasinda adaylarin ne dedigini yansitirken kitle iletisim aglar1 agikca dnemli konulari
belirler. Diger bir deyisle kitle iletisim araclari kampanyanin ‘giindemini’ belirler.
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