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Ozet

Sozlu kiiltiire ait hikayelerin edebiyata uyarlanmasi ile ortaya ¢ikan klasik masallar, giiniimiiziin
popiiler kullanim alanlarma dahil olmakla popiiler bir goriiniim almaktadir. Bir halk kdltiirii
iirlinli olan masalin yeniden yorumlanmasi ve kullanimi, hem iletisim ara¢larinin ¢esitligine hem
de popiiler pazarmn taleplerine uygun bir sekilde gelismektedir. iletisim araclarinin getirdigi
cesitlilik ve popiiler pazarin genis tiikketim alaninda, masalin bir¢cok bigimlerine rastlanmaktadir.
Matbaanin icadr ile kitap bi¢cimini alan masal, daha sonra radyoda seslendirilmeye, sinema ve
televizyonda gorilintillenmeye ve bilgisayar oyunlarinda karsimiza c¢ikmaya baslamistir.
Glinlimiizde masal, popiiler kiiltiir i¢erisinde ileti araglarindan tiiketim {iriinlerine, kitle kiiltiirii
pazar1 ve reklam endiistrisinde kaynak metini olusturmaktadir. Bu alanlarda masal karakterleri,
konulari, mesajlar1 veya metaforlar1 kullanmaktadir. Masalin kaynak olarak sik¢a kullanilmasi
onun giicli, cazibesi ve tiiketicilerce tanidik metin olarak kabullenilmesi ile iliskilidir. Masal ve
masal unsurlar1 ¢esitli bicimlerde, uyarlama ve yeniden anlatimlarda okunabilinmekte,
dinlenebilinmekte ve izlenebilinmekte; tiyatro oyunlari, film, televizyon programlari, ¢izgi
roman, c¢izgi film, fikra, karikatiir, reklam ve giinliilkk yasam iirlinleri bi¢ciminde karsimiza
cikabilmektedir. Bu ¢alismanin amaci giliniimiizde klasik masallarin popiiler kullanim alanlarim
gostermektir. Ornek olarak popiiler masallardan olan Kiilkedisi masali segilmis, popiiler anlatilar
ve gilinliik yasam alanlarinda bu metnin karakter, konu, mesaj veya metaforlarinin kullanim
cesitliligi arastirilmistir. Calisma, popiiler masallarin kullanim bi¢imi ve alanlarini ortaya
koymaya yonelik olmasi bakimindan énemlidir. Bu baglamda, ¢alisma i¢in gerekli olan kuramsal
cerceveyi kurabilmek adina literatiir taramasi yapilmig, ¢alismaya dahil edilen uyarlamalarin
degerlendirilmesi i¢in nitel veri analizi yontemi kullanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Masal, Popiiler Masallar, Masal Degisimi, Kiilkedisi, Popiiler Kiiltiir ve
Masal

Usage Areas of Popular Tales: Example of the Cinderella Tale

Abstract

Classical tales, which emerged with the adaptation of the stories of oral culture into literature,
have taken a popular view by being included in today's mainstream. The reinterpretation and use
of the tale, which is a product of folk culture, have been developed according to the variety of
communication tools and the demands of the popular market. Many forms of fairy tale can be
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found in the diversity caused by communication tools and in the wide consumption area of the
popular market. The tale, which took the form of a book with the invention of the printing press,
later began to be voiced on the radio, displayed on cinema and television, and appeared in
computer games. Today, fairy tales constitute the source text in popular culture, from message
tools to consumer products, in the market of mass culture and in the advertising industry. In these
areas, characters, subjects, messages, or metaphors of fairy tales are used. The frequent use of the
tale as a source is related to its power, appeal, and acceptance by consumers as a familiar text.
The tale and its elements can be read, listened and watched in various forms of adaptations and
retelling; they appear in the form of theatre plays, movies, television programs, comics, cartoons,
anecdotes, caricatures, advertisements and daily life products. The aim of this study is to show
the popular usage areas of classical fairy tales today. The Cinderella tale, one of the popular fairy
tales, is chosen as an example; the variety of usage of this text's character, subject, message or
metaphors in popular narratives and daily life will be examined in this paper. This study is
important as it aims to reveal the usage areas of popular fairy tales. In this context literature
scanning necessary for the work has been done, all the sources and adaptations have been
examined on the base of qualitative data analyzing.

Keywords: Tale, Popular Tales, Tale Change, Cinderella, Popular Culture and Tale
Giris

Masal insanin tecriibelerini yansitan bellegi temsil etmekte olup, genel olarak bilinenin
aksine, c¢ocuklar i¢in yazilmis basit anlatilardan ibaret degildir (Fromm, 2017; Warner, 2019;
Zipes, Dayanilmaz Peri Masali, 2019). Belirli toplumlarin deger ve inanglarint kiginin
bilingaltina ¢esitli kodlar ve kavramlarla ekleyen masal, kendisiyle beraber kacis, huzur ve mutlu
son getirmektedir. Gegmisle gelecek arasinda koprii kuran, eski nesillerin pratiklerini, ait oldugu
toplumun deger yargilarini, gelenek, géreneklerini yeni nesillere ulastiran kiiltiirel aktarim araci
masal, “...bir zaman i¢inde, kokli gelenege bagli, kolektif karakter tasiyan, ...vakit gecirmek,
insanlar1 eglendirirken terbiye etmek diislincesinden hareketle, hususi bir iislupla anlatilir ve
yazilir” (Simsek, 2001, s. 2).

Toplumun geng¢ {iyelerini bilin¢lendiren, onlara deger yargilarini Ogreten, yasadigi
toplumun standartlarin1  sezdiren masal, biitin bunlar1 yaparken de onlarin eglenmesini
saglayarak kiiltlirel agidan egitmektedir. Bilgiyi alma, sonraki nesillere aktarma ve tekrar tekrar
aktarimla bilinyesinde depolama veya kurtarma islevlerini gergeklestiren masal, sozlii kiiltiirde
onemli yere sahip olmaktaydi. “Sozlii kiiltiirde kazanilan, Ogrenilen bilginin unutulup
kaybolmamasi i¢in siirekli tekrar gerekiyordu; kaliplanmis diistinme bi¢imleri, hem bilgelik hem

de etkili bir kamu ydnetimi i¢in elzemdi” (Ong, 2003, s. 37). Giiniimiizde sozii gecen islevler
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cesitli iletisim araglan tarafindan listelenmekte, masal ise goriiniirde eglence ve egitim islevi ile
one ¢ikmaktadir.

Sosyal kosullar ve kiiltiirel kabullerin degisimi masal anlatisina ilave olunurken, bu
degisimler belirli sinirlara tabi tutulmamakta, ayni anlat1 i¢inde bir ka¢ devrin yasamasi, eskiye
yeninin degiskenlerinin eklenmesi, kadiyla modern belediyenin bir aradanlig1 gibi tutarsizliklara
rastlanmaktadir. Bu degisimler masalin yasayan bir varlik oldugunu kanitlar (Sezer, 2010, s. 16).
Masal organik yapida oldugu i¢in ait oldugu donemin tarihsel siirecinden bagimsiz olarak ele
alimnmamalidir. Degisen tarihsel siirecler i¢inde ortaya ¢ikmis masal yeni ortaya ¢ikan degisimlere
uyum gostermekte, islevsel ve bigimsel degisimlere ugramaktadir.

Kiiresel kiiltiiriin getirdigi farkli siiregler halk kiiltiiriiniin goriiniim ve islevinde bir hayli
degisimlere yol agmustir. Kiiresel kiiltiirde en belirgin ara¢ olan popiiler kiiltiir, yiizeysel olan1 ve
giindelik yasami igermektedir. Popiiler kiiltiir, gelenegin kaliplarinin kullanilmas ile tiretilmekte
ve bu anlamda masal1 bir kalip olarak kullanirken masalin yeni goriiniimlerine yon vermektedir.
Aynit zamanda masalin farkli mecralarca anlatilmasi ona yeni goriinim ve imkanlar
getirmektedir. Sozlii kiiltiir icinde toplumsal yaratim olan masallar, sozlii olarak aktarilmanin
disinda popiiler kiiltirde ve popliler pazarda ileti bi¢imlerine kaynak ya da malzeme
olabilmektedir. Bugiin orijinal masal metini sozIlii bicimde az anlatilmasina ragmen bilim,
eglence ve giinlik yasam alanlarinda farkli goriinlimlerde karsimiza c¢ikarmaktadir. Gilinliik
yasam bi¢imi olan popiiler kiiltiir i¢erisinde masal bigimlerinin artan ¢esitliligini ortaya koymak,
bu anlati tiirlinliin giiniimiizdeki yayilimin1 ortaya ¢ikarmakla esdegerdir. Zira giiniimiizde
popiiler masallarin karakter, konu, mesaj veya metaforlari, sinema, televizyon programlari,
reklam ve giinliik yasam alanlarinda elzem bir kaynagi olusturmaktadir.

Masalin derin anlamsal yapisinin gz Onilinde bulundurulmasi, onun popiiler
goriinlimlerinin de bu yapidan faydalanabilecegine isaret etmektedir. Bu baglamda, ¢alisma
degisim ve doniistimlerle siirekliligini koruyan ve kiiltlirel bellek agisindan 6nem teskil eden
masalin popiiler kiiltlir ortamindaki yeni goriiniimlerini ortaya koymasi bakimindan 6nemlidir.

Bu calismada, iletisim araclarinin gelisimi ile ortaya ¢ikan iiriin ¢esitliligi icerisinde bir
kaynak olarak yerini alan masal anlatisinin yeni goriiniimleri ortaya koyulmaya ¢alisilmigtir. Zira
iletisim ve giinliik hayatta yasanan tiim yenilikler, masal anlatis1 i¢in yeni imkanlar sunmaktadir.
Bu baglamda, oncelikle masal ve masala dair yeni yaklasimlar iizerinde kisaca durulmus, daha

sonra geligsen iletisim bi¢imleri ve popiiler pazarin talepleri dogrultusunda klasik masallarin

190



Global Media Journal TR Edition, 11 (21)
KILIC Gliz 2020 Sayist / Fall 2020 Issue

giinbegiin artan yayilim alanlarindaki yeni goriiniim ve uyarlamalari, masal metninin metaya
doniistimii, Kiilkedisi masali 6rnegi ortaya koyulmustur. Yeni goriiniimlii masal iriinlerini
anlamak acisindan masalin kaynastig1 alan ve yaklagimlarin aragtirmaya dahil edilmesi 6nem arz
etmektedir. Ozellikle popiiler kiiltiir kavrami iizerinden gerceklestirilen bu arastirmada cesitli
bicimlerinin ortaya koyuldugu masal anlatisinin giliniimiizdeki konumu belirlenmeye
calisilmistir. Bu kapsamda, calisma i¢in gerekli olan kuramsal cerceveyi kurabilmek adina
literatiir taramasi yapilmis, ¢alismaya dahil edilen uyarlamalarin degerlendirilmesi i¢in nitel veri
analizi yontemi kullanilmistir.
Masal

Masal sozlii kiiltiire ait bir anlat1 tiiriidiir. “Ikincil sozlii kiiltiir cagi”na (Ong, 2003, s.
161) kadar masal anlatisi, konusma yoluyla masal anlaticist olan kisiler tarafindan
aktarilmaktaydi. Masal aktarim kanallar, iletisim araclarinda yasanan teknolojik gelisimlere
bagli olarak cogaldi ve bunun akabinde gezgin yapiya sahip olan masal, sozli ve yazili
edebiyatin yani sira performans ve ekran yapimlarinda da kullanilmaya baglandi. Her cografya
ve kiiltiirde nesilden nesille aktarilarak giiniimiize kadar gelmis olan masal anlatisi, folklorik
unsurlari, inanglart ve deger yargilarimi koruyarak toplumun kiiltiirel birikimini aktarma
anlaminda hafiza islevini iistelenmistir. Gegmisi, gelecege tasiyan anlatilar bir yandan toplum
kiiltiiriiniin devamini1 saglarken, bir yandan da onu gelistirip biiylitmekte, kiiltiirel, folklorik,
psikolojik faktorlerle zenginlestirmektedir.

Masal “insanin gercekle, gercekiistiinii harmanlayip olmasini hayal ettigi diinyada,
gecmiste belirsiz bir zamanda, siradan insanlarin ¢ogu kez gercekiistii giiclerle donanip olagan
veya olaganiistii varlik ve olaylarla miicadelesinin anlatildig1 hikayelerdir.” (Abdurrahman, 2010,
s. 168). Sosyal ortamin dikkate alinmadigr masal tanimlarinda, masalin gergek degil bir hayal
iiriinii olmasi1 ve olaylarin da hayal diinyasinda gectigi vurgulanmaktadir. Bir zaman ve mekan
kesinligi icermeyen masal anlatis1 bu tiir 6zelliklere sahip olsa da, olay ve kahramanlar ile
gercek hayatin sembolik yansimasi olarak degerlendirilebilinmektedir. “Masalin kisileri belli bir
tarihte, belli bir yerde yasamig olan bir toplulugun fertleri degil de, bir padisah, bir tiiccar, bir
kocakar1 gibi yersiz adsiz kisilerdir. Bazi kisilerin bir adi varsa, bu sadece anlatmayi
kolaylastirsin diye verilmis ya da sahibinin bir 6zelligini, bir halin1 belirtmek iizere takilmistir.
Insanlarin yerini kimi masallarda aslan, tilki, horoz gibi hayvanlar alir ya da maceralarma devler,

periler, ejderhalar gibi diinyamiz iistiinde gercekten yasamamis ve yasamayacak olan tabiatiistii
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varliklar katigir... Masallarin kendine goére bir mantig1, pesin olarak kabul edilmis imkanlar
vardir.” (Boratav, 1958, s. 13)

Masal, arkaik c¢ag dinlerinin anlatisal boyutunu olusturan mitlerin devami olarak
degerlendirilmektedir. Mitlerin motiflerini igeren masallar diinyanin yaratilist ve tanrilarin
hikayelerini degil, somut bir kahramani konu edinmektedir. Bu anlatilar eglence islevine
ulasmadan Once nesilden nesle aktarilmakta, o toplumun gelenek, inanis, kurum ve deneyim
konusundaki bilgilerinin canli kalmasin1 saglayarak, toplumsal hafizanin 6nemli bir pargasini
olusturmustur (Aydin, Dora, & Giirsoy, 2004, s. 23). Zaman i¢inde masalarin aktarmakta oldugu
bilgiler ve islevler farkli anlamlar kazanmakta ve degismektedir. Anlatilarin yeniden
yaratilmadigr ve daha Onceki anlatilarin alt yapi olusumu sonucunda doniistiiriilmiis bigimler
oldugu gergegini esas alirsak, ister sozlii isterse de yazili masallarin diger folklor {iriinlerinde
oldugu gibi karsilikli gecisler yasadigin1 ve bunun da tarihsel siireklilik yarattigini sdyleyebiliriz.
Gilinlimiizde masalin bi¢im ve iislubunda sekillendirici gii¢ popiiler kiiltiirdiir.

Masal tiirli insanlik tarihi kadar eski olmasina ragmen bu giine kadar eglence, vakit
gecirme, zevk alma ve egitim gibi iglevleri ile vasfini korumay1 basarmistir (Bilkan, 2009, s. 9).
Folklor {irlinii oldugu iddia edilmesine ragmen klasik masallar farkli toplumsal alanlarda, farkl
kisilerce icra edilen edebi gelenekler tarafindan sekillendirilen halk hikayelerinin edebiyata
uyarlanmasidir. "Smirda" veya gecisken bir tiir olan masalin uyarlamalarinda folklorik
ozelliklerin bazilart korunmakta ve yeniden iiretilmektedir. Ister ¢ocuk edebiyati igin
diizenlendiginde olsun, isterse de tarihine ve i¢inde olustugu maddi kosullara fazla saygi
duyulmadan pazarlandiginda olsun, masallar sozli kiiltiiriin ve folklor geleneginin izlerini
tasimaktadir (Bacchilega, 1997, s. 17).

Masal Dair Yeni Yaklasim ve Kullanim Alanlari

Birincil sozlii kiiltiirde insanin zaman ig¢inde olusturdugu bilgi ve tecriibelerini sozlii
anlatilar yoluyla aktarmasi, giiniimiizde de bu anlatilar1 yaygimn ve onemli kilmaktadir. Sozli
kiiltiirde anlatinin islevi pek ¢ok acidan daha yaygindir. Birincisi, birincil sozlii kiiltiirde bilimsel
soyut kategoriler gelistirilmedigi i¢in bilginin saklanmasi, diizenlenmesi ve iletilmesi Oykiiler
aracihigryla gerceklestirilmekteydi. Ikincisi ise bilgi ve tecriibeler tekrara tabi olan anlati
bicimleri sayesinde birbirine baglanabilmekteydi (Ong, 2003, s. 165). Bu bilgiler baglaminda,
anlatinin sozIi kiltiirde bellek ve aktarim araci islevine sahip oldugunu gorebilmekteyiz.

Anlatinin en 6nemli aktarim ve bellek araci oldugu sozli kiiltiirde, masal toplumun kiiltiirel
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bilgisini kodlanma, hatirlanma ve aktarilma islevlerini siirsel bicimde yerine yetirmekteydi.
[letisim araglarinin gelismesi ile insanin tecriibesini, bilgisini korunma ve aktarim yollar1 degisti.
Yazimin bulusu ile sozel kiiltiirden yazili kiiltiire gecis basladi, bu da bellek ile olan iligkinin ilk
kirilma noktasiydi. Bellek tasiyicisi ve ileticisi olan araglar degistikce anlatic1 ve dinleyici de
boyut degistirdi, cesitli iletisim araclarina bas vurmaya basladi.

Masal sahip oldugu 6zellikler sayesinde yaygin olarak farkli bi¢imlerde kullanilabilme
imkanina sahiptir. Bu sebeple, baskinin kullanilmaya bagslandig: tarihinden itibaren masal ¢esitli
araglarla aktarilmakta ve uyarlanmaktadir. {lk zamanlar, kitap seklinde yayginlasan masala
teknolojinin gelisimi ile birlikte gorsel araglarla da ulasildi. Gorsel {irlinlere uygun olarak
uyarlanan masal metinleri, giiniimiiz izleyicileri tarafindan belirli goriintii, ses ve miiziklerle
iliskilendirildi. Matbaanin ardindan radyo, kaset kayitlari, sesli ve sessiz sinema, tiyatro,
miizikal, televizyon, reklam ve dijital alanlar gibi c¢esitli araglar ile masal aktarim
gerceklestirildi.

Farkl1 bir kiiltiirel aktarim ortamina gecis yapan masal, daha dnceki imge ve simgelerini
yeni ortamin Ozellikleri, dil ve iislubu ile donatarak farkli alanlara taginabilmekte, giinliimiiz
kosullarina uygun olarak {iretim-tiiketim iligkisi baglaminda siirekliligini koruyabilmektedir.
Masal uyarlamalarinda koklii bi¢imsel degisim, elektronik araglarin isleyis Ozelliklerine gore
yapilmaktadir. Aktarma ve uyarlama yollarindaki ¢esitlilik, kiiresel pazarda masali sik sik
bagvurulan bir iirlin haline getirmistir. Popiiler anlatilarda masal uyarlamalar1 yeni egilimler
sergileyerek serbest bicimde uygulanabilmekte; biitiin masal metni uyarlanabildigi gibi, masal
motiflerini parcali sekilde de kullanilabilmektedir. Matbaa kiiltiirii ile baslayan bu ¢esitlilige
sessiz film, radyo, kaset kayitlari, sesli ve sessiz sinema uyarlamalari, tiyatro, miizikal,
televizyon programlari, reklam, dijital oyunlar gibi alanlar dahil edilse bile, popiiler kiiltiir
icerisinde bu yayilim alanini kesin ¢izgilerle belirlemek imkansizdir.

Film, miizik, resim, edebiyat ve reklam alanindaki masal uyarlamalarinin kullanimina goz
atmak, popiiler kiiltlirde masalin yeri ile ilgili bilgilerin edinilmesi a¢isindan 6nemlidir. Zipes,
giinlimiizde masal uyarlamalarinda iki ana egilimden s6z etmektedir. Birinci egilim, yeniden
yapim/ ¢evrim ve yeniden yaratimdir. Kanonik masallara gonderme yapan sanatgilar, izleyicileri
bildikleri masallar hakkinda yeniden diisiinmeye iten imgelerle Oykiilere sarsicit bir elestiri
getirmeye ¢aligmaktadir. Ikinci egilimde ise farkli masallarin fragmanlar1 birbirine karigtirilarak

masal i¢inde masal yaratilmaktadir (Zipes, Dayanilmaz Peri Masali, 2019, s. 285).
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Bir anlat1 tiiriiniin gelisme asamalar1 yalnizca iletisim araclarinin gelisimi ile degil,
degisen politik ve sosyokiiltiirel diizen, dini olaylar, ¢esitli kiiltiirlerin karsilikli etkilesimi ile
iliskilendirilebilmektedir. Matbaanin yaygin olarak kullanimindan 6nce yetigkinler igin bir
kiiltiirel aktarim araci olan masallar, daha sonraki donemin toplumsal kurallar1 ¢ercevesinde,
istenmeyen igeriklerden temizlenerek cocuklar i¢cin uygun hale getirilmis ve 18. yiizyildan
itibaren tamamen ¢ocuklara uygun goriilmeye baglanmistir. Masallar bu donemde ¢ocuklar i¢in
en iyi egitici vasita ozelligindedir. 1960°lardan baslayarak masallar eski konumuna getirilmis ve
yetigkinler i¢in masal uyarlamalar1 sunulmaya baglanmistir. Giiniimiizde, anlatisal bir metin olan
masal, genis olarak sinema, edebiyat, feminizm, halk bilim, reklam ve psikanalizde
kullanilmaktadir. Masallara halihazirda yalnizca okuma amagli bagvurulmamakta, reklam ve
sinema endiistrisi senaryo metinlerinde, sanatcilar ve illiistratorler ise yaratict bir motif olarak
basvurmaktadirlar.

19. yilizyilin baglarindan 1960’larin ortalarina kadar gecen siire zarfinda, gorsel sanat ve
sinemanin ¢esitli yapitlarinda klasik masallar titopik ve biiyiilii nitelikleri ile 6ne ¢ikarilmaktaydi.
Fakat bu tarihten sonra, sanatcilar masal metinlerini ger¢cek diinyadan kacis niteliginin aksine,
elestirel ve kuskucu bir yaklasimla yorumlayip betimleye basladilar. Daha 6nceki doneme ait
masal s0ylemindeki diinya goriisiiniin aksine yenilik¢i-yikici, cinsiyetci ve otorite karsiti masal
ve masal uyarlamalar1 ortaya ¢ikmaya basladi. Bu uyarlamalar ¢ocuklara degil yetigkinlere hitap
edilmekteydi. S6zii gecen bu yaklasim, Disney Corporation ve masallar1 popiiler hale getiren
diger sanat¢i, yaymeci ve medya patronlarmin bir yliz yila yakindir yaymakta oldugu yanlis,
tozpembe imgelerle carpigmaktadir. Masallar bir yandan ¢agdas gorsel sanatcilar tarafindan
distopik, grotesk, Olim ve umutsuzlugu animsatan yorumlarla yeniden yaratilmakta, diger
yandan ise popiiler anlat1 bigimlerinde masalin 6ziindeki umut ve mutlulugun anlami korunmakta
ve kimi zaman gii¢lendirilmektedir (Zipes, Dayanilmaz Peri Masali, 2019, s. 285).

Williams, popiiler kiiltiirlin bir terim olarak kavramsal gelisiminden s6z ederken,
kavramin Latince ‘popularis’ kavramindan geldigini ve baglangigta ‘halka ait olan’ anlamina
gelen hukuki ve siyasal bir terime doniistiiglinii soylemektedir. 16. yiizyilda da popiiler hiikiimet
terimi, hem halk tarafindan kurulan ve yiiriitiilen bir siyasal sistem, hem de asag1 ve degersiz
anlamina geliyordu. Kavram daha sonraki dénemde “yaygin olarak tercih edilen” veya “¢ok
begenilen” anlamini, modern diinyada ise “begenilmek icin hesapl bir ¢caba gostermek™ anlamini

ifade etmektedir (Williams, 2005, s. 285).
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Akademik bir kavram olarak ilk defa Amerikan {niversitelerinde ele alinan popiiler
kiiltiir kavrami, daha sonra farkli alanlarla iligskilendirilmis ve daha etkin sekilde irdelenmistir.
Popiiler kiiltiir ¢aligmalarinin 6zellikle Amerikan eksenli olmasinin sebebi, sahip oldugu kitle
iletisim araglar1 sayesinde ticari ve bos zaman ugrast konusunda gostermis oldugu ilerlemeyle
kiiresel kiiltiiriin sekillendirilmesinde biiylik rol oynamasidir (Geger, 2013, s. 29).

Glingor, popiiler kiltiri “kaynagmi toplumlarin ge¢misteki yasam deneyimleri ve
kiiltiirel birikimlerinden alan; giindelik yasam pratiklerini igsellestirerek giincel haline gelen;
iretim ve tliketim acisindan toplumun en ala kesiminden en {ist kesimine kadar tiim tabakalarini,
farkli derecelerde de olsa, temsil eden; bir yandan egemen giiclerin toplumu yonetmesi ve
yonlendirmesi i¢in imkan saglarken; bir yandan da kiiltiirel etkinlik alani igerisinde temsil
olanagi bulamayan kesimlerin kurulu diizene karsit tavirlarini sergileyebildikleri bir miicadele
alan1” (Cek, 2016, s. 39) olarak tanimlamaktadir.

“Popiilerin en klasik anlami halka ait olandir... Popiiler kiiltiir modern toplumda devam
eden “halkin” kiiltiirtidiir... Halk olarak adlandirilan serbest kdlenin yasam tarzi onun belirledigi,
onun bi¢imlendirdigi ve onun degistirdigi bir yasam tarzi1 degildir; o yasam tarzi onunla vardir,
onunla yaratilandir, ama onun 6zgiir iradesinin ifadesi degildir. Dolayisiyla popiiler kiiltiir halkin
kiiltiirii degildir. Popiiler kiiltiir genis is bolimil etrafinda kurulan kapitalist mal {iretimi,
pazarlamasi, dagitimi ve tiiketimi bigimlerine dayanan bir kiiltiirdiir.” (Erdogan, 2004, s. 9)

Kiiresel kiiltiiriin en belirgin araci olan popiiler kiiltiir ticari temellidir. Dinamik yapiya
sahip olan bu kiiltiir durmadan yenilenmekte, ihtiyaci olsun ya da olmasin tiiketiciyi popiiler
pazarin tiiketim sembol ve cagrilar ile cezp etmektedir. Kendini bir ihtiya¢ haline getirebilen
popiiler kiiltlir, topluma se¢im Ozgiirligli sunuyor gibi goriinliyor olmasimna ragmen metanin
iretim ve tiiketimini kendi istekleri dogrultusunda siirdiirmekte, bireyi kendinden bagimli hale
getirmektedir. “Popiiler kiiltiir satin alinan, halk/folk kiiltiirii ise onu kullananlar tarafindan
yaratilandir. Birincisi ticari degere sahip olan bir maldir; ikincisinde satma ve satin alma gibi bir
karakter yoktur; alinip satilsa bile takas yoluyladir...” (Alemdar & Erdogan, 2005, s. 49).

“Popiiler kiiltlir bir “kullanim ve hizli tiikketim” kiiltliriidiir: Bu tiir kullanim ve tiiketim
poplilerin iiretiminin ilk sathasindan son-kullanim ve atma safhasina kadar her asamasinda
vardir. Boylece kitle tiretiminin kalicilig1 ve siirekliligi garanti edilir.” (Erdogan, 2004, s. 11)
Popiiler kiiltiire ait olan ani zevk ve haz i¢in iiretim ilkesi, masal i¢in de gecerli olmaktadir.

Masal, bir {iriin veya konu dahilinde uzun siire kullanilmamakta, kalic1 ve siirekli olmamaktadir.

195



Global Media Journal TR Edition, 11 (21)
KILIC Gliz 2020 Sayist / Fall 2020 Issue

Masal diinyas1 popiiler kiiltiire ait seylerin basitligi, simdiligi ve sadeligi, ayn1 zamanda akicilig1
ve degiskenligi ile donatilmistir. Ayni hikayenin tekrarlanabilirlik 6zelligi yerini bir kere
izlenirlige vermektedir. Masalin yeniden yaratiminin birincil versiyonu olan filmler, bir veya iki
kere izlenildikten sonra anlatici ve tiiketici arasindaki iligkiler farkli tiikketim alanlarina
taginmaktadir. Masal kahramani ve/veya konusu farkli bir {irtine doniismektedir.

Teknolojinin gelismesiyle beraber yakin zamanimizda derlenen masallarda telefon,
telgraf, televizyon gibi iletisim araglarinin; araba, taksi, cip gibi tasitlarin; apartman gibi
yasanilan mekanlarin; sinema, tiyatro gibi eglence vasitalariin gectigi tespit edilmektedir.
Modern c¢agin beraberinde getirdigi yeniliklerin yer yer masallar igerisinde yer almasi, bu tiiriin,
giinden giine sihirli ve olaganiistli havasin1 kaybederek bugiiniin hikaye ve romanina yaklagtigini
gostermesi bakimindan da 6nem tagimaktadir. (Ciblak, 2008, s. 46)

Gilinlimiizde masal, iletisim araglarinin getirdigi cesitlilik icinde ve popiiler pazarin genis
tiiketim alanlarinda bulunmaktadir. Masal uyarlama ve kullanimlart hem iletisim araglarinin
cesitligine hem de popiiler pazarin taleplerine uygun gelismektedir. Popiiler kiiltiire dahil olan
anlatilar hem reklam endiistrisinde hem de popiiler pazarda, popiiler kiiltiir ve eglence kiiltiirii
alanlarinda cesitli bicim ve gorlinlimlerde tiiketim {irlinli olarak kullanilmaktadir. Masalin
popiiler bicimlerce kullanimi, giinliik hayatimizda masal ve masal 6gelerine sik sik rastlamamiza
neden olmaktadir. Bu baglamda masallar popiiler kiiltiiriin, glinlik hayatin ve iletisimin bir
parcasini olugturmaktadir. “Yeni arag, eski olanin konumunu hem pekistirir hem de degistirir.”
(Ong, 2003, s. 160) Popiiler kiiltiiriin doniistiiriicii imkanlar1 sayesinde halk kiiltiirii {irlinlerinin
kullanimina genis alan agilmaktadir. Bu imkanlar ¢ergevesinde masal yeniden iiretim yoluyla
farkli kesimlere hitap edecek sekilde varligini siirdiirmektedir. Bu siiregte, masalin ve genelde
folklor {iirlinlerinin stirekliligi saglanirken, diger yandan da bu iiriinlerin temelini olusturan
halkin ortak degerlerinin, kiiltlirel kodlarinin/evrensellerinin degisimi s6z konusudur. Masalin
popiiler kullanim alanlar1 onu bir yandan tahrip ederken diger yandan da siirekliligini
saglayabilecek imkanlar sunabilmektedir. Masalin 6nceki doneme ait bilgi tasima ve iletigim
araci iglevine giiniimiizde bir de popiiler medya igerigi i¢in aktarim ve tasarim araci iglevi ilave
edilmektedir. Bir halk kiiltiirii {irlinii olan masal bugiin medya ve iletisim i¢in kaynak metin
olarak kullanilmaktadir. Popiiler kiiltiir icerisinde masal “ileti araclarindan tiiketim {iriinlerine,
kitle kiiltiiri pazar1 ve reklam endiistrisi i¢in bigimsel kaliba” doniismektedir (Thaler, 2013, s.

11). Popiiler kiiltiirde masalin bir ilham kaynagi olarak basvurulmasi, onun tiiketici tarafindan
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onceden taninmis olmasi ile iligkilidir. Tiiketicinin masalla ilgili eski hatirlar1 kullanilarak onun
giindelik hayata adapte olmasi kolaylastirilmaktadir. Bugiin klasik masal tim miimkiin uyarlama
ve yeniden anlatim bigimleri ile tiim yas gruplarina hitap etmektedir.

Masal kahramanlariyla ilgili nesnelerin glindelik hayatimizda genis 6l¢iide yaygin olmasi
popiiler masalin var olus bi¢cimini de etkilemektedir. Masal eski islevleriyle degil yeni, popiiler
kiiltiiriin ihtiyaclarina cevap verecek islevleri ile hayatimiza dahil edilmektedir. Pazar iiriinleri ile
harmanlanan masal 6geleri, bize masalin “yasamin karmakarisik yollarinda pusula olma” islevini
sunmadig1 halde, kitle kiiltiirii icerisinde “hayatta kala bilmemiz ve dogru yolu izleye bilmemiz”
icin yol gosterici olmaktadir. Masalin kullanimi ile herhangi bir iiriiniin 6nemi ve istlinligl
vurgulanmaktadir.

Gorsel-isitsel araglarin aktif kullanilmaya baslandigi donemde masalin yeniden yaratimi
Walt Disney ismi ile yakindan iligkilidir. Klasik masal uyarlamalar1 ile meshur olan Disney
popiiler kiiltiiriin tiim ayrmtilarim1  bu uyarlamalarda kullanmaktadir. Ozellikle masal
kahramanlar1 yeniden tiiketim temeli ile yaratilmaktadir. Disney, magazacilik alaninda yeniden
bicimlendirdigi masal kahramanlarini bir meta olarak oyuncak, kostiim, giyim, gida, siis, mutfak
ve yatak trilinleri, kirtasiye, resim, poster ve benzeri iirlinler bigiminde tiiketiciye sunmaktadir.
Masalin meta olarak sunulmast Oncelikle gorsel-igitsel iiriin olusundan geg¢mektedir.
Uyarlamalarin popiilerligi film, reklam ve miizikle iligkilidir.

Kiilkedisi Masalinin Popiiler Kullanim Alanlar:

Bilinen en eski Kiilkedisi hikayesi 9. ylizyildan kalma Cin hikayesi olsa da kdken olarak
bir Avrupa masali olarak degerlendirilmektedir. Masalin Avrupa’da 550’yi agkin degisik bigimi
anlatilmaktadir. En taninmig Kiilkedisi hikayesi Avrupa Edebiyati’'ndan Charles Perrault’a ait
olan Cendrillon ve Grimm Kardesleri’ne ait olan Aschenputtel’dir.(Kiilkedisi, 2020)

Kiskang iivey annesi ve kardeslerinin kotii davrandigi, fakat iyilik perisinin yardimu ile
yakisikli prense gelin olarak hayati kurtulan gen¢ ve iyi kalpli kizin hikayesi bir ¢ok kiiltiirde
farkli isimler altinda var olmaktadir. Calismalarinda masallarin psikanalitik anlamlarin1 6ne
cikaran Bruno Bettelheim, Sindirella masalinin Cin veya Dogu kokenli oldugunu iddia
etmektedir. Eski Cinliler, asir1 kiiciik ayaklar1 genel olarak cinsel ¢ekicilik ve giizellikle
bagdastirmaktaydilar. Bu sebepten olaganiistii iffetin, seckinligin ve giizelligin gostergesi olan
benzersiz kiigiikliikte ayaklar ve degerli malzemelerden yapilma ayakkabilar Cin veya Dogu

kokene bir isarettir (Bettelheim, 2019, s. 303). Tirk dilinde masal hem Sindirella hem de
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Kiilkedisi ismi ile kullanilmaktadir. Google arama motorunda arama yapildiginda Sindirella-5
milyon 590 bin, Kiilkedisi -795 bin kadar sonugla karsilagilmaktadir. Bu say1 ¢esitli masal
yapimlar1 sayesinde giinden giine artmaktadir (Agustos, 2020). Cesitlilige ragmen, popiiler masal
anlatilarinin gorsel olarak ilk sunumu Disney tarafindan basarili bir sekilde gerceklestirildigi
icin, klasik olarak adlandirilan masallar ayn1 zamanda Disney masallar1 olarak anilmaktadir.

Klasik masallarin sinemaya gelisi 1890’larda Georges Mélies ile baglamigtir. Glinlimiizde
ise Disney Productions ve Pixar’in Onciilliigiinde siirdiiriilmektedir. Sinemada 151k ve
hareketlerin olugu masalin biiyiileyici canliligin1 daha da giiclendirmektedir: Hayvanlar konusur,
halilar ugar, nesneler kendi kendine hareket eder ve konusurlar (Warner, 2019, s. 151). Masal
filmi, belirli masal metninin sadik sekilde filme uyarlamasi ile ortaya ¢ikmakta, hem yetiskin
hem de ¢ocuk izleyiciler i¢in uygun goriilmektedir. Masallar1 esas alan bu filmlerde masalin
aksine daha canli ve gesitli anlati yollar1 bulunmaktadir. Kisa bi¢im ve betimlemelerden ibaret
olan masal metni filme uyarlandig1 zaman, birgok ilave olay ve siislemelere maruz kalmaktadir.
Fakat burada Onemli olan bu degisimlerin hangi ideoloji ve toplumsal yapi cercevesinde
gerceklestigidir.

Avrupa kiiltiiriine ait olan masalin farkli yillarda uyarlanmis on yedi animasyon ve otuz
dokuz canli aksiyon filmi bulunmaktadir (Cinderella, 2020). Masalin popiiler ve en son
uyarlamasi olan Sindirella filmi 2015 yilinda Disney tarafindan yapilmistir. Romantik fantezi
kategorisindeki masal filmi, 1950 yapimli ve ayni isimli animasyon filminden uyarlanmistir.
Masal filminde iyi kalpli, itaatkar ve hayallerinin gergek olacagi inancini tasiyan karakter
feminizmle Ozdeslestirilmekte ve bundan dolayr olarak cesur bir kimlige biirlinmektedir.
Sindirella artik kendi isteklerini dile getirmekte, kendi haklarin1 savunmaktadir. Uyuyan Giizel
masalindan uyarlanan Maleficent (2014), Pamuk Prenses masalindan uyarlanan Pamuk Prenses
ve Avct (2012), Pamuk Prenses masalindan uyarlanan Blancanieves (2012) masal filmlerinden
farkli olarak Sindirella (2015) filmi masalin anlat1 ¢cergevesi dahilinde ele alinmustir.

Masalin film versiyonlarindan ve popiiler giinlik yasam alanlarindan baska kitap
versiyonuyla da sik sik karsilagilmaktadir. Kitaplar ister ¢ocuklar ister yetigkinler i¢in cesitli
yollarla sunulmaktadir; klasik metinin yeniden islenmis ve yeniden uyarlanmig masal bi¢iminde,
biiylikler i¢in masal ve diger anlati bigimlerinde, kisisel gelisim ve sosyolojik igerikli, ¢ocuklar

icin masal ve etkinlik kitab1 bi¢giminde.
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Disney masal uyarlamalarmin ortaya c¢iktig1 savas sonrast donemde, masallarla
yetistirilmis kadinlar bu anlatilardaki yalan ve kaliplastirilmis tiplemeleri, saptirilmis degerleri ve
mutlu sona dair umudu protesto etmeye basladilar (Warner, 2019, s. 125).

Sanat, edebiyat ve sinema alaninda yeniden anlatimlarda masalin karakteristik
ozelliklerinden olan camdan ayakkabi, ince ve kiiglik ayaklar, balkabagi arabasi, sihrin gece
yarisina kadar devam etmesi, uygun olanin bulunmasi, hayallerin gergeklesecegi inanci ve bunun
icin prensin beklenmesi gibi konu ve motifler tam aksi temsillerle ortaya konulmaya baslandi.
Sindirella’nin ayag1 beklenildigi gibi kii¢iik olmaz, camdan ayakkabi kizin ayagina uygun olmaz,
mutluluk icin prensi beklemez ya da zaten yasamindan memnundur ve bir kurtarici prense
ihtiya¢c duymamaktadir. Bu ve benzeri yorum ve yeniden anlatimlar masalin olusturmakta oldugu
zihinsel bicimlenmenin aksine yikici etki gostermektedir.

Anti masal kavrami, geleneksel masalin alt metninin bir baski araci niteliginde oldugu
gerekcesiyle, masalin bu alt metinden arindirilmast gerektigini savunmakta olan paradigma
esasinda ortaya ¢ikmistir. Cagdas anlatimlarda masal, hem mevcut normlart sorgulanmak, hem
de yeni normlar1 pekistirilmek {izere ¢ok katmanli degisime maruz kalmaktadir. Masallardaki
toplumsal cinsiyet, otorite algisi gibi kurallar sorgulanip yikima ugratilirken, yeniden yazma ve
uyarlamalarda hakim ideoloji ve kurallara yer verilmektedir. Bu anlatilar masal degil anti-masal
iceriklidir. Kiilkedisi Manifestolar: (Stialp, 2015) isimli 6ykii kitabinda, biiytik isler basaramamis
ama prenses de olamamig kadin yazarlarin kendi hikayeleri anlatilmaktadir. Kirk Oda (Mungan,
2014) kitabinda yer alan “Zamanimizin Bir Kiilkedisi” isimli 0ykiide kahraman, masaldaki
karakterden farkli olarak alisilmisin aksine sonsuza dek siiren mutlulukla degil, gergekci ve
siradan bir sonla kargilagsmaktadir. Zaten camdan ayakkabi da Mungan’in kahramaninin ayagina
uymamaktadir. Biiylikler i¢cin gergcek¢i bir masal olan Vejetaryen Kiilkedisi (Lopez, 2015)
anlatisinda, Kiilkedisi klasik kahramandan farkli olarak kendisini ancak kendisinin
kurtarabileceginin farkina varmakta, ayakkabilarini ve prensi terk ederek, kendine daha c¢ok
onem vermekte, kendini oldugu gibi kabullenmekte ve sevmeye baslamaktadir. Yeni Kiilkedisi
anlatidaki ataerkil tabular1 yikmakta, feminist degerlerle hikayeyi yeniden bi¢imlendirmektedir.

Kadin bagimsizligimi konu alan Sindirella Kompleksi (Dowling, 2020) isimli kisisel
gelisim ve feminist okuma kategorisine ait olan kitapta, kadinlarin giincel sorunu ele
alinmaktadir. Ailelerin kiz ¢ocuklarina karsi olan korumaci tavirlari onlarin sonraki hayatini

etkilemekte, ileriki yaslarda da erkegin gilivenli ortamina siginarak miicadeleci ruhlarim
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yitirmeleri sonucu kendilerine olan sevgi ve saygiyr kayip ederek, kendilerine bile
yabancilagmaktadirlar. Dowling bu davranis bi¢imini ‘Sindirella Kompleksi® olarak
adlandirmaktadir. Kitap, masal veya anlati olmamakla birlikte anti-masal yazimlar i¢in yaratici
kaynak olusturmaktadir. Koca Ayakli Sindirella (Ashtiirkmen, 2018) ve Belali Uvey Kardesim
Sindirella Masalint Nasil Mahvetti? (Mahoney, 2018) gibi okul 6ncesi ¢ocuk kitaplarinda
masalin klasik versiyonunun temel ideolojisinin aksine diisiince bigimi sergilenmektedir.

Reklamlar masalin diger en genis kullanim alanlarindan biridir. Bir tanitim anlatimi olan
reklamlarda, olumlu imaj olusturmak adina masal igerigi, iyi ve kotii karakterleri, konulari,
mesajlart ya da metaforlart kullanilmaktadir. Masal unsurlarinin ilave edildigi reklamlar,
izleyicileri hos bir riiyaya daldirirken biiylik ilgi c¢ekmektedirler. “Baudrillard’a gore
kapitalizmde, tiliketiciler Ttriinleri degil gostergeleri tiiketir. Bu gostergeler de reklamlar
araciligiyla tiiketiciye ulasir... Masalin “hayal™i “iiretmesi”, reklamin ise “hayali once iiretip”
sonra “tliketmesi” s6z konusudur.” (Aydialp, 2019, s. 18) Farkli reklam bi¢imlerinde Kiilkedisi
masalina ait unsur ve dzelliklere yer verilmektedir. Kiilkedisinin giizel olan dis goriiniisii, satoda
tiim ev islerini iistelenmesi, camdan ayakkabis1 ve masalin sonunda prenses olusu gibi masal
detaylarma yer vermekle belirli bir iiriiniin 6zellikleri 6n plana ¢ikarilmaktadir. Zizigo Kiilkedisi
reklam filminde, baloya gitmek i¢in hazirlanan Kiilkedisi, iyilik perisinin sundugu bir siirii
ayakkabidan hi¢ birini begenmemektedir. lyilik perisinin sihrinin ise yaramadigi yerde,
Kiilkedisinin yardimina sadece ayakkabi satig1 yapmakta olan Zizigo isimli site yetismektedir.
Yiizlerce marka ve binlerce modelin arasindan istedigini se¢en Kiilkedisi, kendisine uygun
ayakkabiy1 bulmanin sevincini yasamaktadir.

Danone Sindirella figilirli milkshake reklaminda, tiyatro sahnesinde birka¢ kizin
icerisinden Sindirella karakterini canlandiracak oyuncu se¢imi yapilmaktadir. Elinde camdan
ayakkabiyla bekleyen prens, kararsiz kalan 6gretmenin se¢imini beklerken, kizlardan biri kendini
sectirmenin yolunu bulmustur. Masalin orijinalinde Sindirella zarif, iyi kalpli ve sabirli olmakla
anlatinin sonunda prenses olmay1 hak etmektedir. Reklam filminde masalin bu konusu goz
onlinde bulundurularak Sindirella senaryoya dahil edilmistir. Filmde ise prenses olabilmenin
yolu prenses baskili bir iiriin kullanmaktan ge¢cmektedir. Yalniz bu iiriini kullanmakla,
“hikayenin kahramani olabilirsin”. Bu yolla prenseslik anlatilarina heveslendirilen kiz ¢ocuklari

benzeri uriinlere de 6zendirilmekteler.
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Cif markasina ait temizlik iiriinii reklam filminde, masalda Sindirellanin tiim ev islerini
istlenmesi konusu One ¢ikarilmaktadir. Masalin orijinalinde, ev igleri bahane edilerek
Sindirellanin baloya gitmesi engellenmektedir. Fakat Sindirella sihrin yardimi ile bu engeli
asmaktadir. Reklam filminde ise Cif temizlik {iriinii sihre esdeger tutulmustur. Yaglar icinde
kalan mutfak, temizlik iiriiniiniin kullanimi ile kisa bir zamanda temizlenmektedir. Boylece Cif
Sindrellay1 baloya yetistirmektedir. Reklam filminin sonunda seslendirilen “temizlikte daima
mutlu ve 1s1ltil1 son” slogani ise masallarda gegen “mutlu son” anlayisi ile 6zdeslestirilmistir.

Klasik masallarin sahip oldugu statik yapiin, 20. yiizyilin hizli degisen ekonomik,
sosyal, kiiltiirel ve teknolojik yapisina uygun degisimi Walt Disney’in araciligi ile baslamisti.
Klasik masalin ilk kez gorsel-isitsel araclara basarili bir sekilde uyarlanmasi da Disney
tarafindan gerceklestirilmigtir. Marka reklamlarinda, klasik masallar genellikle masalin
Disneylestirilmis goriiniimii ve igerigi ile “Disney kolleksiyonu™ adi altinda sunulmaktadir. Bu
zaman goOriintli olarak, Disney’in bi¢cim vermis oldugu masal kahramanlarinin goriintiileri
kullanilmaktadir: Mavi elbiseli Sindirella, pembe elbiseli Uyuyan Giizel, mor ve pembe renk
elbiseli Rapunzel. Ornegin ¢ocuklar igin olan giindelik yasam fiiriinlerinde mavi elbiseli
Sindirella karakteri kullanilirken, yetigkinlere ait olan masals1 goriiniimlii iirinlerde Sindirella

1ismi kullanilmaktadir.

Resim 1: Disneylestirilmis Sindirella Karakteri

Disney yapiminda genellikle klasik masal yazarlarindan Charles Perrault’u yer

verilmesine ragmen yeniden yazilmigs masallar Disney serisi olarak gosterilmektedir. Walt
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Disney masal serisi, klasik masallarin metin ve gorsel olarak Disneylestirilmis versiyonlarin
icermektedir. Popiiler kiiltiir iiriinlerinde de klasik masallar Disney’in kullandig1 gorsel bigimle
kullanilmaktadir. Bu anlamda klasik masallar popiiler kiiltirde Disney etkisi ile yeni
kemiklesmis goOriinim almistir. Masal kahramani olan Sindirella, 1950 yapimli Disney
animasyon filmi ile zarif mavi renkli elbisesi ve nazik¢e toplanmis sar1 sagi ile klasik bir
goriiniim kazandi. Disney ile gorsel bigim kazanmis kahramana popiiler pazarda oyuncak, giysi,
kostiim, tekstil lirlinleri, siis esyalari, kirtasiye {irlinleri, yiyecek ambalajlari, resim ve poster gibi
bir¢cok kullanim alanlarinda rastlanilmaktadir. Camdan ayakkabi, balkabagi arabasi ve “uygun
olanin bulunmasi, hayallerin gerceklesecegi inanct” fikri Sindirella masalina 6zgii oldugu icin
medya ve reklam filmlerinde bu motifler sik sik kullanilmaktadir. Bu baglamda, Sindirella
karakteri Disney i¢in masal kimligi degil, hep hatirlanmakta olan gdrsel seri iiretim degerli
iriindiir. Yetigkinlere ait Sindirella isimli {irlin ve iiriin koleksiyonlarinda ise Disneylestirilmis
karakter degil masals1 goriinlime yer verilmektedir; MAC makyaj markasinin “Sindirella
Koleksiyonu”, Sindirella giizelligine ulastiracak “Sindirella Bakim Seti”, Fransiz Dantelli
Sindirella gelin seti, masals1 goriintimlii Sindirella ayakkabi modelleri.
Sonug

Arkaik doneme ait anlati tiirii olan masallar yazili ve elektronik kiiltiir ortaminda yeniden
bicimlenmis halleri ile siirekliliklerini giiniimiize kadar korumakta, gecmisi gelecege
tasimaktadirlar. Zaman iginde {iretim-tilketim iligkilerinin degigsmesi bu anlatilarin sanat,
edebiyat ve sinema disinda giindelik hayata da taginmasina sebep olmustur. Boylece masallar
ileti araclarindan tiiketim {iriinlerine, kitle kiiltliri pazar1 ve reklam endiistrisine kaynak metini
olusturabilmekteler. Modern toplumun halk kiiltiirii olan popiiler kiiltiiriin getirdigi imkanlarla
masal karakterlerine, konularma ve metaforlarina giinliik hayatin bir ¢ok alaninda
rastlanmaktadir.

Caligmanin ortaya koydugu sorular Kiilkedisi masali 6rneginde, popiiler masal ve anti-
masal gibi kavramlar baglaminda degerlendirilmistir. Kiilkedisi masalina bu kavramlardan
bagimsiz olarak genis anlamda medya, sanat ve giinlilk hayat gibi kullanim alanlarinda
rastlayabilmekteyiz. Karmakarigik yapiya sahip giiniimiiz kiiltiiriinde belirli siirlarin olmayaisi,
masal anlatilariin ister kullanim alanlarinda isterse de kullanim bigimlerinde kendini
gostermektedir. Masal konusu sinemaya kaynak olusturmanin ardindan, ayni igerikle reklam

alaninda da kullanilabilinmektedir. Bunun en iyi 6rnegi, 1950 yilinda Disney tarafindan yapilmis
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Sindirella filmidir. Disneylestirilmis gorsel karakter olan Sindirella yetmis yildir medya, reklam
ve giindelik hayata ait iirlinlerde siklikla kullanilmaktadir. Masal bu alanlarda serbest bigimde
yani hem biitin masal metni hem de masalin ¢esitli motiflerinin kullanilmas: seklinde
uyarlanmaktadir. S6zii gecen bu yaygin kullanim alanlar1 ve bigimleri masalin siirekligini

saglarken, diger yandan da onun yap1 ve islevini tahrip etmektedir.
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