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Ozet

Halkla iligkiler bir alan ve meslek olarak bugiinkii adiyla anilmaya baslamadan oOnceki
donemlerden giiniimiize bagvurulan ve uygulanan etkin bir iletisim faaliyetidir. Tarih boyunca
ozellikle iktidarlar ve liderler basta olmak iizere, kanaat dnderleri ve kitleleri etkileme giiciine
sahip kisiler, hedef Kkitlelerin ya da kamunun giivenini kazanmaya yonelik mesaj ve
uygulamalarla s6z konusu kitlelerin zihinlerinde olumlu bir imaj olusturmay1 amaglamiglardir.
Sanat ve sanatsal tiretimlerin de sanat¢ilar ve izleyiciler arasindaki iletisim araclari olarak birer
gorsel iletisim araci gorevi gordiikleri ve ilettikleri mesajlarla kitleleri etkiledikleri ve
yonlendirdikleri bilinmektedir. Bu ¢alismanin amaci, kamuyu ve hedef kitleleri etkilemek ve
onlarin sempatisini kazanmak icin yapilmis olan sanat eserlerine odaklanarak, halkla iliskiler
niteligi tasiyan eserlerin etik degerler cergevesinde halkla iliskiler alanina ve meslek etigine
sunduklar katkiy1 ortaya koymaktir. Calismanin kapsami, tarih dncesi ¢aglardan giiniimiize
halkla iligkiler mesajlarini kisilere ve kitlelere ulastirdig1 diisiiniilen heykel sanatina ait figtiratif
ve soyut besi yurt digindan, biri Tiirkiye’den olmak iizere alt1 adet eserden olusmaktadir. S6z
konusu eserler betimsel analiz yontemi ile ele alinacak ve gerek {iretildikleri donem gerekse
giinlimiiziin kosullar1 baglaminda ilettikleri halkla iligskiler mesajlar1 ortaya konacaktir.
Heykellerin sahip olduklar1 form ve ilettikleri mesaj igeriklerinden hareketle onlarin sahip
olduklari etik degerler de ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla ¢aligmanin bulgular s6z konusu etik
degerlerin siirekliligini ve kesintisiz niteligini ortaya koymaktadir. Sonug olarak bu ¢alisma ile
tarih boyunca farkli yontemlerle halkla iliskiler alaninda yiiriitiilen faaliyetlerin yine farkli bir
ara¢ olarak sanata bagvurmasi ve bunu ustalikla kullanmasi sonucunda sekillenen halkla
iliskiler mesleginin etik degerleri ortaya konmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Halkla iliskiler, Etik, Sanat, Heykel, Kamuoyu.

Sculpture Art as an Ethical Practice Field in Public Relations
Abstract

Public relations as a field and a profession, is an effective communication activity that has been
applied and referred from the previous periods to the present. Throughout history, especially
powers and leaders, opinion leaders and people who have the power to influence the masses;
aimed to create a positive image in the minds of the audiences with messages and practices for
gaining the trust of the target audiences or the public. It is known that art and artistic productions
involve as communication tools between artists and audiences and they influence and direct the
masses with the messages they convey. The aim of this study is to reveal the contribution of
public relations works to the field of public relations and professional ethics within the
framework of ethical values, by focusing on the art works which were made to influence the
public and target audiences and to gain their sympathy. The scope of the study consists of six
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figurative and abstract sculptures, five from abroad and one from Turkey which are thought to
convey public relations messages to individuals and masses from prehistoric times to present.
The art works will be handled with the descriptive analysis method and the public relations
messages they convey in the context of both the period they were produced and today's
conditions will be revealed. Based on the form of the sculptures and the message content they
convey, their ethical values are also emerged. Therefore, the findings of the study reveal the
continuity and uninterrupted nature of these ethical values. As a result, this study reveals the
ethical values of the public relations profession which has been shaped as a result of the
activities carried out in the field of public relations with different methods throughout history,
by revising the art as a different tool and using it skillfully.

Keywords: Public Relations, Ethics, Art, Sculpture, Public Opinion.

Giris

Halkla iliskiler kamu ile iletisim kurmak, onlar1 etkileyecek mesajlar tiretmek ve kitleleri
yonlendirmek icin yiritilen iletisim faaliyetleri olarak tanimlanabilir. Bu faaliyetler
kapsaminda 6zgiin iletisim yontemlerine ve kitle iletisim araglarina basvuran halkla iligkiler
uzmanlarinin, s6z konusu faaliyetler baglaminda hedef kitlelerine en etkin bicimde ulagabilmek
icin farkli nitelik ve igeriklerde mesajlar liretme c¢abasinda olduklart da bilinmektedir.
Uygulandig tarihsel doneme bagli olarak degisen ve doniisen kitle iletisim araglar1 ve halkla
iligkiler mesajlar1 ayn1 zamanda iletigsim alaninin ve halkla iligkilerin bir meslek olarak 6n plana
cikma siirecine de katki vermistir ve vermeye devam etmektedir. Halkla iligkilerin tarihsel
doniistimiinde, bir mesleki deger pratigi kazandirmasi agisindan kitle iletisim araglarimin yant
sira farkli nitelikteki kiiltiirel iiretimlerin de 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Halkla iliskiler
alanindaki bagat mesleki deger pratigi ise siiphesiz diger tiim mesleklerde ve alanlarda da
birincil oneme sahip olmas1 gereken etiktir. Halkla iligkiler alanindaki etik yaklasimlar yalnizca
bir iletisim faaliyeti ile sinirl bir perspektiften degerlendirilmemelidir. Halkla iliskilerde etik,
kesintisiz ya da uzun vadeli devam eden bir iletisim silirecine hakimiyeti ifade etmektedir.
Dolayistyla halkla iliskiler alaninda ve uygulamalarinda etik anlayisin siirekliliinin
benimsenmesi gerekmektedir ki bu durum halkla iliskilerde mesleki etik anlayiginin, iletisim
stirecinin tam olarak kendisi oldugunu ortaya koymaktadir. Halkla iliskiler ve sanat alanlar

arasindaki iliski de tam olarak bu etik siirecinde ortaya ¢ikmaktadir.

Sanat, yalnizca iiretildigi donemin degerleri ¢ergevesinde degerlendirildiginde estetik ya
da giizel olan degil, ayn1 zamanda izleyici veya sanatsever ile sanatcilar arasindaki bagi kuran
bir kitle iletisim ortamini da ifade etmektedir. Ustelik bu durum gerek plastik sanatlar gerekse
sahne sanatlar1 i¢in gecerlidir. Tarih boyunca hedef kitleleri ve kamuyu etkilemek noktasinda

araliksiz eserler iireten sanat¢ilarin birer halkla iligkiler faaliyeti olarak da degerlendirilebilecek
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olan eserlerinin bu misyonlari, ait olduklari donemin sartlarinda sekillenmis ve kendi

bilinyesinde etik degerler ¢ercevesinde izleyiciye sunulmuslardir.

Bu arastirmanin amaci, tarih boyunca sanatsal ve estetik yoniiniin yani sira iletisim araci
olarak da gorev istlenen heykellerin, ayn1 zamanda birer halkla iliskiler faaliyeti olduklarini
etik boyutlarinin da altini ¢izerek ortaya koymaktir. Dolayisiyla “Heykel sanatina ait eserlerin
halkla iliskiler boyutu var midir? Varsa, s6z konusu eserlerin halkla iliskiler boyutundaki etik
yonleri nelerdir?” arastirma sorular1 olarak belirlenmistir. Uretildikleri malzemeye bagli olarak
resimle karsilagtirildiginda daha kalict ve uzun dmiirlii olan heykel sanatina ait eserler bu
calismanin verilerini olusturmaktadir. Calismada heykel sanatina ait eserlerin se¢ilmesinin
sebebi, giiniimiizde dahi bu eserlerin insanlarin gilinliik yasamlarint gecirdikleri alanlarda
kolaylikla goriilebilecek aktif birer gorsel iletisim aract islevini siirdiirliyor olmalaridir. Bu
nedenle secilen eserlerin kamusal alanlarda bulunan heykeller olmasina 6zen gosterilmistir
(baz1 orijinal eserlerin koruma amacli miizelerde olmasi sebebiyle roprodiiksiyonlar: kamusal
alanlarda yer almaktadir). Tarih boyunca heykellerin sanatsal 6zelliklerine ilave olarak
toplumlari etkileme, bir imaj olusturma, itibar saglama, kamuoyu yaratma gibi iglevlerinin yan
sira heykeli yapilan sahis hakkinda da bir mesaj iletme veya kisinin gii¢lii olduguna dair bir algi
yaratma gibi ¢ok yonlii niteliklerinin oldugu bilinmektedir. Arastirma igin secilen heykel
caligmalari da ait olduklar1 donemde sanatsal yonlerinden ziyade iletisim araci olma yonleriyle
on plana ¢ikmis olan eserler olduklar i¢in se¢ilmislerdir. Ciinkii s6z konusu eserler yalnizca
sahip olduklar sanatsal ve estetik boyutlariyla degil, sosyolojik, ideolojik ve dini iletisimsel
boyutlariyla da tarihte 6nemli bir yere sahip olmuslardir ve sanat tarihinde iletisimsel
boyutlariyla, sanatsal yonlerinden daha fazla 6n plana ¢ikmislardir. Dolayisiyla aragtirmanin
kapsami, sanat tarihi literatiiriinden hareketle, sanatsal niteligi kadar mesaj verme niteligi de 6n
planda olan heykellerden olusan bir segkiyle sinirlandirilmistir. S6z konusu eserler, betimsel
analiz yontemi ile ele alinarak halkla iligskiler ve etik konusu c¢ergevesinde
degerlendirilmislerdir. Bu ¢aligmada, giiniimiizdeki ve gelecekteki halkla iligkiler uzmanlarinin
faaliyetlerinde bagvurabilecegi alternatif araglara dikkat ¢ekmek ve bu araglar {izerinden
dogrudan tanimlanabilen mesleki etik degerlere 151k tutarak alana katki vermek

hedeflenmektedir.
Etik ve Etik Goriis Yaklasimlar:

Cogunlukla is ve meslek ahlaki olarak tanimlanan etik kavrami, Yunanca ‘karakter’
anlamina gelen ‘ethos’ sozciigiinden gelmektedir. Bu sozciik, “bir canlinin genellikle sigindig1

ya da yasadig1 yeri yani bir canlinin dogal cevresini” ifade etmektedir (Kuguradi, 2000: 17).
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Etik kavram1 ayni zamanda belirli bir donemde, belli insan topluluklarinca benimsenmis olan,
bireylerin birbirleriyle iligkilerini diizenleyen torel davranis kurallarinin yasalarinin ve
ilkelerinin toplami olarak da tanimlanmaktadir (Biilbiil, 2001: 2). Giincel kullanimiyla ise etik
kavrami, biitiin etkinlik ve amaglarin yerli yerine konulmasi; neyin yapilacagi ya da
yapilmayacaginin; neyin istenecegi neyin istenmeyeceginin; neye sahip olunacagi ya da
olunmayacaginin bilinmesi olarak ifade edilebilir (Aydin, 2002: 18). Etik kavrami siklikla ahlak
kavramiyla karigtirilmaktadir. Ahlak, olgusal ve tarihsel olarak yasanan bir sey olmasina

ragmen, etik bu olguya yonelen felsefe disiplinidir (Delius, 1990: 336).

Antik Cag’dan giiniimiize diisiiniirlerin odaginda olan etik konusu, Sokrates (M.O. 470-
399), Platon (M.O. 428/427 veya 424/423-348/347) ve Aristoteles’in (M.O. 384-322) basim
cektigi “erdem etigi”, Immanuel Kant (1724-1804) ile anilan “6dev etigi”, John Stuart Mill
(1806-1873) ile giindeme gelen “yararci etik” ve son yillarda genis ¢alismalara konu olan
“uygulama etigi ya da uygulamali etik” anlayislar1 ¢ercevesinde yorumlanmistir (Erdem, 2014:
70). Bu anlayislardan ilki olan erdem etigine gore; erdemli insan, bilgili insandir ve bilgili insan
ne insanlara ne de g¢evresine zarar verip koétiiliikk yapabilir. Dolayistyla etigin 6ziinde erdem,
erdemin 6ziinde ise bilgi yani akil bulunmaktadir. Erdem etiginde, aklin1 kullanan ve bilgiye
erisen insanin zaten dogal olarak erdemli olacagi ve bdylelikle toplumsal olarak mutluluga
erisilecegi goriisii yaygindir. Kant kesinlikle etikte dogru olmayana higbir kosulda yer vermez.
Kant’in “kategorisel zorunluluklar” olarak niteledigi bu evrensel yasada “istisnasiz, dogru
amacl gorev” vardir: Ornegin, bu gorev dogruyu sdylemektir, yalan daima yanhstir (Erdogan,
2006: 8). Odev etigi, Immanuel Kant’in “iyi isteme” goriisiinden hareket eder. Kant’a gére
“diinyada ve diinyanin disinda bile, iyi bir istemeden baska kayitsiz sartsiz iyi sayilabilecek
hicbir sey diisiiniilemez” (Kant, 1995: 8). Bir eylemin sonuglarina degil, eylem problemi
lizerine yogunlasan deontolojik ¢ercevede degerlendirilen 6dev etigi, insanin akilli ve sorumlu
bir varlik olarak yerine getirmek durumunda oldugu birtakim O6devleri bulundugu
diisiincesinden hareketle, ahlakin temeline 6devi yerlestirir (Cevizci, 2001: 16). Bir eylemin
degerini onun 1iyiligi izerinden konumlandiran ddev etigi, ayn1 zamanda aragtirmaya konu olan
heykellerin de etik boyutunu ifade edecektir. John Stuart Mill’in yararci etik yaklagimi, etigi
Antik Cag filozoflar1 gibi mutluluk iizerine temellendirmistir. Ancak burada s6z konusu olan
bireyin degil toplumun mutlulugudur. Dolayisiyla toplumsal etik anlayisi, bireyle birlikte
toplumu mutlu etmekten gegmektedir. Etik yaklagimlarin en giinceli olarak kabul edilebilecek

olan uygulama etigi ya da uygulayici etik anlayis ise niikleer savas, intihar, 6tenazi, hayvan
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haklari, cevre, medya ve is cevreleri gibi alanlarda ortaya ¢ikan problemlere egilmektedir

(Erdem, 2014: 70).

Arastirma kapsaminda veri niteligi tastyan heykel 6rneklemi, giiniimiizde hem birer sanat
eseri hem de dokiimanter nitelik tasiyan belgeler olarak kabul edilmektedirler. Eserlerin
belgeledikleri “sey”, ait olduklar1 doneme iligkin giinliikk yasam pratiklerinden yola ¢ikilarak
iiretilmis olan davranis kodlar1 olarak ifade edilebilir. Bu davranis kodlarinin, etik konusu
cergevesinde “erdem”le Ortiistiigii goriilmektedir. Etik, erdemin felsefi incelenmesidir. Etik
arastirma alanina verilen isimdir; ahlaklilik veya erdem ise arastirmanin nesnesinin/konusunun
ismidir. Erdem belli bir yer ve zamanda belli bir grupta, cemaatte veya toplumda kabul edilebilir
davranig kodlaridir (Erdogan, 2006: 5). Arastirmaya konu olan heykellerin de tretildikleri ve
bulunduklar1 toplumlarda, bir imaj yaratarak kamuoyu olusturmak i¢in, ahlak, mesruiyet,
adalet, gii¢, dayaniklilik, irade, inang, teslimiyet, O0zgiirlik vb. erdemleri temsil ettikleri

diisiiniilmektedir.
Tletisim, Halkla iliskiler ve Etik

Etik kavramu, bir is ya da meslegin karakterini, dogru ve yanlislar1 belirleme konusundaki
hassasiyetini ifade etmektedir. Iletisim alaninda da her meslek grubunda oldugu gibi birtakim
etik degerler ve kurallar bulunmaktadir. iletisim etigi, iletisim alanindaki/sektdriindeki tiim
meslek calisanlarinin tabi oldugu etik degerleri kapsamaktadir. Bu c¢ergevede, haber
ajanslarinda, gazetelerde, radyo ve televizyon kuruluslarinda ya da internet ortaminda
habercilik isiyle ugrasanlarin yaninda da, s6z konusu medyalarin haber disindaki igeriklerini
olusturanlarin ve kendileri medya olmasalar da iiriinleri medyada yer alan reklamcilarin ve
halkla iliskilercilerin meslek etigini de kapsamaktadir (Uzun 2007: 17). Meslek etiginin en
onemli yanlarindan biri, diinyanin neresinde olursa olsun, ayni meslekte ¢alisan bireylerin bu

davranig kurallarina uygun davranmalariin gerekli olmasidir (Kuguradi 2000: 21).

Halkla iligkiler, kamuya ve orgiite hizmet etmek i¢in planlanan faaliyetleri uygulama,
orgiit liderlerine danigmanlik hizmeti verme ve yapilan faaliyetlerin sonug¢larin1 6nceden tahmin
etmeye yonelik kamuoyunu diislincelerini analiz etme ¢aligmalarini yiiriiten bir sosyal bilim ve
sanat alanidir (Jefkins, 1992: 7). Halkla iligkiler, belli bir kurumun paydaslar ile iligkilerini
iletisim yOnetimi ¢ercevesinde yapmaktadir. Bu yonetim ¢ercevesinde genellikle kurum adina
calisarak ikna edici, savunucu, bilgi veren, taraflar1 egiten rollerdedir (Sayimer, 2006: 3).
Halkla iligkiler alani, hedef kitlesinin ¢ogunlukla kitleler olmasi sebebiyle tipki reklamcilik gibi

etik konusunda hassasiyetinin yiiksek olmasi gereken bir alan olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
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Ancak etik konusunda tarihsel siirecte, etik meselelerin 6neminin toplumda birdenbire artmasi
$0z konusu olmamuistir. Toplumun sosyo-ekonomik yapisinda meydana gelen ¢esitli degisim ve
gelismelerin bir sonucu olarak ortaya ¢cikmistir. 19. yiizyilda ¢esitli isletmeler, hiikiimetler ve
diger kuruluslarda benimsenen etik standartlarinin hayli farkli oldugu goriilmektedir (Okay ve
Okay, 2012: 540). Bunun sebebi bireysel, orgiitsel ve kamusal etik degerlerin farkli olmasi ve
etik konusunda hélihazirda bir kurallar ya da degerler sisteminin uygulanmiyor olmasidir.
Ancak siiphesiz zaman i¢erisinde diger meslek dallarinda oldugu gibi halkla iligkiler mesleginin
de normlar1 ve ilkeleri belirlenecek ve uzmanlarin ve halkla iligkiler profesyonellerinin bu

dogrultuda faaliyetler yiiriitmesi beklenecektir.

Halkla iliskiler mesleginin normatif degerleri karsilikli, ¢ift yonlii iletisime dayanan ve
uzmanlik gerektiren; dogruluk, diiriistliik, aciklik ve yararlilik unsurlarina dayanmaktadir. Bu
unsurlardan 6ne ¢ikan dogruluk, diiriistlik ve agiklik normlari, hedef kitle ile dogru bilgileri
gercekte oldugu sekliyle, diirlist sekilde paylasmay1 ve agik olmay1 gerektirmektedir. Ciinkii
orgiitlerle kamular arasinda ancak bu sekilde rizaya dayali bir gliven ortami inga edilebilecektir.
Bu nedenle dogruluk, diiriistliikk ve agiklik halkla iligkilerin etik konusundaki olasi sorunlari
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Benzer bicimde toplumsal yararliligi gézetmek icin de medya,
iktidar ve diger paydaslarla olan iligkilerde de bu normdan ayrilmamak gerekmektedir ki bu
durum mesleki uzmanlik ihtiyacini da beraberinde getirmektedir. Orgiitlerin hedef kitleleri ile
paylasacaklar1 bilginin giivenilir olmasi ve bilginin kaynaginin gizliliginin saklanmasi da tipki
dogruluk, diiriistliik ve aciklik ilkesi kadar 6nem arz etmektedir. Orgiitlerin iletisim kalitesi i¢in
olmazsa olmaz olan bu unsurlar ayn1 zamanda halkla iliskiler mesleginin normatif yoniinii de
olusturmaktadirlar ki bu normlar ayn1 zamanda halkla iligkiler alaninin ve mesleginin etik

degerleriyle de ortiismektedir.

Cagimizda, hele demokratik yonetimlerde kamuoyunun Onemi agiktir. Artik halkin
inanmadig1, desteklemedigi seyleri gergeklestirmek kolay degildir. En azindan boyle eylemler
cesitli giicliikler dogurmakta ya da uzun vadede ters sonuglara yol agmaktadir (Asna, 2012: 37).
Bu durum da halkla iligkiler mesleginin etik sorumlulugu birbirine paralel bir ¢izgide
ilerlemesine zemin hazirlamaktadir. Kamuoyunu, kamunun dogru bilgi alma hakkini,
cikarlarini, toplumsal fayda ve degerlerini goz ardi ederek yapilan herhangi bir halkla ilisiler
faaliyetinin gerek etik degerlere gerekse mesleki normlara uygun olmamasi sebebiyle basariya
ulagsmas1 neredeyse imkansizdir. Aksine bu gibi ¢aligmalar hedef kitle {izerinde olumsuz bir

imaj olusturacak ve insa edilmeye caligilan giiven ortami ne yazik ki saglanamayacaktir. Bu
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nedenle tiim halkla iligkiler faaliyetlerinin ve planlarmin etik degerler ve mesleki normlar

cercevesinde sekillendirilmesi bir zorunluluktur.
Bir Halkla iliskiler Fonksiyonu Olarak Sanat

Halkla iligkiler ulasilmasi hedeflenen kamunun ya da hedef kitlenin; giiven, iyi niyet ve
sempatisini kazanmak i¢in yapilan iletisim faaliyetlerini ve bu dogrultuda yiiriitiilen 6rgiitsel
itibar yonetimini ifade etmektedir. Bu dogrultuda ilk halkla iligkiler uygulamalarinin tek yonlii
mesaj iletmek seklinde oldugu ancak ilerleyen zamanla birlikte bunun ¢ift yonli bir iletisim
stirecine doniistiigii bilinmektedir. Halkla iligkiler uygulandig1 yere gore (kamu kuruluslari,
isletmeler, sivil toplum Orgiitleri) farkli fonksiyonlar iistlense de, gerek kamuya sagladig:
yararlar gerekse oOrgiite sagladig1 yararlar agisindan bazi ortak noktalar belirlemek miimkiindiir
(Biber, 2003: 39). Bu c¢ift yonlii yararlanma siirecinde 6rgiit agisindan kamu ve hedef kitleye
dogru mesajla dogru zamanda ulasilip, bilgi dogru bi¢cimde paylasilirken; kamu agisindan, orgiit
faaliyetlerinden bireysel ve toplumsal kazanimlarin neler oldugu ve orgiitle karsilikli olarak
iligkilerin nasil yiriitiildiigii hakkinda bilgi ve fikir sahibi olma noktasinda fayda saglanmis
olur. Halkla iligkilerin bu ¢ift yonlii fonksiyonuna benzer bir anlayisin sanat alaninda da
benimsendigi goriilmektedir. Ozellikle sanat tarihi cergevesinden bakildiginda eserlerin siparis
edilme amacindan, sergilendikleri yerlere ve ulagmak istedikleri hedef kitlelere gore, gerek
siparis veren ve sanat¢i gerekse sanat izleyicisi agisindan ¢ift yonlii bir fayda siirecinin hayata

gectigi sdylenebilir.

Sanat eserinin liretilmesi i¢in siparis veren sanatseverlerin ki bu kisilerin ¢ogunlukla
niifuzlu ve gii¢ sahibi kisiler olduklar1 s6ylenebilir, bir amaca yonelik olarak o eseri siparis
etikleri ve izleyiciye ya da hedef kitleye bir mesaj iletme ¢abasi i¢inde olduklar1 agiktir. Sanatci
icin bu tretim siirecinde gerek siparisi veren niifuzlu kisinin imajindan faydalanmak gerekse
kendi yetenegini ve basarisini ortaya koymak ve hayatini idame ettirecegi paray1 kazanmak i¢in
¢ok yonlii bir faydalanma durumu s6z konusu olmaktadir. izleyicinin ilk asamada pasif olarak
nitelendirilebilecegi ve kendisine bir fayda saglamadigi diisiiniilen bu durumda, izleyicinin
sanat eserleri iizerinden alilmadig1 mesaj1 giinliik yasaminin igerisinde konumlandirmasi ile bir
fayda sagladigi hatta esere verdigi tepkiyle geribildirimde bulundugu ve aktif oldugu
sOylenebilir. Bu kapsamli siireg siiphesiz diisiiniilmiis, aragtirilmig ve planlanmis bir ¢alismanin
iiriintiidir. Belli bir program ve sistematik {izerinden siirdiiriilen sanatin {iretilmesi ve
tilketilmesi asamalarinin  giiniimiiz halkla iligkiler programlarindan farksiz olduklar
sOylenebilir. Ciinkii halkla iligskilerde hedef kitleye yonelik genis bir arastirma siirecini

kapsamaktadir. Onlardan bilgi almak, tutum ve tepkilerinin yonetimi konusunda tavsiyelerde
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bulunmak, onlara karst sorumlu olan ve ilgi gosteren politikalarin belirlenmesine yardimci
olmak ve tiim halkla iliskiler programlarinin etkinligini stirekli olarak degerlendirmek bu
arastirma siirecinin agamalaridir (Newsom, Turk ve Kruckeberg, 2000: 2). Bu siirecin sonunda
orgiitler, hedef kitlelerinin zihinlerinde kendilerini konumlandirmalarini saglayacak bir imaj ve
itibar yonetimi programini da belirlemis olurlar. Bu imaj olusturma ¢aligmasi ve itibar yonetimi,
kendi portresini veya biistiinii yaptiran ve yonettigi kenti ya da tilkeyi resmettiren bir yonetici

tarafindan yiizyillar, hatta bin yillar 6nce de uygulanmaistir.

Sanat, kisi ya da kisilerin yaptigi; olusturan, kullanan, izleyen ve destekleyen kisiler
(hamiler) tarafindan toplumsal, siyasal, ruhsal ve/veya estetik deger yiiklenen herhangi bir
malzeme veya gorsel nesnedir (D’Alleva, 2015: 13). Sanat1 sanat yapan 6zellikleri bu 6geler
arasindaki iligkilerle aciklamaya calisan sanat kuramcilari sanatgi, sanat eseri, izleyici ve dis
diinya odakli bir yapiyla ¢esitlilik gosterir (Varlik-Sentiirk, 2012: 16). D1s diinya veya ¢evrenin
etkisi ile sekillenen sanat eserlerinin yapilar itibariyle orgiitlere benzedikleri diigiiniildiigiinde,
eserlerin elbette hizmet ettikleri ama¢ dogrultusunda birer halkla iligkiler bazen de propaganda
ya da reklam c¢aligsmasi olduklar1 sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Sanatla benzer bigimde orgiitlerin
de kalic1 olmak ve toplumsal destek elde etmek adina tarih boyunca donemin sosyal, ekonomik
ve teknolojik Ozelliklerine bagli olarak yaptiklari caligmalarda, halkla iligkilerin izlerine,
niivesine rastlamak miimkiindiir. Biiyiik Iskender’in isgal ettigi yerlerin halkina hitap ederken
yoresel kiyafetler giymesi, Osmanli padisahlarinin cuma namazindan 6nce halka konusmasi,
halkin sorunlarin1 dinlemesi ¢ok sik verilen 6rneklerdir (Biber, 2004: 23). Benzer 6rneklere
tarih boyunca, hatta tarih 6ncesi ¢aglarda dahi rastlamak miimkiindiir. Dogurganlig1, iiremeyi
ve neslin devamini isaret eden kadin ve boga heykelleri, inang sistemlerine gore sekillen tanri
ve tanrica heykelleri ile kral ve asker heykelleri gibi ¢ok sayida tarihi sanat eserinin yalnizca
sanat amaciyla tiretilmedikleri, dokiimanter nitelik tasidiklar1 ve igerdikleri mesajlar itibariyle
birer iletisim araci olduklar1 anlasilmaktadir. Bu tiretimlerin yapilis amaglari diisiiniildiiglinde
onlarin yalnizca iletisim araci olmadiklari, ayn1 zamanda birer halkla iligkiler uygulama alani
olduklar1 sonucunu dogurmaktadir ki bu durum da halkla iligkilerin tarihinin neredeyse insanlik
tarihi kadar eski oldugu anlamina gelmektedir. Benzer bigimde sanat tarihinin de insanlik tarihi

ile es zamanli oldugu kabul edilmektedir.

Ancak halkla iligkiler ve sanat iligkisi ¢ercevesinde giiniimiizde benimsenen anlayzs,
sanatsal Uretimlerin birer halkla iligkiler faaliyeti olarak degerlendirilmeleri seklinde degil,
sanatsal liretimlere orgiitlerin destek vermesi ya da hamilik yapmalar1 seklinde algilanmaktadir.

Sanat1 destekleyerek hedef kitlelerin sempatisini kazanmak isteyen orgiitlerin basvurdugu bir
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halkla iligkiler ¢alismasi olarak ele alinan bu faaliyetlerin giiniimiizde uygulanabilirligi ise
kisaca su sekilde ifade edilebilir:
“Sanata yonelik halkla iliskiler projeleri, toplumun kii¢iik bir kesiminde, aydinlar arasinda sempati
saglayabilir. Oysa milyonlarin alkislayacagi baska projeler de vardir. Spor gibi, giizellik ya da dans
yarigmasi gibi, halk konserleri gibi... Topluma katk: bilincinde olan yoneticiler az ses getirse de
gercekten sosyal gelisime yararli olan birincileri segerler, sadece kendine iin getirme bilincinde
olanlar ise kitlelere seslenen ikinci tiir projeleri yeglerler. Binilen dallar1 kesmekte yarar yoktur
(Asna, 2012: 237).”
Gerek sanata destek veya sanat sponsorlugu seklinde gerekse bizzat sanat eserinin kendisi
olarak hayata ge¢irilmek suretiyle olsun; halkla iligkiler faaliyetlerinin hayata gegirilirken,
toplumsal fayda saglayacak ve kamunun yararini ve gelisimini gozetecek etik alt yapiya sahip

olmasinin gerekliligi unutulmamalidir.
Halkla iliskiler Uygulamalar1 Yéniiyle Heykel Sanati

Hacim sanat1 olarak tanimlanan heykel, estetik yasanti olusturmasi amaglanan {i¢ boyutlu
nesne ve yapitlari ifade etmektedir. S6zcilik bu amaci giiden her biiyiikliikteki, hangi malzeme
ve teknigi kullanirsa kullansin tiim yapitlarin genel adidir (S6zen ve Tanyeli, 2010: 134).
Heykellerin iiretilme amacinin kalic1 olmak {izere bir kisi ya da olay1 temsil etmek ya da o kisi
ya da olayr insanlarla, kitlelerle veya kamu ile bulusturmak oldugu sdylenebilir. Cesitli
malzemelerle iiretilen heykellerin en uzun 6miirlii olanlari tag, mermer, altin, glimiis, bronz vb.
madenlerden iiretilmiglerdir. Tarih boyunca gecerliligini hi¢ yitirmemis olan heykel sanatinin
konu ettigi kisi ve olaylar ¢cogunlukla inang sistemleri (tanrilar, tanrigalar, din goérevlileri vb.),
yoneticiler (krallar, imparatorlar vb.), asker ya da sivil kahramanlar, sanatgilar (edebiyat, sair,
tiyatro vb.) ya da giinliik yasamdan kesitler seklinde olmustur. Giizel sanatlar ya da plastik
sanatlar alanlarmin yani sira farkli disiplin ve alanlardaki arastirmalara da konu olan heykel
sanat1 i¢in Antik Cag diisiiniirlerinin yaklasimlari su sekilde 6zetlenebilir:

“Filozoflarin ve heykeltiraglarin heykeller hakkinda verdikleri bilgileri ve bakis agilarini irdeleyecek

olursak, sofist Gorgias (M.O. 483-376), Epitaphios eserinde, betimlenmis olan1 (mimesis) tartisarak,

heykelleri beceri ve teknik olarak yorumlamasinin ardindan biraz da dogaiistii giigleri oldugunu

soylemektedir. Dolayistyla Gorgias oldukca relativist yaklagimlar sergilemektedir. Platon (M.O.

428/427 veya 424/423-348/347), Nomos adli eserinde yalin, ideal ve duragan olan Misir heykellerini

over. Aristoteles (M.O. 384-322) ise Poetica’da teknikten (beceri, sanat) s6z etmektedir. Yunanl

filozofa gore teknik dogayr her zaman kopyalamaz, onu tanimlar. Bunun nedeni dogadan alinan

malzemelerle dogada bilinmeyen objeleri yaratmasidir. Sonugta mimesisin kendi kurallar1 ve erdemi

vardir, bu nedenle de eserin anlami1 hedeflenmelidir (Durugoniil, 2018: 12).”
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Antik Yunan filozoflariin bicem ya da form odakli s6z konusu heykel yorumlar figiiratif
heykeller icin gegerliyken, 6zellikle 20. ylizyildan itibaren donemin sanat anlayis1 paralelinde
siklikla  iiretilen soyut heykeller de baglamlar1 itibariyle ayn1  ¢ercevede
anlamlandirilabilmektedirler. Hangi doneme ait olurlarsa olsunlar, heykeltiraslik eserlerinin
salt estetik kavrami ile sinirlandirilamayacagi ve stilistik gelisimlerin irdelenerek,
tarihlendirmek suretiyle bir sablona oturtulamayacagi acgiktir. Bu nedenle heykelin sosyo-
politik ¢cevresinden, dini (mitolojik) inan¢lardan, felsefi diisiincelerden ve tragedya-komedi gibi
tiyatroda da viicut bulan edebi akimlardan soyutlanamayacagi bilincine sahip olunmalidir
(Durugoniil, 2018: 7). Dogay1 birebir kopyalayan ve taklit eden (mimesis) figtiratif heykellerle,
imgeyi taninamayacak sekilde tasvir eden soyut heykelleri ortak paydada bulusturan nokta, her
iki tiiriin de insana ve hayata dair izler tagiyor olmasi ve izleyiciye yaratici bir mesaj aktariyor

olmalaridir.

Halkla iliskiler ¢aligmalar1 da yaraticilik gerektiren faaliyetlerdir. Sanatla bu yoniiyle
kesigen halkla iliskilerin sanati, sanatin da halkla iliskileri cogu zaman karsilikli olarak temsil
ettikleri sOylenebilir. Bu ¢aligmanin konusunu olusturan ve birer halkla iligkiler faaliyeti olarak
nitelenebilecek heykellerin, s6z konusu karsilikli temsilin 6rnekleri olarak kabul edilebilecegi
diistiniilmektedir. Caligma kapsaminda ele alinan heykellerin imgesel agidan ait olduklari
donemlere iliskin ikonik deger tasidiklar diigiiniilmektedir. Her biri ayn1 zamanda birer imgeyi
de ifade eden s6z konusu heykellerin donemlerinin tarihi, toplumsal, siyasi ve kiiltiirel gibi ¢ok
yonlii anlamlar1 biinyelerinde barindirdiklar1 ve bu ydnleriyle yalnizca ontolojik degil aym
zamanda ikonik nitelikte heykeller olduklar1 sdylenebilir. Ciinkii imgeler insan dogasina ve
insanlarin yarattig1 kiiltiirel ve sosyal bigimlenimlere dair tutarli ve tarihsel olarak seklenmis
biitiin tanimlarin tam merkezinde yer alirken (Burnett, 2012: 38); ayn1 zamanda gorsel niteligi
olan bir nesnenin belirli 6zellikler icermesi, onun gorsel retorik anlam tasidiginin bir
gostergesidir. Bir imgenin gorsel retorik niteligine sahip olmasi i¢in; sembolik olmasi, insan
unsuru icermesi ve iletisim kurma amaciyla bir kitleye sunulmasi gerekmektedir (Foss, 2005:
144). Bu baglamda tarih Oncesi ¢aglardan giinlimiize rassal olarak sec¢ilen heykel 6rnekleri,
heykel sanatinin yiiz yillar hatta bin yillar boyunca insanlik tarihine nasil hizmet verdiginin ve

insanlar lizerinde nasil bir ikna giiciine sahip olduklarinin birer 6rnegi olarak kabul edilebilirler.

Calismada yer alan heykeller kronolojik olarak sirasiyla, tarih Oncesi donemden
baslayarak secilmislerdir. Calismada yer alan ilk halkla iliskiler faaliyeti niteligi tasiyan heykel
ornegi Laussel Afroditi’dir, ikinci 6rnek olarak Antik Roma’ya ait Biiyiik Konstantin heykeline

ve onun ulagilabilen parcalarma yer verilmistir, liciincii heykel 6rnegi Atli Gattamelata,
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dordiincii ve son figiiratif heykel 6rnegi ise Ortiilii Bakire/Peceli Meryem heykelidir. Bu
orneklere ek olarak Ug Bicim adli soyut heykel ile Tiirkiye’den figiiratif heykel niteligindeki
Zafer Anit1, Atatiirk heykeli de ¢alisma kapsaminda yer almaktadir.

Gorsel 1: Laussel Afroditi, M.O. 29.000-22.000; 46 cm, Kiregtasi, Musée d'Aquitaine in Bordeaux, Fransa

Fransa’nin glineybatisinda tarih 6ncesi ¢aglara ait bir yerlesim yeri oldugu diisiiniilen bir
kayada bulunan ve tarihteki en erken donem rolyeflerden (zemine bagli kabartma heykel) biri
olarak kabul edilen Laussel Afroditi, Paleolitik Cag’da ¢ok fazla sayida insan tasviri olmadigi
icin 6nemli bir tarihi ve sanatsal eserdir (Gorsel 1). Rolyefte uzun sacli, ¢iplak bir kadin sag
elinde hayvan boynuzu oldugu diisiiniilen bir nesne ile adeta heykeltirasa poz vermektedir. Sol
eli ile karnin1 tutan figiiriin, karninin biiyiikliigiinden dolay1 hamile olabilecegi ve belki de bu
nedenle karnim gosterdigi diisiiniilmektedir. iri gogiisler, biiyiik gobek ve genis kalcalara sahip
olan figiiriin; anne olmak, dogurganlik, bereket gibi unsurlara dikkat ¢ektigi ve bu sekilde neslin
devamini sagladigi mesaj1 verdigi soylenebilir. Elinde tuttugu boynuz benzeri nesne ise s6z
konusu neslin devamin giiclii bir erkekle, belki esiyle sagladigini ifade ediyor olabilecegi gibi,

bu nesne ile bu olay1 insanlara duyurma amacini tagidigi da sdylenebilir.

Rolyefin ait oldugu donemle ilgili bir belge niteligi tagidig1 aciktir. Laussel Afroditi,
Paleolitik Cag insaninin sosyal hayatiyla ilgili ipuglarina ulasmamizi saglarken ayn1 zamanda
o dénemin degerleriyle ilgili de mesaj vermektedir. Oncelikle rélyef, kadinin toplumdaki yeri,
konumu ve 6nemini géstermesi acisindan dnemlidir. Ciinkii bir kadinin, 6zellikle hamile ya da
dogurgan olan kadinin rélyefinin/heykelinin yapiliyor olmasi toplumda gerek kadinin gerekse

cocuk sahibi olmanin énemli bir olay oldugunu gostermektedir. Rolyefin glinlimiizde ¢ekilen
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fotograflara benzer bir amagla yapildig: diisiiniildiigiinde, bu rolyefi gorecek kisi ya da kisiler
yani rolyefin hedef kitlesi lizerinde bir iyi niyet ve sempati kazanmak amaciyla yapildigi
diistiniilmektedir. Ciinkii rolyefte yer alan bu kadin birisinin kizi, karisi, kardesi veya
akrabasidir ve dogum yapacagi ya da dogurgan oldugu diisiiniildiigiinde bu o topluluk i¢in
olumlu ve giizel bir gelismedir. Hatira kalmasi i¢in ya da bir mesaj vermek amaciyla yapilan
s0z konusu tasvirin, belli kisi ya da kisileri etkilemek ve onlara bir seyler anlatmak i¢in
yapildigi; dolayisiyla iletisim araci olmasinin yani sira, olumlu bir imaj olusturmasi ve 6zel bir

olay1 isaret etmesi baglaminda bir halkla iliskiler 6rnegi oldugu sdylenebilir.

Gorsel 3: Biiyiik Konstantin heykelinin pargalar1. Soldan saga: sag kol (dirsek ile), bas, sag diz kapagi, sag el, sol
incik, sag ayak, sol diz kapagi, sol ayak.

Biiyilkk Konstantin veya 1. Konstantin (M.S. 272-337) Roma Imparatorlugu’nun 57.
imparatorudur. Hristiyanlik dinini resmi din olarak kabul eden ve Konstantinopolis sehrinin

kurucusu olan imparator ayn1 zamanda Dogu Roma Imparatorlugu’nun da temellerini atan

206



Global Media Journal TR Edition, 12 (24)
YABAN Bahar 2022 Sayis1 / Spring 2022 Issue

devlet adami olarak kabul edilmektedir. Roma Imparatorlugu’nun ydnetiminin heniiz resmen
ikiye ayrilmadigi donemde imparator olan Biiyiik Konstantin’in Batt Roma’nin merkezi olan
Roma sehrindeki Maksentius Bazilikasi’nda yer alan bu biiylik boyutlu heykeli, donemin
onemli propaganda ve halkla iligkiler araglarindan biri olarak kabul edilebilir (Gorsel 3 ve 4).
Propaganda arac1 olmasi siiphesiz onun bir siyasi kisilige listelik bir imparatora ait olmasindan
kaynaklanmaktadir. Halkla iligkiler faaliyeti yonii ise hedef kitle lizerinde olusturdugu imaj ve
giivenden kaynaklanmaktadir. Yénetimde oldugu donemde Roma Imparatorlugu’nun kendi
icerisindeki askeri miicadeleleri ve yonetim yasalar1 geregi Dogu Roma’nin ve sonrasinda tiim
imparatorlugun yoneticisi olan Biiylik Konstantin’in bu heykeli Bati’daki giicilinii ve etkinligini
gostermek icin yaptirmis olabilecegi kabul edilmektedir. Ciinkii heykel yapildigi donemde
devletin tek bagkenti olan Roma’da bulunmaktadir. Biiylik Konstantin’in heykelinin iletisimsel
boyutu ve hedef kitlesine verdigi mesaj kisaca soyle dzetlenebilir:

“Konstantin’in biiyiik boy heykeli bagimsiz bir heykeldir. Devlet merkezi olan Maksentius ve

Konstantin Bazilikas: i¢in yapilmistir. Bazilika, o zamanlar bugilinkii gibi bir tapinak ve kilise

degildir. Konstantin, zamanmin ¢ogunu imparatorlugun dogu yakasimni  yOnettigi

Konstantinapolis’de gecirdigi i¢in kendisi Roma’da degilken yerine kocaman heykeli duruyor,

kendisine “vekalet” ediyordu. Antik diinyada tanrilarin ve tanrigalarin kocaman heykellerinin tipki

Parthenon’daki Athena heykeli gibi yapilmas: bir gelenekti. Dolayisiyla bu devasa portre

Konstantin’i adeta bir tanri kilar. Heykel onun yerine gegip devleti gozetler (D’ Allevea, 2015: 134).”
Bu durumda Biiyiik Konstantin heykelinin verdigi mesaja dogrudan propaganda demek yanlis
olacaktir. Bu heykelin yalnizca bir propaganda aract olmadigi aksine bir halkla iliskiler 6niiniin
oldugu su sekilde ortaya konabilir:

“Propaganda tek yonli bir iletisimi esas alirken, halkla ilisiler iki yonli bir iletisime dayanir.

Propagandada mesaj iletildikten sonra hedef kitleden herhangi bir geri bildirim beklenmeden yeni

bir mesaj iletilir, oysa halkla iliskilerde mesaj iletilir, hedef kitlenin tepkisi alinir ve yeni mesaj bu

tepki g6z onilinde bulundurularak gonderilir. Arka arkaya iletilen mesajlariyla bir propaganda

kampanyas1 kisa siirede insanlar etkileyerek, sonug almak ister. Halkla iligkiler kampanyalar ise

giiven olusturmaya dayandigi ve bunu gergek bilgilerle yapmaya calistig1 i¢in uzun vadeli bir

calismayi gerektirir (Okay ve Okay, 2012: 49).”
Antik Yunan’dan gelen gelenegi siirdiirmesinin kamudan gelen geribildirimler dogrultusunda
sekillendigi diisiiniilen bu heykelin, halkla iligkiler boyutu propaganda yoniinden daha kuvvetli

goriinmektedir.
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Gorsel 4: Atli Gattamelata, 1447-50, 340 x 390 cm, Bronz, Piazza del Santo, Padua, italya

Parali ordu komutani olan Erasmo Stefano da Narni, takma adiyla Gattamelata’nin at
lizerindeki bu tasviri ailesi tarafindan iinlii Italyan sanat¢1 Donatello’ya yaptirilmistir (Gorsel
4). Tam olarak Orta Cag ve Ronesans arasindaki gecis doneminde iiretilen bu eserin, yapisi ve
donemin dinamikleri 1s18inda halkla iligkilerde etkileme yoOntemine benzer bir anlayisla
iiretildigi sdylenebilir. Heykelin 6rgiitiin, ¢cevreyi dogrudan etkiledigi ve tek yonlii bir iletisimin
s0z konusu oldugu etkileme modeline uygun olmasinin sebepleri; askeri bir mesaj veren
heykelin sahip oldugu ‘ath kumandan heykelleri’ niteligi ile 6n plana ¢ikmasi ve bu heykelin
bir kilisenin 6nilinde konumlandirilmis olmasidir. Athh kumandan heykelleri Bat1 diinyasinda
ideolojik ve alegorik anlamlar tasiyan heykeller olarak 6nem arz etmektedir. Komutanin at
tizerindeki durusundan ve bakisindan, atin durusuna ve yere basan ayaklarinin sayisiyla tirettigi
anlama kadar farkli mesajlar iceren atli kumandan heykelleri gerek gdstergebilimsel gerekse
ideolojik anlamlar igermektedir. At tiizerindeki bu kumandanin verdigi ideolojik mesaj
hiimanizm ve milliyet¢ilikken, 6niine konumlandirildigi kilise {izerinden verilen inang sistemini

isaret eden mesaj ise Hristiyanlik’tir.

Topluluklar1 bir arada tutma etkisi olan ideolojik mesajlarin sanat araciligiyla verilmesi
alisilagelmis bir durumdur. Hata bu durumun mesruiyeti sanat hamileri, mesenler ya da
glinlimilizdeki adiyla sanat sponsorlari tarafindan saglanmakta olup, tarithi Roma
Imparatorlugu’na kadar uzanmaktadir:

“Caglar boyu sanat koruyuculugu devlet ya da hiikiimdar ile soylu aileler arasinda paylasilmis, soylu

ailelerin yerini gliniimiizde biiyiik sirketler ve vakiflar almigtir. Sanat1 ve sanat¢iy1 koruyan kisilere

diinya sdzliiklerinde mesen denilmektedir. Bu sdzciik Roma imparatoru Augustus’un danigmani ve

iinlii Latin sairi Virjil’in yaki dostu olan Caius Cilinus Mecenas’in adindan kaynaklanmaktadir.

Imparatora sanatgiy1 koruma fikrini asilayan sinyor Mecenas bdylece sanat koruyuculugu olaymnin

isim babas1 olmustur. Tarihte mesenlik deyince ilk akla gelen, 13 ve 16. yiizyillar arasinda bir sanatg1
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ordusu besleyen kilise ile italya’nin iinlii Medici ailesidir. 15. yiizyilda 18. yiizyila kadar Floransa’y1

yoOnetmis olan bu banker aile Leonardo da Vinci, Michelangelo, Donatello, Boticelli gibi sanat¢ilara

yardimlart ile Eflatun (Platon) Akademisi’ni kurmalariyla taninirlar (Asna, 2012: 230).”

Heykellerin tiretilme amacina odaklanildiginda baslica kayginin bir seyler anlatmak yani
bir mesaj vermek oldugu goriilmektedir. Ayni zamanda ait olduklar1 donemin sanat
anlayislarinin, kural, tislup ve sanat kavramlarinin da bu siirece katkisi, mesajin anlagilmasi ve
cozlimlenmesi asamasinda 6nemlidir. Bu anlamda 19. yiizy1l, 17. ve 18. yiizyillarda diinyada
yasanan kesifler ve devrimlerin etkisiyle sekillenen; siyasi, askeri, sosyal ve Kkiiltiirel
degisimlerin ve donlisiimlerin bir sonucu olarak oldukca hareketli ge¢mistir. Siiphesiz bu
hareketligin sanata yansimalar1 da ayni etkiyle olmus, alisilagelmis ve kabul gormiis olan sanat
kuralarindan farkli olarak —izm’ler yani yeni sanat akimlar1 ve anlayiglar1 ortaya ¢ikmistir. Bu
donemde sanatgilar da bu donilisiime uyum saglamis ve donemin dinamiklerine bagli olarak

eserlerini liretmislerdir. .

Italyan heykeltiras Giovanni Strazza (1818-1875)’ya ait olan Ortiilii Bakire ya da Pegeli
Meryem heykeli, sanatsal tasvir bi¢cimlerinin degistigi ve doniistiigli bir gecis donemine
tarihlenmektedir (Gorsel 5). Ug farkli acidan fotograflar1 goriilen Isa Peygamber’in annesi
Meryem Ana’nin yiiziiniin ince bir sifonla pegelendigi heykel biist, o donemde oldukca popiiler

olan ¢ok sayida 6rnegi bulunan pegeli tasarimlara bir drnektir.

Gorsel 5: Ortiilii Bakire/Peceli Meryem, 1850’ler, 48 cm, Mermer, Basilica of St. John the Baptist, Newfoundland
and Labrador, Kanada

Ait oldugu donemin sanat anlayisindaki farkli anlatim diline ragmen klasik hatlara sahip
olan heykel, konusu itibariyle dini bir mesaj iletmektedir. Hristiyanlik dinine Meryem Ana’nin

masumiyeti iizerinden bir anlam kurgulayan sanat¢inin, Meryem Ana ile izleyici arasina
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yerlestirdigi bir pecgeyle diinyevi ile uhrevi mesafeyi ayirdigr diisiiniilmektedir. Boylelikle
kutsal olan Meryem Ana ile izleyici insani yani maddi yonleriyle birlesiyor, Meryem Ana’nin
sahip oldugu ilahi mucizelerden dolay1 ise manevi yonden ayriliyordur. Bir diisiincenin veya
inanisin kitlelere agik ve dogru bigimde ulastirilmasi, benimsetilmesi ve bdylelikle mesru bir
itibar yonetimi yapilmasi agisindan Hristiyanlik dinine hizmet eden bu heykelin bu yonleriyle

halkla iligkiler faaliyeti oldugu diistiniilmektedir.

Bir heykelin tasidig1 anlama ulagsmaya c¢alisirken, heykelin ne zaman hangi (dine veya
siyasi propaganda araci olarak) ihtiyaca cevap verdigi, hangi olaylarla veya toplumsal
gelismelerle baglantili olarak ‘sanat-zanaat eseri’ niteligi kazandigi sorgulanmaktadir
(Durugéniil, 2018: 21). Bu eser baglaminda diisiiniildiigiinde Fransiz Ihtilali sonrasinda
diinyaya yayilan milliyetcilik ideolojisinin etkisiyle imparatorluklarin yikilip ulus devletlerin
kuruldugu ve iilkelerin siyasi birligini tamamladig1 bir donemde, topluluklar1 bir arada tutma
giiciine sahip olan ilk unsur olan milliyetcilik ideolojisi saglanmig goriinmektedir. Buna
ilaveten dini bir aradalifi saglamak da siirece hizmet edecektir ki Ortiilii Bakire/Pegeli
Meryem’in iletisimsel fonksiyonu burada devreye girmektedir. Halen nice bilinmeyene sahip
olan bir heykelin tanri, sporcu, kahraman veya savag¢i gibi kimlik belirlemeleri, ilk olarak
nerede durmasinin planlandigi, 6zgiin konumu, dolayisiyla hangi amagla yapildig1 ve gevresi
ile olusturdugu mekan iliskisi veya diger heykellerle olan baglantis1 arastirilir (Durugéniil,
2018: 21). S6z konusu heykelin de 19. yiizyilda Italya’da siyasi, dini, sosyal ve kiiltiirel agidan
ideolojik mesajlar tastyan bir halkla iligkiler faaliyeti olarak kullanildig1 s6ylenebilir. Sonraki
stirecte ise Kanada’da bir katedralde yine benzer amaclar dogrultusunda izleyici ile bulusan
Ortiilii Bakire/Pegeli Meryem, inang sistemini hatirlatan, imaj yenileyen, giiven, iyi niyet ve
sempati kazandiran masum bir gorsel iletisim araci olarak pecesiyle yiiz yili askin siiredir

izleyicisine sunulmaktadir.

Izleyici agisindan figiiratif heykellerin anlamlandirilmas: ve igerdigi mesajlarin ortaya
konmasi soyut heykellere nazaran daha kolay gibi algilansa da her iki tiiriin de baglamlari
cergevesinde ¢ok yoOnlii degerlendirilmeleri sonucunda iletmek istedikleri mesajlarin anlam
kazandiklar1 goriilmektedir. Dolayisiyla 6zl itibariyle anlamsal olarak figiiratif ve soyut
heykellerin birbirlerinden ¢ok da farkli ve ayr1 olarak disiiniilmemesi gerekmektedir.
Donemlerinde yasanan ¢ok yonli degisimlere bagli olarak algilari degisen ve doniisen
sanatcilar ve onlarin iirettikleri sanat eserlerinin evrimi su sekilde 6zetlenebilir:

“Gergegin yorumlanmasi ve yansitilmasinin tarihsel zamanla paralel olarak sekil degistirdigi agiktir.

Ozellikle 20. yiizy1lda hizla ve pes pese yasanan her alandaki degisimler, sanat¢iy1 yonlendirmis ve
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yaratilarin degisimlerle etkilesim i¢inde olmasinda dnemli derecede etkili olmustur. Sonugta degisen

yasam kosullar1 ve yasam bi¢imlerinin topluma ve dolayisiyla sanat¢1 bireye yansimasiyla gelisen

degisimler, sanat¢inin yansittigi gergekligin degismesinde de 6nemli bir rol oynamigtir (Varlik-

Sentiirk, 2012: 19).”

20. yiizyilla birlikte sanat tarihi literatiiriine giren soyut sanatin, gercekte yiiz hatta bin
yillar oncesinde iiretilen sanatsal eserlerde de var oldugu bugiin kabul edilen bilimsel bir
gercektir. Sanat tarihgileri “soyut” sézctigiinii, gézlemlenen gercegi taklit etmeyen, drnegin
yalnizca geometrik Oriintiiler ve sekillerden olugan sanati tarif ederken kullanmaktadirlar
(D’Alleva, 2015: 39). Resim ve heykel 6zelinde ise soyut, yapitin dogada rastlanan gergek
varliklar1 betimlememesi anlayisidir. Bu tiir bir anlayisla yaratilan yapit sanat dis1 gergekliklere
gonderme yapmamakta dolayisiyla da yapitin icerdigi betiler gergek wvarliklar olarak
‘taninabilir’ nitelikte bulunmamaktadirlar (S6zen ve Tanyeli, 2010: 281). Bu baglamda
diistintildiglinde hat yazilarindan, figiiratif olmayan tiim tasarim ve desenlere hatta mimari
uygulamalara kadar ¢ok sayida sanat eserinin soyut olarak bir anlam ifade ettigi gergegi ortaya
¢ikmaktadir. Ingiliz heykeltiras Barbara Hepworth (1903-1975) tarafindan iiretilmis olan Ug
Bi¢im adli eser ise soyut sanat cergevesinde degerlendirilebilecek 20. yiizyil sanat anlayis

orneklerinden biridir (Gorsel 6).

Gorsel 6: Ug Bigim, 1935, mermer. 21 x 53,2 x 34,3 cm, TATE London, Ingiltere

20. yiizy1ll ¢agdas sanat anlayisi olarak on plana c¢ikan eserleri anlamak ve
anlamlandirabilmek icin oncelikli olarak eserin iiretildigi donem tiim dinamikleri ile birlikte
g6z Oniinde bulundurulmalidir. Ayn1 zamanda eserin anlasilabilmesi acisindan sanat¢inin da
izleyici tarafindan taninmasi, bilinmesi gerekir. ‘Sanat¢1 hangi goriisler ¢ercevesinde eserlerini
iretiyor? Eserlerinin olusturulma asamasinda ya da eserlerini destekleyen bir manifestosu, bir

bildirisi ya da mesaj1 var m1? Neyi ortaya koymay1 amacliyor?’ vb. sorularin cevabiyla soyut
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eserlerin tipki figiiratif eserlerde oldugu gibi anlasilmasi kolaylasacaktir. Bu baglamda Ug
Bicim adli eser kisaca su sekilde anlamlandirilabilir:

“Ug bigim yapit1 farkli sekil ve boyutlarda ii¢ mermer dgeyi bir araya getirir. Bir tanesi kiire

seklindedir; yatay ve uzatilmis duran diger ikisinden ayr1 mekéansal konumdadir. Bu ii¢ oge,

miikemmel bir sanatsal yaraticilik, geometrik bi¢imlerin mekandaki etkilesimleri iistiine incelikli bir

derin diisiiniis olarak goriilebilir. Ayni zamanda, damitilmis manzara ya da manzaranin i¢inde bir

figiir (kiire) olarak da yorumlanabilir. Soyutlama ¢ogunlukla, belirli bir siireklilikte gerceklesir;

sanat yapitlart ¢ogunlukla, ne tamamen soyuttur ne de tamamen figiiratiftir. Bu yilizden soyut

yapitlart ¢oziimlerken incelikli yonlerini gérmek igin gereken zamani vermek gerekmektedir.

(D’Alleva, 2015: 40).”
S6z konusu eserin incelikli yonlerini gérmek i¢in izleyiciye verilen zaman, ayn1 zamanda onun
ozgiirliige taninan bir hakki da ifade etmektedir. Ciinkii 20. yiizyila kadar belli kurallar ve
kaliplar cercevesinde yapilan figiiratif sanatsal iiretimlerde sanatgilarin da izleyicilerin de 6zgiir
olduklar1 sdylenemez. Sanat¢1 kendisinden Once olusturulan bir takim kurallar ¢ergevesinde,
diger sanatcilarin da yaptig1 gibi eserlerini liretmistir. Her ne kadar sanatgilar eserine kendi
oznelliklerini katip, kendi perspektiflerinden eserlerini iiretseler de bu yalnizca sanat eserlerini
0zglin yapmalarma ve kendi Usluplarin1 olusturmalarina olanak vermektedir. Sanata 6zgiin
olmak ve 0zgiir olmak ise birbirinden tamamen farklidir ki bu durum izleyici i¢in de gecerlidir.
Belli bir doneme kadar sanatsever ya da sanat izleyicisi, bir esere sanatcisinin iirettigi figiirlerin
izin verdigi Olgiide ulasabilmistir. Bu da izleyicinin hayal giicline ¢ok smirli bir yer
birakmaktadir. Oysa 20. yilizy1l sanatlarinda, ozellikle soyut sanatla baslayan ozgiirlikk
yaklagimi hem sanat¢ry1 hem de izleyiciyi kapsamaktadir. Sanatci eserini ve dolayisiyla vermek
istedigi ya da istemedigi mesajlarmni kendi ongordigi sekilde 6zgiirce tiretirken, izleyici de
bunu istedigi bicimde algilayip 6zgiirce yorumlayabilecek ve gerek izleyiciyle sanatgi, gerekse
toplumla sanat eseri ve sanatcisi arasinda karsilikli olarak bir etkilesim gerceklesmis olacaktir.
Sanatginin sanat tireten bir orgiit oldugu diisiiniildiigiinde, orgiit ve ¢evrenin karsilikli olarak
birbirlerini besledikleri ve etkiledikleri bir ortam s6z konusudur. Ustelik bu ortam uzun vadeli
bir siirece yayilan bir etkilesime olanak saglamaktadir. Dolayisiyla 20. yilizyilda ortaya ¢ikan
soyut sanat, uzun vadeli etkisi acisindan bir halkla iligkiler etkilesim modeli 6rnegi de teskil
etmig olacaktir. Donemin sartlart baglaminda diistintildiigiinde, 20. yilizy1l sanatinda,
giintimiiziin halkla iligkiler alanina uygun bir anlayisla, heykellerin de izleyici ya da gevresel
faktorlerin etkisiyle hareketli birer yap1 kazandiklar1 ve bu heykellere de kinetik heykel ad1

verildigi unutulmamalidir.
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Diinya heykel sanati tarihinden verilerin yer aldig1 ¢calismanin son 6rnegi, geng Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin ilk yillarinda iilke vatandaslar1 tarafindan yaptirilan ve baskent Ankara’nin

Ulus Meydani’na yerlestirilen Zafer Anit’dir.

Gorsel 7. Zafer Anit1, 1925-27, yaklasik 350x400 cm, Bronz, Ulus Meydani, Ankara

Yeniglin Gazetesi’nin diizenledigi uluslararasi yarigsmayr Avusturya’dan katilarak
kazanan heykeltiras Heinrich Krippel (1883-1945) tarafindan yapilan heykelin planlanma
asamasinda Mustafa Kemal Atatiirk tarafindan Ankara’ya davet edildigi ve Cankaya koskiinde

misafir edildigi bilinmektedir. Zafer Aniti’nda yer alan detaylar ise su sekilde 6zetlenebilir:

“Ulus Atatiirk Heykeli olarak bilinen amitin asil ad1 Zafer Amti’dir. Anit1 inceledigimizde dénemin

en detayli ¢aligmalar1 arasinda yer aldigini ve Sakarya isimli at iizerinde Atatiirk’iin gelecege umutla
bakan bir durusu tasvir edilmistir. Bu ¢aligma baskent Ankara’nin popiiler meydanlar arasinda yer
alan Ulus’ta bulunmaktadir. Anitin 6n kisminda 2 asker (Mehmetgik) arkasinda sirtinda top mermisi
tastyan bir Tiirk kadim 6rnegi yer almaktadir. On kistmdaki askerler ileriyi gdzetlemekte ve Atatiirk
at Ustiinde asil ve kendinden emin bir durus sergilemektedir. Anitkabir yapilmadan 6nce biitiin
onemli ulusal giinlerde, téren ve resmi organizasyonlar bu noktada gergeklesiyordu. Simgesel bir

yapit haline gelen bu antt, kisa zamanda biitiin basili yayin ve hatira galismalarinda yer almustir.”

Bati diinyasinda sik¢a goriilen atli kumandan heykellerinin tarihimizdeki ilk 6rnegi Sultan
Abdiilaziz (1830-1876) tarafindan 1872°de Ingiliz heykeltirag Charles Fuller’e yaptirilmustir.
Osmanli ve Tiirk sanat tarihinde bir ornegi daha bulunmayan atli kumadan heykelleri,
cumhuriyetin kurulmasmin akabinde gen¢ Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin kurucusu ve ilk
cumhurbaskan1 Mustafa Kemal Atatiirk’i tasvir eden ¢ok sayida sanatsal ¢caligmayla goriilmeye

baglanmigtir. Yapilis amaci itibariyle ideolojik olan ve milliyetgilik ile cumhuriyetgilik

* http://www.altindag.gov.tr/ulus-ataturk-heykeli (Erisim Tarihi: 03.11.2021)
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ilkelerini halka benimsetme gorevini iistlenen atli Atatiirk heykellerinin, halki bir arada tutmak
icin; kahramanlik, liderlik, iilke sevgisi, kazanilan savaslar, bu savaslarda asker ve sivil Tiirk
halkinin verdigi katki vb. olaylar1 hatirlatacak, olumlu duygular yaratacak ve milli itibarin
onemini vurgulayacak mesajlar ilettigi sOylenebilir. Bu durumda da gerek sanat eseri gerekse
iletisim araglar1 olan atli Atatiirk heykellerinin ya da biinyesinde asker ve sivil savasan
kahraman kigileri gosteren Zafer Aniti’nin dogrudan bir amaca hizmet eden Orgiitlere
benzedikleri sdylenebilir. Iginde bulundugu dénem itibariyle de ¢evrenin sdz konusu orgiitleri
sekillendirdigi disiiniildiigiinde bu heykellerin halkla iligkiler alaninda gériilen uyum modeli
ile Ortlistiigli goriilmektedir. Cevrenin orgiitii dogrudan etkiledigi, ¢cevre kiiltiiriiniin ve ¢evresel
iklimin, orgiitsel kiiltiirii ve orgiit iklimini biiylik 6l¢iide belirledigi hatta olusturdugu bu
modelde yeni yonetim bi¢imi olan cumhuriyet ve beraberinde getirdigi ideoloji ve degerlerin
ath Atatlirk heykelleri, Kurtulus Savasi kahramanlar1 ve diger sanat eserleri iizerinde kendini

gosterdigi aciktir.

Calismanin verilerini ve arastirmanin kapsamini olusturan farkli tarihsel donemlere ait
alt1 adet heykelin/heykel grubunun tamamina bakildiginda aralarinda bulunan ytizlerce yillik
farka ragmen benzer amaglar dogrultusunda, benzer yontemlerle kitlelere sunulmus olduklari
goriilmektedir. Her bir heykelin/heykel grubunun bu sunulus bi¢imlerinin kimi zaman
propagandaya oldukg¢a yakin oldugu diisiiniilmekle birlikte agirlikli olarak halkla iliskiler
alanina hizmet verdikleri aciktir. Her ne kadar s6z konusu donemlerde profesyonel anlamda
kayit altina alinmis bir halkla iliskiler alam1 ya da meslegi bulunmasa da, pratikte bu
caligmalarin dogrudan Kkitleleri etkilemek, yonlendirmek ve onlar iizerinde olumlu bir itibar
olusturmak i¢in yapilan halkla iliskiler faaliyetleri olduklar1 bulgularina ulagilmaktadir. Halkla
iligkiler retorik okuluna gore halkla iligkiler; organizasyonlarin sozlii, yazili, gorsel ve/veya
davranigsal olarak iirettigi sembollerin halk agisindan bir anlam ifade etmesini saglamaktir.
[letisim siirecinin kendisi, halkla iliskiler etiginin kalbidir (Gregory’den aktaran Sayimer, 2006:
2). Dolayistyla halkla iligkiler faaliyeti niteligindeki bu heykellerin etik boyutu, ¢alismanin

sonucunu ortaya koymaktadir.

Sonug
Halkla iligkiler, merkezinde insan topluluklar1 bulunan bir alan ve meslek olmasindan
dolay1 etik konusunda hasiyeti yiiksek ve kendi Ozelestirisini yapabilecek kadar esnek bir
yapiya sahip olmalidir. Halkla iliskiler programlari ve faaliyetleri hayata gec¢irilmeden 6nce etik
degerler cergevesinde planlanmali; bu planlarda mutlaka bireysel, orgiitsel ve cevresel etik

gozetilmelidir. Giiniimiizde her ne kadar IPRA Meslek Ahlaki Ilkeleri ile Atina, Lizbon, Roma
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ve Helsinki bildirilerinin 6ngordiigli mesleki ilke ve etik kurallarinin sinirlart belirtilmis olsa
da, tarihte ad1 konmamis olan halkla iligkiler uygulamalarinda bu tarz yazili etik kurallar
bulunmamaktadir. Dolayisiyla tarihteki halkla iliskiler niteligi tasiyan faaliyetlerin etik
yaklagimlar1 ¢caligmalarin bizzat kendileri iizerinden ortaya konulabilmektedir.

Calismaya konu olan heykel sanat1 eserlerinin bizzat kendileri de ait olduklar1t donemin
etik uygulama alanlari olarak ifade edilebilirler. Clinkii analizler sonucu elde edilen bulgularin,
arastirma sorularma verdikleri yanitlar olumlu olmustur. Arastirma kapsaminda ele alinan
heykellerin, arastirma sorularindan ilki olan “Heykel sanatina ait eserlerin halkla iliskiler
boyutu var mi1?”’ sorusuna cevabi olumludur. Arastirmada yer alan seckinin tamaminin halkla
iliskiler niteligi bulunmaktadir ve halkla iliskiler boyutu vardir. Ikinci arastirma sorusu olan
“Varsa, s6z konusu eserlerin halkla iligkiler boyutundaki etik yonleri nelerdir? sorusunun
cevabi da ayni sekilde olumludur. Ciinkii heykellerin hepsinde Immanuel Kant’in etik goriisii
olan “ddev etigi” anlayis1 6n plana ¢ikmaktadir. Odev etigi anlayis1, temelinde iyilik barindiran
ve her seyin iyilikten hareket edilerek hayata gecirilmesi halinde etik olacagi goriisline dayanan
bir anlayistir. Dolayisiyla sanat perspektifinden de iletisim perspektifinden de bakildiginda
eserlerin ait olduklar1 toplumlarin ontolojik, politik, sosyolojik, dini, milli ve 6zgiirliik¢ii
acilardan “iyilik” goriisiinden hareket ettigi goriilmektedir. Eserlerin ddev etigiyle ortiistiiglini
ortaya koyan bes farkli gosterge su sekilde agiklanabilir:

Eserlerin etik uygulama alanlar1 olarak nitelendirebilmenin ilk gostergesi tiim eserlerin
ait olduklar1 donemlerde mesruiyetlerini saglamis olmalaridir. Heykel sanati, insanlik tarihi ile
es zamanl bir tarihsel ge¢gmise sahip oldugu i¢in varligi, uygulama yontem ve teknikleriyle
zaten kendi etik uygulama alanina sahiptir. Dolayisiyla heykelin kabul gormiis bir etik
uygulama alani olmasinin, onun sanatsal ve iletisimsel boyutunun mesruiyetiyle dogrudan bir
iliskisi vardir. Heykeller, ait olduklar1 toplumlarin halklarina, gerek iktidarlar gerekse kanaat
onderleri tarafindan, onlarin iyilikleri ve ¢ikarlar1 dogrultusunda calisildig1 yoniinde mesajlar
vermek ve etkilemek i¢in yapilmislardir. Bu nedenle ister iletisim araci, ister mesajin kendisi
olarak degerlendirilsin, heykellerin bizzat kendileri ontolojik agidan etik olarak kabul
edilebilirler.

Ikinci olarak heykellerin form ve boyutlar1 onlarin etik bir uygulama alani olmalarina
zemin hazirlamaktadir. Heykellerin boyutlarina bakildiginda her birinin farkli ebatlarda ve
tirlerde (figliratif, soyut hatta soyut-figiiratif) olduklari, kiminin ¢ok biiylik, devasa
diyebilecegimiz boyutlarda, kiminin insani diyebilecegimiz Olgiilerde, kimininse oldukca
kiigiik boyutta olduklar1 goriilmektedir. Bu da onlarin amaglarina hizmet edecek bigcimde

boyutlandirildiklarini gostermektedir ki etik agidan bakildiginda olmasi gereken de tam olarak
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budur. Clinkii heykellerin verecekleri mesaja ve mesajin yaratmasi beklenen etkiye bagli olarak
boyutlarinin farklilasmasi, izleyicinin yani mesaji alimlayan halklarin algilarinin géz 6niinde
bulundurulmasiyla dogru orantili olarak belirlenmektedir. Bu da izleyicinin anlamlandirma
stirecindeki iyiliginin gdzetilmesi anlamina gelmektedir ki izleyicinin iyiligi i¢in mesajlar agik,
net ve diriist¢e sunulmaktadir.

Ugiincii olarak heykellerin bulunduklar1 yerler yani heykellerin mekanlari onlarin etik bir
uygulama alani olduklarinin gostergesidir. Her bir heykel orijinal olarak bulundugu yerde hedef
kitlesine, onlarin iyiligi i¢in, dogru yerde ve dogru zamanda bilgi aktarimi yapmaktadir.
Bugiinkii anlamda bir kism1 miizelerde yer alan s6z konusu heykeller dahi hélihazirda uzun
yillar, yiizyillar hatta binyillar 6nce iistlendikleri sanat ve iletisim gorevlerini yerine
getirmektedirler.

Heykellerin etik bir uygulama alani olmalarinin dordiincli gostergesi, onlarin {iretim
siirecinde aktif olarak yer alan kisi ve kurumlardir. Uretildikleri dénemlerin kosullari
diisiiniiliip, heykellerin yaratacagi etki de goz oniinde bulunduruldugunda, eserlerin siparislerini
veren iktidarlar, sanat hamileri, mesenler ya da onlar1 sanatsal agidan iiretme girisiminde
bulunan sanatg¢ilar oldukga cesur girisimciler olarak kabul edilebilirler. Bu cesur girisimlerin
ogretici agidan etik bir anlayistan yoksun olarak hayata gecirilebilmesi ise ¢ok miimkiin
goriinmemektedir. Dolayisiyla heykellerin, siparisi veren kisi ve kurumlarla, eserleri iireten
sanatg¢ilardan kaynaklanan ve ¢ok yonlii taraflarin iyiligine odaklanan etik bir uygulama alani
oldugu agiktir.

Heykellerin etik bir uygulama alani olarak degerlendirilecegi besinci ve son unsur ise
heykellerin kitlesel bir etkilesimle {iretilmis olmalaridir. Halkla iligkiler alaninin en 6nemli
unsurlarindan olan ¢ift yonlii yani karsilikli iletisim ve etkilesimdir. Calismada yer alan
heykeller her ne kadar tek yonlii bir iletisim siirecinde gibi algilaniyorsa da bu yanlis bir
yaklasim olacaktir. Ciinkii en erken tarihli heykelden gilinlimiize, heykel sanatinin varligina
devam etmesinin sebebi bu ¢ift yonlii iletisim ve etkilesimin dogal bir sonucudur. Heykellerin
hedef kitleleri bireyler ya da toplumlar olsa da, alinan geribildirimler sonucunda tiretimlerin
sonlandirilmis ya da siirdiiriilmiis olmasi olasidir. Calismada yer verilen heykellerin ¢cok sayida
benzerinin ya da tiirevinin oldugu bilgisi paralelinde diisiiniildiiglinde, s6z konusu
geribildirimlerin olumlu olduklar1 sonucuna ulagilmaktadir. Bu da calismanin ana eksenini
olusturan heykellerin halkla iligkiler niteligi tasidiklar1 varsayiminit dogrulamaktadir. Halkla
iligkilerin, hedef kitlenin neleri sevdigini bilip yapmak, neleri sevmedigini bilip yapmamak

noktasindan hareketle faaliyetlerini gergeklestirdigi diisiiniildiigiinde, ge¢cmisten giiniimiize
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kadar yapilan heykellerin hedef kitlenin begenileri dogrultusunda, onlarin iyiligi ve mutlulugu
icin yapildig1 neticesine ulagilmaktadir.

Sonug olarak heykel sanatinin, bizzat kendi ontolojisi, formu, boyutlari, eserlerin iiretilme
asamasindaki etmen kisiler ve etkilesimli iletisim boyutlartyla bir uygulama alani olarak halkla
iligkiler alanina bin yillar boyunca katki verdigi agiktir. Hedef kitlenin sempati, giiven ve iyi
niyetini kazanmak amaciyla yapilan s6z konusu sanatsal halkla iligkiler faaliyetlerinin alana
yaptig1 katkiy1, 6dev etigi yaklasimiyla Ortiisen nitelikte ve hedef kitlenin iyiliginden hareketle

etik bir cercevede sagladig1 soylenebilir.
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